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O NEGRO EM NOS

Distantes 6lhos de aguia,
geracao, selva, pais,
forca, desgjo, coragem,
maos que trabalham manhas,
cheiro deincenso,
pele, quente alma,
carvao, capoeira, marfim...

Africa, seio, saudade,
bandeira, raca, licdo,
febre, culturas, Palmares,
dancas, folclérico amor,
banto, navio-prisao,
zumbisde sol a sol,
longes das negrasraizes...

Negro, negro,
recuper e nossa historia,
nossas r aizes.

Negro, negro,
enriqueca nossa cultura,
nossas conquistas.
Negro, negro,
tuaracaélinda,
elindo éo elo denossasragas...

Batuque, candomblé, prisao,
negra face, salvacgao,
sofrimento nunca mais.
Gigante Olorun,

Timor, meiga face,

h& um negro em cada um de nos.

Orixal4, amor,
babalad, Zumbi,
negro em cada tom de voz.

Luanda, Africalivre,
fée saber.

Angola, da negritude faz-se 0 amanha.
Luanda, tambor em festa, ritmo blue.
Angola, Africalivre,
fée saber.

L uanda, pelourinho fez-se manha.
Luanda, a consciéncia negra luta por nos...
Em nos...

Reimann



Resumo

Os meios de comunicagdo de massa ocupam importante papel nos modos de ser e estar no mundo,
contribuem no processo de construcdo de identidade, como também regulam e mediam as relacOes
sociais. Marcada pela logica eurocéntrica e ocidental, a Grande Midia negligencia a questdo
identitéria étnica, como também veicula imagens estereotipadas da Identidade Negra. A Raca Brasil
€ a Unica revista de circulagdo nacional voltada ao publico afrodescendente. Sustentada sob a égide
estético-mercadol 6gica, a Raca constréi modelos e padrdes de ser negros, porém, artificilizados.
Nesse sentido, buscando problematizar e questionar a forma com que a revista representa 0 negro
brasileiro, realizamos uma analise discursiva com base na concepcédo tridimensional do discurso de
Norman Fairclough.

Palavras- chave: Imprensa Negra, Representacéo, | dentidade

Abstract

The means of mass communication plays an important role in the ways of being in the world,
contribute to the process of identity construction, leading to an ideal standard of identity, how to
regulate and mediate social relations. Marked by logic Eurocentric and Western, Big Media ignores
the ethnic identity issue, but also conveys stereotyped images of black identity. Race Brazil is the
only national magazine dedicated to the public of African descent. Sustained under the aegis of
aesthetic and marketing, Race build models and standards to be black, but artificilizados. In this
sense, seeking to problematize and question the way the magazine is the black Brazilian, conducted a
discourse analysis based on three-dimensional conception of discourse by Norman Fairclough.

Key- Words: Press Black, Representation, |dentity
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INTRODUCAO

A monopolizagdo da ideologia dominante nos discursos sociais € nos meios de
comunicacdo de massa, atravessados por logicas eurocéntricas e ocidentais, constroem
posicdes fundamentalmente racistas no que diz respeito ao imaginario a cerca do grupo
afrodescendente. Objeto de val oracdes negativas, vitimas de estigmatizagdes e esteredtipos, 0s
negros sdo invisibilizados no discurso midiatico, como também as condic¢des de representacéo
da identidade étnica sdo estabelecidas por um padrdo branco. Nesse sentido, o fortalecimento
de uma midia voltada para o negro é fundamental na luta contra o racismo e a favor do seu
reconhecimento na sociedade.

A Imprensa Negra brasileirateve o seu inicio com o fim da abolic&o da escravatura em
1988, e com a consequente proclamacdo da Republica um ano mais tarde, que ndo
possibilitaram uma insercdo efetiva do negro na sociedade. Diversos periodicos ligados ao
movimento negro organizado surgiram desde ent&o, tendo como pautas a luta anti-racista e a
inclusdo do negro na sociedade.

A Raca Brasil, objeto de estudo do presente trabalho, € uma revista mensal, que se
caracteriza como “a revista do negro brasileiro”. A primeira edi¢do foi lancada no dia 2 de
setembro de 1996 e vendeu 300 mil exemplares. Hoje, atiragem darevista Raca Brasil conta
com 130 exemplares, cada nimero custa R$7,90 e pode ser encontrada em bancas de todo o
pais. A revista é dividida em 15 secOes: opinido de raga, espaco leitor, eu na raca, negrogato,
negrogata, na pegada, bau do hood, espelho, identidade, hip hop, raizes, negros em
movimento, humor e graffiti.

Héa de considerar que a revista Raca Brasil, que busca no publico negro um nicho de
mercado, configura-se enquanto jornalismo especializado. Como afirma Ana Carolina Abiahy
(2000), o jornalismo especiaizado esta relacionado a essa logica econdmica que busca a
segmentacdo do mercado como uma estratégia de atingir 0S grupos que se encontram t&o
dissociados entre si. Além de ser uma ferramenta mais eficaz de lucro para os conglomerados
mididticos, o jornalismo especializado é uma resposta a essa demanda por informactes
direcionadas que caracteriza a formagéo das audiéncias especificas.

Contudo, em termos de estratégias discursivas, enquanto a experiéncia da imprensa
negra do inicio do século XX preocupava-se em discutir o negro no ambito do racismo em
todas as suas manifestacfes, hd uma evidente tentativa de exaltagdo das qualidades estéticas

que seriam tipicas da populagcdo negra na experiéncia da Raca.



Pressuposto ao que foi dito, torna-se indispensavel, portanto, entender de que forma a
revista Raga Brasil contribui tanto para reproduzir o discurso hegemonico (as relagdo sociais,
identidades, sistemas de conhecimento e crencas) ao incorporar a sua légica, ou para
transformé-la.

Os meios de comunicagdo ocupam importante papel na discusséo sobre identidades,
eles disseminam, reproduzem e constroem representagdes, oferecendo um padréo de
classificacdo pelos quais nos guiamos na interpretacdo e constituicdo de nossas proprias
identidades e das identidades alheias. Considerando o poder dos meios de comunicacdo de
produzir representagdes, significacles, e também realidades; a Revista Raca Brasil, destinada
para o publico negro, provoca um padréo ideal de ser negro. Sendo assim, o0 presente trabalho
destina-se a responder a seguinte pergunta: De que forma o negro é representado na revista
Raca Brasil?

Nesse sentido, nossa pesquisa tem como objeto de estudo as segOes “Eu na Raca’,
“Identidade” e “Negros em Movimento”, do ano 12, nimeros 130 e 132, da revista Raca
Brasil, Unica revista impressa com grande circulagdo destinada aos negros. Procuramos
entender através da Andlise do Discurso do tedrico Norman Fairclough, a forma pela qual o
negro € representado, quem € este negro o qual a revista destina-se enquanto publico avo e
consumidor, e quais sdo as crengas e conhecimentos reproduzidos pelo meio de comunicagdo
citado.

O estudo sobre a Revista Raca Brasil, qualifica-se na medida em que, compreendendo
essa nova producdo midiética inserida na I6gica mercadolégica, aceita tanto por “claros e
escuros’, pretendemos analisar as formas pelas quais a revista, ao produzir discursos,
representacdes, identificagdes para e sobre um grupo, através de padrdes dominantes, pode
sugerir fundamental mente um racismo, provocando efeitos cognitivos para a sociedade e para
a comunidade afrodescendente brasileira.

Assim, tragcando um paralelo entre a formagdo e a histéria da identidade negra no
Brasil, os conceitos de identidade e a cultura de massa do século X X1, e a producéo de midias
para negros, pretendemos analisar as representacfes e 0s imaginarios que a revista cria em
relacdo ao negro — seu publico consumidor, ainda hoje marginalizado diante a sociedade e a
propriamidia.

Nosso trabalho também se pautara em discutir de que forma os meios de comunicacéo
nos gudam a modelar valores, comportamentos e crencas; bem como refletir a maneira que
constroem representagoes e identidades pelos quais somos norteados, produzindo efeitos de

sentido a sociedade. Para uma melhor compreensdo da identidade negra, realizaremos o
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resgate da importancia da cultura negra na formagéo cultural brasileira, ressaltando a forma
pela qual ela se faz presente enquanto uma diferente forma de se definir e relacionar com o
real, e também como luta e resisténcia ao pensamento e visdo ocidental dominante.

Acreditamos, pois, enquanto hipéteses de andlise, que, inserida e combinada com a
|6gica capitalista, a revista Raca Brasil ao produzir um ideal de ser negro ao modo ocidental,
provoca o “embranguecimento” da etnia negra, ao invés do reconhecimento da cultura negra
em sua singularidade. Assim, as posi¢des construidas pela revista séo fundamentalmente
racistas e ndo constroi um relacionamento com a alteridade real, provocando toleréncia ao
invés do respeito entre os afrodescendentes e os descendentes do patrimonialismo europeu.

Tratar darelacdo Midia e | dentidade Negra enquanto trabalho de conclusdo de curso é
um grande desafio para mim dado os meus anseios e angustias com a Grande Midia. Aqui,
esta escolha se deve, antes de tudo, por uma intensa vontade de transformar e porque néo,
libertar os paré@metros de olhares e comparagbes sob a cultura negra, ainda invisivel,
marginalizada e vitima de tantas estigmatizagdes que circundam o nosso imaginério. Desta
forma, o direcionamento da pesquisa as minorias brasileiras, é fator preponderante para a
construcdo da pesquisa, tendo em vista o entendimento da producéo cientifica também como
um meio possibilitador de transformagéo social.

Pensar em uma midia plura € pensar na inclusdo de tantos outros grupos
marginalizados nos meios de comunicagdo, levando em consideragdo O processo
comunicativo para aém do ato de informar, mas também na possibilidade tornar admissivel
gue homens reconhegam outros homens em duplo sentido. Os negros precisam ser Vistos,
representados, identificados e respeitados enquanto individuos, diferentes e singulares.

Assim, nosso trabalho sera dividido em quatro capitulos a fim de tornar mais dinamica
€ compreensiva a pesquisa.

O primeiro, “A construcdo da Identidade no Mundo Contemporaneo”, permeard um
debate tedrico em relagcdo aos processos de constituicdo daidentidade, considerando a questéo
identitéaria fundamental na construcéo de posicbes hegembnicas e racistas, como também
contestadora.

Em “A singularidade da cultura negra’, segundo capitulo, realizaremos uma breve
discussdo sobre a relagdo entre a identidade e a cultura a fim de entender o modo pelo qual a
cultura negra se fez e se faz presente na constituicdo do tecido social brasileiro em
singularidade e resisténcia.

Ja no terceiro capitulo, “Negros e Negras no espago midiatico” avaliaremos as formas

pelas quais a midia faz-se presente enquanto mediadora e reguladora nas sociedades
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contemporaneas, como também buscaremos compreender de que forma o discurso midiatico
possibilita constructes e préticas racistas, contudo, também ressaltaremos a importancia da
Imprensa Negra enquanto possibilidade de luta nos meios de comunicagéo.

No ultimo e quatro capitulo, “A construcéo da Identidade Negra na Raca Brasil”,
realizaremos uma andise discursiva da revista Raca Brasil com base na concepcéo
tridimensional do discurso de Norman Fairclough. Primeiramente, discutiremos as trés
dimensdes de andlise propostas por Fairclough: texto, prética discursiva e pratica socia, as
quais, respectivamente, referem-se, a analise dos processos de producdo, circulacdo e
consumo dos textos — que possibilita avaliar de que modo as identidades e representagfes sao
construidas, e a analise das ideologias e relagcBes hegeménicas que sdo estabelecidas no
discurso. Posteriormente apresentaremos uma breve contextualizacdo da Raca Brasil a fim de
tornar a analise mais esclarecedora. E por fim, realizaremos a andlise do discurso da revista
considerando trés eixos. “Gente da Raca’, “Diversidade Conflituosa’ e “Uma méscara social
e cultural”.

Nossas consideractes finais sobre a analise e 0 processo de pesquisa serdo baseadas
em avaliacOes pertinentes a revista Raca Brasil, com base no que nos foi mostrado durante a
pesquisa, apontando a necessidade de se pensar um modelo de comunicagdo voltado para os

negros brasileiros.
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Capitulo 1. A construcéo da Identidade no Mundo Contempor aneo

A identidade cultural e nacional é uma das principais questdes que marcam fortemente
ahistériaintelectual do pais, haja vista o processo de formacéo cultural brasileiro, baseado na
“mistura’” entre brancos, negros e indios. O termo identidade tem sido usado para instituir o
conjunto organizado de condigdes que rege e classifica a acdo de um individuo ou de um
grupo em uma situagdo interativa, possibilitando-o a agir como ator social. Tem ocupado
tanto os mais diversos discursos académicos — sociolégicos, antropolégicos e filosoficos -
como também o pensamento social brasileiro.

No bojo do movimento da “globalizacdo” — da financeirizagdo do capital, “ que aceitaa
fragmentac&o territorial, mas nivela culturamente as diferencas de povos e costumes em
funcdo da virtualidade do mercado — deixa intocada a questéo do etnocentrismo ocidental, a
questdo essenciad da heterogeneidade simbolica’ (SODRE, 1999, p.7) a problemética
identificatoria revigora-se ainda mais.

Este capitulo tem como objetivo permear as discussdes realizadas sobre a questéo
identitaria, compreendendo a forma pela qual a identidade é constituida conceitualmente no
atual cenério e a maneira como interpelaram e interpelam a construcéo fundamentalmente do
racismo e também da alteridade.

Muniz Sodré em Claros e Escuros: Identidade, povo e midia no Brasil (1999), realiza
um estudo fenomenol égico a cerca da palavra identidade. No latim, a palavra identidade vem
de idem, que significa“o mesmo”, resultando no latim escolastico em identitas, que constitui
a permanéncia do objeto, Unico e idéntico a si. ldentificacdo, segundo Sodré, designa

modernamente 0 processo constitutivo, por introjecdo, de uma identidade estruturada.

Dizer identidade humana é designar um complexo relacional que liga o sujeito aum
guadro continuo de referéncias, constituido pela interse¢do de sua histéria
individua com a do grupo onde vive. (...) A identidade de alguém, de um “si
mesmo”, é sempre dada pelo reconhecimento de um “outro”, ou sega, a
representacio que o classifica socialmente. (SODRE, 1999, p.34)

A identidade pessoal, entendida como estrutura subjetiva que engendra a
representacéo do eu, é encarada enquanto a personalidade sob o ponto de vista da duracgéo;
fundamenta-se na memaria e no hébito, os quais resultariam no sentimento da identidade do
individuo. A identidade é técita em qualquer representacdo que fazemos de ndés mesmos,
sendo considerada aquilo de que nos lembramos. Através da representacdo, determina-se o

gue somos e 0 lugar que ocupamos dentro de um sistema de relagdes. Por meio dos
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significados produzidos pelas representacdes, damos sentido & nossa experiéncia e aquilo que
SOMoS.

A representagdo, compreendida como um processo cultural estabelece identidades
individuais e coletivas, que fornece possiveis respostas as questdes: Quem sou eu? O que eu
poderia ser? Quem eu quero ser? Existem varias idéas agrupadas sob o termo “identidade’,
dentre elas, a nogcdo de permanéncia, de manutencdo das constantes, a delimitacdo que
permite fazer distin¢es e circunscrever a unidade; e, a idéia de uma relacéo de semelhanca
entre elementos, que admite o reconhecimento do mesmo.

Segundo Sodré (1999) o principio daidentidade (“A € A e ndo € ndo-A"), formalizado
pela primeira vez por Aristételes, teve como base 0 pensamento representativo que por meio
da tentativa de modelar as relagdes entre os homens e entre estes e 0 mundo, apresenta-se
como “unidade”, isto é, a possibilidade de se falar repetidamente de uma coisa como sendo a
mesma, garantida pela representacéo.

No entanto, o conceito de inconsciente freudiano abalou o cardter unité&rio da
consciéncia, assegurado pela constancia, pela reducdo do mdltiplo a0 um e pelo
reconhecimento do mesmo. O inconsciente, nesse sentido, apresenta outra perspectiva aidéia
do individuo autonomamente regido por consciéncia e identidade, ao propor aidéia de que o
eu ndo se desenvolve naturamente a partir do interior do nlcleo da crianga, mas sim em
relacdo com os outros, a partir das relagdes sociais e da projecdo do outro — a chamada fase do
espelho, quando as criangas iniciam uma relacdo com os sistemas simbolicos. Assim, a
identidade surge ndo da plenitude de uma identidade que ja est4 dentro de nés como
individuos, mas a partir de uma falta de inteireza que € preenchida a partir de nosso exterior,
pelas formas através das quais n0s imaginamos ser vistos pelo Outro.

Para Sodré (1999), haveria para dém do que se determina pela identidade, o
indeterminado, isto &, a oscilagcdo da consciéncia entre o determinado e o indeterminado que
permite a existéncia do vazio, a vivéncia da diferenca. O autor aponta que apesar de
sociol ogicamente e antropol ogicamente ser aceito que a identidade imp0de-se tradicionalmente
como uma propriedade ou um atributo do ser, a filosofia (Heidegger é o autor utilizado por
Sodré), no entanto, questiona o entendimento convencional do principio da identidade,
estabel ecendo diferencas entre os termos idem e ipse.

Idem significa 0 “mesmo” enquanto nogdo relacional, através de igualdade entre dois
termos de comparacdo. O ipse designa “0 mesmo”, porém, ndo € comparado a outro, néo é
“igua”, é“s mesmo”. Nesse sentido, “0 ipse acolhe na igualdade as diferencas’. E é através

dessa compreensdo que o principio da identidade (A=A) é encarado como igualdade entre
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dois elementos, logo, tem a ver com o sentido de idem. Para ser 0 mesmo, no entanto, basta
ser um e ndo dois, e a questdo identitaria e a unidade consigo mesmo estariam estabel ecidos
napalavraipse (A éA).

Através da critica hedeggeriana, a identidade, entdo, passa a ser pensada ndo mais
como predicacdo do sujeito, mas como um jogo de apropriacdo reciproca entre 0 homem e o
ser, 0 qual provoca o aparecimento da diferenca entre o ser o ente. O ser, portanto, deixa de
ser uma estrutura estavel, e passa a ser concebido como acontecimento por meio do
pertencimento. Sodré aponta que “Nao ha nesse movimento uma relacéo de igualdade ou de
pura uniformidade entre o ser e 0 homem, mas de diferenga, movimentada historicamente
pelo acontecimento” (1999, p. 30).

Lacan também questionou o principio da identidade ao redefinir o sujeito como um
efeito de linguagem. O sujeito, portanto, compde-se por relacdes entre diferencas, com 0s
quais se identifica, ele ndo se apdia em nenhuma representacdo, porque seria pura relagdo
diferencial entre as formas. Nesse sentido, ndo existiria unidade estével, hgja vista que o que
somos provém de uma forma pura produzida por uma estrutura, a linguagem, que esta além
dos individuos. NOs acreditariamos ser algo que ndo somos. O psicanaista sustenta aidéia de
que ndo ha identidades, mas identificacfes, entendidas como ocupacéo de posicoes diferentes
pelo sujeito segundo a dindmica das formas puras.

Outros movimentos também tiveram significativa importancia no que diz respeito a
concepcdo do individuo como “Unico” e “singular”. Stuart Hall (1998) traca outros avancos
na teoria socia e nas ciéncias humanas do pensamento (além da descoberta do inconsciente e
da redefinicdo do sujeito abordado por Lacan), que referem-se, primeiramente as tradi¢des do
pensamento marxista, Marx ao rejeitar a esséncia do homem como base teorica, negou todo
esse sistema organico de postulados; Foucault, reconhecendo um novo tipo de poder, o poder
disciplinar, que se preocupa com a manutencdo da ordem social, destaca que quanto mais
coletiva e organizada a natureza das instituicbes, maior o isolamento, a vigilancia e a
individualizagdo do sujeito individua; e finalmente, 0 movimento feminista que traz, para
Hall, um impacto relevante na descentragdo conceitual do sujeito cartesiano, a partir do
guestionamento da ordem, da politica liberal capitalista, constituindo o nascimento historico
do que veio a ser conhecido como a politica de identidade — uma identidade para cada
movimento.

Através desses questionamentos do principio da identidade inexiste uma ordem
estével e substancial do sujeito. A “quebra’ dessa ordem estavel, que implica em uma

dindmica de interiorizagdo de comportamento, valores, costumes a partir de padrdes
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significativos no ambiente familiar e socia, Stuart Hal (1998) conceitua-0 como o
descentramento do sujeito. A identificacdo torna-se o fator dindmico de integracdo do
individuo e de mobilizagdo de suas escolhas, sentimentos, e aparece, nesse sentido,
indispensavel a socializacdo, aintegracdo do ser singular pela cultura.

Muniz Sodré (1999) assinala que esta troca da problematica da identidade pela
identificagdo inscrita no pensamento social contemporaneo, indica a saturagdo de uma
identidade estavel, que da félego ao aparecimento de identidades movedicas, passiveis de por
em colapso as identidades tradicionais. A identidade passa a ser formada e transformada
continuamente levando em consideracdo as formas pelas quais somos interpelados nos
sistemas culturais, dando margem a formac&o de identidades contraditorias, de tal modo que
nossas identificacbes estdo sendo continuamente deslocadas. O descentramento ou
deslocamento do sujeito moderno cartesiano € a justificativa sustentada por tedricos ao que
diz respeito a fragmentagdo da identidade na modernidade tardia.

Stuart Hall (1998) caracteriza a modernidade como um processo sem fim de rupturas e
fragmentagOes internas no seu interior; Nndo apresentando nenhum centro, principios, ordens,
regras e leis. S8o0 sociedades caracterizadas por diferentes divisdes e antagonismos sociais,
gue produzem diferentes posicOes de sujeito, identidades. Nesse processo, as diferencas
sociais alimentam o sujeito e constroem a histéria. Para o autor, 0 que estd em jogo ha questao
das identidades, € o proprio “jogo de identidades’ e suas consequéncias politicas. A
identidade muda de acordo com a forma que o sujeito € interpelado ou interpretado, a
identificagdo ndo é automética, € ganhada ou perdida, tornando-se politizada, constituindo
uma politica de diferenca.

Alguns autores afirmam que o efeito geral da globalizacdo tem sido o de enfraquecer e
solapar formas nacionais de identidade cultural, e um reforco de outros lacos e lealdades
culturais, acima e abaixo do nivel do estado-nagdo. A tendéncia em direcdo a uma maior
interdependéncia global esté levando ao colapso de todas as identidades culturais fortes e esta
produzindo agquela fragmentacdo de codigos culturais, multiplicidade de estilos. Somos, entéo,
confrontados com uma gama de diferentes identidades, dentre as quais parece possivel fazer
uma escolha, impulsionadas pelo consumismo, que contribuiu para esse efeito de
“supermercado cultural”. No interior do discurso do consumismo global, as diferencas
culturais, que se definiam enquanto identidades ficam reduzidas a uma linguainternacional ou
amoeda global, de modo que todas as identidades podem ser traduzidas'.

! A possibilidade da Traducdo — conceito que se designa agueles que abandonam sua terra natal, fixam em um
territdrio totalmente diferente, elas sdo produtos de vérias histdrias e culturas interconectadas — sdo pessoas de
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Atento aos efeitos do processo da globalizacgo e da transnacionalizagdo dos sentidos,
Sodré abaliza em relacdo ao movimento de fragmentac&o das identidades nacionais e pessoais
e das identificagbes movedicas:

Tudo isto coincide com os impulsos no sentido de uma cultura transnacional por
efeito da globalizacdo financeira e comercia, que redistribui a capacidade de
producdo e substitui a concepgdo de “territério nacional” pela de mercado. O
pensamento da identidade sempre pressup0s uma estabilidade espacial: em vérias
linguas, 0 “eu sou” coincide com “eu estou” (inglés, alem&o, francés e outras). A
identidade reflete uma certa opacidade do sujeito ou uma expectativa de
fechamento da subjetividade diante das mudangas, mas também diante do “outro”
(sgja dentro ou fora do grupo). Com a troca do enraizamento espacia pela
aceleracdo tempora (transportes, telecomunicacbes), a estabilidade identitaria
perde forca. (SODRE, 1999, p. 41)

No entanto, esses novos questionamentos e reflexdes apresentados ao campo de
estudos do Ocidente demonstram, para Sodré, que a identidade € uma construcdo intelectual a
fim de “assegurar permanéncia aonde sO ha oscilagbes’ (1999, p.41). O autor atenta que O
indeterminado (a diferenca e 0 vazio) apresenta-se primeiramente a percepcao comum, porém,
a ordem social procura controlé-lo através das determinagdes identitarias, a fim de manter
uma padronizagdo dos seres. A identidade, dessa maneira, politiza os conflitos, isto €,
juntamente com espaco regido pelo Estado, produz possibilidades de representacéo subjetivas.
Ainda segundo o autor, todos 0s seres sd0 Unicos, singulares, mesmo gue relacionaveis por
semelhangas;, a identidade é, entdo, uma construcdo ilusdria, porque diz respeito as
representacOes sobre as quais € possivel fazer projectes intelectuais.

Em relacdo a singularidade - facilitada pelo termo ipse, pois ao afirmar a existéncia de

um objeto, ndo necessita de uma ordem relacionavel -, Sodré incita:

A singularidade ndo necessita de comparacdo, porque ja provém da integracéo de
todos os outros. Ela funda-se, com efeito, na distancia entre os entes — entre mim e
0 outro, eu e mim mesmo, eu e 0 CoSMo -, que congtitui propriamente a alteridade
radical ou o indeterminado, e ndo uma simples diferenca ldgica. (SODRE, 1999, p.
42)

Por sua vez, a identidade est4 intimamente relacionada a cultura. A singularidade de
um grupo ou de uma comunidade permeia 0 modo como este se relacionacom o readl, isto &, a

forma como se investem de sentido, e que fazem ser S mesmo e n&o o outro:

cultura hibrida. Frente a construgéo dessas identidades culturalmente hibridas, surge sentimento de reconstrucao
de identidade puro: o nacionalismo, alimentado por um sentimento de purezaracial quanto ortodoxiareligiosa, e
o fundamentalismo.



17

A idéia de cultura equivale a de uma “unidade de identificages’, capaz de falar —
por mitos, ideologias, obras de expressdo — da igualdade de s mesma, mas sempre
na corda bamba de um limite, que é a diferenca. Nesta, comega o mistério de que
vive toda e qualquer cultura — a ateridade, a estranheza, a “outridade” (expressdo
cunhada por Octavio Paz). (SODRE, 2000, p.47)

Por meio da cultura, as identidades podem ser reconhecidas. Nesse sentido, tanto
Stuart Hall como Muniz Sodré debatem o caréter da identidade cultural e da cultura nacional.
Ambos acordam com o carédter ilusorio da identidade no sentido de que “ela é algo que se
constréi, que inventa-se por meio de jogos existenciais e narrativos de uma comunidade,
transmissiveis pelos usos capaz de configurar uma ética’ (SODRE, 1999, p.53). As memorias
do passado, 0 desgjo de viver em conjunto e a perpetuacdo da heranca, S0 ressonantes
daquilo que constitui uma cultura nacional enquanto comunidade imaginada. As identidades
nacionais sdo congruéncias da cultura e da esfera politica, na tentativa de homogeneizar a
cultura, produzindo o sentimento de que, apesar das diferencas, pertencemos a uma grande
familia nacional.

As culturas nacionais se constituem como uma das principais fontes de identidade
cultural. Elas ndo estdo impressas em nossos genes, mas pensamos nela como se fossem parte
de nossa natureza essencial, € o que nos faz, por exemplo, nos definir enquanto brasileiros. A
nacdo ndo sO € uma entidade politica, € uma comunidade simbdlica que produz um sistema de
representacao cultural, gerando um sentimento de identidade e lealdade. Esses sentimentos,
nas sociedades mais tradicionais, pertenciam ao povo, a religido, a regido, os quais foram
transferidos a cultura nacional. As diferencas étnicas e regionais foram, portanto, submetidas
ao “teto-politico” da nacdo, tornando-se uma fonte poderosa de significados para a identidade
cultural moderna.

Compostas tanto de instituicdes, como simbolos e representacBes, as culturas
nacionais s80 como um discurso, uma narrativa, que constroi sentidos e influencia e organiza
nossas acdes, erguendo assim, identidades. Segundo Hall (1998), a narrativa da cultura
nacional contém cinco elementos principais. podem ser contada e recontada através das
histérias, literaturas nacionais, na midia e na cultura popular; a partir da énfase nas origens, na
continuidade, na tradicéo, representada como primordial, como se os elementos essenciais do
carater nacional permanecessem imutaveis; da invencdo da tradicdo, ou segja, repeticdo de
comportamentos baseados em valores e normas, as quais implicam, automaticamente, uma
continuidade com o passado histérico; e o ultimo elemento, o mito fundacional, uma estéria

gue localiza a origem da nac&o. O discurso da cultura nacional constroi identidades que séo
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colocadas entre o passado e o futuro, na tentativa de tanto restaurar identidades passadas,
como se configuram enguanto instrumentos de mobilizagéo.

Por sua vez, no contexto da “modernidade tardia, as histérias (de uma nagdo, de uma
“comunidade imaginada’ ou de uma identidade nacional) sdo contestadas e isso ocorre,
sobretudo, na luta politica pelo reconhecimento das identidades. Stuart Hall no ensaio
Identidade cultural e diaspora (1990), examina diferentes concepgdes de identidade cultural,
procurando analisar o processo pelo qual se busca autenticar uma determinada identidade por
meio da descoberta de um passado supostamente comum.

Para Hall (1990), o sujeito sempre fala a partir de uma posi¢céo histérica e cultural
especifica. O autor diferencia duas formas de se pensar a identidade cultural. A primeira diz
respeito a perspectiva do reforco e do reafirmamento de uma identidade em cima do seu
passado, de uma histéria e de uma cultura partilhadas. Por sua vez, a segunda concepcéo de
identidade cultural, é aguela que a vé como uma “questdo tanto de tornar-se quanto de ser”.
Isso significa que ao reivindicar uma histéria, um passado, nos a reconstruimos, sendo,
portanto, sujeitos a transformagdes. Sendo assm, Hall enfatiza a fluidez daidentidade, isto € a
possibilidade de construir e transformar as identidades.

No que permeia a luta e reivindicagdo por identidades, processo caracteristico da
modernidade, Kathryn Woodward (2000) assinala significativas mudangas sociais que
justificam a fragmentacdo do sujeito e a consequiente crise de identidade. Reconhecendo a
modernidade tardia caracterizada pela auséncia de nlcleos ou centros que produz identidades
fixas, a autora indica gue um dos centros que foi deslocado € o da classe social. Nesse sentido,
e amparando a idéia de que, navida moderna, € possivel assumir diversas posi¢des de sujeito,
ela abaliza que as mudancas ndo ocorrem apenas em escala global, mas também nos niveis
local e pessoal, e nesse sentido, ha uma dificuldade em estabelecer fronteiras entre as
identidades, uma vez que a forma com que nos representamos esta sendo transformada,
através de uma concepcdo de escolha de “estilo de vida’ e da emergéncia de uma politica de
identidade. Sendo assim, ela sugere que a complexidade da vida moderna nos impde a
necessidade de assumir diversas posicdes de sujeito, mas essas diferentes identidades podem
estar em conflito.

Inserido no processo de colapso das identidades tradicionais, Woodward alega que as
novas identidades também estdo sendo forjadas por meio de luta e contestacdo politica. “Os
NOVOS movimentos sociais’, 0s quais concentram-se em |utas em torno da identidade, ilustra,

para a autora, a possibilidade de darmos sentido as nossas proprias posi¢Oes identitarias. A
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politica de identidade € o que define esses hovos movimentos sociais, que sdo marcados por

uma preocupacdo profunda pelaidentidade:

A palitica de identidade concentra-se em afirmar a identidade cultural das pessoas
gue pertencem a um determinado grupo oprimido ou marginalizado. Essa
identidade torna-se, assim, um fator importante de mobilizagdo politica. Essa
politica envolve a celebragcdo da singularidade cultural de um determinado grupo,
bem como a andlise de sua opressdo. (WOODWARD, 2000, p. 34)

Segundo a autora, € possivel voltar-se a problematica identificatoria de duas formas
distintas: através de afirmacfes essencialistas, isto €, por meio de apelos a caracteristicas
biologicamente dadas da identidade e a histéria. E, por outro lado, através de posi¢des ndo
essencialistas que consideram o aspecto fluido da identidade e reivindicam pelo direito de se
responsabilizarem pelas suas proprias identidades.

Alguns dos “novos movimentos’ também tém questionado o carater fixo daidentidade
baseado no “reducionismo de classe” e na sua fixidez dada como algo natural, como uma
categoria biologica. Eles enfatizam a diferenca entre grupos marginalizados como uma
alternativa a opresséo universalizada. No que tange ao “reducionismo de classe’, Woodward
aponta que essas novas identidades emergentes — baseadas, por exemplo, na “raca’ ou no

género, vao aém do pertencimento de classe:

O reconhecimento da complexidade das divisdes sociais pela politica de identidade,
naqual a‘raca, aetnia e o género sdo centrais, tem chamado a atencdo para outras
divisdes sociais, sugerindo que ndo é mais suficiente argumentar que as identidades
podem ser deduzidas da posicdo de classe (especiamente quando essa propria
posicdo de classe esta mudando) ou que as formas pelas quais elas sdo
representadas tém pouco impacto sobre sua definicdo. (WOODWARD, 2000, p.36)

Para a autora, a politica de identidade relaciona-se, portanto, ao questionamento das
identidades homogéneas e da marginalizacéo de identidades que tém sido mantidas distantes
do que a histéria propde. Woodward sugere que as dimensdes politicas da identidade estéo
fortemente baseadas na construcdo e marcagdo da diferenca, processo de fundamental
importancia no que diz respeito a construcdo de posi¢des de identidades.

A marcagdo da diferenca ocorre tanto por meio de sistemas simbodlicos de
representacdo quanto por meio de formas de exclusdo social. Nesse sentido, e segundo a
autora, a identidade ndo seria o oposto da diferenca, a identidade, no entanto, depende da
diferenca. Woodward afirma que essas formas de diferenca sGo estabelecidas através de

sistemas classificatorios:
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E pela construgdo de sistemas classificatrios que a cultura nos propicia os meios
pelos quais podemos dar sentido a0 mundo social e a construir significados. H4,
entre 0s membros de uma sociedade, um certo grau de consenso sobre como
classificar as coisas a fim de manter alguma ordem social. Esses sistemas
partilhados de significagdo sdo, na verdade, o que se estende por cultura
(WOODWARD, 2000, p.42)

Por sua vez, a classificacdo simbdlica esta intimamente relacionada a ordem social,
que é mantida por meio de oposi¢des binérias. Estas que possibilitam categorizar o que uma
cultura determina, por exemplo, o que € profano e o que é sagrado, e dentro dessa perspectiva,
0 “eu” e 0 “outro”. Sendo assim, o principio da diferenca baseia-se ha concepcdo binaria de
pensamento. O significado, entéo, é produzido através da ordenacéo das coisas de acordo com
sistemas classificatorios.

Woodward ainda sustenta a idéia de que a concepcdo da diferenca sob a forma de
pensamento binaria € imprescindivel para o entendimento da construcdo cultural das
identidades adotada pelos “novos movimentos sociais’. Nesse sentido, ela indica que a
diferenca pode ser construida de duas formas: através da marginalizagdo dos “outros’ ou, por
outro lado, pode ser exaltada como fonte de diversidade, heterogeneidade e hibridismo, que
seria a forma como 0s movimentos sociais buscam resgatar suas identidades e “celebrar a
diferenca’.

No entanto, alguns autores reivindicam esta posicdo de pensamento, argumentando
gue 0S termos em Oposicao apresentam pesos distintos de importancia, sendo que um
elemento seria mais valorizado do que o outro, implicando em uma relagcéo de poder desigual,
“injusta’, e até mesmo etnocéntrica.

Desta forma, Tomas Tadeu da Silva (2000) assinala a importancia de uma pedagogia
gue trate a identidade e a diferenca ndo como fias e dadas, normatizadas — concepcao liberal
que traz a perspectiva da diversidade e o conseguiente “sentimento” benevolente, tolerante e
respeitoso para com o Outro — mas sim, como questdes politicas.

Silva (2000) parte do entendimento de que aidentidade e a diferenca partilham de uma
concepcao importante, elas sdo o resultado de atos de criagdo linglistica, isto é, devem ser
ativamente produzidas. E somente através dos atos de fala que nomeamos a identidade e a
diferenca como tais. No entanto, o autor infere que a identidade e a diferenca ndo podem ser
compreendidas fora dos sistemas de significac&o nos quais adquirem sentido e também néo
podem, na medida em que séo definidas, deixar de ser marcadas pela indeterminacgéo e pela
instabilidade. Silva abaliza que a identidade sO apresenta sentido por meio de processo de

producdo simbdlica e discursiva, ela ndo € um absoluto, ndo é natural muito menos fixa, ndo
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existe anterior alinguagem e fora dela. A identidade sO pode ser compreendida, portanto, por
outras identidades, que também ndo sdo fixas, naturais e predeterminadas.
Para Silva, aonde existe diferenciacdo, existe relacdo de poder:

A identidade, tal como a diferenca, é uma relacdo social. 1sso significa que sua
definicdo — discursiva e lingliistica — esta sujeita a vetores de forca — a relagdes de
poder. Elas ndo sdo simplesmente definidas; elas sdo impostas. Elas ndo convivem
harmoniosamente, lado a lado, em um campo sem hierarquias; elas sdo disputadas.
(SILVA, 2000, p. 81)

De acordo com o autor, para além da disputa da defini¢cdo da identidade e da diferenca
entre grupos situados em relacdes de poder desiguais, haveria, pois, uma disputa mais ampla
por outros recursos simbdlicos e materiais. Silva infere que o poder de definir e marcar a
identidade e a diferenca ndo pode estar separado de relagdes mais amplas de poder, pois, a
identidade e a diferenca ndo sdo “inocentes’. Sendo assim, ele alega a necessidade de se
questionar e problematizar os binarismos inscritos em torno daidentidade e da diferenca.

A possibilidade de fixar determinada identidade como norma e padrdo, é uma das
formas privilegiadas de hierarquizacéo das identidades e das diferencas. Normalizar, segundo
Silva, significa atribuir a determinada identidade padréo todas as caracteristicas positivas,
sendo que as outras serdo avaliadas, contrariamente, de forma negativa. Nesse sentido, €
atribuido o conceito identidade, bem como também o conceito de raca e etnia, somente as
outras identidades, e ndo aidentidade “padréo”.

No que tange as identidades normatizadas — a branca, européia— Silva avalia:

Numa sociedade em que impera a supremacia branca, por exemplo, “ser branco”
ndo é considerado uma identidade étnica ou racial. Num mundo governado pela
supremacia hegemonia cultural estadunidense, “étnica’ € a musica ou a comida de
outros paises. E a sexualidade homossexua que é “sexudlizada’, ndo a

heterossexual. A forca homogeneizadora da identidade normal € diretamente
proporcional asuainvisibilidade. (SILVA, 2000, p. 83)

O processo de producéo de identidade oscila entre dois movimentos: 0 processo de
fixagdo e estabilizagdo da identidade e o de desestabilizagdo, subversdo. “A fixagdo da
identidade é uma tendéncia e, a0 mesmo tempo, uma impossibilidade” (SILVA, 2000, p.84),
uma vez que seu processo assemelha-se ao que ocorre com 0S mecanismos discursivos e
linguisticos nos quais se sustenta a producdo de identidade: a tendéncia da identidade é fixar-
Se, no entanto, €la estd sempre escapando.

Silva (2000) atenta que os mitos fundadores que tendem a fixar as identidades

nacionais sdo um exemplo de essencialismo cultural, porque permitem criar lacos imaginérios
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entre um povo, gque seriam, no entanto, pessoas isoladas. Por sua vez, o caréter bioldgico
muitas vezes associado as identidades fixas, é latente ao essencialismo. Para o autor, atribuir
caracteristicas negativas a grupos étnicos ou, por exemplo, as mulheres, baseado em preceitos
bioldgicos, “cientificos’, demonstram ndo somente um “erro cientifico”, mas a imposicao de
uma el ogliente grade cultural sobre uma natureza.

Desta maneira, as interpretacbes biologicas, o cientificismo que circundam esses
preceitos, sd0 muito mais interpretaces do que bioldgicas, do que “ciéncia’, isto é elas
configuram-se como a imposicdo de uma determinada matriz de significacdo sobre uma
matéria, no entanto, sem essa matriz a interpretagdo ndo possui significado, ndo pode ser
palpavel.

Os estudos culturais contemporaneos tém se debrucado sobre o movimento de
subversdo das identidades, 0 movimento de deslocamento, diaspora, cruzamento de fronteiras.
Silva (2000) insiste que esse movimento ndo é apenas processo tedrico, mas € parte integrante
da dindmica da producéo da identidade e da diferenca. Nesse sentido, o hibridismo tem sido
analisado em relacéo ao processo de producéo de identidades fixas. Encarado como intercurso
e mistura entre diferentes nacionalidades, racas e etnias, o hibridismo coloca em cheque os
processos que tendem a fixar a identidade e toma-las como fundamentalmente divididas,
separadas. No entanto, a hibridizagcdo ocorre entre identidades situadas assimetricamente em
relacdo ao poder, ela nasce de relacbes conflituosas entre diferentes grupos; estdo ligadas a
histérias de colonizacdo e destruicéo.

As didsporas, 0s movimentos migratorios ou até mesmo as viagens, possibilitam
transformar, desestabilizar e deslocar as identidades originais, subvertem a tendéncia a
fixacdo das identidades. Isto porque ndo somente favorecem processos de miscigenacdo e
choques culturais, afetando ndo so as identidades subordinadas quanto as hegeménicas, nos
obrigam a sentirmos “estrangeiros’, os “ outros’; mas também porgue colocam em evidénciaa
instabilidade das identidades.

Sobretudo estar na fronteira €, para Silva, 0 acontecimento critico que desloca a
rigidez da problematica identificatoria, no qual a sua precariedade se torna mais visivel,

revelando o caréter artificial importo das identidades fixas. Desta maneira, 0 autor nos indica:



23

Ao chamar a atengdo para o cardter cultural e construido do género e da
sexualidade, ateroriafeminista e ateoria queer contribuem, de forma decisiva, para
0 qQuestionamento das oposicdes bindriass —  masculino/feminino,
heterossexual/homossexual — nas quais se baseia o processo de fixacdo das
identidades de género e das identidades sexuais. A possibilidade de “cruzar as
fronteiras’ e de “estar na fronteira’, de ter uma identidade ambigua, indefinida, é
uma demonstracéo do cardter “artificialmente” importo das identidades fixas. O
“cruzamento de fronteiras’ e o cultivo propositado de identidades ambiguas é,
entretanto, a0 mesmo tempo uma poderosa estratégia politica de questionamento
das operacOes de fixacdo daidentidade. (SILVA, 2000, p.89)

Admitindo a dependéncia da identidade e da diferenca aos sistemas de representacéo,
0 autor no propde a pensar a representacdo, no entanto, como um sistema arbitrério,
indeterminado e fundamentalmente ligado a sistemas de poder. Isto, por que é por meio da
representacdo que a identidade e a diferenca adquirem sentido e passam a existir, bem como é
por meio da representacdo que a identidade e a diferenca se ligam a sistemas de poder. Pois,
“guem tem o poder de representar tem o poder de definir e determinar aidentidade” (SILVA,
2000, p.91). Sendo assim, ao questionar o que a identidade e a diferenca significam,
questiona-se também os sistemas de representacdo que os sustentam. Nesse sentido que Silva
inscreve a necessidade de se inserir uma pedagogia critica que da suporte ao questionamento
dos sistemas de representacdo, da legitimidade de certas identidades em prol da diferenca e
inferioridade de outras.

O carédter performativo, por sua vez, também esta associado a identidade e a diferenca
O conceito de performatividade desloca a énfase da identidade como predicado do sujeito,
para uma idéia de torna-se, uma concepcao da identidade como movimento e transformacao.
Entendendo que os sistemas linguisticos ndo se limitam a definir e descrever uma agdo, mas
também fazem com que ela aconteca, considera-se performético as proposi¢cdes que fazem
como que algo se efetive, serealize, torne-se de fato uma agéo.

Sendo assim, Silva (2000) sugere que muitas vezes pensamos apenas estar
descrevendo um fato, uma situacdo e esguecemos que aquilo se insere em uma rede mais
ampla de atos linguisticos que, em seu conjunto, contribuem para definir e reforcar uma
identidade, e nesse sentido, podem sugerir acdes fundamentalmente racistas. A repeticéo de
certos enunciados performativos ligados a identidade é o que os tornam eficazes.

Muitas vezes nos referimos a certas palavras, sem entender o seu significado em seu
conjunto. Acabamos, portanto, permeando conceitos latentes a designagéo de certas posi¢coes
de poder através do “ corte e colagem” de significados. E € esse ato “inocente” de repeticdo de
certos valores, idéias e sistemas de crencas que possibilitam instaurar em uma palavra

atribuicbes de caracteristicas racistas, mas também concretizar atos e acdes racistas. Contudo,
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Silva (2000) aponta que a repeticdo pode ser questionada e contestada, permitindo ndo s6 a
interrupcao das identidades hegemdnicas, mas também a producéo de novas identidades, que
ndo representam simplesmente a reproducéo das relagdes de poder existentes.

Considerando a construcdo das identidades intimamente ligadas a cultura, é de
fundamental importancia ao nosso estudo refletir sobre o significado desta, compreendendo
de que forma a questéo identitaria possibilita posi¢des fundamentalmente racistas em relacéo
a0 negro (segja por meio do reconhecimento do “outro” através do “mesmo” ou por meio de
atribuicbes que, ao essencializar a diferenca, apresentam-se como verdades absolutas), como
também, por sua vez, podem sugerir resisténcia a0 movimento universalizante e o
reconhecimento singular do “outro” e no nosso caso, da cultura negra.

Nesse sentido, nosso proximo capitulo permeard, primeiramente, uma breve discussdo
tedrica sobre o termo cultura, bem como apontaremos outras possibilidades humanas de se
relacionar com o real que ndo se esgotam, contudo, ao model o histérico ocidental, tendo como
principal objetivo abranger e potencializar a importancia da cultura negra na construgéo da
formagdo socia e cultural brasileira.
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Capitulo 2. A singularidade da Cultura Negra

Para entender a complexidade da cultura afro-brasileira é fundamental transpor a
l6gica ocidental e mergulhar sob o desafio da alteridade, permitindo-se conceber outras
formas de compreensdo do mundo, outras |0gicas que ndo estdo baseadas na razéo, na ciéncia,
Nno consumo e na troca monetaria — no modelo historico ocidental. Isto porque, ainda que o
objetivo do nosso estudo ndo se comprometa em realizar uma andlise etnogréafica e
antropolégica da cultura afro-brasileira, “as entidades sagradas que compdem o pantedo
cultuado no terreiro, sgja nagb ou pertencente a qualquer outra configuracdo simbdlica, ndo
s30 inteligiveis pelo mesmo logos adequado ao Deus cristdo” (SODRE, 1999, p.171).

Velada por uma sociedade racista, patrimonialista e sob a cicatriz da escravidao, a
cultura negra se fez e se faz presente em resisténcia, em singularidade: na danga, misica,
gingo, ritmo, vestimenta, culinéria, capoeira, na seducéo, no siléncio, no sagrado, no axé.
Abranger e potencializar a importancia da cultura negra na construcéo do tecido socia e
cultural brasileiro € o desafio que cabe a nds em nosso terceiro capitulo, na tentativa de buscar
compreender que individuo é este, o afro-brasileiro; atravessando uma leitura que ndo se
limita a determinismos e comparagdes, mas permeando as ambiglidades e os vazios presentes
nesta cultura, entendendo-a como diferente maneira de se relacionar com o real.

2.1. Uma breve discusséo sobre“ cultura”

No livro A verdade Seduzida: por um conceito de cultura no Brasil, Muniz Sodré
(1983) investiga as posi¢des e 0s conceitos rel acionados a cultura permeando aidéade que as
palavras apresentam concepcdes que servem a funcionamentos estratégicos dentro das
relagdes sociais. Segundo o autor, a palavra cultura apresenta pouco mais de 150 definicoes,

demonstrando seu carater “movedico” e funcional:

Cultura é uma dessas palavras metaféricas (como por exemplo liberdade) que
deslizam de um conceito para outro, com significacdes diversas. E justamente esse
‘passe livre' conceitual que universaliza conceitualmente o termo, fazendo de sua
significagcdo social a classe de todos os significados. A partir dessa operacdo, a
palavra cultura passa a demarcar fronteiras, a estabel ecer categorias de pensamento,
ajustificar as mais diversas a¢Oes e atitudes, ainstaurar doutrinariamente o racismo
e a se substancidizar, ocultando a arbitrariedade histérica de sua invencao.
(SODRE, 1983, p.8)

Para Sodré (1983), dentro ou fora do discurso antropolégico, a paavra cultura
relaciona-se com as préticas de organizagdo simbdlica, de producdo social do sentido, de

relacionamento com o real. No entanto, o autor abaliza que a universalizagdo é latente ao
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pensamento ocidental, para ele universalizar significa reduzir as diferencas a um equivalente
geral, um mesmo valor. Sendo assim, Sodré identifica na universalizacdo racionalista do
conceito de homem inaugurada, no século X1X, o racismo doutrinario.

A palavra racismo — que assinala a incorporacdo do preconceito a consciéncia
subjetivada do homem branco — é fruto do século XIX, consegiiéncia de um conceito de
cultura fundado na visdo indiferenciada do humano. O racismo consiste na passagem forgada
da biologia darwinista para um monogenismo do sentido, em que a universalizagdo do
conceito de homem cria necessariamente o inumano universal (ou sga, uma identidade
gerando sua alteridade) a partir de um centro equivalente geral europeu. Homem inferior seria
o0 desigual, aquele que ndo se assemelha ao mesmo centrado na Europa.

O discurso ocidental, em sua fase de intensidade racista, afirmava a identidade branca
desconhecendo quaisquer possibilidades de afirmacdo da diferenca negra. Diante da
problematica identificatéria, Sodré assinala que a légica da identidade pode reconhecer as
diferencas, enquanto elas se apresentarem como outras afirmacgdes. “O que o mesmo (0
idéntico a s proprio) realmente teme € um outro (o diferente) simétrico, um duplo da
identidade do mesmo, a fim de ndo ter de dividir o espaco (o campo) de onde ele fala como
sujeito” (SODRE, 1983, p.29-30).

A idéiade cultura como ordem classificatoria, equivale na perspectiva de Sodré, auma
ordem logica (algo que se abstrai da desordem empirico-historica), capaz de levar a um
sistema que possa servir de objeto cientifico. Nesse sentido, o conceito de codigo, inserido no
principio de ordenacdo classificatéria, equivale ao conceito de ordem ou estrutura estruturada
— uma sintaxe prévia que se impde inconscientemente a vida social. A partir dessa concepgao
de cultura, ela fica sendo pensada, portanto, da mesma maneira que a lingua, como um
instrumento de comunicacdo, resultante de um pacto social implicito. Ta idéa, no entanto,
sugere uma compreensdo estabilizante de cultura, em que ndo se vé lugar para as
indeterminagbes do sentido, os abismos conseqiientes “4 luta incessante dos contrarios’ de
que fala Heréclito®.

2 Em seu estudo sobre as origens da palavra cultura, Sodré (1983) salienta que as artes, as letras, a filosofia, 0
direito, que constituem o saber das humanidades Greco-latinas, eram préticas diferenciais voltadas para a busca
de uma ontologia existencial do individuo em face do poder crescente do Estado, as quais colocavam em jogo
um tipo de harmonia para 0 elemento humano. Essa harmonia era vislumbrada por Heréclito como uma esséncia,
e para atingir a esséncia dessa unidade, seria através da sdbia escuta do logos, que ndo aceita, no entanto,
individualismos. O logos heraclitiano, sendo assim, ndo apreende pelo olhar superficial, mas pelo verdadeiro
conhecimento, pois 0 momento € essenciamente contraditorio. Para Heréclito, a propria esséncia humana é
fendmeno estético, na medida em que € jogo, jogo do mundo, em que toda coisa contém seus contrarios, € a
unidade implica multiplicidade.
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Sodré abaliza que o mero reconhecimento (idealista) da racionalidade de culturas
diferentes ainda deixa intatos os postulados abstracionistas da razéo universal, que outorgam a
ciénciatoda a verdade do conhecimento, designando ao mito o lugar de pré-ciéncia. A postura
estruturalista acaba perdendo a dimensdo do espaco dado pela diferenga com o Outro, tanto
por agarrar-se a onipoténcia do valor de verdade dessa andlise levada “ suficientemente longe”
como prender-se excessivamente a diferenca

Para Sodré (1983) a “cultura” € o modo de relacionamento humano com o real. E o
real ndo deve ser entendido como a estrutura histérica globalmente considerada nem mesmo
como um conjunto de elementos identificaveis. O real é, portanto, aguilo que, resistindo a
toda caracterizacdo absoluta, se apresenta como estritamente singular, como unico. O jogo
gue nos atrai o real, o desafio em entrar em seu segredo, € que o Sodré chama de cultura
Relacionar-se com o sentido da busca do real implica o risco de ultrapassar as tentativas de
determinacdo absoluta da identidade, destruir os termos da significacéo, exterminglos como

valores de representacéo:

Cultura é o movimento do sentido, ndo entendido como uma verdade mistica do
além ou oculta em profundidades a serem sondadas, mas como busca de
relacionamento com o real, lugar de exterminio do principio de identidade. E o que
implica experiéncia de limites, vazio do sujeito, aquilo que, retraindo-se a maneira
do segredo e provocando a0 modo de desafio, atrai para outras diregdes, para a
singularidade misteriosa do real. (SODRE, 1983, p.41)

Sendo assim, 0 autor entende que o pensamento da diferenca ndo escapa, entretanto,
ao influxo ideoldgico do Ocidente e a0 etnocentrismo doutrinério, ao reiterar o principio da
identidade, de uma susposta verdade originéria (sob os véus das aparéncias), de um sentido
substancializado, como se fosse alguma coisa, um ser existente acima (ou abaixo) da
concretude da troca humana. Essencializar a diferenca como uma figura de verdade é estar
ainda no influxo da metafisica do Ocidente. O autor chama de perversdo ssmbdlica o ato de
instituir uma cultura no sentido finalistico, na tentativa de atribuir sentido a tudo. O sentido de
uma cultura passa, entéo, a ser entendido como pura significagcdo, como alguma coisa que se
pode tornar inteligivel (a modo ocidental).

A cultura ocidental tem se apoiado na rejeicdo tanto ao segredo de como a troca
imediata e reversivel, erigindo como dogmas a profundidade das coisas, 0
desvendamento de tudo, a mediagdo das trocas, a abstragdo, a irreversibilidade, a
interpretacdo. No Ocidente, nada é deixado ao acaso, tudo se explica, tudo se diz,

porque tudo se produz — principamente o sentido. (SODRE, 1983, p.88)
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Na perspectiva do autor, a cultura entendida como relacionamento com o real e,
portanto, como exterminio dos termos finalisticos do sentido, das posi¢des ideoldgicas do
sujeito, implica excesso (ndo excedente, que é resto acumulado), consumacao, reversibilidade.
N&o é nenhum sistema, nenhuma estrutura, mas o sedutor vazio que nos indetermina.

Tendo isto posto, seguiremos nosso estudo partindo da concepgdo de Sodré do termo
cultura, para entender o que é e de que forma a cultura negra ou afro-descendente se faz
presente na congtituicdo do tecido social brasileiro (enquanto diferente maneira de se

relacionar com o real).

2.2. Reinterpretando nag6: o negro na Historia brasileira

A formacédo da sociedade brasileira foi um processo de agrupamento de elementos
indigenas, europeus e africanos. Ainda que marcado por um campo ideoldgico ocidental e
cristdo, fixaram-se no Brasil, organizagcBes hierdrquicas, religides, concepcles estéticas,
costumes e ritos caracteristicos dos diversos grupos negros.

Bantos, ambundo, bacongo, ovimbundo, entre outras etnias ou grupos africanos,
constituiram um complexo civilizatério mais conhecido como “ioruba’, “nagd” ou ainda,
segundo Sodré (1999), como “sudanés’. Os nag6s, ultimo grupo africano a vir para o Brasil,
considerados pelos colonizadores como “mais humanos’, trouxeram a experiéncia de uma
urbanizagdo mais avancada em sua regido de origem; mas também, através da forma mitica,
conseguiram reimplantar aqui os elementos basi cos de sua organizagdo cultural e smbdlicade
origem: os terreiros ou as rogas.

O terreiro é o local onde se d& a transmissdo e aquisicdo dos conhecimentos da
tradicéo religiosa afrodescendente; € um espago social, mitico, simbdlico, onde a natureza e
os fiéis se unem para viver uma realidade diferente daguela que o cotidiano ou a sociedade
Ihes apresenta como o real, na qual as pessoas que o0 constituem acreditam. Sodré (1983)
abaliza a importancia dos terreiros enquanto campo delimitativo da cultura negra, e nessa
perspectiva, como espago de reposi¢cdo cultural de um grupo que ainda vivia as reminiscéncias
da diéspora:



29

O terreiro implica, a0 mesmo tempo, (a) um continuum cultural, isto &, a persisténcia
de uma forma de relacionamento com o real, mas reposta na Histéria e, portanto, com
elementos reformulados e transformados em relagdo ao ser posto pela ordem mitica
original, e (b) um impulso de resisténcia a ideologia dominante, na medida em que a
ordem origindria aqui reposta comporta um projeto de ordem humana, alternativo a
l6gica vigente de poder. Ainda que essa dternativa nd0 mais assuma expressdes
guerreiras, aresisténcia é um efeito da heterogeneidade cultural num mesmo territério
politico. As préticas do terreiro rompem limites espaciais, para ocupar imprevistos na
trama das rel agdes sociais da vida brasileira. (SODRE, 1983, p. 91)

Contudo, os dispositivos culturais africanos que aqui se instalaram néo se referem a
uma cultura negra fundadora e originéria; os rituais nagdés ndo se implantaram da mesma
forma como existiam naAfrica. A ordem original dos rituais africanos foi reposta por meio de
modificacbes em funcdo das relagbes entre negros e brancos, mito e religido, negros e
mulatos, e negros de etnias distintas. Sodré (1983) ainda lembra que vieram nacgdes e etnias
africanas, as quais ja passavam por profundas mudancas devido ao trafico de escravos
organizado pelos europeus. Ja no Brasil, as mudancas foram ainda mais radicais. Os senhores
de engenho se empenhavam em evitar 0 agrupamento de escravos de uma mesma etnia, bem
como estimulavam rivalidades étnicas. Porém, era permitido pelos senhores a “brincadeira’
negra - os folguedos, as dancas, 0s batuques —, porque eram vistos como espacos onde as
diferencas entre as diversas nagdes eram acentuadas. De acordo com o autor (SODRE, 1983,
p.93), eram nesses espacos - inofensivos na perspectiva branca, que “0s negros reviviam
clandestinamente os ritos, cultuavam deuses e retomavam a linha do relacionamento
comunitério”, evidenciando, portanto, “a estratégia africana de jogar com as ambiguidades do
sistema, de agir nos intersticios da coerénciaideol dgica’.

Através da reinterpretacdo, de cardter ético-religioso e politico, 0os negros-escravos-
nagbs, puderam traduzir a realidade original em representacdes adequadas a especificidade
brasileira. Sodré (1999) assinala que ao lado dos fenémenos mitico-religioso, ainharam-se
também pulsdes de afirmacdo grupal, reivindicagdes de reconhecimento identitario e préticas
de poder por parte dos negros. O terreiro ou comunidade littrgica® permitiu, nesse sentido, a
reelaboracdo de simbolos e experiéncias, e aintegracdo do negro na Histéria ocidental.

A comunidade-terreiro €, assim, repositério e nlcleo reinterpretativo de um
patriménio simbdlico explicitado em mitos, valores, crengas, formas de poder,
culinéria, técnicas corporais, saberes, canticos, ludismos, lingualiturgia (o ioruba) e
outras préticas sempre suscetiveis de recriacdo historia, capazes de implementar um
lago atrativo de natureza intercultural (negros de etnias diferentes) e transcultural
(negros com brancos). (SODRE, 1999, p. 171).

% Segundo Sodré, “comunidade litlrgica’ é o termo adequado para se referir ao terreiro, umavez que liturgia
significa, em linhas gerais, “aldgica de relacionamento do homem com a divindade, o conjunto das regras de
culto, gue implica um novo tipo de poder, uma funcdo do consenso mediado pelo sagrado (1999, p.170)
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2.3. Uma culturade Arkhé
De acordo com Sodré (1988), o termo grego Arkhé caracteriza todas as culturas que,

tais como a negra, se fundam na vivéncia e no reconhecimento da ancestralidade. As culturas
de Arkhé cultuam a Origem néo enquanto um inicio histérico, mas como o0 “eterno impulso
inaugural da forca de continuidade do grupo. A Arkhé estd no passado e no futuro, é tanto
origem como destino” (1988, p.153).

A Arkhé afro-brasileira marca a diferenca fundamental entre o0 mundo cristéo e o
mundo nagd. Muito embora ambos concebam a idéia de um Deus supremo, o principio
criador africano, gerador de todas as coisas — que é chamado por Oludumare ou Olorum-, ndo
€ Absoluto. Ao contrario, Ele implica em multiplicidade através da criacdo de outras
divindades, os orixas. Os nagbs sdo conscientes de que “ 0s deuses existem porque existem os
homens’; Oludumare ndo é inacessivel, Ele esta interligado com a vida humana através da
pluralidade dos principios cosmoldgicos (orixés, voduns, inquices). O principio globa do
mundo dos nag6s n&o é pensado como “Um”, mas como “Dois ou “Ambos’, isto €, “como a
concepcdo de uma dualidade originéria entre cosmo e homens’ (SODRE, 1999, p.175).

Nesse sentido, Sodré marca que dentro de uma comunidade regida pelo sagrado, ha
muito mais do que “transcendéncia’ humana, mas um modo particular de funcionalidade que

permite outras formas de experiéncia humana.

Os nagbs aceitan o0 desafio da multiplicidade, pressupondo uma
complementaridade dual entre homens e deuses. Ndo é o multiplo a relacdo
original, mas a dualidade entre o orixa e o individuo, eventua ‘cavao da
divindade. Deus ndo é, portanto, 0 um onipresente, e sim o simbolo do dois (que
ndo se entende como a soma de um e outro, mas como unidade indissociavel de s
mesmo e o outro), com o qual se relaciona o humano, fazendo existir o outro, trans-
humano, em s mesmo. Entre homens e deuses, hd uma relacdo de simbiose: a
humanidade sustenta a possibilidade do divino e é por este, a0 mesmo tempo
expandida. Os deuses, por sua vez, sdo entidades que se seduzem, constantemente
desafiados a existir, aresponder, no espaco do ritual. (SODRE, 1999, p. 176)

A experiéncia africana perpassa dois planos: o da vida como existéncia humana e o da
vida com o contato com a divindade ou o cosmo. Nessa existéncia, todos os e ementos da
natureza - humanos, minerais, liquidos, vegetais -, o comuns e provém de uma mesma
fonte, o cosmo. Ha uma relagdo integrativa do corpo humano com o territdrio: o corpo se
integra & comunidade e a comunidade é considerada corpo, uma vez que o gque afeta a um de
seus componentes, afeta a todos. Nesse sentido, os homens se relacionam com homens, como
também com o meio ambiente, com os mortos, com as divindades — que tiveram existéncia

humana antes de serem deuses — e com tudo que € origindrio do “cosmo”. Sodré (1999)
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aponta que antes de serem “sujeitos’, os homens na ordem humana negra sdo “objetos’, pois
partilham e celebram de uma condi¢do comum com os animais, vegetais, minerais.

Na cultura de Arkhé, o homem atravessa mundo e cosmo. Através do culto ou da
incorporacdo dos principios-deuses e da multiplicagdo do axé®, o corpo humano vincula-se ao
sagrado, pois, a partir dele é possivel, no rito, resgatar suas raizes existenciais. A
incorporacdo das divindades € uma experiéncia de passagem de um plano para outro que
permite, por meio da troca simbdlica entre vivos, mortos, animais, plantas, reinterpretar a
Arkhé. Vale ressaltar que na ordem humana negra, vida e morte ndo sdo elementos opositivos,
mortais e ndo-mortais ainda que apresentem poténcias diferentes, ocupam 0 mesmo universo,
ndo se encontram, portanto, em um “além”. Sodré (1999, p.183) infere que nada é recal cado
na dramaticidade ritualistica, tudo é papavel, visivel, consciente, pois, “Divindades e
ancestrais, origem e morte, reencontram-se no instante de deslocamento ritualistico de corpos
num espacgo” .

Na dramaticidade ritualistica, a forca da narratividade e do artificio simbdlico permeia
a identidade pessoal, tornando explicita a questdo identitaria na cultura de Arkhé. Segundo
Sodré,

Configura-se ai uma complexa estrutura de personalidade, que faz do individuo
iniciado um verdadeiro templo vivo, uma articulagdo especial de instancias
psiquicas pertencentes tanto ao registro mitico quanto ao das identificacOes
psicossociais. Sdo vérias as divindades que compGe a identidade mitica de uma
pessoa, presididas pelo ‘dono da cabega’, o orixa principal para aquele individuo
especifico. A relagdo entre as divindades presentes numa ‘cabeca individua é
designada pela palavra enredo, que evoca as nogdes de trama ou de narrativa. E
durante toda a vida do iniciado, a identidade mitica desdobra-se como uma urdidura
ficcional, plasticamente aberta a novas identificagdes no mito e na Historia,
deixando patente a natureza simbdlica (portanto ‘iluséria’) do jogo identitario.
(Sodré, 1999, p.183)

Através da preservagdo da Arkhé, evidenciase uma diferenca na subjetividade
concreta do afro-brasileiro. Registra-se ha comunidade litargica afro-brasileira a construcdo e
manutenc&o da individualidade por meio da comunicagdo constante entre 0 mundo e 0 cosmo,
que permite, por meio da narrativa mistica, esclarecer questfes concretas do cotidiano bem
como agjuda a elaborar a angustia da existéncia humana.

4 0 axé é lugar de onde irradiaaforga, o poder de realizacio, de engendramento. As pessoas recebem o axé, nos
terreiros, através de seu corpo, pelo sangue, pelos frutos, pelas ervas e oferendas rituais bem como pelas palavras
pronunciadas. O axé é forga de fecundidade (bioldgica e material), de protecéo (contra 0s inimigos e as doengas)
e de melhoria da condic&o social. E também uma forca de potencializago, que da autoridade aos componentes
da comunidade e & comunidade como um todo.
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2.4. A resisténcia negra: o campo das apar éncias, do segredo, da seducéo

A cultura negra é segundo Sodré (1983), uma cultura das aparéncias. O termo
utilizado pelo autor ndo se refere, contudo, a facilidade ou a simples aparéncia de alguma
coisa, como 0 mundo ocidental o define. O autor dirige a palavra aparéncia enquanto recurso
provisorio, o qual define uma cultura mitica que ndo mais se caracteriza somente pelo
“resgate’” de uma estrutura originaria africana, mas também por um empenho de luta e
resisténcia frente a ideologia dominante no Brasil, isto &

[...] como indicagdo da possibilidade de uma outra perspectiva de cultura, de uma
recusa do valor universalista de verdade que o Ocidente atribui a seu préprio modo
de relacionamento com o real, a seus regimes de veridiccdo (a propria nogao
roméantica de cultura € um esforco moderno de universalizagdo da verdade). As
aparéncias ndo se referem, portanto, a um espaco voltado para a expansdo, para a
continuidade acumulativa, para a linearidade irreversivel, mas a hipétese de um
espaco curvo, que comporte operagbes de reversibilizagdo, isto é de retorno
simbdlico, de reciprocidade na troca, de possibilidades de resposta. (SODRE, 1983,
p.102)

A aparéncia é tacita no que diz respeito a falta de encadeamento de causa e efeito e a
auséncia de uma verdade absoluta na dramaticidade ritualistica. O autor aponta que € na
efetividade das trocas, no jogo agonistico — 0 jogo das diferencas, da circularidade e das
modulacfes, que se pode saber, portanto, das aparéncias.

Por sua vez, a cultura das aparéncias prescinde de duas dimensdes fundamentais. o
segredo e aluta. A dinamica do segredo estrutura as relagdes no rito. Através dele, é possivel
conhecer e fazer parte das regras de um jogo. De acordo com Sodré (1983, p. 107), o segredo
€ na ordem negra “uma dinémica de comunicagdo, de redistribuicdo do axé, de existéncia e
das regras do jogo cosmico”, que circula sem a necessidade de ser decifrado, porque na
liturgia dispensa-se a existéncia da verdade e a necessidade de ser trazida a luz, e é ai onde
estd a sua forca. Constituido por um conjunto de atos ritualisticos, o segredo mantém viva a
tensdo entre toda a comunidade, e € exibido através de sinais, de enigmas na prépria
dramaticidade ritualistica, possibilitando a luta para conhecer aregra do jogo.

A dimensdo de luta esta presente nas relagdes dos homens com as divindades, dos
animais com os homens, entre orixas, no principio do que € ser homem, do que é ser mulher.
Segundo Sodré (1983), a luta, enquanto movimento agonistico, € provocada pelo desafio ou
por uma provocagao, impde fim aimobilidade obrigando a todos a responder concretamente e
ritualisticamente a ele, dando continuidade, assim, a existéncia. O autor lembra que a luta néo
€ a violéncia ou a forga das armas, “mas as artimanhas, a astlcia, a coragem, 0 poder de
realizac3o (axé) implicados’ (SODRE, 1983, 108).
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Ainda que o mundo ocidental tente produzir efeitos de verdade transcendentais por
meio de uma | 6gica abstrata sobre 0 mundo nag6, a coeréncia da cultura negra ndo se encontra
na linearidade, nas relagdes de causa e efeito, nas verdades absolutas. E, portanto, na propria
reversibilidade do jogo, nos encadeamentos ndo casuais, aleatérios, baseados em relactes de
contiglidade, arbitradas por uma regra, que o jogo césmico impde seu ritmo, sua forma
coesiva, seu nexo, sualégica. O jogo é a forma com a qual o negro, africano, afro-brasileiro,
luta regido por um conjunto de obrigagdes, “que permite viver intensamente aregra, parair ao
encontro daguilo que atrai irresistivelmente as coisas, 0s hichos, os homens, os deuses. 0
Destino” (SODRE, 1983, p.109). E o destino, ndo esta em um futuro, num além, é no aqui-e-
agora, nas historicidades e nas ssmbologias, no mundo e no cosmo gue se pode viver sem
deixar restos.

Na comunidade litargica, cada momento € singular, cada palavra, gesto, movimento
s80 Unicos, em suas aparéncias, em seus segredos, em suas lutas. Dai a importancia dos

rituais;

[...] oritua é uma aniquilagdo do valor (portanto, do sentido, da verdade); tudo se
resolve ali mesmo, nas aparéncias, sem deixar residuos para as memorizagOes
historicas ou para as interpretagdes ‘em profundidade’. A repeticdo ou a
redundancia — reiteragdo de um mesmo gesto, um mesmo ato, um mesmo rito —
assinda a singularidade (logo, o real) do momento vivido pelo grupo. Esse
momento é importante, vital, para a comunidade, porque €ele, e s6 ele, é capaz de
operar as trocas, de realizar os contatos, imprescindivels a continuidade simbdlica.
A repeticdo ritualistica extenua as veleidades de essencializacdo de qualquer real,
pois este sO aparece na singularidade de cada ato reiterado. Ou sgja, o ritua
impossibilita a declinacdo de um principio de identidade (que implica a comparagéo
por meio de um valor), porque o ato ritualistico s6 vale no aqui e no agora, na
temporalidade do instante ou da ocasido, chamada pelos gregos de kairos.
(SODRE, 1983, p. 110)

O discurso racista surge da propria forma com que o mundo ocidental encara o
“outro”, ruminando comparagOes, sistematizagOes, dando sentido a tudo e a todos. O
movimento de alteridade ou o reconhecimento da cultura negra em sua singularidade
prescinde da necessidade de reconhecer outras perspectivas simbdlicas que escapam ao
modelo historico ocidental. “E preciso, sobretudo, considerar que o modelo ocidental de
producdo de coeréncia (a ideologia moderna) ndo controla nem esgota as possibilidades
humanas de relacionamento com o movimento (sempre entendido como a dimensédo cultural
de esvaziamento da Verdade, de exterminio das posicoes de sujeito)” (SODRE, 1983, p.117).

Frente ao dominio histérico e ssimbdlico ocidental regido pela ordem das equivaléncias

de sentido, Sodré (1983) abaliza que € na propria seducdo da cultura negra, incluida na



34

dimensdo mais ampla do encantamento no rito e da solidariedade comunitéria, que se
encontra, no Brasil, a estratégia de resisténcia do povo negro ao universalismo do mundo das
verdades absolutas. O proprio ritual extingue os sentidos, permitindo o sujeito ser encantado,
seduzido, enfeiticado pelo vazio das palavras e absorvido por um Destino. O terreiro,
enquanto espaco de reposicdo da cultura negra, de possibilidade de reversibilizagdo, € um
limite, uma resisténcia que, porém, contorna o sentido ocidental do fenémeno politico, etraz a
tona a auséncia de universalizages, admitindo o encantamento, a sedugéo.

A cultura negra €, portanto, um lugar forte de diferenca na formacéo social brasileira,
que possibilita em toda a sua forma de manifestacdo simbdlica e resisténcia frente aos
dispositivos universalizantes ocidentais, outras formas de identificagdo as quais ndo séo
reconheciveis pelo mesmo que a midia constréi em relagcéo ao negro.

Compreendendo o importante papel dos meios de comunicacdo no que diz respeito a
discussdo sobre identidades, o terceiro capitulo de nosso estudo abordara a forma pela qual os
meios de comunicagdo de massa disseminam, reproduzem e constroem representacOes
hegemonicas, oferecendo um padrdo de classificacdo pelos quais nos guiamos na

interpretacdo e constituicéo de nossas proprias identidades e das identidades alheias.
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Capitulo 3. Negros e Negras no espaco midiatico

Os meios de comunicacdo de massa fazem parte dos novos modos como nos
percebemos e nos identificamos. Entender a cultura de massa ou a cultura da midia é
fundamental a0 nosso estudo uma vez que, 0s meios de comunicagdo aumentaram sua
penetracdo nas sociedades e sua importancia no conjunto da producéo cultural, impondo seu
ritmo acelerado na construcdo do imaginério da sociedade. Essa aceleracdo do movimento da
esfera simbdlica reflete-se nos processos de construcéo de identidades, pois elas se constroem
em referéncia a multiplos contextos, nas relagdes sociais mais amplas e nas representacoes
sociais fornecidas pelo mundo simbdlico.

Nosso terceiro capitulo terd como objetivo entender a forma pela qual os meios de
comunicagdo fazem-se presentes enquanto mediadores e reguladores das relagbes sociais,
fornecendo materiais pelos quais damos sentido a nossa existéncia social, e também
compreender como os discursos mididticos sdo atravessados por logicas eurocéntricas e
ocidentais, que acabam por excluir o negro da questdo identitéria, assumindo posicoes
fundamentalmente racistas por meio de esteredtipos e estigmatizagdes. Contudo, também
levaremos em consideragdo expressdes contra-hegemonicas que fazem frente ao discurso
racista midiatico, abordaremos, nesse sentido, sobre a importancia da Imprensa Negra no

contexto socio-cultural brasileiro naluta contra afirmagdes anti-racistas.

3.1. Midia, Identidade e Representacdes

Compreendendo a comunicagdo como O processo de trocas de informagéo
possibilitado por um conjunto de regras/codigos’, Sodré (1972) marca que a comunicacdo de
massa somente se tornou possivel através do desenvolvimento do sistema de comunicag&o por
media, isto € com o desenvolvimento dos veiculos de massa — o jornal, a revista, o filme, a
radio, televisdo.

Construidos com base no sistema industrial e capitalista, os mass media visam a
satisfazer todos os interesses e gostos a fim de obter o méximo consumo. Nesse sentido,
destinam-se a uma massa social, caracterizada como um “conglomerado gigantesco de
individuos compreendidos aguém e aém das estruturas internas da sociedade (classes,

> Acreditamos que a comunicag8o ndo se esgota na definicdo apresentada e que outros fatores contribuem no
processo comunicativo. Utilizamos, contudo, esta definicdo a fim de tornar mais didética a compreensdo do
texto.
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familia, etc)” (MORIN, 1977, p.14), que teria como denominador comum o homem médio
ideal®, 0 qual consegue assimilar qualquer contetido.

Hoje, todo o processo de informag&o social se sustenta por meio da comunicacéo. "E
todo o processo de sociaizagdo que esta se transformando pela raiz ao tocar o lugar onde se
mudam os estilos de vida. E essa fun¢go mediadora é realizada pelos meios de comunicagéo
de massa. Nem a familia, nem a escola — velhos redutos da ideologia — s@o hoje 0 espaco
chave da socializagdo" (BARBERO, 2003, p.70).

A cultura das midias é a forma dominante e o lugar preferencia das culturas
contemporaneas, registrando-se em grande parte no lazer moderno — o tempo de consumo da
sociedade industrial. Edgar Morin (1977) assinala que a cultura da midia pode ser considerada
como a ética do lazer, isto € o lazer enquanto um estilo de vida, um acabamento em si
mesmo, o sentido da existéncia

Douglas Kellner (2001) aponta que € através das imagens, dos sons, dos espetacul os
que o tecido da vida cotidiana é tracado. O radio, atelevisdo, o cinema e 0s outros produtos da
induastria cultural, fornecem model os e materiais com que muitas pessoas constroem seu senso
de classe, etnia, nacionalidade, sexualidade, 0 que é ser “eu” e 0 que € ser “outro”; define o
gue é bom ou mau, positivo ou negativo, moral ou imoral, constituindo uma cultura comum
paraamaioria dos individuos, produzindo uma nova forma de cultura global.

Considerando fundamental ler criticamente a cultura da midia, o autor sugere que para
analisar adequadamente a midia é necess&rio Situa-la dentro do processo de producdo, de
distribuicdo e consumo; entender sua conjuntura histérica; e avaliar 0 modo como “seus
codigos genéricos, a posicéo dos observadores, suas imagens dominantes, seus discursos e
elementos estético-formais incorporam certas posi¢coes politicas e ideologicas e produzem
efeitos politicos’ (KELLNER, 2001, p.76)

Sodré (2000) lembra que o discurso mididtico ndo é apenas designativa, mas €&

principal mente produtora de realidade:

A midia é como a velha retérica, uma técnica politica de linguagem, apenas
potencializada ao modo de uma antropotécnica politica— quer dizer, de umatécnica
formadora ou interventora na consciéncia humana — para requalificar a vida social,
desde costumes e atitudes até crengas religiosas, em fun¢do da tecnologia e do
mercado. (SODRE, ANO, p.26)

® O homem médio ideal, segundo Morin,, € 0 homem que assimila e compreende os mais diversos contetidos,
ainda que ndo em profundidade. O autor aponta que € justamente o estilo simples e claro dos contelidos
oferecidos pelo mass media que possibilitam esta“inteligibilidade imediata’ (1977, p.36).



37

A midia, ao criar modelos culturais e representacfes sociais, nos indica maneiras de
ser e estar no mundo, reordena percepcdes de tempo e espaco, anula a distingéo ente imagem
e realidade, enquanto produz novos modos de experiéncia e subjetividade. Ainda que Kellner
(2001) ndo entenda a cultura da midia como um sistema rigido de doutrinacéo ideoldgica, ele
acredita que a midia, ao utilizar recursos visuais e auditivos, seduz o publico e leva-o a
identificar-se com certas opinides, atitudes, sentimentos e disposi¢oes. De acordo como autor,
“Numa cultura da imagem dos meios de comunicacdo de massa, sd0 as representacdes que
ajudam a constituir avisdo de mundo do individuo, o senso de identidade e sexo, consumando
estilos e modos de vida, bem como pensamentos e ages sociopoliticas’ (KELLNER, 2001,
p.82).

Os discursos midiéticos sdo, nesse sentido, ideoldgicos, e gudam a instituir a
preeminéncia de determinados grupos e projetos politicos por meio da mobilizacdo de
sentimentos, afei¢oes, crengas e valores que assentam alguns pressupostos dominantes a cerca
da vida social. Kellner (2001) avalia que a midia funciona, pois, como uma fonte profunda,
ainda que ndo percebida, de pedagogia cultural, pois contribuem para nos ensinar como nos
comportar, 0 que pensar e Como agir, o que temer e o que desgjar.

A cultura da midia esté intimamente imbricada em relagdes de poder, configurando-se
como espaco de luta ideoldgica. Nesse sentido, a midia tanto serve para reproduzir 0s
interesses das forgas sociais poderosas, promovendo dominagdo, bem como pode possibilitar

resisténcia e luta frente aos discursos hegemanicos.

A cultura contemporanea da midia cria formas de dominacdo ideoldgica que
gjudam a reiterar as relacdes vigentes de poder, a0 mesmo tempo que fornece
instrumental para a construcéo de identidades e fortalecimento de resisténcia e luta.
Afirmamos que a cultura da midia € um terreno de disputa no qual grupos sociais
importantes e ideologias politicas rivais lutam pelo dominio, e que os individuos
vivenciam essas |utas através de imagens, discursos, mitos e espetacul os veiculados
pelamidia. (KELLNER, ano, p.10-11)

Por sua vez, Jesis Martin-Barbero (2003) nos faz pensarmos que, através dos meios de
comunicacdo ndo apenas se reproduz ideologias, mas também se faz e refaz a cultura das
maiorias, ndo somente se comercializam formatos, mas recriam-se as narrativas nas quais se
entrelaca o imaginario mercantil com a memoria coletiva.

Barbero avalia que na América Latina, 0 que acontece nos e pelos meios de
comunicacdo ndo pode ser compreendido “a margem da heterogeneidade, das mesticagens e
das descontinuidades culturais que medeiam a significagdo dos discursos de massa’ (2003,
p.62). Nesse sentido o autor assinala que a midia ndo somente coloca em jogo o deslocamento
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do capital, 0 consumo e as inovagles tecnoldgicas, mas também profundas mudangas na
cultura cotidiana das maiorias, isto € nos modos de se relacionar, na construcdo das
identidades e dos discursos sociais.

Muito embora Barbero (2003) reconheca que nas sociedades latino-americanas o0s
meios de comunicac8o possibilitaram outras visdes de mundo bem como também
contribuiram para moderar disposi¢cdes repressivas, sectérias e autoritérias; o autor acredita
gue os meios de comunicagéo, levando em consideracdo NnOSsoO cenario expressivo, nos expode
a diferenca, a diversidades dos gostos e das razdes, mas também a indiferenca, a crescente
neutralizagdo dos outros no “sistema de diferencas’ através da banalizacdo e simplificagdo do
outro, tornando-o assimilavel sem necessidade de decifré-lo.

Ao difundir padrdes culturais identificados com o crescimento dos mercados, ao diluir
fronteiras geogréficas e territoriais pela difusdo de padrBes culturais transnacionais, ao
promover valores que se destacam pelo imediatismo e fugacidade, ao privilegiar a atualidade
em detrimento da experiéncia e da memoria, ao desestimular processos coletivos em favor de
um individualismo gque € a marca dos tempos atuais, a producdo midiatica acaba permeando a
cultura com elementos cuja logica € a do mercado e da acumulagdo e propiciando o
surgimento de identificagOes precérias e provisdrias e de préticas cotidianas cujas origens séo
muitas vezes estranhas a realidade vivida

Nesse sentido, 0os meios de comunicacdo de massa negligenciam a questéo identitaria,
ou ainda sdo atravessados por uma consciéncia européia e ocidental, que tendem a gerar
padrdes de situagdes étnicas que tomam, na maioria das vezes, formas de comportamento
negativo e prejulgamentos acerca dos grupos minoritarios. Faz-se necessério, pois, entender
de que forma o discurso midiatico interpela construcdes racistas a cerca da identidade negra
ou de que forma, como bem propdem Kellner (2001), pode estimular lutas e resisténcias

frente ao discurso hegeménico, incitando o reconhecimento singular do negro.

3.2. O discurso midiatico racista: uma questdo historica

Numa sociedade esteticamente regida por um modelo de “ser” branco, ainda que sgja
dificil hoje estabelecer identidades culturais fundadas em critérios de raca, a clareza ou a
brancura da pele persistem como marca simbdlica de uma superioridade imaginaria que atua
em estratégias de distingdo socid e cultural ou de defesa contras as perspectivas
“colonizadoras’ da miscigenacéo.

Sodré salienta que o0 imaginario é categoria importante para se entender muitas das

representagOes negativas construidas em relagdo ao negro, considerando que, desde o século
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passado, “o africano e seus descendentes eram estigmatizados como seres fora da imagem
ideal do trabalhador livre’ (1999, p. 224). O imaginario racista veiculado pelas elites
tradicionais pode ser hoje reproduzido “logotecnicamente”’, porém, de modo mais sutil e
eficaz através do discurso mediético-popularesco, onde persiste, contudo, a discriminagéo em
todos os niveis.

A construgdo da representacdo negativa a cerca do negro nos imaginérios sociais €
situacdo concreta na histéria que serviu para manter e legitimar um certo distanciamento entre
a elite e os escravos, entre 0 mundo dos privilegiados e dos subalternos. Sodré assinala que
“A manipulacdo das diferencas servia a propositos coloniais. manter o outro, o colonizado,
em posicdes subalternas. Por isso € que a exasperacdo do racismo no Ocidente coincide, a
partir do seculo dezoito, com o fortalecimento dos impérios nacionais’ (1999, p.79).

Sodré (1999) aponta gque ao falar-se de racismo, fazemos referencia a segregacdo do
individuo por raca (racismo de dominagdo) ou entdo ao racialismo (pressuposto da existéncia
de ragas, com diferentes aptiddes sociais), que redunda no racismo de exclusdo. Para o autor,
este Ultimo serviu para atender aos interesses das elites brasileiras, pois, os elementos
etnoculturais como cor da pele, parentesco e educacdo formal alimentavam a hierarquizacdo
social garantida pela desigualdade econdmica.

O processo de construcéo da identidade brasileira manteve-se distante de qualquer
identificaco africana. Asteorias raciais eram utilizadas enquanto ferramentas para ainvencao
ou reinterpretacdo da identidade nacional que deram margem a uma obliqua doutrina do
pessimismo nacional. Sodré (1999) marca que desde o0 Segundo Reinado, transparecia no
discurso oficial sobre a imigracdo estrangeira, a idéia do homem brasileiro como raca
“decadente” ou “inferior”. O personagem de Monteiro Lobato, o Jeca Tatu, doente, refratério
ahigiene e a educacdo, seria uma metéfora para o Brasil.

De acordo com Sodré (1999), mesmo parecendo acreditar em uma superioridade
branca — a qual ndo possui nenhuma justificativa ética nem legitimidade social — as elites
nacionais, compromissadas com o0s aspectos humanos da diversidade territorial, elaboraram
um discurso de transigéncia para com os nao-brancos, o da mesticagem biolégica e cultural,
gue gerou tanto as ideologias do embranquecimento quanto o da democraciaracial.

A cor da pele, segundo o autor, ndo era vista como um problema para a sociedade
brasileira, porque a diferencaracial deveria ser progressivamente extinta com a modernizacao

e 0 progresso. Em relacdo a mesticagem, produzida como ideologia, € aos olhos do autor

" Sodré (1999) utiliza o termo “logotecnicamente” referindo-se as elites intelectuais - articulistas, jornalistas,
editores — as quais 80 especializadas na construgdo do discurso publico.
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como uma reinterpretacéo de um ethos de transigéncia e nomadismo, que sempre serviu, no
interior das préticas politicas, como um ‘filtro seletivo’ para controlar 0 acesso dos segmentos
econdmica e politicamente subalternos a estrutura de poder

JA a idéia da democracia racial, foi de fundamental importéncia no contexto da
modernizagdo e homogeneizagdo do Estado nacional, a fim de neutralizar a forca
fragmentadora do pluraismo etnocultural e reforgar a unidade organica do Estado. Na
Historia brasileira, aincorporagéo daidéa de povo as de Nagéo e Estado, emergiu como uma
exigéncia politico-cultural que pretendia alcancar um novo patamar civilizatério, a
industrializaco. Sodré (1999) cita que o governo getulista chegou até mesmo a criar 0 “Dia
das Ragas’ e nesse mesmo periodo fermentaram obras, ensaios, romances, poetas, jornalistas
gue criaram um campo de pensamento identitério, voltado para a consolidagéo do estado-
nacao.

Os modelos identitarios oficiais bem como as idéias de uma Unica e sincrética
identidade brasileira estdo, no entanto, dissociados da configuracdo histérica das classes
economi camente subalternas e de suas singularidades culturais, tem servido, pois, a ocultagdo
da heterogeneidade étnica e cultural, ainda que possuam um discurso positivo para com o
povo nacional.

Para Sodré (1999),

A pluraidade, enquanto o imprevisivel humano, € a marca da autocnonia sul-
americana e, conseqientemente, fonte de temores para grupos estamentarios no
poder que, ameagados pela ambiglidade identitaria, tendem a elaborar discursos de
sintese monoculturalista para a sua legitimagdo histérica Tais discursos
empenham-se na elaboragdo de uma imagem de unidade conciliatéria e ndo
conflitiva, a0 passo que a realidade sicio-histérica é feita de contradicbes e
diversidade. (SODRE, 1999, p.81)

No Brasil sdo varias as estratégias discursivas de se tentar contornar arealidade de que
ainvisibilidade socia do individuo aumenta na raz&o inversa da visibilidade da sua cor. As
narrativas romanticas literarias muitas vezes alimentavam a construcéo de esterettipos a cerca
do negro: ele era representado ora como 0 “negro mau’, o negro animalizado, homicida,
impiedoso, ora engquanto o “negro bom” — infantilizado, sorridente, subserviente.

Essas atribuicdes valorativas a0 negro bloquearam o reconhecimento da identidade
plenamente humana do sujeito negro por parte da consciéncia européia bem como também da
elite brasileira. Visto enquanto objeto, muitos intelectuais afirmavam que 0s negros nao
possuiam moral, religido, ndo podiam desenvolver cultura. O negro era, pois, um “inumano

universal” ou outra espécie biol6gica ndo plenamente identificavel como humana.
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Sodré (1999) abaliza em relacdo a construcdo de significagdes negativas a cerca do
negro que

Ao se denegar no real-histérico a plena dteridade humana do individuo negro, este
torna-se objeto de uma valoragdo negativa explicitada nos discursos sociais e
introjetada  nas consciéncias ndo sO de sujeitos brancos, mas também,
potencialmente, de negros. Naturalizando e universalizando essa negatividade, a
narrativa romanesca gera um efeito ético de significagdo da pele negra como evento
do Mal. Os manuais escolares, os discursos familiares, os arrazoados do senso
comum reproduzem esse efeito, que converge para a generalidade das
representaces sociais, onde 0 negro se torna ‘de-historicizado - e assosciado a
simples natureza — determinismo climatico, pura corporalidade, animalismo, etc.
Figurado como depen-dente da natureza e ndo da vontade, ele perde valor de pessoa
e agente historico. (SODRE, 1999, p.159)

Nesse sentido, o discurso sobre negritude e racismo na midia brasileira contemporanea
tem sua formagdo nas praticas sociais seculares impregnadas pelo preconceito social. A midia
enquanto locus onde se desenvolve parte significativa das relagdes étnicas/raciais brasileira
produz em seu campo uma discursividade que mostra, geralmente, o negro (afrodescendente)
em desfavor nessas relagoes.

Muito embora o racismo e atitudes fundamentalmente discriminatérias venham,
através de politicas afirmativas, decrescendo na midia, as condi¢Oes de representacéo da
identidade étnica ainda sdo estabelecidas por um padrdo branco-ocidental. Na Imprensa,
apenas eventualmente o problema da discriminagdo é aflorado, mas sem compromisso de
causa, dai as acusagles de conivéncia de formas discriminatorias. Essa reproducdo comega
pela denegacdo do racismo; em seguida, envereda pelo componente da cognicdo social, que
trata de atitudes, modelos de pensamento e conhecimento, normas e valores compartilhados
por grupos hegemonicos. O problema da discriminagéo identitaria permanece assim, como
uma questdo ética e politicaimportante.

Sodré (1999) atenta que o racismo midiatico pode ser provocado atraves de fatores de
diferentes ordens, dentre eles, a partir da negacéo do racismo e das suas possive's diferentes
formas de atuagdo com tendéncia a considerar a questdo racial anacrénica; pelo recalcamento
dos aspectos positivos identitarios das manifestacGes simbdlicas de origem negra; por meio da
estigmatizagdo e suscitacdo de juizes pejorativos sobre 0 negro atraves das representacoes
produzidas pela industria cultural e a consequente folclorizacdo em torno da pela escura; e
finAmente, através da indiferenca profissional, a midia organizada empresariamente,
insensibilizaase com a causa negra, negligenciando tanto a questdo racia quanto a
discriminacdo do negro na sociedade.
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Ao que se refere a tentativa de definicdo de grupos minoritarios por meio da
estigmatizacdo, Jodo Freire Filho (2005, p. 22) alega que o esteredtipo atua“ como umaforma
de impor um sentido de organizacdo ao mundo social; a diferenca basica, contudo, é que 0s
esteredtipos ambicionam impedir qualquer flexibilidade de pensamento na apreensdo,
avaliagdo ou comunicagdo de uma realidade ou alteridade, em prol da manutencédo e da
reproducéo das relacbes de poder, desigualdade e exploragdo; da justificacdo e da
racionalizagéo de comportamentos hostis’. Tem-se como exemplo, aidéia estereotipada que o
negro apresenta predisposicdo natural para as atividades fisicas em detrimento das tarefas
intelectuais.

O esteredtipo ndo se limita aidentificar grupos diferentes, essencialmente, ele contém
julgamento e pressupostos técitos que se configuram enquanto estratégias ideologicas de
construcdo simbdlica que visam naturalizar, legitimar e universalizar normas e convencdes de
condutas, identidade e valor que procedem das estruturas de dominagdo social vigentes.

Em estudo sobre os esterettipos construidos sobre 0 negro pela midia brasileira, Paulo
Vinicius Silva® nos mostra que na literatura e no cinema, o negro era retratado como “bom
crioulo”, descendente do “escravo fiel”; ja a “mée preta’ é projetada positivamente quando
subserviente a familia branca; também mostram o “ negro revoltado”, violento, cruel e rebelde.
Segundo o autor, o0 erotismo é outro componente estereotipado presente principalmente no
cinema. O negro € visto como puramente instintivo mais potente e sexualmente insaciavel. A
volupia e sensualidade sdo atribuidas também as negras. A “mulata sensua” € uma
caracterizagdo estereotipada das mais comuns.

Centro de noticias escandalosas relacionadas as ocorréncias policiais, avo de
metaforas pejorativas, 0S negros permaneceram nos jornais, em geral, circunscritos as
editorias. policial, relacionado a criminaidade; de esporte, principalmente no futebol e
atletismo; de cultura, em geral cantores/as e/ou musicos/as. O branco, por sua vez, era
mostrado como representante natural da espécie. Nas publicidades de revistas, 0s negros séo
retratados em proporgdes muito baixas, isto porque ha o receio por parte dos empresarios em
associarem suas marcas ao negro.

Janatelevisdo, Silva aponta que a percepcao social dadiscriminagéo racial € reduzida.
O negro esta sempre associado ao futebol, carnaval e noticiarios policiais, repetindo-se, assim,
esteredtipos. Segundo o autor, 0s negros sdo apresentados em menos de 10% do tempo em

programas e publicidade televisiva. Ele ainda acrescenta que a televisio brasileira corrobora
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na sustentacéo do mito da democracia racial, por meio da negligéncia da realidade social em
que vivem os negros brasileiros. Nas novelas, o esteredtipo mais comum € o do negro “mulato
tragico”, que tenta subir na vida a qualquer preco.

Na maioria das vezes os papéis destinados aos negros nas telenovelas brasileiras
referem-se a personagens subalternos, sem muita importancia na trama. Silva abarca que a
presenca de atores negros nos papéis principais praticamente inexistiu. Por sua vez, em 2004,
a Rede Globo langou uma novela que, pela primeira vez, tinha uma atriz negra como
protagonista. Para o autor, embora a novela apresentasse atores negros, estes continuaram
sub-representados. O proprio titulo da novela, “Da cor do pecado”, associou a mulher negra e
a protagonista ao esterettipo da “ sensualidade pecaminosa’.

Ainda que algumas mudancas significativas venham acontecendo na midia brasileira’,
nenhuma politica anti-racista, segundo Sodré (1999), pode ser implantada no sistema
discursivo da Grande Midia brasileira. Para o autor (1999, p. 244), a midia enquanto
intelectual coletivo, “se empenha em consolidar o velho entendimento de povo como
‘publico’, sem comprometer-se com causas verdadeiramente publicas nem com a afirmacao
da diversidade da populacéo brasileira’.

Nesse sentido, vozes negras nos meios de comunicagdo fazem-se fundamental quando
se leva em considerac&o que os discursos sociais desempenham papel central na producéo e
reproducao do preconceito e do racismo.

3.3. O gritonegro

No Brasil, dado a inexisténcia de politicas publicas que democratizem o0 acesso aos
meios de comunicagéo, a lmprensa Negra em conjunto com o Movimento Negro e toda a sua
histéria essencidmente a favor da luta anti-racista, € de suma importancia em um pais
fortemente ainda marcado pelo racismo, preconceito e desigualdade social.

Entendendo o campo mididtico enquanto espaco de disputa de sentidos sobre a
realidade social complexa, sujeita a questdes de ordem ideol 6gica, com vistas a manutencéo e
contestacéo do poder vigente, o “fenémeno” da Imprensa Negra, que toma félego com o fim
da abolicdo da escravatura, pode ser considerado movimento de resisténcia frente aos
discursos hegemonicos racistas impregnados nas praticas sociais e discursivas da Grande
Midia.

° Ressaltamos que muitas delas partiram de muita luta e politica de agdo afirmativa.



Durante o periodo Republicano, 0 movimento negro organizado iniciou o
empreendimento de diversas estratégias de luta a favor da populagdo negra. Para Petronio
Domingues (2007, p. 103), “Movimento Negro é a luta dos negros na perspectiva de resolver
seus problemas na sociedade abrangente, em particular os provenientes dos preconceitos e das
discriminagdes raciais, que os marginalizam no mercado de trabalho, no sistema educacional,
politico, social e cultural”.

A abolicédo da escravatura em1988, e a consequiente proclamagéo da Republica um ano
mais tarde, ndo possibilitaram ao negro, contudo, sua insercdo na sociedade. Sujeito a um
processo de enfavelamento urbano, a deteriorizagdo do povo negro foi acelerada através das
doencas emergentes na época, por desfavorecimento profissional e também por ordem
psicoldgica, através do estigma secular de ter sido escravo durante muito tempo.

Parareverter esse quadro de marginalizacdo no alvorecer da Republica, os libertos, ex-
escravos e seus descendentes instituiram os movimentos de mobilizacdo racial negra no
Brasil, criando inicialmente dezenas de grupos (grémios, clubes ou associagtes) em alguns
estados da nacdo. Simultaneamente, apareceu 0 que se denomina imprensa negra: jornais
publicados por negros e elaborados para tratar de suas questdes e suprir a necessidade de ter
informacfes que ndo eram encontradas em outros veiculos. Um dos principais jornais desse
periodo foi o Clarim da Alvorada, lancado em 1924, sob a direcdo de José Correia Leite e
Jayme Aguiar. Até 1930, contabiliza-se a existéncia de, pelo menos, 31 desses jornais
circulando em S&o Paulo.

De acordo com Petrénio Domingues,

Esses jornais enfocavam as mais diversas mazelas que afetavam a populacdo negra
no ambito do trabaho, da habitacdo, da educacdo e da salde, tornando-se uma
tribuna privilegiada para se pensar em solucBes concretas para o problema do
racismo na sociedade brasileira. Além disso, as péginas desses periodicos
constituiram veiculos de dendincia do regime de “segregacéo racial” queincidiaem
vérias cidades do pais, impedindo o negro de ingressar ou freqlientar determinados
hotéis, clubes, cinemas, teatros, restaurantes, orfanatos, estabelecimentos

comerciais e religiosos, dém de agumas escolas, ruas e pragas publicas.”
(DOMINGUES, 2007, p.105)

Com o fim da ditadura “Varguista', ressurgiu na cena politica do pais o movimento
negro organizado. Um dos principais agrupamentos foi a formagdo da Unido dos Homens de
Cor (UHC), marcada pela promogdo de debates na imprensa local, publicagdo de jornais
proprios, servicos de assisténcia juridica e medica, aulas de alfabetizagdo, aces de
voluntariado e participacdo em campanhas eleitorais. A imprensa negra tomou félego com os
jornais Senzala (1946) e Alvorada (1945), icones deste periodo.
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Contudo, a implantagdo da ditadura militar, em 1964, concorreu para o afrouxamento
de muitos grupos dos movimentos sociais no pais, bem como promoveu, mais uma vez, 0
siléncio por parte da Imprensa Negra.

Petrénio Domingues ressalta que

O golpe militar de 1964 representou uma derrota, ainda que temporaria, para a luta
politica dos negros. Ele desarticulou uma coalizo de forcas que palmilhava no
enfrentamento do “preconceito de cor” no pais. Como consequiéncia, o Movimento
Negro organizado entrou em refluxo. Seus militantes eram estigmatizados e
acusados pelos militares de criar um problema que supostamente ndo existia, 0
racismo no Brasil (DOMINGUES, 2007, p.111).

No final da década de 1970, ocorreu a reorganizacao politica da luta anti-racista. A
imprensa negra, por sua vez, retornou timidamente, com os jornais como o Arvore das
Palavras (1974), O Quadro (1974), em S&o Paulo; Biluga (1974), em Sdo Caetano/SP, e Nagb
(1975), em S&o Carlos/SP.

O protesto negro organizado voltou a cena com o Movimento Black Soul, constituido
de jovens com formagdo universitdria, com um discurso diretamente influenciado por
disciplinas universitarias e pela propaganda dos movimentos negros norte-americanos -
caracterizando-se por tomadas de posicdo agressivas, e com Movimento Negro Unificado
(MNU), em 1978, influenciado, no plano exterior, através da luta afavor dos direitos civis dos
negros estadunidenses e dos movimentos de libertacdo dos paises africanos, sobretudo de
lingua portuguesa, como Guiné Bissau, Mogcambique e Angola. No plano interno, o MNU foi
motivado através da organizacdo marxista, de orientacdo trotskista.

O nascimento do MNU significou um marco na histéria do protesto negro do pais,
porque, entre outros motivos, desenvolveu-se a proposta de unificar a luta de todos os grupos
e organizacOes anti-racistas em escala nacional, com o objetivo fortalecer o poder politico do
movimento negro, apregoando, pela primeira vez uma de suas palavras de ordem: “negro no
poder!”. Concomitante a reorganizagdo das entidades negras, registrou-se a volta da imprensa
negra. Alguns dos principais jornais desse periodo foram: SINBA (1977), Africus (1982),
Nizinga (1984) entre outros.

Segundo Sodré,
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A partir da década de 80, 0s pequenos jornais que comegaram a aparecer um pouco
por toda parte refletiam em gera as linhas ideolégicas e emocionais do
“Movimento Unificado contra a Discriminagdo Racial (MNU)”, que pretendia
desmontar o mito da democraciaracia brasileira e montar estratégias anti-racistas.
Esvanecem-se os discursos reivindicativos e pedagdgicos, as preocupagdes com
ordenamento familiar e formac8o profissional, dando lugar a enunciados de
denincia do preconceito de cor, andlises da consciéncia discriminatéria, a
informacbes histéricas sobre colonialismo e escravatura, a esparsos juizos
afirmativos de identidade negra que procuram resgatar os valores politicos das lutas
anti-coloniais na Africa. Ao mesmo tempo, fundam-se em universidades e fora
delas centros de estudo em torno da categoria “cultura negra’, que abrange 0s
cultos, os costumes e 0s jogos afro-brasileiros” (SODRE, 1999, p. 251).

Da politica de afirmagdo racial impulsionada pelo MNU, surgiram no Brasil outros
grupos culturais que afirmavam a identidade negra/afrobrasileira, como os bailes black, os
blocos afro, bailes funk e grupos de rap. O Movimento Negro Unificado passou a lutar contra
as desigualdades raciais, buscando politicas publicas capazes de reverter a situagcdo de
exclusdo politica, social e econdmica dos negros. Ao mesmo tempo, desde o inicio dos anos
noventa, alguns prefeitos e governadores comegaram a ingtituir “secretarias de assuntos
negros’; criou-se no ambito do Governo Federal a Fundacéo Palmares, destinada a promocao
da cultura afro-brasileira.

Sodré (1999) abaliza que a politica de afirmacdo da identidade negra e a inclusdo do
negro na esfera politica, foram fundamentais para a formagdo de uma “base socia clara e
escura’, que viria a aceitar, em meados da década de 1990, a sustentacdo de uma imprensa
negra voltada sob a égide da argumentagdo do mercado. Assim é que uma pesquisa realizada
em vinte e dois estados brasileiros - “Qual é o pente que te penteia - o perfil do consumidor
negro no Brasil” - revelava que os negros integrantes de 1,7 milh&o de familias, com alto
nivel de escolaridade (45% de colegial completo e 34% de superior) completa e renda familiar
média pouco acima de dois mil délares mensais, eram atrativos o suficiente para motivar uma
grande variedade de negdcios.

Neste pano de fundo, surge a revista Raca Brasil, lancada em setembro de 1996.
Reconhecida por ser a primeira revista voltada para individuos/consumidores negros, a Raca
possui significativa importancia no que tange a construgdo da identidade negra no Brasil.
Nesse sentido, nosso proximo capitulo realizard uma andlise discursiva através do método de
Norman Fariclough das segfes “Eu na Raga’, “ldentidade” e “Negros em Movimento” da
revista Raca Brasil, a fim de avaliar quem é esse negro de que fala a revista, e quais sdo as
representacbes, os sistemas de conhecimento, valores e ideologias compostos em seu

discurso.
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Capitulo 4. A construcéo da ldentidade Negra na Raca Brasi|

A revista Raga Brasil, veiculo de comunicag&o destinado a negros e negras brasileiros,
produz discursos, sentidos, significactes e agdes importantes no que diz respeito a construcéo
e reafirmagéo da identidade afro-brasileira. Compreendendo o papel da midia enquanto
mediadores e reguladores das relacfes sociais, € fundamental compreender de que forma a
revista representa e constroi representagdes, identidades e relagOes étnicas brasileiras.

Objetivando responder a problematica do nosso estudo — Quem é o negro representado
na revista Raca Brasil? — utilizaremos a Andlise do Discurso do método de Norman
Fairclough enquanto referéncia metodol 6gica para redlizar a nossa andlise, hgja vista que a
concepcdo tridimensional do discurso de Fairclough considera o discurso enquanto uma
prética socia, isto ¢ um modo de agir sobre o0 mundo e representé&-lo, que esta embutido de
préticas discursivas — representacfes, identidades e relagbes sociais — e nas entrelinhas,
ideol ogias e relagdes hegemonicas e/ou também contra-hegemonicas.

Nesse sentido, nosso quarto capitulo permeard uma breve discusséo sobre a teoria
critica do discurso de Fairclough — lembramos que ndo € nossa intencdo esgotar a sua teoria,
mas sim apresentar as concepcdes mais importantes para o entendimento da nossa andlise — e
posteriormente, realizaremos nossa andlise da revista Raga Brasil, entendendo ndo s sua
histéria de vida, mas também, com base nas se¢des “Eu na Raca’, “ldentidade” e “Negros em
movimento” das edi¢bes 130 e 132, averiguando, por meio de categorias de andlise, quais séo
as representagOes, identidades, relagdes sociais e sistemas de conhecimento e crenga
reproduzidos pela Raca..

4.1. A concepgao tridimensional do discurso de Norman Fairclough

Norman Fairclough, no livro Discurso e Mudanga Social (2001), considera
fundamental o uso da andlise linglistica como um método para estudar as transformacgoes
sociais por meio do reconhecimento das mudancas no uso linglistico ligadas a processos
sociais e culturais mais amplos. Nesse sentido, o autor constréi um quadro de andlise
tridimensional — 0 qual serd explicado posteriormente — que tem como objetivo reunir a
analise do discurso orientada linguisticamente o pensamento social e politico relevante para o
discurso e alinguagem.

Fairclough ao utilizar o termo discurso, considera a linguagem enquanto uma forma de

prética socia e ndo como meros atos individuais de escolha. Isto sugere, primeiramente, “ser
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o discurso um modo de agdo, uma forma em que as pessoas podem agir sobre 0 mundo e
especialmente sobre os outros, como também um modo de representagdo” (2001, p.91).
Também implica em uma relagdo dialética entre o discurso e a estrutura social. Ainda que o
discurso sgja moldado e restringido pela estrutura social em varios niveis — sgja através da
classe e por outras relagdes sociais, pelas relacfes especificas em instituigdes particul ares, por
sistemas de classificacdo, normas e convencdes, que podem apresentar tanto natureza

discursiva como ndo-discursiva - Fairclough aponta que o discurso € socialmente constitutivo:

O discurso contribui para a congtituicgo de todas as dimensdes da estrutura social
gue o moldam e restringem suas proprias normas e convencOes, relacoes,
identidades e institui¢des que sdo subjacentes. O discurso € uma prética, ndo apenas
de representagdo do mundo, mas de significagdo, constituindo e construindo o
mundo em significado. (FAIRCLOUGH, 2001, p.91)

Nesse sentido, o autor distingue trés aspectos dos efeitos constitutivos do discurso - ele
contribui para a construgdo de identidades sociais e posi¢des de sujeito, constroi relactes
socials entre pessoas, e sistemas de conhecimento e crenga - que correspondem a trés fungoes
da linguagem e a dimensbes de sentido que coexistem e interagem em todo discurso,
denominadas pelo autor como as fungbes da linguagem “identitéria’, “relacional” e
“ideaciona”. A funcdo identitaria refere-se aos modos pelos quais as identidades sociais sdo
estabel ecidas no discurso, a funcéo relaciona alude as formas pelas quais as relagdes sociais
entre os participantes do discurso sdo representas e também negociadas, e por ultimo afuncéo
ideacional relaciona-se aos modos pelos quais 0s textos significam 0 mundo e Seus processos.

Fairclough leva em consideracdo trés dimensdes em sua teoria critica de andise
discursiva: o texto, a prética discursiva e a prética social. Esta concepcéo €, de acordo com o
autor, uma tentativa de reunir trés tradicdes analiticas'™® indispensaveis para uma andlise
discursiva que se propde a avaliar ndo s6 como o discurso interpela posicdes hegeménicas,
mas também aforma pelo qual pode provocar agdes transformadoras.

Abaixo o quadro tridimensional de andlise de Norman Fairclough. Em seguida
explicaremos cada uma das dimensdes — o texto, a pratica discursiva e a pratica social.

19 A tradicgo de andlise textual e lingiiistica, a tradic8o macrossociol dgica de andlise da prética social em relagdo
as estruturas sociais e a tradi¢do microssocioldgica que permeia as ideologias e sistemas de crengas, “sensos
comuns’ embutidos nos discursos .
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TEXTO
PRATICA DISCURSIVA
PRATICA SOCIAL

Figura 1 - Concepgéo tridimensional do discurso de Norman Fairclough
Fonte: FAIRCLOUGH, 2001, p. 101

De acordo com Fairclough (2003), a andlise textual é uma descri¢do do discurso que
leva em consideragdo ndo somente as formas, mas também os sentidos textuais e linguisticos.
Segundo o autor, sujeita a multiplas interpretacOes, “toda oracdo € uma combinacdo de
significados ideacionais, interpessoais (identitarios e relacionais) e textuais’ (FAIRCLOUGH,
2001, p. 104). As oragOes partem, portanto, de escolhas de significados e sentidos que séo
latentes na construcao das identidades sociais, das relagdes sociais e dos sistemas de crencas.

A pratica discursiva (a qual manifesta-se em forma linguistica) é constitutiva tanto de
maneira convencional, como também criativa: contribui para reproduzir a sociedade (posicoes
de sujeito, representacdes, identidades) como também para transformé-la. Fairclough atenta
que “a constituicdo discursiva da sociedade ndo emana de um livre jogo de idéias nas cabegas
das pessoas, mas de uma prética social que esta firmemente enraizada em estruturas sociais
materiais, concretas, orientando-se pra elas’ (2001, p.93), contudo, entre o discurso e a
estrutura social, h& uma relagdo diaética, pois o discurso tanto é reflexo de uma realidade
social, mas também é fonte do social.

Nesse sentido, a andlise da pratica discursiva deve considerar 0s processos de
producdo, circulacdo e consumo dos textos. “Todos esses processos S0 socials e exigem
referéncia aos ambientes econdmicos, politicos e institucionais particulares nos quais o
discurso é gerado” (FAIRCLOUGH, 2001, p.99). Assim, leva-se em consideragdo que o

processo de produgdo e consumo sao SOCio-cognitivos, 0s textos sdo tanto produzidos de
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formas particulares em contextos sociais especificos, bem como sdo consumidos em contextos
sociais diversos.

A prética socia é uma dimensdo do evento discursivo, da mesma forma que o texto.
Ela possui vérias orientacbes — econdémica, politica, cultural, ideolégica — e o discurso pode
estar implicado em todas elas, sem que se possa reduzir qualquer uma dessas orientactes do
discurso. De acordo com Fairclough, os discursos podem vir a ser investidos politica e
ideologicamente' de formas diferentes, pois, enquanto prética politica, os discursos
estabelecem, mantém e transformam as relacdes de poder; enquanto prética ideoldgica, os
discursos constituem, naturalizam, mantém e transformam “os significados do mundo de
posicOes diversas nas relagbes de poder” (2001, p. 94). Nesse sentido, o autor propde
considerar a analise da pratica social, os elementos constitutivos das ‘ ordens de discurso’ que,
para Fairclough, sdo “potencialmente estruturadas de maneira contraditoria, e desse modo,
estdo abertas para ter os investimentos politicos e ideoldgicos como foco de disputa para
desinvesti-los ou reinvesti-los” (2001, p.98).

Muito embora a andlise linguistica sgja uma atividade complexa e bastante técnica, a
andlise do discurso “é uma atividade multidisciplinar, e ndo pode se exigir uma grande
experiéncia linglistica prévia de seus praticantes’ (FAIRCLOUGH, 2001, p.102). Desta
maneira, para facilitar a construgdo da andlise do nosso objeto de estudo — a revista Raca
Brasil — tomaremos como categorias de andlise as fungdes da linguagem estabelecidas por
Fairclough: a funcéo identitéria, “relacional” e “ideaciona” que nos possibilitara avaliar as
construcOes representacionais e identitérias, as relagdes sociais e as ideologias que permeiam

no discurso da Raca.

4.2. Raga Brasil: “arevista dosnegrosbrasileiros’

Considerada a primeira revista de grande circulagdo destinada ao publico afro-
brasileiro, a primeira edicéo da Raca Brasil foi publicada em setembro de 1996, estampando
em sua capa o slogan “A revista dos negros brasileiros’. No contexto da invisibilidade dos
negros nos meios de comunicacdo e a conseqiente desvalorizagdo da etnia no espaco

mididtico, a Raga surge procurando atender a uma segmentacdo social que passou a ter um

! Fairclough entende que “ as ideologias S0 significagdes/construcdes da realidade (o mundo fisico, as relagbes
sociais, as identidades sociais) que sdo construidas em véarias dimensfes das formas/sentidos das préticas
discursivas e que contribuem para a producdo, reproducdo ou a transformacdo das relagbes de dominagdo”
(2001, p.117)

12 O primeiro nimero da revista Raca Brasil, publicado em setembro de 1996, teve atiragem de 250 mil
exemplares que foram vendidos em apenas dois dias, para contemplar o sucesso foram impressos mais 100 mil
exemplares.
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poder aquisitivo fortemente disputado no mercado, tendo como principal objetivo inserir o
negro na sociedade por meio da valorizagdo de sua auto-estima. Veiculada mensalmente pela
editora Escala, a Raca Brasil € uma das revistas de maior expressao do grupo afrodescendente
no Brasil.

Aroldo Macedo, primeiro editor-chefe e idealizador da revista, foi quem sugeriu o
nome “Raga Brasil”. A escolha da palavra“Raga’ foi motivada pelo fato do termo apresentar
duplo sentido: tanto significa energia como também se relaciona com a forma pela qual um
negro refere-se a outro: “é da raca’. Macedo também teve o cuidado com a escolha de seus
reporteres. Além das exigéncias necessarias na admissdo dos profissionais da area de
jornalismo, a redacdo da Raca é composta por (e somente) negros e negras, isto porque com o
tempo perceberam que os entrevistados se sentiam mais a vontade com jornalistas
afrodescendentes.

Através das suas editorias voltadas principal mente para assuntos relacionados a moda
e beleza, a Raca Brasil tornou-se op¢do mercadol égica para os fabricantes de produtos de
beleza que puderam perceber a forca desse mercado e investir nesse segmento com produtos
especificos para pele e cabel o dos afrodescendentes.

De acordo com Sodré (1999),

Houve mesmo, na verdade, a descoberta pelos publicitéarios de um fildo novo de
mercado. H& euforia neste fato, tanto da parte deles quanto, é preciso reconhecer,
dos virtuais consumidores, os individuos de pele escura. Estrategistas de
necessidades (publicitarios, técnicos em marketing) costumam orientar-se por uma
visdo superotimista da redlidade histérica, bastante diversa da ideologia critico-
catastrofista do jornalismo tradiciona. Na simples exteriorizac8o de sinais de renda
podem enxergar uma transformagéo real das condigBes de existéncia e agir em
conformidade com tal suposicéo. (Sodré, 1999, p. 252)

Jodo Batista Nascimento dos Santos (2003) aponta que a vida da revista Raca Brasil
pode ser dividida em duas fases. Na primeira (1996-2001), que tem como inicio o langamento
da revista, a Raga custava em torno de R$3,50 e apresentava matérias cujos temas eram
voltados para questdes relacionadas a cultura e a histéria dos negros, tendo como eixo a luta
anti-racista. A auto-valorizagdo da negritude também constava em todos os numeros,
demonstrando, através de personalidades, famosos e modelos, que € possivel ascender-se
socialmente. De acordo com o autor, “embora tratasse de assuntos como moda, beleza,
musica, cultura, turismo, culinéria, consumo, salde e outros, a perspectiva editorial da revista
se caracterizava por um certo envolvimento em questdes pertinentes a populacdo negra’

(SANTOS, 2003, p.80). Havia uma cobranca no proprio corpo editorial para que 0s negros se
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assumissem enquanto tais, destacando a importancia e o papel dos negros na sociedade. As
capas que geralmente possuiam fotos de personaidades negras em destaque, também
continham frases de teor afirmativo como “ Somos negros sm!”. Santos marca gque nesta fase
as propagandas chegavam a ocupar 28% da revista que possuia aproximadamente 116
paginas. Além de produtos voltados para o cabelo e pele, eram divulgadas publicidades de
produtos diversos, mas que continham em seus aniincios model 0s negros.

Na segunda fase da Raca Brasil, marcada pela saida de Aroldo Macedo do cargo de
editor-chefe em 2000, ha uma significativa mudanca na perspectiva editorial. Em 2001, a
Raca passa a conter em média 84 paginas e periodicidade bimestral, trazendo matérias em
grande maioria sobre comportamento, maquiagem, moda, beleza, cultura e atualidades. Vae
ressaltar que, de acordo com Santos (2003), o fato de que 64% dos leitores da revista ser
mulheres - definidas pela Raca como orgulhosas de sua cultura e com ato poder de consumo
— colaborou para a mudanca nalinha editorial.

Embora algumas matérias tratassem de assuntos como racismo, cotas para negros e
negras, a questdo fundamentalmente étnica, por sua vez, passou a ter pouco espaco de
publicacdo, dando maior énfase as questdes como moda, beleza e personaidade. O padréo
visua e estético da revista ganhou uma aparéncia mais “clean”, mais préxima das outras
revistas de moda e beleza, enquanto que os simbolos religiosos que remetiam a cultura
africana e o préprio slogan “A revista dos negros brasileiros’ na capa desapareceram. Santos
(2003) aponta gque nesta fase as imagens passaram a ter maior importancia do que os proprios

textos e nesse sentido, arevista priorizou a visibilidade e aimagem positiva do negro.

Figura2

Capas da Revista Raca Brasil referentes as edicdes dois e 59, respectivamente™.

3 Vale a pena observar as frases de destaque nas duas capas da Raca Brasil. A capa da segunda edicéo da Raca,
que compde a primeira fase da revista, enfatiza o orgulho de ser negro por meio da frase citada pela atriz Camila
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Ainda que ndo sgja nosso objetivo realizar uma andlise mais profunda sobre as
mudancas pelas quais a Raca Brasil passou, as consideracfes de Santos séo de fundamental
importancia para entendermos as construcOes identitarias, relacionais e ideologicas que

compdem arevista.

4.3.Descrevendo a “ Raca Brasil”

Atuamente, a revista Raca Brasil € publicada mensalmente pela editora Escala,
circulaem ambito nacional, pode ser adquiria em bancas de todo o Brasil e também por meio
de assinaturas e custa R$7,50. A revista é dividida em 15 secOes: opinido de raga, espaco do
leitor, eu na raca, negrogato, negrogata, na pegada, bau do hood, espelho, identidade, hip
hop, raizes, negros em movimento, humor e graffiti. Os anuncios publicitarios da revista
também s80 destinados para o publico consumidor negro, sendo eles, em grande maioria,
produtos de beleza.

Entendendo a importancia de uma andlise critica da Raca Brasil, seréo analisadas as
secOes “eu naraga’, “identidade” e “negros em movimento” das edi¢bes 130 e 132, pois, de
umaforma geral, elas aludem uma maior proximidade com o leitor e com a nossa proposta de
analise — uma vez que, abordam de uma forma geral sobre a histéria de negros e negros,
tratam sobre cultura e eventos relacionados a luta anti-racista. Ressaltamos que seria muito
dificil avaliar todas as segdes e editorias da revista, contudo, acreditamos que a andlise destas
trés secOes contemplam a nossa proposta em analisar criticamente as construcoes
reproduzidas pela Raga. No que diz respeito as edi¢es que serdo analisadas, foram escolhidas
por critérios de disponibilidade e facilidade.

A fim de tornar mais dindmica a descricéo das edicOes e secbes que serdo analisadas,

sistematizamos as informagdes mais relevantes em um guadro — que se encontra logo abaixo.

Pitanga: “ Tenho orgulho de ser negra’. Ja a capa do niimero 59 da Raca Brasil, apresenta um aspecto mais clean
e destaca a beleza negra chamando atencéo para o “ Super guiade beleza’.
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Capas das edicbes 130 e 132 darevista Raga Brasil.

Quadro Sistemético das edigdes 130 e 132 darevista Raga Brasil

Edicéo 130

Edicdo 132

Capa

Cor do titulo: Vermelho

Cor dotitulo: Verde

Per sonalidade: Adriana Lessa

Per sonalidade: Happin Hood

Chamadas por ordem de importancia de
contetido: “10 negras que fizeram histéria’;
“Afroreggae de vigario gera para todo o
Brasil”; “Cabeleira trancas lindas e cheias de
estilo”; “Pele bonita novas técnicas para
acabar com as machas’; “Adriana Lessa
defende: ‘ Tv fama é um produto popular. Por
acaso novela ndo €?”; “Aniversario Salvador
em festa: 0s 460 anos da cidade”; “Chocolate
0 negdo mais amado do mundo”; “Punk
chique preto, couro, xadrez e tachas’; em Box
vermelho: “Especial mulheres bem-sucedidas
inteligentes e poderosas’; “Lazaro Ramos
Papping Hood HIP HOP’; “Ronnie Marruda’;
“Chica da Silva’; “Esther Mahlangu”;
“Theodosina Ribeiro”; “Raizes’, “ Culinaria’.

Chamadas por ordem de importancia
de conte(ido: “Mano aMano com Rappin
Hood”; “Juca Ferreira o ministro da
cultura e sua defesa pela diversidade’;
“Especial 13 de maio Reflex&o sobre os
121 anos de uma abolicdo inacabada’;
“Cota Racial um direito ameacado por
todos os lados’; “Partido Alto mestres do
samba de improvisagdo”; “Liha 174 o ator
Michel Gomes em outras paavras’,
“Maranhdo belezas naturais e as raizes
africanas’.

Espacos

Publicitarios

12

14

Matérias da

Secao
na Raca’

“ Eu

“Guerreiro Incansavel”

“O canto que encanta’
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Matérias da ] “Coisas de Chicd’; “Coelho a moda do | “Maranhdo... descubra 0S Seus
N Cabo”; “Salve, Sdvador!”; “O negro | encantos!”; “Poderoso café€’; “Gingas do
Secao favorito”; “Gingas do Brasil — Dionisio | Brasil — Personagens inesqueciveis do
“| dentidade” Barbosa; Paulo  Vanzolini; Germano | samba’; “Thaide na TV”; “Negra Li e
Mathias’; “Pato N'agua’; “ Bossa Rap”; | Akon”; “Dexter leva’5 mil para Peruche’;
“Dexter finalmente na rua’; “Dl Fungdo”, | “Ferréu e Sergio Vaz no Itad Cultural”;
“Novos Talentos em Formamixtape”, “A cena| “Festival  Rap Popular  Brasilero”;
do Ragga/Dancehall no Brasil”, “Memérias de | “Memdrias de rua 1999"; “Jorna do Hip
Rua 1999”; Raizes: Viva os Cortejos negros!, | Hop”; “Uma quase Carmem”; “Antes de
“O cinema eternamente novo”, “A memodria | tudo mulher”; “Irresistivel brilho negro”,
de Correia Leite”, “Uma voz que é noite’, | “Sei que falam demim...”; “Afinal, aboliu
“Um dia com: Afrorreggae’ ou ndo?’.
Matérias da | “Massacre de Shaperville’: “Um dia para| “Pilula de cultura’; “Adeus ao poetal”;
5 lembrar”; “Rocha Derretida’; “Bienad em | “Uva-unido dos velhos amigos’; “Cotas
Secao Salvador: Biena Afro-brasileira’; “Notas: | mentiras e video tapes’; “Questfes
“Negros em Guia contra o racismo”’, “Trabalho de | pertinentes’.
Primeira’.
Movimento”

A andlise tridimensional do discurso de Norman Fairclough propbe estabelecer
categorias de andlise para facilitar a compreensdo das préticas discursivas e sociais inseridas
no texto. Nesse sentido, nossa andlise constituira em trés dimensdes/categorias as quais foram
escolhidas tendo como base ndo sb 0 que a anadlise da revista nos revelava, como também
porque permitiram encontrar as propostas de Fairclough no que diz respeito aos aspectos
identitérios, relacionais e ideacionais do discurso. Ressaltamos, contudo, que ndo sera
analisado matéria por matéria, e por isso é ainda mais necess&rio a divisdo da andlise em

categorias.

4.4.Gente de Racga

O discurso midiatico gjuda a instituir posicdes de sujeito, modelos e padrdes de ser e
estar no mundo. Nesse sentido, pretendemos entender de que modo é representada e afirmada
aidentidade negra na Raca Brasil por meio da andlise das construcfes das praticas discursivas
compostas nas matérias e entrevistas da revista.

Através de uma leitura critica, percebemos que a reafirmacdo identitéaria negra é
estabelecida de trés maneiras. por meio da auto-estima, através da valorizacéo estética e pela
cor da pele. No discurso da Raca h4 uma preocupacdo em estabel ecer fotos e imagens muito
bem produzidas de negros e negras esbeltos, bem arrumados e confiantes, ha um certo
cuidado em apontar por meio de matérias e entrevistas, historias de negros que conguistaram
um certo status social, construindo na idéia do sucesso, um modo de elevar a auto-estima dos

negros e reafirmar aidentidade, como também o discurso da revista aponta a cor da pele como
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fator delimitativo de um modo de ser negro. Assim, a Raga ndo somente caracteriza através da
pigmentacdo da pele quem é negro no Brasil, mas também oferece um padréo da beleza negra
e de éxito pessoal.

Construindo a beleza negra

Uma das propostas da revista Raga Brasil é exaltar e afirmar a beleza negra. A revista
ndo poupa demonstracdes de que negros e negras também podem — assim como 0s brancos —
consumir produtos de beleza especificos para seu cabelo, sua pele, usar roupas, sapatos de
grife, e etc. Nesse sentido, ha uma evidente valorizagdo estética que reedita ndo somente um
padrédo do que deve ser consumido — cria efetivamente uma agdo de consumo, para ser
considerado bonito (vale ressaltar que a maioria das propagandas nas edi¢cOes analisadas
referem-se a produtos de beleza), mas também (e principamente) constréi um arquétipo da

bel eza afrodescendente que se da por meio de um padrdo de corpo, pele e cabelo.

Figura4d

Fotografias de model os negros da edi¢éo 130 da revista Raca Brasil

A construcdo do padréo de beleza negra manifesta-se ndo somente nas fotografias e
imagens publicadas na revista, mas também, como verificamos, no proprio corpo do texto.
Observamos na andlise da matéria “Coisas da Chica’ referéncias desse padrdo. A revista
coloca que as possiveis construcdes da imagem de Chica da Silva como uma “mulher bonita,
sensual e sedutora’ sdo, naverdade, uma“falsa descricdo”. Assim, arevista busca legitimacéo
de sua posi¢do na passagem do livro “ Memodrias do Distrito Diamantino” do historiador e
advogado Joaquim Felicio dos Santos apontando a seguinte colocacdo: “Para ele, a escrava
passava longe do esteredtipo da maioria dos livros de historia. * Umanegrabocal, corpulenta,
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de feicOes grosseiras e cabega raspada; ndo possuia gragas, ndo possuia beleza, ndo possuia
espirito’, escreveu Joaquim em seu livro Memérias do Distrito Diamantino, em 1868, o
primeiro a tentar contar a histéria da famosa escrava’. Ha nesta passagem uma associagao do
padréo de feilra aos tracos fenotipicos grossos, ao cabelo raspado, da mesma forma podemos
avaliar que o padréo de beleza apoiado pela revista relaciona-se, por sua vez, aos tragos mais
finos, ao uso do cabelo mais longo, a aparéncia do corpo mais delicado e mais préximo do
padréo de beleza ocidental e eurocéntrico.

Construindo um modo defelicidade

Personalidades, celebridades, modelos permeiam as mais diversas editorias da revista
Raca Brasil, que contam suas historias, experiéncias, alegrias, angustias, superactes, em
geral, s80 negros e negras que afirmam ter orgulho da sua etnia, mas, principalmente,
demonstram que séo bem-sucedidos.

A reafirmagdo daidentidade étnica narevista Raga Brasil €, nesse sentido, atravessada
por um padréo de éxito pessoal, que faz do sucesso profissional elemento fundamental para a
auto-estima dos negros.

A secdo “eu naraca’ — 0 préprio uso do “eu” ja alude uma aproximacdo do leitor a
revista — de uma forma geral, conta histérias de vida de negros e negras que superaram as
dificuldades da vida e que, por meio do seu esforco individual — através de estudos, do
trabalho ou do proprio talento - alcancaram determinado status social.

Observando criticamente esta se¢céo, notamos a construgéo de um modo de ser negro,
de obter a felicidade e valorizagdo da auto-estima intimamente relacionada ao plano da
individualidade — a0 sucesso profissional. Por exemplo, na matéria “ Guerreiro Incansavel” a
qual trata da historia de Antonio Messias de Jesus, que passou por varios desafios e quando
adulto, conseguiu se formar em Direito e hoje possui uma vida estével; a reafirmagéo
identitaria através da construcéo de um modo de obter sucesso fica muito claro quando aponta
gue a historia de vida de Messias “ poderia ser apenas pitoresca se ndo fosse exemplar”. Isto €,
se Messias ndo tivesse uma historia de vida de sucesso, ele ndo seria um bom exemplo pra
constar na se¢do “Eu naRaga’, ele ndo seria um bom exemplo do que é ser o negro. Assim, a
revista ainda caracteriza Messias como “nobre advogado”. A evidente associacdo da
caracteristica nobreza ao fator sucesso consegue demonstrar que a revista ndo sO cria um
modelo de ser negro — somos negros Sim e Somos negros de sucesso-, bem como cria uma

relacdo entre afelicidade, o bem estar e 0 sucesso profissional.
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Ostons e cores negras

No discurso da revista Raca notamos que a cor da pele para além de uma caracteristica
fenotipica € um elemento designativo que, através do qual, é possivel identificar-se e assumir-
se enquanto negro — ainda que outros fatores estegjam relacionados a identidade étnica
afrodescendente, mas que s&o negligenciados em seu discurso.

Na matéria “O negro favorito”, a Raca Brasil fala do chocolate como essencialmente
negro, pois, a sua cor preta, independente da marca do chocolate, manteve-se. “Puro” e
“sincero” sdo caracteristicas atribuidas ao chocolate. Nesta parte do texto: “O chocolate
adquiriu novos sotagues, tragos e formas. Sobrenomes famosos como Hershey's, Arcor...
Nada disso o incomodava, pois sua esséncia negra nunca deixou de existir e ser respeitada’;
podemos avaliar que a revista constréi ndo somente um padréo de ser negro com base na cor
da pele — preta — mas também estabelece que independente da sua “marca’, seus “tragos’ e
descendéncias, a cor da pele é preponderante no que diz respeito a afirmagdo da identidade.

Evidenciamos também que a Raca aponta como fator positivo a adequacéo da
identidade a um modo de vida ocidental. E isso torna os negros - da cor da pele negra— mais
carismaticos, mais bonitos. Nesta passagem: “ Descolado, acompanhou as mudancas do tempo
e, com a gjuda de um holandes, ficou mais esbelto e na moda. As cobrangas, porém, eram
muitas e, embora muito bem-vindo em todos os lares, Chocolate sofreu um processo de
endurecimento de estilo da vida para, mais uma vez, ser aceito na sociedade. Tal mudanca o
deixou com ainda mais personalidade e seus descendentes ganharam nomes com significados
gue exaltavam o0 bom e o belo”, observamos uma possivel meté&fora no que diz respeito a
histéria dos negros no Brasil. A revista possibilita, portanto, a afirmacdo da identidade por
meio da admissdo da cor negra, mas também incita um modo de vida mais proximo ao
ocidental e assim, corrobora com aidéia que fatores culturais ndo interferem na construcdo do

Ser negro.

4.5. Diver sidade conflituosa

No discurso midiatico, as relacdes sociais hdo sO sao representadas, mas as posi¢oes
dos sujeitos, dos atores sociais também sdo negociadas. Podem, pois, estabelecer relactes
hegemonicas, como também transformadoras.

Desta forma, identificamos que as possiveis relacbes e posicOes dos sujeitos
construidas no discurso da revista Raca Brasil sGo estabel ecidas nos seguintes eixos. Homens

Negros x Mulheres Negras, Negros x Brancos.
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Homens Negros x Mulheres Negras

No gue tange as construcdes de relagdes sociais entre negros e negras no discurso
midiético da revista Raca Brasil, observamos que homens e mulheres possuem papéis e
representacdes especificas e conflituosas.

Notamos, por exemplo, na matéria“ Uma quase Carmem”, que conta a histéria de vida
da cantora Salomé Parizo, que a revista indica que as mulheres devem abrir mdo de uma
carreira construida no espaco privado em prol da manutencdo do bem estar familiar. Salomeé
Parizo era uma mulher que superou varios obstaculos da vida — uma infancia pobre, 0
preconceito e discriminagdo social — e conseguiu éxito profissional como cantora. A revista
ainda enfatiza que Salomé, quando foi para os EUA, poderia ser “uma quase Carmem”.
Contudo, a cantora teve que voltar para o Brasil e abrir mdo do seu possivel sucesso
internacional, para cuidar da mae doente. Salomé continuou sua carreira no Brasil, porém,
como colocado pela matéria, “ sem nenhum tipo de comparagdo”. Da quase Carmem Miranda,
Salomé - “icone do passado” — optou por outra vida e outra carreira em prol dafamilia. Nesse
sentido, a revista legitima a familia como o espago que deve ser ocupado pela mulher, como
também toma como fundamento o seu argumento em histérias e exemplos de mulheres icones
do passado.

As mulheres, 0 espaco ocupado é predominantemente privado: é destinado as
mulheres negras o papel de mée, esposa e cuidadosa com a sua familia — ainda que exista a
possibilidade do trabalho enquanto motivador da auto-estima como discutimos anteriormente.
Assim, a revista mostra e valoriza mulheres que além de possuirem toda uma preocupacao
com a aparéncia e auto-estima, primam pelo bem bem-estar familiar.

Namatéria“ Rochas derretidas’, essas posi¢des ficam mais evidentes. Observamos que
arevistareafirma o papel damulher como “méae”’ e “esposa’ e também incita que as mulheres
devem abrir m&o do espago privado em prol do sucesso-profissional do marido referindo-se a
Michele Obama um modelo do ser mulher negra, ela €, aos olhos da revista a “rocha da
familia’. Nesse sentido, a revista coloca: “sua prioridade € ser primeira-mée (first mother) ou
mae-em-chefe (mother in chief) e que ndo € assessora ou conselheira politica do presidente
eleito e Sim sua esposa’. A matéria ndo s associa a mulher o papel de mée e de esposa como
também aponta que ao homem cabe as atividades publicas — ser assessor, ser politico.

Na imagem de Michele Obama cria-se a idéia de que o0 papel mée e esposa também
requer forca e virilidade. A revista busca nas sociedades africanas — que embora, séo erguidas
por ordens diferentes do modelo historico ocidental e patriarcal — afonte e aforcade Michele.

Também podemos inferir, que ao citar o casal Michele e Barack Obama como um exemplo a
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ser seguido de relacionamento entre negros e negras, a revista legitima a relagdo monogamica
e também heterossexual .

Assim, avaliamos que a revista produz prioritariamente construcoes de relactes entre
homens e mulheres fundamentalmente patriarcais e machistas, e reproduz, nesse sentido,

model os de relagfes sociais predominantemente hegemonicas.

Negros x Brancos

Observamos gue nas relacdes sociais entre brancos e negros reproduzias pela revista,
ha um evidente conflito que perpassa as posi¢des de sujeito em relagdo as reivindicagdes por
acOes afirmativas publicas.

Na edicdo 132 do més de Margco — significativamente marcado pela luta contra a
discriminacdo social, a revista, de uma forma geral, questionou a abolicdo da escravatura e a
atual condicdo dos negros brasileiros, reivindicando da sociedade cotas publicas, como
também apontaram as possiveis “mentiras’ construidas em cimado direito as cotas raciais.

A andlise da matéria “ Cotas mentiras e video tapes!” desta edicdo nos mostrou uma
possivel relagdo conflituosa entre brancos e negros no que tange as posicoes de sujeito
ocupadas: negros a favor das cotas, brancos contra as cotas — considerados os inimigos
“contra tudo que signifique promoc¢édo de igualdade neste pais’ — coloca a revista. No préprio
subtitulo do texto essa relacdo ja se evidéncia: “ Com a possibilidade do Senado da Republica
votar favoravelmente a implantacdo das cotas no ensino superior, 0os inimigos de sempre
voltaram a cena’, isto &, os ex-senhores de escravos, apontados pela revista como “os filhos
da nossa classe média privilegiada’. A Raca ainda coloca que contrérios as cotas, os brancos
“sonham de olhos bem abertos com o retorno ao passado”.

Nesse sentido, a revista, ao fazer alusdo a uma sociedade igualitéaria, mais justa, na
qual os mesmos direitos reservados aos brancos — sejam eles referentes a educagdo, melhores
saarios, também devem ser preservados aos negros, mostram que é preciso ndo somente
travar um debate a respeito das politicas afirmativas, mas também deve ser superado um
racismo principalmente estabelecido por parte dos brancos — os quais, sentem-se “ ameacados”
pelas construgbes de sujeito ocupadas pelos negros — lutadores e lutadoras contra a
desigualdade social. Avaliamos que, enquanto prética social, o discurso da revista mostra
possi bilidades de transformacé&o do discurso hegemaonico.

Contudo, ainda que consideremos transformadora a luta pelo direito a inclusdo do
negro estabelecida no discurso da revista Raga Brasil, avaliando a matéria “ afinal, aboliu ou

ndo?’ a qual trava um debate sobre as condi¢cdes miseraveis as quais 0s negros ainda sdo
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submetidos, observamos contradic¢des latentes no discurso da revista. A revista aponta, entéo,
que mesmo que sejaimpossivel realizar comparagdes entre a forma com que se deu a abolicéo
da escravatura no Brasil e nos Estados Unidos, coloca que, 14, foi possivel estabelecer uma
integracdo social por meio tanto de politicas publicas — indenizagdo — mas também enfatizam
a importancia das religides protestantes no processo de afabetizacdo das criancas negras.
Nesse sentido, ndo h& por parte da revista qualquer manifestaco contréria as formas pelas
quais € possivel estabelecer politicas de integracéo ao negro, como também fica subentendido
um certo consentimento com politicas que ao incluir o negro na sociedade, reduplicam-no

enquanto um branco de tons diferentes com poderes de consumo iguais.

4.6. Uma mascara social e cultural

Os meios de comunicagdo produzem e reproduzem discursos que sdo essencialmente
ideoldgicos. Ao estabelecer representacles, identidades e relagbes sociais, as praticas
discursivas sdo embutidas de valores e sistemas de crencas que tanto podem reproduzir
discursos hegemonicos como instituir agdes transformadoras.

Nesse sentido, destinamos a este tOpico o objetivo de trazer reflexdes relacionadas as
préticas discursivas produzidas pela revista Raca Brasil, tentando reconhecer ideologias e
rel agcBes hegemdnicas ou contra-hegemonicas que séo reproduzidas por tras do discurso.

Sob a égide mercadoldgica, a Raca Brasil que toma 0 negro enquanto um nicho de
mercado institui ndo somente formas ideais de ser negro e se relacionar, como também induz
acOes, comportamentos, valores, crencas que se dao sobre o0 eixo do consumo e da politica de
toleréncia para com a diversidade, negligenciando ndo somente a questdo social brasileira,
como também cultural, estabelecendo modos de ser negro com base em valores ocidentais.

Por meio do consumo, € reafirmada a identidade étnica pela revista, mas também sdo
conduzidos posicionamentos e formas de relacionamento que tomam como base relagcOes
predominantemente hegemanicas.

Na revista, 0 consumo se da em varios niveis. desde produtos de beleza, musica,
filmes e até sua propria histéria, suas raizes. Percebemos evidéncias das formas pelas quais o
fator identitdrio é fundamentalmente permeado pelo consumo, por exemplo, na matéria
“Coelho a moda do Cabo” que traz uma receita do restaurante The Bridge. O coelho poderia
ser feito a moda de qualquer outro pais, mas o fato de ser “a moda do Cabo” aproxima a
receita da identidade étnica estabelecendo uma acéo de consumo. Ressaltamos que ndo ha

nenhuma outra informagdo que faga referéncia que a comida é africana, contudo, no canto
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inferior & esquerda, é possivel saber aonde consumi-la: consta o nome, telefone e e-mail do
restaurante.

A matéria sobre “Coisas da Chica’ também demonstra como 0 consumo € associado a
construcdo de um modo ideal de ser negro. Muito embora o posicionamento da revista
questione certos esteretti pos construidos historicamente em relacdo a Chicada Silva, arevista
associa a “inteligéncia’ a ostentagdo e ao luxo, apontando que Chica era uma “negra
inteligente, uma negra de muitas cores’, porque gostava do luxo, do melhor. A revista
legitima ndo sO 0 consumo como uma acao positiva, mas também o modo agir baseado em
padrdes ocidentais, aludindo referéncias no passado.

Nesse sentido, a revista normatiza certos pressupostos ocidentais estabelecidos aos
negros e ressignifica-os através do consumo em negros meio brancos ou em brancos com tons
diferentes, em negros da “Raca’. E é na construcdo de um modo ideal de ser negro baseado
em um padrdo ocidental, que podemos perceber que na revista, o discurso é
predominantemente hegemonico. Objetos de consumo, corpo, cabelo, pele, sdo produzidos
como forma de “fantasias étnicas’, as quais essencializam a diferenca como um produto.

Por sua vez, enquanto a satisfacéo através do desegjo de consumo é fator de integracéo
social, 0 racismo, permanece como 0 “mal-estar civilizatorio” presente nos discursos e
préticas sociais hegemonicos os quais corroboram, de certa forma, com uma politica de
toleraéncia para com os tragos fenotipicos negros.

Ao apontar na matéria “O negro favorito!” que o chocolate ndo é discriminado por
nenhuma raca e por nenhuma classe socia e cada vez ganha mais status, h4 uma evidente
associacdo ndo s6 de um modo ser negro relacionado a pigmentacdo da pele — ignorando
outros fatores relativos a questdo identitaria negra - bem como estabel ece formas de superacéo
da discriminacdo étnica relacionada a ascensdo social, ao sucesso. Nesse sentido, a luta -
racista fica entendida com uma politica de inclusdo socia que se da por meio da ascenséo
socia e da possibilidade do consumo. Negligencia-se, nesse sentido, de que o racismo é uma
construcdo social que tem como base relagdes hegemonicas, mas também a diversidade e o
reconhecimento singular do negro.

Reconhecemos, por fim, que enquanto possibilidade de didlogo, a revista Raca Brasil
€ um importante instrumento e que teve significativa expressdo no que diz respeito ao
estabelecimento de uma agdo afirmativa para com as questfes sociais e culturais brasileiras.
No entanto, evidenciamos que, ao estabelecer construcdes identitérias e relacionais baseadas
em padrdes ocidentais, arealidade afro-brasileira é maquiada e apresenta-se como um produto

destinado ao mero consumo, reproduzindo rel agdes fundamental mente hegemanicas.
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CONCLUSAO

A concepcdo tridimensional do discurso de Norman Fairclough foi fundamental paraa
realizagdo de uma leitura engajada da revista Raga Brasil que, muito mais do que uma
interpretacdo de texto, levando em consideracdo as dimensdes identitérias, relacionais e
ideacionais, consegue averiguar as estratégias discursivas de construcdo de identidades,
valores, comportamentos, sistemas de crencas, as quais podem reproduzir relacoes
hegemanicas, como também estimular praticas transformadoras.

Nesse sentido, observamos que a revista Raca Brasil, de significativa expressio na
conjuntura nacional, uma vez que € a Unica revista de grande circulacdo voltada para os
negros, busca reafirmar a identidade negra e incitar o estimulo da valorizacdo da auto-estima,
por sua vez, por meio do consumo, atravessando politicas de inclusdo socia que tem como
base a promoc&o de toleréncia ao invés do respeito para com a diversidade étnica brasileira.

A favor da elevagdo da auto-estima individual voltada por uma égide estético-
mercadolégica, a revista acaba por criar um padrdo ideal de ser negro baseado na
artificializac8o e ocidentalizac&o dos seus tracos fenotipicos, e admite, assim, um modo de ser
negro que tem como premissa as formas européias — mesmo que apresentem outros tons. Ao
invés de mostrar novas construgdes do que pode ser considerado “belo”, o discurso da Raca
Brasil corrobora com o padrdo de beleza hegembnico o qual desconsidera outras
possibilidades de beleza.

Assim, distante das relagdes de ordem fundamentados no sagrado e na busca pela
ancestralidade, que fizeram e fazem frente a0 movimento de universalizagcdo do sujeito, a
revista estabelece novas ordens sociais de relacionamento com o real baseados em légicas e
valores ocidentais, patriarcais, machistas e consumistas 0s quals ndo possbilitam o
reconhecimento pleno da ldentidade Negra e novas formas de se relacionar com o real.

Muito embora a revista paute a luta anti-racista, observamos que o racismo persiste em
seu discurso, pois, ao essenciaizar a diferenca do corpo, da pele e do cabelo, a Raca Brasil
negligencia aspectos fundamentais da realidade social e cultural afrodescendente, e nesse
sentido, apdia uma politica de toleréncia para com a cor da pele negra, mas ndo para com a
diversidade e singularidade de sua cultura. Entendemos que para além da cor da pele, ser
negro inscreve-se na forma com que socialmente e culturalmente € possivel manifestar-se
enquanto sujeito. Assim, a questdo identitaria na revista continua presa ao binarismo
identitdrio e ao influxo ideolégico de mostrar 0 negro comparado a algo ou alguém.

Percebemos, assim, atentativa da revista de mostrar o negro igual ao branco.
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No gue tange a politica de tolerancia, concordamos com Sodré quando €ele coloca que,

Com efeito, toda essa encenacdo mercadol6gica da diferenca — onde se assiste a
reduplicaco do Mesmo hegembnico através do Outro subdterno — é
fundamentalmente racista. A mora do mercado (que organiza apenas um nivel
diferente, sem constituir um relacionamento com a alteridade real) ndo engendra a
continuidade ético-politica do ser, isto é uma parceria socia plena, criadora de
respeito em vez de tolerncia, entre os afrodescendentes e os descendentes
privilegiados do patrimonialismo europeu. (SODRE, 1999, p.257)

Pensar uma midia que proponha construgdes reais de diversidade e de respeito é um
grande desafio que esta dado para nés. O reconhecimento singular da cultura negra nos meios
de comunicacdo pode sugerir préticas e acdes de relacionamento importantes para a
democracia em um pais ainda marcado pela escraviddo. Ainda que a revista Raga Brasil e 0
Seu sucesso possam ser explicados pela existéncia de um grupo social negro com ato poder
aquisitivo, o racismo € uma construcdo social baseada em relagcOes de poder que ndo
necessariamente leva em consideracéo a condi¢do social na qual o negro esta submetido.

Andlise da revista Raca Brasil, por fim, nos mostrou que é necessario discutir as
representacles e identidades fornecidas pela midia e, principalmente, é fundamental refletir
sobre um outro modelo de comunicacéo que possibilite construir a ateridade como base de

reconhecimento identitario.
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