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RESUMO

O projeto experimentdlJornalismo de Interior: projeto experimental de periédico para o
municipio rural de Coronel Xavier Chaves” cria ojpto gréafico e editorial de um jornal local,
que compdem um protétipo de jornal impresso. Ogpipd tem seu conteudo editorial todo
voltado para a cidade de Coronel Xavier Chaveglitarla em Minas Gerais. A delimitacao
desse conteudo foi feita com base em uma pescatiaada com o publico-alvo. Ja a filosofia
editorial se baseou no estudo sobre o jornalismiatedor e a partir desse conhecimento, no que
dele se entendeu como sendo a melhor maneira dedelol em pratica no interior, ou seja, um
jornalismo informativo e ético. Para realizar agdianacéo, foram usados principalmente os
recursos bésicos de desigtinhamento, proximidade, repeticdo e contrasiracterizados por

Robin Williams.

PALAVRAS-CHAVE

Coronel Xavier Chaves; diagramacéao; jornalismariotano; jornal impresso

ABSTRACT

The experimental projeciCountry Journalism: experimental project of a pdiddfor the rural
city of Coronel Xavier Chaves”, creates graphic &afitorial projects for a local newspaper,
making up a prototype of the printed newspaper. phaotype has its editorial content all
focused on the city of Coronel Xavier Chaves, ledan Minas Gerais. The delimitation of this
content was based on a survey of the audiencepHitesophy editorial was based on the study of
country journalism and from this knowledge, assitconsidered as the best way to put into
practice within the ethical and informative jouisal. To perform the layout, were mainly used
the basic features of design, alignment, proxinmypetition and contrast, characterized by Robin

Williams.
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1. INTRODUCAO

O objetivo deste trabalho de conclusdo de curs@rmiluzir um protétipo de jornal
impresso de cunho local, desenvolvido para a cidadeoronel Xavier Chaves, localizada na

regido do Campo das Vertentes, Minas Gerais.

Para chegarmos a fase final desse trabalho, que foonstru¢do do prototipo,
primeiramente levantamos referéncias bibliografszdse o jornalismo realizado no interior e
sobre a diagramacdo. Em busca de mais informacflee sa pratica do jornalismo
interiorano, entrevistamos dois donos de jornaisesanses. Para saber sobre a viabilidade do
periddico e das preferéncias do publico-alvo raalias uma pesquisa. Também visitamos

algumas graficas para nos interarmos do precongaessoes e da qualidade dos papéis.

O municipio rural de Coronel Xavier Chaves tem 8.h8bitantes, segundo o ultimo
censo do Instituto Brasileiro de Geografia e Estiad (IBGE}, que ocorreu em 2007. E uma
cidade com poucos habitantes, e estruturada commemsnas bases das outras cidades
pequenas, contendo Prefeitura, Camara Municipake&eias Municipais, escolas, posto de

saude, comércio, servicos, etc.

Atualmente, os xavierenses n&do contam com nenhurm dee comunicacdo local
dotado de periodicidade na producao e divulgacaeteentos noticiosos. Cabe ressaltar que
existe na cidade uma radio comunitaria, um sitétirsonal da Prefeitura Municipake o
alto-falante da Igreja Matriz Nossa Senhora da €igao, porém, nenhum deles tem o carater

estritamente noticioso.

A Radio Comunitaria Sao Francisco segue a linhardeetenimento, dando vez ou
outra alguma nota informacional referente ao mpiociO site possui informacgdes ditas
“frias”, como por exemplo, dados estatisticos, igess disponiveis na cidade, secretarias
municipais existentes, entre outros. O alto-faladdelgreja Matriz, além de tocar musicas
religiosas, divulga para a populacdo notas com itapoia local, porém nao possui uma
periodicidade, nem um planejamento fixo de progiEna

Explicitado o fato de haver trés meios de comuidicaga cidade, porém sem
produzirem matérias com as caracteristicas jotita$s como: periodicidade, atualidade e

consideracéo as fontes; pode-se basear em Margudsld (2003) que afirma ser necessario

! www.ibge.gov.br/cidadesaicesso em: maio 2009.
2 www.coronelxavierchaves.mg.gov.#xcesso em: maio 2009.



0 uso dos veiculos para tornar os fatos publi@rs, gue isso, entretanto, signifique dizer que

todos eles veiculem apenas matérias jornalisticas.

O jornal, assim como a revista, ou o radio e aitgf®, constitui instrumento
indispensavel para o exercicio do jornalismo, més exclusivamente. E
possivel encontrar um jornal que contenha apeng&iamjornalisticas. Mas
€ possivel encontrar jornal que s6 contenha ansin(poopagandas) e
nenhuma matéria vinculada ao universo da informdedatualidades. Logo,
o jornalismo articula-se necessariamente com osules que tornam
publicas suas mensagens, sem que isso signifiqger djue todas as
mensagens ali contidas sdo de natureza jornalistMARQUES DE
MELO, 2003, p.16)

Nesse contexto de escassez de um meio que pratdomaacdes jornalisticas locais
em Coronel Xavier Chaves, a comunicacdo oral, “@sbaca”, é bem difundida, embora
insuficiente. Assim, faz-se necesséria uma comgaaaformal. Foi dessa necessidade

informacional que surgiu a idéia de montar o piptdtle um jornal local para os xavierenses.

A escolha da cidade citada foi dada por motivosquEs, ja que a autora desse projeto
experimental é natural de Coronel Xavier Chavelads onde nasceu e viveu até antes de vir
para Vicosa em maio de 2006, cursar ComunicacaialSmenalismo. O intenso convivio na
cidade p6de proporcionar facilidades para detemaiganelhores caracteristicas de um jornal

impresso visando sanar as necessidades informétiais da populagéo.

A preferéncia pelo veiculo impresso em detrimemt® outros existentes se justifica,
principalmente, pela possibilidade de difusdo dosntecimentos, de modo a torna-los
acessiveis ao publico-alvo. Portanto, através dess® comunicacional escolhido, a

populacao terd mais acesso as informacdes.

Nesse sentido de acessibilidade, a producdo deitenseyia inviavel, jA que no
municipio é pequeno o0 numero de pessoas que possueputadores e acesso a internet em
suas residéncias. Se a transmisséo das informéugsesfeita via radio, certamente chegaria
com eficacia ao publico-alvo, porém a recusa desgrilo foi dada por motivos pessoais, ja
que a autora tem preferéncia pelo jornalismo ingmesarea que pretende seguir

profissionalmente.

Produzir um programa televisivo seria completamémé&vel pela inexisténcia de
uma emissora televisiva no municipio que pudessesmniti-lo, e ainda, pela demanda de

recursos e estrutura técnica.



O presente projeto visa a producédo de um protgjigoatenda a sociedade xavierense,
até entdo carente da pratica jornalistica, pardujueamente esse jornal se consolide e possa

circular na cidade.

O periddico pretende estimular a leitura a partirudha filosofia editorial que vise a
construcdo de matérias objetivas de cunho localgoais o publico-alvo se perceba inserido.
Assim, nas editorias deve ser dada relevancia smsts de interesse do publico-alvo e da

comunidade como um todo.

Além disso, com sua publicacdo futura, o jornakprara contribuir como forma de
registro historico do municipio, preservando sweniiiade cultural, uma vez que devera ser
arquivada pelo menos trés copias de cada edic&thbdra buscara resgatar o passado, atraves

das sec0es fixas que narrardo algumas historiasud@ipio.

Ainda na pretensdo de facilitar a compreenséoestrd das matérias foi feita uma
diagramacado das paginas de modo a guiar o leifortpgto. Para isso, ficamos atentos a
disposicéo grafica dos textos, fotos, infogréficwsjntencdo de que a pagina se harmonizasse
e se completasse como um material Unico. A diagtamdambém foi elaborada para
construir uma identidade visual do jornal, atrasésdistribuicdo de elementos de repeticao

em todas as paginas.

Através de um questionario aplicado junto ao pokdilvo, planejamos sua
distribuicdo e pesquisamos a viabilidade de cigédade um jornal pago que pudesse garantir
a acessibilidade a todas as classes sociais,fiaabtzeira, quanto geografica (ao se pensar na

distribuicdo) do periodico.

N&o estipulamos um preco para o jornal, porqueideramos que para tal deve ser
feita uma pesquisa mais profunda e levado em cwuas os gastos de uma empresa
jornalistica, o que n&o € nosso foco. Porém, ajaréo devera ter sua distribuicdo gratuita a
fim de evitar o estabelecimento de vinculos comiralgrgao, sendo assim, o veiculo podera

ter independéncia e liberdade para publicar asiasttom ética e sem uma possivel censura.

Queremos esclarecer que nesse trabalho o focadoi @do tema jornalismo e por isso,
temos como objetivo montar o projeto editorial &figo do jornal. Sabemos que para colocar
o jornal “Chaves da Informacdo” em circulacdo devemplanejar e estruturar uma empresa.
Porém, ndo abordamos esse tema envolto pela athagdis e economia, porque nédo temos
propriedade suficiente para discorrer sobre o agsuportanto, ndo foi feita nenhuma

pesquisa abrangendo 0s assuntos econdmicos e silativos.
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O periddico uma vez em circulacdo, objetivara fiacila chegada de informacdes
locais para a populagdo xavierense, ou seja, bairtipara a execucdo de um dos direitos e
garantias fundamentais, o direito a informacaovipte no artigo 5° da Constituicdo Federal

Brasileira.

O nome escolhido para o jornal foi “Chaves da Immiagdo — O jornal dos
Xavierenses”, fazendo uma alusdo ao nome da cidaele Xavier Chaves, e também uma

referéncia de que nesse veiculo esta a “chave’camal para se informar.

Para a construcao do prototipo foi determinadaddldipo-alvo, sua tiragem, a divisao
de editorias e conteudos, a distribuicdo grafice elementos no jornal, a periodicidade, o
logotipo, o papel para impressao, o formato, aaalistribuicdo dos anuncios pela pagina e a

distribuicdo na cidade.

Construimos um protétipo de jornal, com oito pagiaem formato tabloide (26,5cm x
40cm), impresso em papel sulfite branco de maneicmocromatica, com exce¢do da
primeira e ultima pagina que séo policromaticapuBlicacdo visard o publico alfabetizado e

com 15 anos ou mais idade.

Neste projeto ndo produzimos conteudo para o joilal € apresentado como um
protétipo, uma estrutura de um jornal desenvohedeoltado para Coronel Xavier Chaves.
Isso acontece, porque além de ndo ser a propogieedente projeto, é também inviavel que
uma mesma pessoa produza todas as matérias dd, jpais acarretaria na perda da
qualidade e diversidade das matérias caso maisidevento tivesse que se coberto ao mesmo

tempo.
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2. REFERENCIAS TEORICAS

2.1 Jornalismo no interior

O mercado brasileiro possui um numero alto de l@$cde comunicacdo de massa
que satisfaz a necessidade informacional de grpade do publico, em ambito estadual,
nacional e internacional. Porém, muitas vezesfasmacdes voltadas para a esfera local séo

escassas e deixam o publico & margem desses fatos.

Com o maior dinamismo da informacédo, sobretudoamernporaneidade, os meios
de comunicacéo estdo se voltando quase que compleia para fatos de maiores escalas.
Deixando de lado, a midia regional, que tem gramgertancia para o desenvolvimento local

e para o fortalecimento das identidades culturais.

Nos grandes meios de comunicagdo, noticia € simiri® grandes
acontecimentos, de fatos que causam grande pregimupa interesse da
populacdo. No noticiario local essas informacdembtan se fazem
importantes, mas o diferencial da midia regiondiv@lgar as caracteristicas
peculiares da localidade. (SILVA, W.T.; SILVA, L,Q009, p.3)

Joao Correia (2006) afirma que o jornalismo redtizam ambito local € um fator que
estrutura o espaco publico regional. Esse espaggonad é entendido como uma esfera critica
e de interacdo dos cidaddos em torno dos problgueakhes seriam mais proximos.

Segundo Wenio Tavares Silva e Luiz Custédio daaSia009) compete a midia local
fazer uma comunicacdo composta por ‘“informacdespaimidade® divulgando os
interesses locais, as reivindica¢des regionaisiltara, os costumes, de forma ética e séria.
Essa acgéo possibilita o desenvolvimento socialed&o porque assim, os cidaddos podem
compreender e agir em sua comunidade. Dessa faynjarnalismo em ambito local e
regional teria como um de seus encargos superaessificacdo ao dar relevancia aos

assuntos que dizem respeito a comunidade e a oidbana.

O jornalismo feito no interior tem suas espedfacles quando comparado ao

jornalismo realizado nos grandes centros.

® Entendemos por informacdo de proximidade aquetn eppressa as especificidades de uma determinada
localidade, que retrate, portanto, os acontecinsenitganicos a uma determinada regido e seja capaawi e
externar os diferentes pontos de vista, principatme partir dos cidadaos, das organizacdes e itloerdes
segmentos sociais. Enfim, a midia de proximidad@oteriza-se por vinculos de perten¢a, enraizados n
vivéncia e refletidos num compromisso com o lugaom a informacdo de qualidade e ndo apenas com as
forcas politicas e econ6micas no exercicio do pd®@&RUZZQ 2005,apud SILVA, W.T.; SILVA, L.C. 2009,

p.4)
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destaca-se [...] na prética do jornalismo interiora solidariedade e a
amizade entre os leitores e os jornalistas, aléranddorte sentimento de
vizinhanga e bairrismo. [...] Assim, fofocas saadmissiveis, bem como a
divulgacdo da intimidade de qualquer leitor, esgie®@nte na area sexual.
(DORNELLES, 2004, p.3)

Nesse contexto, a amizade pode dificultar a graticjornalismo informativbquando
a reputacdo de um cidaddo estiver em jogo. Contpdm conquistar o publico e sua

credibilidade o jornal deve adotar essa pratica.

[...] os jornais dessas cidades (pequenas),por vezes, ferem principios
jornalisticos quando sdo sensacionalistas ou mgdée parciais em

z

coberturas politicas. Atualmente, ndo é sensateddéar que em um
jornalismo neutro, objetivo, com a visdo pré-pusta do séc. XIX, mas
parcialmente declarada fere a confiabilidade d&srracdes apresentadas e
consequentemente do veiculo. Isso cria um leiteatisfeito que busca
outros meios de obter informacgdes. (GUSSO, 2029, p.

O jornal interiorano deve ter sua filosofia edabroltada para a comunidadeomo
um todo, atendendo seus anseios e reivindicacdesdeie garantir que esse veiculo nao
possua interesses partidarios e consequentemerstedependéncia editorial amparada em
apoio financeiro desses. Ou seja, enquanto essadi&pcia se mantiver, todos os segmentos
da comunidade néo seréo representados igualitartarpelo jornal.

[...] o conceito de pequena imprensa ou jornal rderior € 0 de jornais-
empresa de propriedade privada com fins lucrativies;linha editorial
ampla; ndo dirigida a publicos especificos comqoosais especializados;
[...] n&o pertencentes ou mantidos institucionateg@or entidades de classe
como sindicatos, associa¢des de bairro, igrejaidpa politicos, clube de
servigos; associacdes; escolas, ou ainda, porisnyas da esfera do poder
publico como prefeituras, camaras municipais e igmvedo estado,
fundacdes, entre outros [...] (FERNANDES, 2001, apAd GUSSO, 2006,

p.2)

Para cativar o publico, os jornais de interior cieyvalém de representar a comunidade
como um todo e exercer o jornalismo informativosdar o aperfeicoamento da apresentacao
do veiculo. Para tal, Dornelles (2004) afirma qles duscam qualificagdes tecnoldgicas
através de computadores usados na producdo ediborile maquinas rotativas para a
impressao. Além disso, como fator direto da congua credibilidade do publico para com o
jornal, conquista-se também o0s anunciantes, que gediantir parte da sobrevivéncia da

empresa.

4 O jornalismo informativo é feito através da pro@lugle matérias objetivas, imparciais e neutras,bgseam
contemplar a posicdo de todos os lados envolvidamoticia, e da divulgacdo ampla dos fatos quereconos
mais variados segmentos que compdem uma comuni@@@BNELLES, 2004, p.3)

® Area geogréfica caracterizada pela afinidade derem e ambicdes de uma determinada populacdo, com
mesma tradicdo, costumes e interesses, além d&i@acia da participacdo de idéias e valores comuns.
(DORNELLES, 2004, p.3)
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Em pesquisa realizada no Rio Grande do Sul corrajomais interioranos, Dornelles
(2004) afirma que de certa forma o jornalista derior é respeitado e visto também como
um lider comunitario. Segundo a autora, diariamesses jornalistas buscam informacdes e
atuam na comunidade. Além de proporcionarem a &bfuos fatos, também decidem e
batalham por solucdes para que as reivindicagbesossolidem, bem como buscam
possibilitar 0 aumento da qualidade de vida da codadle, nos mais variados aspectos, e sua

consciéncia de cidadania.

No interior, a busca de informacdes feita pelogbsta é facilitada pela proximidade
social e geografica entre a possivel fonte e oigmiohal. Segundo Mario Luiz Fernandes
(2003), o jornalista do interior € procurado poriag fontes, geralmente pessoas ativas na
cidade, que o abastecem de fatos que considerampidgtancia para a comunidade. Em
contrapartida, nos jornais das grandes metropalescepcao de noticias € feita de forma

descentralizada e distante dos centros locaisingemée captada nas agéncias de noticias.

Essa proximidade social e geogréfica pode refiietimaneira positiva para a avaliacao
do jornal que esta sendo produzido. Por exempteporter pode se encontrar na rua com 0S
leitores ou fontes, conversar sobre o trato qué sshdo dado as informacdes dentro do
veiculo, como qualidade e conteudo, e assim, perabinsatisfacdes do publico para com o
jornal e tentar melhora-lo. Porém, ndo se deyeivilegiar interesses pessoais, sempre

mantendo a ética e a filosofia editorial voltadeapmcomunidade.

Contudo, as facilidades para o exercicio do josmad no interior param por ai, porque
normalmente, o jornalista precisa ter capacidade paticar todas as funcdes que a producao
de um jornal demanda. Dornelles (2004) cita oitocéies basicas: reportagem, redacéo,

copidesque, edicao, diagramacao, fotografia, revesdirecao (administracéo).

Ele elabora a pauta, capta a informacéao, redigxto,tfaz a foto, edita a
matéria e cria a diagramacéo. [...] Nos grandesodiao jornalista que
escreve 40 linhas hoje ndo sabe qual o tratamermrt@lqs receberédo para
serem publicadas amanh& ou mesmo se serdo public@darnalista é
apenas mais um elemento da engrenagem e em magos gem qualquer
autonomia sobre seu texto. (FERNANDES, 2003, p) 164

Isso remete a idéia de que o interior implantouasotecnologias para melhorar a
apresentacdo do impresso, porém deixou de ladeestimento em “pessoal’, na mao-de-
obra qualificada. Cintia Amaria Santos (2005) explgue 0Ss pequenos jornais possuem
estrutura empresarial ainda pequena e questdoiabkalarecaria. Dornelles (2004)
complementa afirmando que quando os proprietamgsjatnais percebem a importancia de
contratar jornalistas com formacao universitarigpseendem-se porque muitos jornalistas
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nao querem trabalhar no interior por conta dosdsasalarios e, 0s poucos que querem nao se
sentem preparados por ndo possuirem a polival@ediancdes que se exige no interior.

De acordo com a pesquisa realizada por Dornell@34(2 todos os proprietarios dos
jornais analisados constataram que a qualidadeodwljé diretamente proporcional a

presenca de jornalistas formados nas reda¢fessdesisalos.

Assim, o0s jornais interioranos necessitam investir jornalistas com formacéo
universitaria e paulatinamente, a medida que a@sapganhar mais estrutura, contratar mais
desses profissionais qualificados para ndo sobegruma so pessoa, 0 que possivelmente
prejudicaria a qualidade informacional e visual dEiculo. Ao passo que 0s proprios
jornalistas devem também buscar uma qualificacdo &mas diversificadas como
diagramacao, fotografia, administracdo empresarigbublicidade, para estarem aptos a

acompanhar a rotina multifuncional do jornalismamterior.

Nos casos em que o jornalista também é o progddeatférveiculo de comunicacéo, é
preciso que ele tenha um conhecimento mais aprafltndobre administragdo empresarial,
podendo vir a evitar que a empresa feche as poktém disso, os jornalistas precisam
compreender melhor a vida nas pequenas comunidaates estabelecerem uma relagcéo

mutua.

De acordo com Mario Luiz Fernandes (2003), no mugldbalizado a producgéo de
noticia local é a missdo dos jornais de pequente ppre, consequentemente, se torna a

referéncia de identidade para que a comunidad@ér@a as suas origens e cultura.

A midia local, ao mesmo tempo em que constroi atidade cultural de uma regiao, a
preserva. Esdras Domingos da Silva e Salvador Ligiaesns (2004) percebem a importancia
da colaboragdo dos jornais interioranos para atitwigdo da historia das comunidades, ja
que eles se preocupam em resgatar os documentaggjsgam os fatos das matérias e 0s

jornais em que foram registradas, através de rtecaslogias e organizacao.

Consideramos poucos 0s meios mais eficientes gi@ralismo utilizado

para demonstrar 0os costumes, os valores e as @iEnlde um determinado
periodo ou momento histérico. Desde de que a insprgrassou a ter
recursos minimamente consideraveis [...] a info@oajprnalistica € usada
como registro pela historiografia. (SILVA, M. PQ(3, p.2)

Assim, o jornalismo regional pode ser entendido @amm meio fortalecedor do
sentimento de pertencimento e de identidade das umdades e culturas e,

consequentemente, como forma de ativar a cidadamaciada por elas.
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2.2 Diagramacao e leitura

A prioridade basica do jornalismo nas palavrasudee¥ Bahia (1990) €, entre outras,
informar, orientar, divertir e interpretar, atravisdifusdo de noticias. O jornalismo pode ser
definido como “o estudo do processo de transmigedmformacao através de veiculos de
difusdo coletiva, com caracteristicas especificasatlialidade, periodicidade e recepgéo
coletiva” (AMARAL, 1978, p.16) e se apresentandonooparte das ciéncias da Informacéo

Coletiva.

Para transmitir significacdo e valores em uma coocagédo coletiva, o jornal impresso
utiliza a palavra escrita, a tipologia, figurasfograficos, cores, “espacos em brarfco”
molduras, etc.

Através do exercicio do jornalismo, a difusdo ddams, torna-se mais eficaz a partir do
momento em que as informacgdes sao mais bem dispusiaagina do impresso, no intuito de
guiar de forma coerente a leitura do jornal. Ddsesaa, o0 jornal tera um fator positivo a
mais, contribuindo para que a informacéo cheguealeeira adequada ao leitor.

A diagramacdo € responsavel pela apresentacdcaydds edicbes dos jornais. Manoel
Magalhdes (1977) credita a utilizacdo desses resuggaficos, o equilibrio da pagina e a

prépria personalidade do veiculo.

Cada veiculo, através de sua diagramacao buscatimpdprio, que é o seu layout. O
layout inclui tudo que esta na proposta visual eeadordo com Juarez Bahia (1990), é o
modo, a forma ou a maneira de arranjar textos strdgdes nas paginas. Sao também, os

recursos artisticos e técnicos para dar peso graftomunicacéo do veiculo.

Para Williams (2006), € o cabecalho do jornal getemnina a identidade visual do
restante do impresso. Assim, todas as paginas despetir esse padrdo para transmitir a

idéia de pertencimento a um mesmo material.

Juarez Bahia (1990) e Williams (2006) concordamagikeitores sempre passam os olhos
pelas paginas do jornal lendo primeiramente otofittDessa forma, € necessario deixa-los

bem legiveis, aumentando o tamanho da fonte e asandgrito.

A variacdo entre as tipologias do titulo e do tetdmbém sdo importantes para a

composicao e apresentacao do jornal, ressalto guamilia de tipos utilizada nos titulos

® Espaco em branco é o espaco de pagina que na&erichido por textos ou figuras. (WILLIAMS, 20061 ).
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influi decisivamente no aspecto do mesmo” (COLLARIDOO, p.164). Assim sendo, a

escolha do tipo deve ser cuidadosa, porque antesrdielo o jornal € olhado.

Em geral, € pelas letras que usa na sua apresemagaim jornal ou revista
se identifica como sério, sensacionalista ou inéwaf. Se nos titulos um
veiculo demonstra a sua personalidade, no texto aeleomprovara
fatalmente. Aqui, a forma sempre confirma o conteU@AHIA, 1990,
p.122).

Nos diferentes elementos da pagina é comum aagi#iz de mais de uma fonte para atrair
a atencdo dos leitores. A grande questdo € salaés fpntes combinam entre si. Para tal,
Williams (2006), estabelece que as relacbes ergrdoates podem ser de trés tipos:

“concordantes, conflitantes e contrastarftes”

7

A autoraafirma que a relagdo “concordante” € usada parecorgfo material uma estética
calma ou formal; a relacdo “conflitantefeve ser evitada porque causa incémodo, ja que
como as atracdes visuais ndo sdo concordantestamagm nao sao totalmente diferentes,
criam estranhamento e causam conflito na leitwaelacdes de “contraste” sdo proprias para

atrair a atencao e possibilitam designs visualmiet¢eessantes.

Nesse sentido, é fundamental a criacdo de um $skereum conjunto visual para

aperfeicoar a comunicacgao entre o impresso ear.leit

“O leitor nunca deveria tentar descobrir 0 que esténtecendo na pagina; o foco, a
organizacdo do material, o propdsito, o fluxo d®rimacdes deveriam ser reconhecidos
instantaneamente, por um unico olhar”. (WILLIAM®0B, p.143)

Tratando da “arquitetura” do texto na pagina, \Aiils (2006), classifica os quatro
principios basicos do design em: “contraste, refetialinhamento e proximidade”. Segundo
ela, esses elementos aparecem em todos 0s matgratem um bom planejamento visual.
Em contraponto, Collaro (2000) cita que os projei@ddicos deveriam ser desenvolvidos para

0 impresso, sob os principios do “equilibrio, denfenia, da proporcéo e da funcionalidaie”.

Williams (2006) define o principio da “proximidadeomo o0 agrupamento ou a

aproximacao que deve ser feita quando os itensdgEmdes entre si. Assim, esses itens serao

’ Fontes com relagaconcordantesdo aquelas pertencentes a uma mesma familiagsemdes variacdes no
estilo, tamanha e peso. Ja a relag@ioflitanteentre os tipos ocorre quando sdo combinados sipaares em
estilo. A relacdocontrastanteentre as fontes existe quando sdo combinadas fentlementos claramente
diferentes entre si.

8 Nesse subtitulo, “Diagramacéao e leitura”, explanais sobre os principios de design de Williacm{raste,
repeticdo, alinhamento e proximidgdem detrimento de Collarequilibrio, harmonia, proporcao e
funcionalidact), porque os visualizei de forma mais clara pgratica, e considero que através deles, se
alcance perfeitamenteegjuilibrio, harmonia, proporcéo e funcionalidadseitos por Collaro.
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vistos como um todo pertencente a uma logica e aiowo um emaranhado de partes

desconexas. Quanto ao principio do “alinhamentaiytara diz:

[...] cada item deve ter uma conexao visual coro aklgpéagina. [...] Quando
os itens sdo alinhados na pagina, ha uma unidaa cmais forte. Mesmo
quando os elementos alinhados estiverem fisicamesparados uns dos
outros, se estiverem alinhados, havera uma linhisiuwel conectando-os,
tanto em relacdo ao seus olhos, quanto a sua nEvikeLIAMS, 2006,
p.48).

E ainda define o principio da “repeticdo” como tailgaspecto do design que deve
repetir-se no material inteiro. [...] A repeticdaialém da consisténcia: é um esforco
consistente par unificar todos os elementos dgdé&WILLIAMS, 2006, P.62).

De acordo com Williams (2006) o contraste é emmlegpuando dois elementos séo
diferentes. A autora ressalta a importancia dezegatontrastes realmente fortes para que ele
se torne eficaz. “Este € o0 segredo: se dois itdndarem exatamente os mesmos, diferencie-
os completamente”. (WILLIAMS, 2006, p.78)

O jornal como um material de varias paginas, deNear o principio da “repeticéo”
para transmitir a visdo de um conjunto, pertencanien todo. Entretanto, isso néo significa
gue ele deva ser exatamente igual, mas que devfaitteeem bases sélidas. Para Williams
(2006) essa identidade visual pode ser alcancadaéat de qualquer item que o leitor
reconheca visualmente, como cores, disposicao iespas elementos, estilo grafico, fontes,
legendas, listas com sinais de topicos que repeterastilo de formatacdo, molduras ao redor

das figuras, etc.

Quando o principio da “proximidadeé® usado no material impresso, o conteudo é
disposto de forma logica e visual, dando a pagmaaspecto equilibrado. Assim, o leitor
sabera por onde comecar a leitura e por onde téfaminComo consequéncia dessa
organizacdo, se criam espacos em branco, que deix@mto menos carregado e mais

atrativo.

Nesse aspecto, “E importante considerar na paginagaiagramacao: a funcéo do

branco como elemento para aliviar o peso da masheleitura”. (BAHIA, 1990, p.121)

Ainda de acordo com a “proximidade”, Williams (20@630), afirma que devem ser
evitados na diagramacao o excesso de elementashspem uma pagina; itens somente nos
cantos e no meio da péagina; criagdo de imprecisaatq a relacdo dos elementos entre si.
Para tal, deve-se atentar para que cada imagewgrafito, legenda, e titulo estejam junto de

seu respectivo par.
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Pontos desalinhados em uma pagina criam desoagdioizE importante “alinhad
texto, as ilustracdes e os demais elementos emininaabasg e sempre guiar a diagramacéo
a partir dela. A falta de “alinhamento” vem ser aion causa de materiais de aparéncia
antiestética. Os olhos gostam de ver o alinhamentoganizacédo, porque cria uma sensacao

de calma e seguranca.

7

O “contraste” é de grande utilidade nos jornaigapariar uma hierarquia
organizacional bem definida. Usar fontes difererdesom negrito, a caixa alta e baixa,
aumentar a fonte, nos titulos e subtitulos, sdorses para deixa-los em destaque. De tal
modo que, ao passar os olhos sobre a pagina o ldiémtifica esses pontos-chaves
demarcados pelos “contrastes”, e compreende ina@okgitte o que ela representa.

O “contraste” e a “repeticdgiodem ser usados juntos nas numeracdes das paginas,
titulos, sinais de topicos, na espessura das lithasa distribuicdo espaciala intencdo de

criar uma identidade visual forte e unificada nbljgagéo inteira.

Os “quatro principios do desigfi” estabelecidos por Williams (2006) foram
apresentados separadamente, mas raramente s@adoslide forma isolada. Eles estdo
interrelacionados e se completam na finalidadelder aima diagramacéo organizada e que

proporcione uma leitura funcional.

Portanto, fica clara a grande importancia da dragg@o no jornal impresso. Pensar a
disposicéo dos textos, ilustracdes e infografi@gdgina, € extremamente valido para incitar
a atracdo do publico-alvo pelo impresso, para uelas paginas e para passar corretamente

a informacéo.

Levando esses fatores em consideracao, zelamoaprelsentacao gréafica do protétipo do
jornal “Chaves da Informacgéo”, aplicando principaiite os principios basicos do design de

Williams (“contraste, repeticao, alinhamento e jpmogade”).

° Linha invisivel sobre a qual o tipo esta posicamgWILLIAMS, 2006, p.10)

19



3. RELATORIO TECNICO

3.1 Pré-producéo
A fase de pré-producdo do protétipo se constitugu qdiatro divisdes distintas:
pesquisa de campo, aplicacdo do questionario mmtpublico-alvo, pesquisa em gréficas e

realizacdo de entrevistas com jornalistas do mteri

1) Pesquisa de Campo

Nesta etapa, fizemos um levantamento de dados solp@pulacdo local, visando
determinar um numero maximo de leitores e a tiragenjornal “Chaves da Informacéo”.
Para tanto, subtraimos da populacao total as pesgmando faziam parte do publico alvo,
gue sao: as pessoas residentes menores de 15@nasafabetos de 15 anos ou mais idade.

No dia 13 de julho, ligamos para a Prefeitura Miyaicde Cel. Xavier Chaves para
obter informacdes sobre o numero total da populd@élo telefone nos foi indicado o site do
IBGE™ para tal consulta.

No mesmo dia, acessamos o0 site do IBGE e encorgramsoseguintes dados
quantitativos dentro do topico “Populacao e Donasit Censo 2000 com Diviséo Territorial
2001": a populacao total da cidade € de 3.194. Feapeéssoas residentes que sdo menores de
15 anos. Faltava descobrir o nimero de analfalsetnsl5 ou mais idade.

No dia 20 de julho, voltamos a ligar para a PrefaitMunicipal em busca desse dado
e nos disseram para buscarmos no PSF (Programaide 8a Familia) da cidade. Fomos ao
PSF e la constava que ha no municipio 135 pesgohs du mais idade que sdo analfabetas.

Realizando a conta obtemos o numero potencial itteds. Da populacéo total da
cidade, 3194, subtraimos as pessoas residentesrasede 15 anos, que sdo 779 e os
analfabetos de 15 anos ou mais idade, que sacch8§ando ao resultado de 2280, que é o
namero potencial de leitores do jornal na cidade.

Considerando que nem todo o publico-alvo poteneral o jornal e sabendo que um
mesmo jornal € lido por pelo menos duas pessoasdic®s pela divisdo desse numero
potencial de leitores por trés. Dividindo 2280 pés, temos 760. Assim, obtemos a tiragem

do jornal para a cidade, 760 exemplares.

1 www.ibge.gov.br/cidadesaicesso em: jul. 2009.
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2) Aplicacdo do questionario

Para a aplicacdo do questionario consideramos @mpotencial de leitores como a
populacdo total e para obter informacdes a respeésses leitores, distribuimos o
questionario para uma amostra de 2% do publicojabtencial, ou seja, 2% de 2280, que
corresponde a aproximadamente 45 pes$AdH=XO 1)

O namero potencial de leitores, 2280 é classifigaoloOliveiraet al, (2008) como
uma populacdo finitd, de existéncia real e por representar um nUmeevadb, as
informacdes sobre ela podem ser obtidas parciatparamostrad®,

No dia 03 de agosto tiramos cépias de 45 questamfue foram aplicados nos dias
04 e 05 pela manhéa e a tarde.

Para a aplicacdo dos questionarios dividimos asdsae zonas rurais da cidade em
cinco areas de acordo com a proximidade entreeedaisfluéncia que um bairro ou zona rural
mais desenvolvido e povoado tem sobre os outrassdierma, a area 1 tem como zona rural
principal Sdo Caetano e os adjacentes sdo: OlhaguB;, Quebra Machado e Planalto de
Fatima; a area 2 € o bairro Vila Fatima com a zana Agua Limpa; a area 3 é o bairro Vila
Mendes com as zonas rurais Cachoeira e Pinheirsgaad € o Centro com as zonas rurais
Invernada, Brumado e Barreiro; e a rea 5 € odbiassa Senhora da ConceiGGaNEXO
2e3)

Assim, foram distribuidos nove questionarios pagares dos residentes de cada uma
das cinco areas. Nao puderam responder o questi@sapessoas que estavam fora do perfil
do publico-alvo, que foram: os menores de 15 anos que tém 15 ou mais idade e sdo
analfabetos.
2.1)Resultados do questionario

No dia 11 de agosto fizemos a contagem de todesspestas do questionario. No dia
seguinte, 12, aplicamos 0s numeros totais obtidogamtagem em graficos rdicrosoft
Office Excel 2003GRAFICOS de 1.1 a 1.7 — péagina 45)

12 Populagdo corresponde ao sistema, ou ao todo queesa descrever, sem generalizagdes, para um
universo maior, ou para um futuro. E sempre umuwtnjde elementos com caracteristicas em comum. A
populacéo finita é toda ela conhecida, sendo asmentos de um censo. (OLIVEIR#t al,, p. 11 e 26,
2008)

¥ Amostra é um subconjunto ou uma parte da populdg@oé sempre finita. (OLIVERIAgt al, p. 12,
2008)
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2.1.1) Perguntas I, Il e lll — necessidade de um neede comunicacgao local

As trés primeiras perguntas do questionario caeatalados sobre as necessidades de
um meio de comunicacdo em Cel. Xavier Chaves pam@sentar/ repassar as informacoes
locais a cidade.

Para aprimeira pergunta sobre quais sdo os meios de comunicag¢ao localogue
xavierenses mais adquirem informacoes, 35% respamdgue as obtém “boca-a-boca”, 28%
através do alto-falante da Igreja Matriz N. Senhdea Conceicdo, 24% pela Radio
Comunitaria Sao Francisco e 13% através do siteua®nal da Prefeitura Municipal.

Na pergunta de nimero dotgle 0s questionava se 0s meios de comunicacas Jaca
existentes eram suficientes para obter informacéelsre Cel. Xavier Chaves, 58%
responderam que aqueles veiculos eram parcialnseffilgentes, 36% disseram que nao
atendiam a cidade, 4% afirmaram que atendia totdbr@ cidade e 2% nao tinham opinido
formada sobre o assunto.

A terceira perguntainterrogava se era necessario um jornal com irdgéies locais
para Cel. Xavier Chaves, 91% das pessoas respomdgra sim, era totalmente necessario,
9% afirmaram que era parcialmente necessario eungipessoa disse ser desnecessario o
jornal.

Dessas trés primeiras respostas podemos reafirmaecessidade do desenvolvimento
do prototipo de jornal local para Cel. Xavier Crav& populagdo percebe a necessidade de
um veiculo de comunicacao local para melhor senmdo. Se 35% da populacdo diz obter a
maior parte das informacdes locais “boca-a-bocapoéque os meios de comunicacao
existentes ndo estdo abastecendo totalmente aecidad essas noticias. Isso € comprovado
no resultado da pergunta dois, no qual 58% respandeser parcial a obtencdo de
informacdes locais através dos meios ja existemtd86% disseram que esses veiculos nao
atendiam a cidade. Diante da terceira pergunt® 8as pessoas disseram que um jornal
local é totalmente necessario, deixando clara aentade e a necessidade da cidade possuir
esse meio de comunicacdo local. Perante essacateii® municipio podemos dizer que,
nesse ponto, existe a viabilidade de um jornallloca
2.1.2) Pergunta IV - conteudo

Os xavierenses mostraram-se interessados em dédsrassuntos para compor um
jornal local, deixando guarta perguntasobre o contetdo, bem equilibrada. Educacao foi o
mais marcado, com 7%. Com 6% estdo cultura, paléicaude; 5% assinalaram economia,
esporte, resgate da histéria da cidade, meio amebeturismo. Foram marcados por 4% 0s

contelidos: classificados, cidades vizinhas, ciéncduna social, entretenimento, fatos
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nacionais de relevancia tratados no ambito locdhntil, informatica, policial, religido e
tecnologia. Foi assinalado por 3% das pessoas/s@oedo tempo.

Esse resultado equilibrado expde a vontade, a sligm das pessoas em se
informarem sobre diversos aspectos do municipin¢lando que um jornal local para Cel.
Xavier Chaves deve ter o conteudo abrangente.

2.1.3) Pergunta V - periodicidade

A quinta perguntaquestionava qual deveria ser a periodicidade degounal local
para suprir as necessidades informativas dos xanges. 37% afirmaram que ele deve ser
publicado uma vez por més; 35% acha que é a cadbiagZe 28% marcaram que deve ter
periodicidade semanal.

Levando em consideracao a diferenca de apenas & amnpessoas que afirmaram
preferir um jornal mensal e as que optaram por peréodicidade quinzenal, e também
considerando os 28% que preferiram o jornal coma pariodicidade mais curta, a semanal,
concluimos que 63% tém preferéncia por um jornah geriodicidade mais curta. Dessa
maneira, o jornal devera ter periodicidade quinkemia uma tiragem de 760 exemplares.

Recusamos a periodicidade mensal, marcada por ag%eassoas porque cremos que
o jornal traria muitas noticias ultrapassadas dgvexr uma das caracteristicas do jornalismo, a
atualidade. Como o porte da cidade é pequeno, unaljeom a periodicidade semanal
poderia ter menos fatos e noticias para seremladmsido que o tamanho do jornal proposto
demanda, que sao oito paginas.

2.1.4) Pergunta VI - distribuicéo

Na sexta perguntdoi indagado qual era o melhor ponto comerciabdaro ou das
zonas rurais para que o jornal fosse deixado aavend

Na area um, que € toda composta por zonas rucaierge duas pessoas afirmaram
gue gostariam que o jornal fosse deixado a vendatdena sua regido e foram indicados um
bar e uma mercearia. As outras trés pessoas gpencksyam a essa pergunta escolheram
pontos comerciais localizados no Centro da cidadejo as farmécias, os correios e 0s
supermercados. Elas se justificaram dizendo quenjao habito de ir ao Centro da cidade
para ir ao banco, ao supermercado e buscar aspgon@encias, ja que elas ndo sdo entregues
nas zonas rurais.

Na &rea dois que é composta por um bairro, Vilinféate uma zona rural, a Agua
Limpa, somente uma pessoa escreveu um ponto c@ndecsua propria regidao, um bar da
Vila Fatima. As outras quatro pessoas que respander essa pergunta escolheram pontos

comerciais do Centro, como a padaria, supermeraafasnacias. Uma dessas pessoas ainda
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afirmou: “No meu bairro ndo ha lugar adequado” eoie completou indicando pontos
comerciais do Centro da cidade.

Na area trés que engloba o bairro Vila Mendeszmaas rurais Cachoeira e Pinheiros,
trés pessoas elegeram pontos comerciais da suaaprégiao, o Saldo Comunitario da Vila
Mendes e um bar. As outras trés pessoas optararpoptos comerciais do Centro, como
farmécias, padarias e supermercados.

A area quatro é composta pelo bairro Centro comoaas rurais Invernada, Brumado
e Barreiro, todas as oito pessoas que respondesma gergunta escolheram pontos
comerciais do Centro, como bares, escritorios, dafas, lanchonetes, padaria e
supermercados.

Na area cinco, que € o bairro Nossa Senhora daef@@ocsomente duas pessoas
responderam a essa pergunta e ambas disseram bQagroamao existe um ponto comercial.

Dessa sexta questdo podemos afirmar que a maesipabsoas preferiu que o jornal
fosse deixado a venda nos pontos comerciais dml@éntro. Isso pode ser explicado porque
como 0s quatro bairros existentes na cidade satorpudximos e a maioria dos pontos
comerciais fica no Centro, alguns moradores dososufrés bairros (Nossa Senhora da
Conceigéo, Vila Fatima e Vila Mendes) também elagepontos de distribuicdo do jornal no
Centro porque tem o habito de ir ao bairro e difde de ir a pé. Ja alguns residentes das
zonas rurais tém o empecilho da distancia entngaaregido e o Centro, porém como eles
normalmente vao ao Centro para fazer compras nsreercados, ir ao banco e buscar suas
correspondéncias, ndo acham incomodo que os jdisesem deixados a venda no Centro.
No caso dos moradores da zona rural nem a assinduum jornal garantiria que ele fosse
entregue em casa, ja que os Correios nao distrilagerorrespondéncias nas zonas rurais.
2.1.5) Pergunta VII — preco da venda avulsa

A pergunta seteinterrogava qual o preco eles pagariam por um ajomom
informacgdes locais, contendo 8 paginas. 41% daopepagariam R$ 1,00; 23% comprariam
por R$ 0,25; 14% pagariam R$ 2,00; 11% nao conmgrarimas aceitariam se fosse gratuito;
7% comprariam por R$ 0,50 e 4% pagariam mais d2,&%

Através do resultado desta sétima pergunta conobifrue 89% das pessoas pagariam
pelo jornal, 0 que representa um namero expressd® grande importancia para que o jornal
seja independente de vinculos politicos ou quaisouteos que possam interferir na liberdade

e ética da publicacdo de noticias.
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2.1.6) Pergunta VIII - assinatura

Na oitava questao foram perguntados se seriam@assinantes de um jornal local e
por que. 82% das pessoas responderam gue siornaeidm assinantes e 18% responderam
gue nao.

Entre as justificativas dos que se tornariam as$@s de um jornal local estd®ara
me manter bem informada em tudo que acontece nade&id “Para incentivar os
profissionais a colocarem as informacdes com méisega’. “Para saber as fofocas da
cidade”. “Gosto de ler, e poderei ficar a par dastitias acontecidas na cidade”. “Manter-
me informada sobre acontecimentos locais”. “Sermgeressante”. “Para estar atualizada
com os fatos da regiao”. “Acredito que seja a maaemais interessante de me manter
informada sobre minha cidade”. “Porque adoro lerse o jornal for local, mais um motivo
terei para adquiri-lo e ficar a par das noticias dagar.” “Porque quero ficar mais
atualizado sobre o que acontece ao meu redor.” ‘@acar melhor informada.” “Um jornal
€ um importante meio de comunicacdo e uma das syddamas de adquirir cultura.”
“Porque gosto de saber informacdes.” “Porque € impate saber dos acontecimentos da
nossa cidade.” “Para ficar bem informado”. “Gastareacom outras coisas futeis, porque
nao com uma coisa que elevara o nome da cidadeitd#a sabendo das noticias da minha
cidade e regido”. “Porque € a forma mais praticaabrangente de obter informacdes”.
“Sendo um jornal da minha cidade, estarei informagtzbre tudo que acontece”. “Para
ajudar a divulgar noticias de nossa cidade”. “Somawmuito desinformados”. “Acho
importante o jornal”. “Para saber mais sobre os atecimentos”. “Acho importante estar
bem informado, além de incentivar a leitura e @iodmbio cultural”.

As justificativas das pessoas que nao assinarigmal: “A grana anda curta”. “Nao
temos acesso a cidade”. “Nao curto a idéia”.

Pretendemos voltar a assinatura do jornal parabtigp xavierense que atualmente
reside em outras cidades, porque consideramos lgsdezdo interesse em acompanhar as
noticias da cidade natal. Além disso, como a cidade um pequeno porte, a populacdo
residente encontrara grande facilidade na compusavlo periddico e, talvez, esse publico

nao perceba a necessidade da assinatura.

3) Pesquisa nas graficas
Pesquisamos em graficas a relacéo de custo e agalghtre alguns elementos como
o tipo de papel, o formato do jornal, e a impregsdlicromatica e monocromatica. Para a

pesquisa levamos em consideracdo as preferénaésspara construcado do protétipo: oito
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paginas, impresso em papel jornal no formato tdbl@om capa e contra capa coloridas e o
restante em uma Unica cor, o preto.

Entramos em contato com graficas das cidades agi@hCoronel Xavier Chaves e
nos foi informado que somente duas delas imprimenfoemato tabléide. Na regido ndo ha
nenhuma gréfica que imprima no formato Standard.

Em relacdo ao papel, nos foi dito que o papeltsubiianco é mais dispendioso do que
o papel jornal. Além disso, nos foi informado queaonstos com papel representam quase
50% do custo total da impressao.

Em se tratando da cor, € mais viavel fazer o jotodb monocromatico devido a
reducdo dos custos. O que sairia por menos da endtagreco do que se usarmos a capa e
contracapa coloridas.

Fizemos um orcamento de acordo com as nossaséei@s, para a impressao de 760
exemplares. Com o jornal todo monocromético o ctiseo em torno de 200 reais. Com
apenas a capa e contra capa coloridas e o restantepreto, o preco sobe para
aproximadamente 460 reais.

As gréaficas ndo imprimem uma pequena quantidaderattutos em papel jornal. No
caso do protétipo, que precisamos imprimir menoslae exemplares, serdo impressos em
papel sulfite branco, devido a esse empecilho.Roeéproposta para o jornal “Chaves da
Informacg&o” se mantém e caso se concretize, degersuas futuras edicdes impressas em
papel jornal.

3.1) Escolha dos elementos do jornal

O tabloide foi escolhido principalmente pela fatdlle de manuseio que seu formato
proporciona ao leitor. O tabldéide mede geralmerlen2 x 38cm, 0 que corresponde a
aproximadamente a metade do tamanho tradiciordfamdard, com 32cm x 58cdomo o
tabloide proporciona ao leitor a facilidade de nsmdulo, conseqientemente a sua leitura
também se torna mais agradavel e simples. Parpdagdo de Coronel Xavier Chaves, que
ndo possui a tradicdo, nem o habito de leiturardeimpresso local, tornar a leitura mais
simples e agradavel € ainda mais pertinente nadseshé tentar incutir esse costume.

Outro fator para a preferéncia do formato tabl@ddanvés do standard foi que além
do standard ser mais dispendioso (os custos coapel pepresentam quase 50% dos custos
da impressdo do jornal, logo os formatos maiores reais caros), descobrimos que as
gréficas das cidades vizinhas a Cel. Xavier Cha@esimprimem esse formato, o que traria
um empecilho de distancia e tempo para que o jdossle impresso em uma cidade mais

distante.
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O papel jornal foi selecionado pela sua aparéncia gostuma carregar uma
simbologia de seriedade e credibilidade na infoénague contém. Além disso, o papel
branco teria um custo mais elevado em relacéo jg@l panal.

A escolha da capa e contra capa coloridas foi fatantencédo de usa-las como um
recurso para dar destaque ao jornal e suas noticdasim, chamar a atencao do leitor para o
impresso. O logotipo, que é o proprio nome do joena cabecalho do peridédico também
foram elaborados com cores para deixar a marcardal joem expressiva, legivel e marcante.

Em pesquisas feitas em algumas graficas foi destmohue a variacdo do preco entre
0 jornal impresso todo em uma Unica cor (o pret@),jornal impresso somente com a capa e
contra capa coloridas e o restante em preto, é quai dobro. Porém, decidimos manter a
capa e contra capa colorida e arcar com o prec® el@rado, porque avaliamos ser o recurso
da cor de grande importancia para o visual impresso

Para as caracteristicas determinadas do jornalsoeperiodicidade quinzenal e
tiragem de 760 exemplares, julgamos adequado maagemwito paginas que foram
estabelecidas no projeto, ja que representam um dgpaco para cobrir a demanda de
noticias locais de uma cidade de pequeno porte.

Abrimos méo de um jornal com formato maior parézati o tabloide, e escolhemos o
papel jornal ao invés do papel branco, opcdes ggelevardo a economizar. Equilibrando
essas escolhas, ndo abrimos mao da cor na capara capa, o que elevaria o custo da

impressao. Assim, economizariamos no formato eapelp
4) Entrevistas

As entrevistas foram feitas para se entender comealizado o jornalismo no interior
e assim oferecer mais embasamento pratico que urakasse na construcao editorial e

gréfica do protétipo.

A entrevista foi aberta, ndo foi seguida uma Ifsta de perguntas. Foram adotados
alguns tépicos principais: a historia dos jornaisjeto editorial e gréafico, impressao do
jornal, empresa jornalistica, publicidade dentro jomal e caracteristicas do jornalismo
interiorano. No decorrer da entrevista, de acoa a pertinéncia e com os fatos relatados

por Lucio e Pélmio, as perguntas foram formuladizitas.'*

4 As informacdes factuais das entrevistas, comatsgdn&o foram checadas, e considerando as is{pesci
que a oralidade pode trazer, é possivel que hgyenal falha. No entanto, essa possivel imprecisadené o
objetivo das entrevistas: compreender a pratigamalismo interiorano.
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4.1) Lucio Sant'Ana - Tribuna Livre

A entrevista foi marcada dia 25 de junho por telefe realizada na sede do Jornal
Tribuna Livre no dia 26 de junho, tendo inicio @830 e duracdo de 36 miNutGSNEXO 4)

Lucio Sant’Ana € dono e diretor do jornal vicosenggbuna Livre. O jornal esta em
circulacdo h4 23 anos e meio, primeiramente com penadicidade quinzenal e atualmente
semanal.

O Tribuna Livre surgiu em dezembro de 1985, Luciowo jornal porque achava que
havia espaco para um periddico mais questionatlbn jornalismo diferenciado porque eu
acredito nesse jornalismo que cobra, que criticas mue critica atos administrativos e
politicos. E ndo um jornalismo que critica pess@ad.ribuna ndo tem o interesse na vida
pessoal de A ou B, nés ndo sabemos disso aqui”.

Lucio diz que desde o inicio sabia que fazer jonpanterior ndo seria facil, porque as
pessoas se conhecem e levam as criticas para pdadoal. “Porque vocé critica o cara aqui
e encontra com ele na igreja, encontra com eldulb@ cencontra com ele na rua, na pracga, ou
em qualquer lugar. Mas eu simplesmente ignoravasessisas, eu tinha consciéncia que a
partir do momento que eu langcasse um jornal, equistaria pessoas amigas e aqueles que
nao gostariam de mim, no caso”.

O diretor afirma ainda que quando o jornal cricaobra, o diretor passa a ser um
alvo. “Ora, qual é o papel de um jornal? Um jordalve contribuir pro processo de
amadurecimento de uma sociedade, quando vocéagiitibra, vocé passa a ser usado, vocé
passa a ser alvo. Entdo o diretor de um jornal iforolhado. (...) vocé vira vitrine, eu tenho
que tomar cuidado com a minha postura”.

Ele acredita que o jornalista de interior é vismmo um lider comunitario e que
exerce alguma influéncia. Lacio lembra que o jastaldeve ter consciéncia quando usa a
palavra escrita, porque a imprensa tem um podgaire. “A palavra escrita morde, ela é
forte, a0 mesmo tempo ela te da uma responsalslidadto grande. Vocé tem que tomar
cuidado, tem que atribuir peso aquilo que vocéessciE isso infelizmente te da um papel de
lideranca na sociedade, e claro que vocé tem dpez saparar isso, até onde vocé deve ir”.

Lucio acha que a busca por informacdes, o levamtaameée pautas, no interior €
facilitado pela proximidade social e geograficarermt possivel fonte e o jornalista. “Aqui, é
verdade, a gente pode ter esse contato mais dwoeta fonte. (...) A cidade realmente nesse

aspecto como ela é menor, ela te proporciona essata direto. Vocé sai daqui encontra
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varias pessoas que te relatam fatos que aconteceidade, que as vezes vocé ndo sabe. E
vocé transforma aquilo em matéria, quando é decisge, € claro que nem tudo”.

Quanto a uma das caracteristicas mais marcanjesnadismo no interior, a execucao
de multiplas funcdes por uma sé pessoa, Lucio ukzisso ndo acontece s6 em uma empresa
jornalistica, mas que € tendéncia no mundo toda @axugar o pessoal e diminuir os gastos.
“Se ndo me engano aqui no jornal sdo oito pesépazis do que suficiente. (...) A pessoa
ser trés, ou quatro ou cinco em um, nao aconteoa soea jornalistica. Hoje 0 mundo inteiro
€ assim que procede, ndo ha mais aquela filosefigud a minha funcéo é sé essa, a pessoa
terminou de fazer o que ela fazia e fica olhandw tempo”. E recorda que no inicio da
Tribuna Livre, além de diretor, ele era reportaxgator, fotografo e diagramador. “Eu
comecei fazendo boneca, eu riscava o jornal, pegav@apel do mesmo tamanho do meu
jornal e rodava. (...) eu ndo tinha grafica, elavadem Juiz de Fora”.

Lucio diz que na Tribuna Livre atualmente, 55% eada vem dos anuncios e
matérias pagas e, 45% da venda avulsa. Ele afis@a glivisdo do que é pago e 0 que néao €,
funciona da seguinte forma: “o que € de interes$gtico ndo é pago, interesse particular ou
de orgaos é pago”.

O diretor Lucio diz que € muito dificil langar unrfpal no interior sem que a empresa
jornalistica tenha uma grafica. “Eu tenho uma geaé pago um custo infinitamente menor do
que se eu fosse rodar em outra. (...) Sem grafigaage impossivel manté-lo com uma
periodicidade correta”.

Ele afirma gostar do jornal com um visual agrad&il gosto de jornal organizado,

a apresentacdo é importante”. E lembra que escalfeamato tabloide pela facilidade de
leitura. “Eu acho que é terrivel vocé ler um jorsi@ndard no avido, no carro, no énibus, em
qualquer lugar. Se tiver ventando entdo. O jorabldide parece uma revista é mais facil de
manusear (...) Eu procuro fazer um jornalismo ey fcil para ver. O titulo chama atencéo,
vocé deixa de ler a matéria ou ler pelo titulo,utonimportanté,

Lucio faz uma consideracao relevante, e diz qupeasoas acabam achando que o
jornal ndo tem custo, e por isso se julgam notdirde pedir um exemplar gratuito. “Eu faco
jornal para vender os exemplares, € o0 meu proddle. € muito oneroso pra mim
financeiramente. (...) Por exemplo, ninguém vaia padaria e pede um pao gratuito. Um

pao de sal, francés deve custar 25, 30 centavL (ornal custa dois reais”.
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4.2) Pélmio Carvalho - Folha da Mata

A entrevista foi marcada pessoalmente no dia 26gbsto e realizada na sede da
Folha da Mata, no dia 28, tendo inicio as 17hl6ragio de 29 minutoANEXO 5)

Pélmio Carvalho é dono do jornal vicosense “FolaaMhta”, que tem 46 anos. O
periddico foi criado em 1963, com o nome “Jorndhkale Vigosa”, e surgiu como um jornal
de oposicao politica e administrativa ao Partidpu®écano de Vigosa. Na época, o P.R. era
o partido dominante que recebia o apoio de ArtremBrdes, e do jornal “A Cidade”, ao qual
era feita a oposicao.

Primeiramente, o jornal era politico e tinha muitatéria religiosa devido a presenca
de um padre na redagao, mas sua linha editoria¢hovada e passou a cobrir todos os fatos e
acontecimentos importantes de Vigosa.

Quanto a falta da nomeacéo e divisdo de editonag®mal Folha da Mata de hoje,
Pélmio disse que varias areas recebem cobertujardal, mas afirma que essa divisdo
explicita no jornal de interior, ndo existe. “A ¢ebem essas coisas. A gente nao fica é com o
negocio de por pagina, nome disso, de por editgpatesso, aquilo, porque pra mim nao
existe”.

Ele acredita também que a identificacdo do nonseeditorias ndo somaria para o
jornal e diz que ndo tem como contratar uma pepaca cobrir cada area, e 0s respectivos
editores por setor. “Na verdade, a gente ndo tenoqeagar pessoal pra isso. Tem dias que 0
jornal aqui é feito por duas, trés pessoas”.

Ainda no inicio da Folha da Mata, com todas ascddiades do jornal feito por
tipografias, Pélmio lembra das multifun¢des do gtista de interior. “(...) Bom, eu vou l4 na
rua, panho noticia, tiro fotografia, venho e esorentro pra tipografia, faco a composicéo,
ponho na maquina, imprimo, eu mesmo dobro, depaisl& pra rua distribuindo. Quer dizer,
quais funcdes eu exercia? Todas”. Ele afirma afjjudaa execucdo de varias funcdes por uma
s6 pessoa nas redacgfes, depende da dimensédo db gooomo no interior 0s jornais sédo
pequenos € la que isso acontece com mais frequéAcjai no Folha da Mata o José de
Fatima esta ha anos. Ele era e continua sendor&bbog chofer, nesses jornais maiores isso
ndo pode de jeito nenhum. Agora, aqui, 0 camaratigedgrava pra fazer o texto, faz a
fotografia, e se precisar fazer mais alguma casgyurrar o carro que atolou no barro, ele
empurra também. E ndo tem jeito de ser de outnagoaqui a coisa é diferente”.

Pélmio considera as agéncias de noticias um &abilit para os jornais dos grandes

centros. “Muitos jornais das capitais, o que nalaede eles fazem? 60, 70% das noticias deles
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tudo vem de agéncia, tanto foto como texto. (.s.)#atérias séo feitas dessa forma, o grosso
vem quase pronto”.

Ja quanto a facilidade de arrumar pautas no imfegensando na proximidade
geografica e nos proprios leitores que sugeremapaete diz que acha valida a sugestédo de
pauta, mas que é raro alguém informar sobre os@efqui € a opinido publica que nos
forma. A gente houve do povo pra fazer a noticiaidade é pequena, quando o jornal chega
publicado, Vicosa todinha jA sabe do acontecimeAgora, n0s temos obrigacdo é de
procurar saber algumas coisas que a voz do povestaonformando. Um fala uma coisa,
outro fala outra, temos a obrigacdo de procuraersdb fato, aproximar ao méaximo, se a
verdade for simples chegar até ela, mas se for lexapem isso a gente chega”.

Pélmio acredita que o jornalista de interior pogievisto como um lider comunitario,
porém isso depende da sua personalidade. “Eu ach@lg pode ser lider comunitario em
funcdo da personalidade dele. O fato dele ser ljstaando ajuda ele em nada e nem
atrapalha. Nem todo camarada que trabalha em unal jara um lider. As vezes, ele é assim,
lider em funcdes de outros meios, do jeito delansmifestar, de se colocar a frente de
movimentos”.

Quanto a manutencgédo do jornal depender de umagmafdpria, Pélmio discorda. Ele
diz que alguns anos atras, na época do tipégriEfaiga que sim, que importa. Porém, hoje
com as facilidades de impressdo e a expansédo daesas que fazem esse servigo, ele
acredita que nao é valido ter uma grafica. “Agor@ag vale a pena investir em material
carissimo para montar uma gréafica. E muito maisiqurdnoje fazer um contrato com uma
outra empresa que faga a impressdo, pode até mpoda-mail, e, por exemplo, se eu
mandasse pra Belo Horizonte em menos de quatr f@rastava pronta. Fica muito mais
barato”.

Pélmio diz que a Folha da Mata tem hoje aproximauen50% do seu espaco
dedicado a publicidade. “Sendo que a parte comegizezes cai, mas a editorial nunca cai”.

Ele afirma que no jornalismo de interior deve-seefaa matéria pensando na
comunidade, inserindo personagens aos fatos, paragjpessoas se vejam no jornal. “(...) O
jornal semanal é diferente, por exemplo, as fohogielas famosas de jogador de futebol,
todos juntos e agachados. Aquilo é causa de rigogsacursos de jornalismo. Mas eles néao
entendem nada disso. Acontece que esse tipo deatéto analfabeto 1&, porque € um jornal
gue uma comadre vai mostrar pra outra e vai fédr:0 Zezinho meu filho aqui”. Ela vé as
noticias do bairro e ja conhece: “Aqui o fulanotalé. Ai pde isso aqui por qué? Porque tem

muita gente que |é o jornal porque é o jornal dédecomunidade dele mesmo. E o jornal do
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mundo dele. Ele |Ié as coisas e sabe de quem d gstdafalando. (...) O jornal Folha da Mata
e o verdadeiro jornal do interior faz essas coasque? Pra ter o publico que Ié o jornal

dele, ele passa ali e compra o jornal. Vocé poldiarpé o unico jornal que eles Iéem”.

3.2 Planejamento editorial e grafico

Dividimos a producdo do protétipo em quatro fasetirdas: linha editorial, divisédo
das editorias, codificacdo dos elementos do ppai@io projeto grafico.
1)Linha editorial

A politica editorial é definida por Machado (19&jhud JORGEet al, 2007, p.5)
como um conjunto de estratégias que procurem dimacia producdo de publicagbes, de
forma a leva-las a cumprir sua funcdo social edestino enquanto produto de linguagem. De
acordo com Rosinha (19&®ud JORGEet al, 2007, p.5) uma politica editorial determina o
que deve ser editado, como editar e para quenr.edita

Nesse sentido, todas as publicacbes do jornal “€haa Informacdo” devem ser
voltadas para o seu publico-alvo, que séo: os mavses com 15 anos ou mais idade,
alfabetizados.

As informagfes contidas no jornal devem ser Utara @ vida pratica do leitor e a
divulgacao dos fatos deve ser ampla de modo a ropiae os mais variados segmentos da
comunidade.

Visando que o entendimento do leitor sobre o tekddampresso seja facil, claro e
rapido, a linguagem deve ser formal, a partir céogeobjetivos e didaticos. Ndo devem ser
usadas palavras rebuscadas, porque trardo pregidareza da noticia.

O jornal visa ser independente, apartidario e seroulos ou predilecdes religiosas.
Ele objetiva ser critico, oferecendo ao leitor donmacéo correta, baseada em uma
pluralidade de fontes, contemplando todos os ladeslvidos no fato. As criticas podem ser
feitas contra tudo e contra todos, ja que o jodea&k cumprir seu dever de apartidarismo.

O jornalismo realizado no interior tem o dever df®rmar, apresentar uma opiniao
“justa” do que entende como correto, e cobrar padancas quando necessario, sendo sempre
ético. A emissao de opinides do jornal deve lirasi@ao Editorial, onde o jornal comente e dé
sua interpretacdo sobre alguma matéria da edi¢ggimA a opinido deve ater-se somente ao
Editorial e todas as matérias devem ter caraterrnmdtivo e prezar pela neutralidade.

A diagramacao deve ser bem organizada de modoaa gueitura do publico-alvo.
Deve-se usar das cores da capa e contracapa paraacdtencao do leitor. As fontes/tipos

devem ser harmonicas entre si para favorecer @deiCom exce¢ao das vezes em que 0
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contraste da fonte for usado propositalmente cadomeao de diferenciar e ser chamativo,
como nos titulos.

Para facilitar a compreenséo do impresso, sempmegssivel utilizar tabelas, mapas,
quadros e graficos.

As publicidades devem ser focadas na propria cieageupar em média um volume
de 15% a 20% do impresso. As paginas impares atramo olhar e por isso 0s andncios
nelas impressos devem ser mais caros. O anund¢emte direito de colocar o anuncio no

espaco que contratou, mas nao podera interferiquestdes editoriais da publicacéo.

2) Diviséo das editorias

O resultado do questionario mostrou que 0s xavse® se interessam por diferentes
assuntos do municipio para compor o jornal localkaPrealizar a divisdo de editorias,
seguimos as preferéncias mostradas pelos resultathrabém agrupamos os temas que se
relacionavam.

A divisao editorial € uma forma de facilitar adea do impresso porque através dessa
nomeacao, o leitor utilizara as editorias como wmalice para buscar os assuntos que 0s
interessa. Porém, quando o jornal for implantadm, pretendemos contratar um jornalista
para cobrir cada editoria porque sabemos dessassififlicdade devido a estrutura especifica
do jornalismo interiorano, que tem equipe reduzida.

O jornal tera nove editorias fixas. Sao elas: Gal®ocial, Classificados, Cultura,
Economia, Entretenimento, Educacéo, Esporte, Rievds Tempo, Politica e Saude.

Algumas dessas editorias possuem subdivisdes, comenoas das subdivisdes nao
sendo fixos. Essas subdivisbes séo: infantil, méiica e tecnologia, meio ambiente, histéria
da cidade, religido, turismo, ciéncia, policialciodal e cidades vizinhas. A preferéncia sera
dada para a publicacdo dos materiais jornalistoposntes”, ou seja, mais factuais.

Assim, em todas as editorias sera dada preferguiaelatar informacfes locais
“quentes”. As matérias “frias” também seréo tragigara o jornal, como no espac¢o dedicado
a historia da cidade, que deve ser publicado umaaveada duas edi¢cbes. Também podem
aparecer matérias educativas sobre alguns temas sainle e meio ambiente. Porém, essas
matérias “frias” estardo em menor quantidade e ndodservir como matérias de “gaveta”’
para cobrir algum espaco do jornal que ficar vago.

O tema educacéao foi o mais marcado com 7%, e devideo tem um maior espaco
no jornal dedicado a ele. A editoria Belucacdotem trés subdivisbes que ndo sao fixas:

infantil, informatica e tecnologia e meio ambientambém pode conter matérias sobre a
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educacédo escolar do ensino basico, médio e sugeaibordar ainda, a educacao que deve ser
dada aos filhos. Vale ressaltar que as matériamtisf devem ser direcionadas aos pais ou
adultos em geral, ja que as criancas nao fazera ganpublico-alvo.

Para que fique clara a abordagem educativa paaa meio ambiente, pode ser dado
um exemplo: apresentar informacdes sobre qualagreto manejo de técnicas agricolas para
0 solo. Ja a editoria de informatica e tecnologidepser voltada para os jovens que fazem
parte do publico-alvo. Pode conter informacdes es@s novidades da internet e dos jogos
eletrdénicos, por exemplo.

Os assuntos ligados a cultura receberam 6% dasagims. Como subdivisdes da
editoriaCultura estdo: histéria da cidade, religido e turismoikdas assuntos sobre religido
nao devem privilegiar nenhum tipo de crenca, calariaventos religiosos de relevancia para
a comunidade. As historias da cidade serdo matéias que poderdo ser escritas pelo
reporter em formato de crénicas ou narracdes diessricontendo fatos veridicos, baseados
em entrevistas; ou também podem ser apresentadagrardes entrevistas em formato
pingue-pongue. Elas devem ser publicadas uma vemgs e receber o nome @entos e
Historias XavierensesAlém dessas duas subdivisbes, todos os assunasorados a
cultura local poderao ser abordados, dando prefer@or matérias “quentes”.

Outra editoria é a de Saude, marcada com 6% mpiigas Deve haver matérias sobre
a saude no municipio, como surto de doencas, cdrapaetc. Também podem ser feitas
matérias informativas “frias” sobre o assunto. Wsuhdivisdo dessa editoria € a ciéncia, que
deve ser trabalhada quando o assunto se mostraelegi@ncia para a cidade.

A editoria dePolitica deve cobrir as reunides semanais da Camara Maheiputras
reunides extraordinarias, e tudo que for referargelitica do municipio. Deve ser frisado que
o jornal visa ser apartidario e, portanto, ndo dsee dado privilegio a nenhum partido
politico. O assunto politica foi marcado por 6% pessoas.

A editoria deEsportesdeve cobrir os eventos esportivos da cidade. Casodiguma
matéria “fria” que fale sobre os beneficios do esppara a saude, por exemplo, ela deve ser
deslocada para a editoria 8aude,e indicado como “chapéu” o nontesporte.Esse tema
recebeu 5% das marcacdes no questionario.

O assunto economia teve também 5% das marcacéesderenses que responderam
ao questionario. A editoria deconomiaabordaréd assuntos econdémicos do municipio.

Entretenimento recebeu 4% das marcacbes e desme@r tjogos comasudoku e
cruzadinha. Nao trard resumo de novelas, nem p@i@vigstroloégica porque ficaria

ultrapassado rapidamente, ja que o jornal é quailzen
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Seré dedicado um espaco pequer@oluna SocialEla recebeu 4% das marcacdes.
Nessa secao serdo expostas fotos e pequenas abtasos eventos festivos da cidade. A
coluna néo sera paga.

O assunto policial teve 4% das marcacoes. A ediRwlicial provavelmente ndo sera
fixa, ja que a cidade possui baixo indice de vickn

OsClassificadogeceberam 4% da marcagdo. Esse serd um espagpgraganuncio,
devera ter seu tamanho proporcional as demandaspdéacao, porém ndo podera ultrapassar
meia pagina. Recebera o nomeCiassiChaves.

A previsdo do tempo deverd vir sempre na parteaile da segunda pagina trazendo
a previsao do final de semana, ja que o jornal gebdicado as sextas-feiras. A previsao do
tempo recebeu 3% das marcacdes.

As noticias nacionais e também as referentesdasles vizinhas sé serdo publicadas
guando forem de relevancia para o municipio xamEFeSendo assim, ndo sao editorias fixas
e de acordo com o tema devem ser direcionadasasaedglitorias ja existentes. Deve ser
indicado abaixo da editoria, 0 “chapéu” que expéica tema. O tema cidades vizinhas deve
ser mencionado no chapéu co@ampo das Vertente®or exemplo, se a noticia for sobre
saude nas cidades vizinhas deveré aparecer dengditdria deSaudeg abaixo da indicagcédo
da editoria devera vir o chap&ampo das Vertentegue deixard claro para o leitor qual
assunto sera abordado.

O jornal tera espaco fixo na pagina dois dedica&xpediente, Editorial,a correcao
de erros, a opinido dos leitores que poderdo séadas por cartas ou e-mail.

O Editorial ndo deveré ser assinado, mostrandmagse contém a opinido do jornal.
Pode-se apresentar um ponto de vista sobre o asderdestaque do jornal, algum fato de
relevancia para a comunidade, ou ainda uma brensseqacdo dos principais assuntos da

edicao do jornal.

3) Codificacao dos elementos

= Assinatura do texto

Deve vir escrita em letra mailuscula no alto doaglktgo apos o titulo ou subtitulo.

= Chapéu/Sobretitulo

N&o € de uso obrigatorio. Deve vir sempre sublinf@digitado em corpo menor que o titulo.
Na apresentacdo das editorias que foram agrupadasse colocar primeiramente o nome da
editoria, seguida pelo chapéu que indicara o té€boano por exemplo, o nome da editoria

Cultura,vem seguido pelo chap®&eligido,quando o tema a ser tratado for este.

35



=Crédito

Deve ser dado a todas as ilustracdes da edicdmni®@ o responsavel deve aparecer na
horizontal, em cima da foto, com as iniciais mail&ss e o restante minusculo.

« Foto

Deve ser dada preferéncia para a foto que apreg@rtesse noticioso e competéncia de
enriquecer a informacgdo. As fotos devem ser cokagin locais menos valorizados da
pagina. Devem ser evitados locais privilegiadosy@oo topo, porque é evidente que o leitor
identificara a foto em qualquer ponto da pagina.

= Intertitulo

Usar sempre que necessario para dividir as matiénags, para dar mais ritmo a leitura.
Devem ser escritos em negrito, em caixa alta, atlob a esquerda e no mesmo tamanho da
fonte do texto.

*Legenda

Deve descrever a foto em linguagem direta e oljetgclarecendo as duvidas que a foto
possa levantar. Pode ressaltar alguma informacportamte contida no texto, que va além do
gue o leitor vé na foto. O verbo deve ser redigidgpresente. Quando aparecerem até cinco
pessoas na foto a legenda deve identificar to@as ®tos de grupos a posicéo de cada pessoa
citada deve ser esclarecida: ao fundo, no centieaa.

=Manchete

Deve ficar na cabeca de uma pagina impar e teaglesno tamanho da fonte.

= Noticias

Devem iniciar com o elemento principal do textaee aprofundada e complementada no seu
decorrer. As matérias principais de cada edicaemagr esse complemento através de boxes
didaticos e explicativos, mapas e graficos. Essarse visa que tanto o leitor que tenha
somente alguns minutos para ler o jornal quantelaggue tenha uma hora, fiqguem bem
informados.

*Olho

N&o € de uso obrigatorio, mas pode ser usado pejar @ leitura e destacar os melhores
trechos do texto. Deve ser usado principalmentenaérias maiores.

=P4gina impar

Deve conter as informac¢des mais importantes dadedigorque € onde h& maior atencdo
visual do leitor.

=Subtitulo
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N&o é de uso obrigatorio. Deve vir em fonte menge g do titulo e em italico. Pode ser
usado em matérias maiores como recurso de complstgnificado do titulo.

= Titulo

Deve ser um resumo preciso da informacéo prinapatexto. De preferéncia o titulo deve
possuir um verbo redigido no presente do indicatteono forma de torna-lo mais impactante
e expressivo. Em textos informativos deve ser dwita uso de dois pontos, e ndo deve ser
utilizado o ponto final, nem interrogacéo, exclaé&maoQu reticéncias. Nao devem ser repetidas
no titulo as palavras iniciais do texto.

4) Projeto grafico

Através de um desenho feito a méo planejamos todgpresso em uma espécie de
“arquitetura” da informacéo do jornal. A “arquitedll informacionalindicou onde deveriam
ficar o cabecalho, as editorias, o editorial, gasscdo das chamadas na capa, os titulos,
espacos para fotos, os andncios, o logotipo daaljoquais signos e cores deveriam ser
usados, bem como a definicdo de qual o espacanesmtelinhas, a fonte, 0 nimero de
colunas por pagina, dentre outros. Esse planejanfentessencial para nos guiarmos na

construcdo da estrutura grafica.

Apresentaremos o projeto grafico em quatro etalgw®ndo em consideracdo o0s
principios basicos do design classificados por RolVilliams como: alinhamento,
proximidade, contraste e repetit3o

4.1 O Alinhamento foi usado:

*Na medida das margens que delimitam o espaco @rde solocados 0s elementos na
pagina. E importante que as margens se repitamesmmpadrio da pagina modelo.

*Nas colunas.

*No espaco entre as colunas, que ndo € muito espr@it ndo parecer que esta entulhado,
nem muito grande para nao parecer que sdo duas chssintas.

*Nas linhas guias que dividem as paginas em segiehtais e sdo Uteis para determinar
onde comeca e onde termina cada noticia.

4.2 A Proximidade foi usada:

*Na organizacao do conteudo.

*Nos elementos textuais (titulos, corpo do textog gespeitam o alinhamento que foi

projetado.

!> Esses conceitos ja foram explanados na parte dedeisse relatorio.
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*Em todos os elementos que compdem uma matérian s textuais ou ndo (graficos,
fotos), estdo dispostos de modo a formar um bloes@

*Nos titulos que ocupam em largura a quantidadeldea&s ocupadas pela matéria.

« Na nomeacéao de editorias, que funciona como uraéndisua presenca € essencial para que
o leitor ache a matéria desejada, sem que pargiiesise ler todos os titulos do impresso.

4.3 O Contraste foi usado:

= Com o objetivo de criar dois propoésitos basicogeresse pelo projeto grafico e auxiliar na
hierarquia de informacdes, para que o leitor copmuia qual € o fluxo I6gico do conteudo
apresentado.

*Foram contrastados: tipografias e cores.

*Foi usada uma fonte que traduz a identidade viduahpresso.

= A cor do texto € outra forma de contraste e akmtas tém esse papel. Os pontos entre as
entrelinhas séo maiores (13,5), com isso o tegtorfienos junto e a cor é mais clara.

=Para o texto fluir naturalmente observamos: entnalitamanho das fontes, comprimento das
linhas, a propria fonte e espaco entre letras. iHacansenso de que linhas entre 60 e 70
caracteres promovem uma boa leitura. Textos cagirlcom muito volume conseguem uma
boa legibilidade quando o seu corpo varia entrdd8 pontos e a entrelinha entre 1 a 4 pontos
do tamanho da fonte, a depender da fonte escolhida.

4.4 A Repeticdo foi usada:

Com o proposito de unificar e fortalecer a iderd@a&isual da publicacdo. O que indicara
para o leitor que cada uma das paginas pertenceraasmo jornal.

*Elementos que estdo presentes/repetidos em togayems: fios, nome do jornal, nUmero
da pagina, data da edicdo corrente, repeticdordagyéns em branco” em volta de cada foto,

fontes, negrito nos titulos, distribuicdo dos tex@m colunas.

3.3 Producéo grafica do protétipo

Nessa fase criamos uma estrutura gréfica do joseguindo o planejamento
previamente realizado na etapa anterior. A diagcamdoi feita pelo ex-aluno do curso de
Comunicacéao Social/Jornalismo da UFV, Victor Go@de desenvolveu todo o visual grafico
do impresso, usando para tal, principalmente ogransasinDesign CS% Adobe Photoshop
CSa.

O logotipo criado para o jornal “Chaves da Infogad@— O jornal dos Xavierenses” é

0 seu proéprio nome e se encontra no cabecalhordupe.
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3.4 Reviséo e impressao

A estrutura gréafica e a arte foram revisadasregidas. A partir dai, todo o material

pronto foi impresso para ser apresentado a banca.

3.5 Caracteristicas do prototipo “Chaves da Informgéo”

- Tiragem: 760 exemplares.

- Periodicidade: quinzenal.

- NUmero de péaginass8.

- Formato: tabléide (26,5cm x 40cm).

- Papel utilizado no prototipo: sulfite branco.

- Papel proposto para o jornal quando estiver em caulacdo: papel jornal.

- Cor: capa e contracapa policromaticas, demais paginasgrmmaticas.

- Pdblico-alvo: xavierenses com 15 anos ou mais idade, alfabeg8zado

- medida das margenstopo: 18mm - base: 18mm — interna: 10mm — ext&@mam.

- espaco entre colunassmm.

- nimero de colunas>.

-Textos das matériasentrelinhas 13,5; fonte Calisto MT; tamanho 12.
-Titulo: fonte Plantagenet Cherokee; tamanho 36.

- Subtitulo: fonte Plantagenet Cherokee; tamanho 18:

- Chapéu:fonte Elephant (Underline); tamanho 14.

- Legenda:fonte Calisto MT ltalic; tamanho 11.

- Olho: fonte Calisto MT; tamanho 22.

- Intertitulo: fonte Calisto MT Bold (Caixa Alta); tamanhol12.

- Assinatura do texto:fonte Calisto MT (Caixa Alta); tamanho 12.
- Crédito das fotos:fonte Calisto MT Italic; tamanho 10.

- Editorias:

1.) Politica, Economia, Saude, Cultura, Educacéppke: fonte Elephant (Caixa Alta);
tamanho 16.

2.) Coluna Social e Classificados: fonte Eleph@aiXa Alta); tamanho 27,8.
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- Cabecalho:
1.) Nome do jornal (Chaves da Informagéao): fontgsElen J (Caixa Alta); tamanho 78.
2.) Subtitulo (O jornal dos Xavierenses): fonte §9gn J Italic (Caixa Alta); tamanho 24.

3.) Demais itens do cabecalho: fonte Plantagenetd®ke (Caixa Alta); tamanho 12.

- Publicidade: ocupa aproximadamente 15% do espaco total doljorna

- Preco da venda avulsa:ndo foi fixado, porém 89% das pessoas que respammdao
questionario disseram que pagariam pelo jornal.

- Distribuigc&o: pontos comerciais do Centro da cidade.

-Editorias fixas: Coluna Social, Classificados (ClassiChaves), CaltuEconomia,
Entretenimento, Educacéo, Esporte, Previsdo do deRuylitica e Saude.

- Sub-temas para as editoriasinfantil, informatica e tecnologia, meio ambiertiestoria da
cidade (Contos e Histérias Xavierenses), religiimismo, ciéncia, policial, nacional e
cidades vizinhas (Campo das Vertentes).
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4. CONSIDERACOES FINAIS

Através da observacéo e do convivio percebemogsgnavierenses sdo prejudicados
pela falta de um meio de comunicacao que Ihes peagreem informacgdes jornalisticas locais
e prezem pela atualidade, periodicidade, e tenharinimno de consideracao as fontes.

Ao longo da producdo desse projeto, pudemos parape essas desconfiancas
ocorridas no inicio desse ano, quando ainda ape&eamos o tema para o trabalho de
conclusao, eram de fato relevantes. Essa perteéoicse comprovando durante a aplicacéo
do questionario, quando o0s xavierenses mostravamgesiasmados em saber da
possibilidade de um jornal desenvolvido para adaddal foi a nossa surpresa em saber que
a populacao também percebe os prejuizos causatdodgmnformacado, quando juntando os
resultados desse questionario nos deparamos cominm@ro significativo: 91% das pessoas
responderam que consideram necessario um jornalirdonmacdes locais para Cel. Xavier
Chaves. Mais tarde, quando comecamos a tirar as fit# alguns eventos da cidade para
ilustrar o protétipo, algumas pessoas que haviasporalido ao questionario também se
aproximavam curiosas em saber se o jornal serikcpadb.

Temos consciéncia de que esse trabalho é apenasamente para que um dia o
jornal “Chaves da Informac&o” esteja em circulag@o cidade. Através das pesquisas
bibliograficas e das entrevistas com os jornalidtasio e Pélmio, donos de jornais em
Vigosa, pudemos visualizar que para se abrir umajas dificuldades vdo muito além do que
propusemos nesse projeto, que foi a montagem aluargornal. Para colocar os jornais nas
ruas € preciso abrir uma empresa, tendo a devidacppacdo com todas as partes
econdmicas e administrativas que isso envolve,issamao cabe discutir nesse projeto.

Percorremos todo o caminho visando alcancar o iebjgiroposto neste projeto
experimental, construir o projeto grafico e edabde um jornal local para Coronel Xavier
Chaves. Hoje, com o protétipo pronto, podemos afirque um passo a frente ja foi dado
para que futuramente o jornal “Chaves da Informapassa deixar 0s xavierenses a par dos
acontecimentos locais e concretizar todos os beogfadvindos dessa informagéo, como o
fortalecimento de identidade, da cultura, do sestitm de pertenca da comunidade, a ativacao

da cidadania, e o registro histérico.
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6. GRAFICOS

1. Resultados do questionario

1.1 Meio de comunicacao local que os xavierensesisnadquirem informacgdes

Meios de comunicacdo local que os xavierenses mais
adquirem informacaoes:

Site da Prefeilura
Munici

1.2. Suficiéncia dos meios de comunicacdo locaisrpaobtencdo das informacdes por

parte dos xavierenses

Os meios de comunicacgao existentes em
Cel. Xavier Chaves sao suficientes para
obter informacgoes locais?
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1.3. E necessario um jornal com informacdes locgisra Cel. Xavier Chaves?

E necessario um jornal com informagdes locais
para Coronel Xavier Chaves?

g% 0%

= Sim, tolalmente
» Sam, parcialmente

» N30 é necess:ino

91%

1.4. Quais assuntos sdo necessarios em um jornaladatetdo local para Coronel Xavier
Chaves

Quais assuntos sio necessarios em um jomal de conteddo local para Coronel Xavier Chaves:

ﬁmsm

N/
\\\m

""’"&
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1.5. De guanto em quanto tempo um jornal local deveer publicado para suprir as
necessidades informativas da cidade?

De quanto em quanto tempo um jomal local
deve ser publicado para supiwr as
necessiklades infornativas da cidade:

Uma vez por
semana

28%

\_ cada 15 dias
35%

1.6. Qual o preco vocé pagaria por um jornal locatontendo de 8 a 12 paginas?

Qual o preco vocé pagaria por um jomal com
informagoes locais, contendo de 8 a 12 paginas:

N3o comprana, mas
Mais de R$ 2,00 acelana se fosse
4% gratusto.

R$ 2,00 11%

R$ 0,25
23%

¥ R$ 0,50
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1.7. Vocé se tornaria assinante de um jornal local?

Vocé se tormnaria assinante de um
jomal local?

47



7. ANEXOS

1.) Questionario

Um jornal para os Xavierenses

Este questionario faz parte e contribuira parasgyiea do Projeto de conclusdo de curso em
Comunicacdo Social/Jornalismo de Paula Resende e€hayaduanda da Universidade
Federal de Vigcosa. O projeto tem o propoésito fidal montar uma estrutura de jornal
impresso, de cunho local, voltada e desenvolvida @aronel Xavier Chaves.

1-) De que forma vocé adquire a maior parte de infod@sgobre Coronel Xavier Chaves?
Numere por ordem, de 1 a 4, sendo o numero 1 iddicido meio de comunicacdo que vocé
mais adquire informacdes.

( ) Alto-falante da Igreja Matriz Nossa SenhorgCdenceicao.

( ) Boca-a-boca.

( ) Radio Comunitaria Sao Francisco.

( ) Site institucional da Prefeitura Municifg@alvw.coronelxavierchaves.gov.mg.br).

Outros. Qual?

2-) Vocé considera os meios de comunicacao existenmté&ded Xavier Chaves suficientes
para obter informagdes locais?

( ) Sim,totalmente.

( ) Sim, parcialmente.

( ) Nao atende a cidade.

( ) Nao tenho opinido formada sobre o assunto.

3-) Vocé considera necessario um jornal com informaddeais para Coronel Xavier
Chaves?

( ) Sim,totalmente.
( ) Sim, parcialmente.
( ) N&o é necessario.

4-) Quais assuntos vocé considera importantes pamspostos em um jornal de conteudo
local para Cel. Xavier Chaves? Marque cofiX™ , todosos assuntos que para vocé sao mais
importantes (imprescindiveis)®¥” para os assuntos que considerar importante:

( ) () Classificados.

( ) () Cidades Vizinhas.

( ) () Coluna Social.

() () Cultura.

( ) ( ) Economia.

( ) ( ) Educacéo.

( ) () Entretenimento.

() () Esporte.

( ) () Fatos de relevancia nacional voltados gar especificidades da cidade.
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Infantil.

Politica.

Policial.

Previsédo do tempo.

Resgate da histéria da cidade.
Saude.

Tecnologia.

Turismo.
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5-) De quanto em quanto tempo vocé acha que um jacelldeve ser publicado para suprir
as necessidades informativas da cidade?

( ) 1 vez por semana.
( ) A cada 15 dias.
( ) 1 vez por més.

6-) Escreva na linha abaixo quais sdo os melhoresdsdas pontos comercias), para que 0s
jornais fossem deixados a venda no seu bairroau ru

7-) Qual o preco vocé pagaria por um jornal com infaes locais, contendo 8 paginas?
Marque com unX uma das opc¢des abaixo:

( ) Nao compraria, mas aceitaria se fosse gratuito
( ) R$ 0,25 (25 centavos).

( ) R$ 0,50 (50 centavos).

( ) R$ 1,00 (1 real).

( ) R$ 2,00 (2 reais).

( ) Mais de R$ 2,00.

8-) Vocé se tornaria assinante de um jornal local?

() Sim.
( ) Nao.

Por qué?
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2.) Mapa urbano de Coronel Xavier Chaves, englobao os quatro bairros: Centro,

Nossa Senhora da Conceicao, Vila Fatima e Vila Meed.
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Fonte: Prefeitura Municipal de Cel. Xavier Chaves
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3.) Mapa da zona rural de Coronel Xavier Chaves engbando: S&o Caetano, Olhos

Ve

D’4gua, Quebra Machado, Planalto de Fatima, Agua lmpa, Cachoeira, Pinheiros,

Invernada, Brumado e Barreiro.

Fonte: Prefeitura Municipal de Cel. Xavier Chaves
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4.) Entrevista com Lucio Sant'Ana

Paula: Conte sobre a histéria do jornal Tribuna Livrdacenando com o projeto

gréfico e editorial feito na época. Como surgidé&a de criacdo do Jornal?

Lucio: T&. O Tribuna Livre surgiu em dezembro de 1985n€@aurgiu a idéia de se
lancar um jornal em Vigcosa? Eu simplesmente aclyaeatinha espaco para mais um. NOs
tinhamos um jornal aqui, que € o tradicional, FalhadVata, que circula até hoje. Um jornal
que ja deve estar com quase 50 anos de circulag@teriupta. Antes tinha a periodicidade
indefinida, né?! E depois passou a ser definida.

Eu achava que havia espaco para um jornal maigiopador, um jornal mais .... é
chato no bom sentido, sabe? Um jornalismo difeeslicporque eu acredito nesse jornalismo
gue cobra que critica, mas que critica atos adtnaiigos e politicos. E ndo um jornalismo
qgue critica pessoas. O Tribuna ndo tem o interaasgida pessoal de A ou B, ndés nao
sabemos disso aqui. Quem fez o que fez, isso N&iampDrta. A nossa critica € contra fatos
qgue afetam a cidade. Um administrador da cidadendeersidade e tal. Entdo, por acreditar
nesse processo eu lancei o jornal mesmo sendoemahNo inicio, ele era quinzenal porque
eu temia que nao tivesse uma estrutura financesra ancar um jornal com uma
periodicidade mais curta, né? Por que? E, vocéemimtem que convencer. HA uma
necessidade de auto-afirmacéo sua no inicio. Vigcésareve os editoriais preocupado em se
auto-afirmar. Ou seja, vocé tem que provar par@easoas que € capaz de lancar um jornal e
de conquistar leitores, t&? Numa cidade univerajtdma cidade que tem um padréo cultural
muito bom como essa, né? Vocé tem que ter uma gti@poe convenca. E o Tribuna nasceu
diferente, um jornalismo investigativo que consagér diferente apesar de ser quinzenal e a
gente tendo um jornal aqui que circulava semanabkn&mtdo, ndo passar aguela imagem de
gue estava copiando, fazendo matérias velhas,merdegafio. E era a0 mesmo tempo uma
grande aprendizagem.

A principio tudo é novidade e vocé muito inexpeleenapanha muito e vai
aprendendo. Mas, a proposta germiu, né? Deu @sopouquinhos foi crescendo e estamos

ai hoje com um jornal com 23 anos e meio.

Paula: Vocé falou que o Tribuna Livre ndo noticia fatobre a vida das pessoas, ele
expOe os problemas, ou os fatos relacionados semaestpoderes publicos e administrativos

e 0s criticam para tentar melhora-los. Entdo oufrébtenta investigar como as coisas estéo
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ocorrendo e cobrar para que a coisa certa se@ fagsmo tendo o peso de no interior as

pessoas se conhecerem e estarem proximas?

Lacio: Quando nasceu meu jornal, eu ndo me esqueco deaigaa Um amigo meu,
dono de uma radio aqui de Vicosa. Ele disse astidtio, fazer jornalismo no interior
muito dificil”. Ele ja tinha essa radio ha maisuilete anos. “Porque voceé critica o cara aqui e
encontra com ele na igreja, encontra com ele noeclencontra com ele na rua, na praca, ou
em qualquer lugar”. Mas eu simplesmente ignoragasesoisas, eu tinha consciéncia que a
partir do momento que eu langasse um jornal, eguistaria pessoas amigas e aqueles que
nao gostariam de mim, no caso. Eu sabia que © jop&g eu pagaria seria alto, sabe? Mas ao
mesmo tempo eu tinha a conviccao plena de que tesse ligado ao que A ou B pensa de
mim ou fala de mim, eu ndo desempenharia o papéiremr de um jornal. E vocé no inicio
nao € s6 diretor de um jornal. Vocé é jornalistacévé repérter, vocé é redator, vocé é
fotégrafo, vocé é diagramador.

Eu comecei fazendo boneca, eu riscava o jornagyaegm papel do mesmo tamanho
do meu jornal e rodava. Eu rodava, eu nao tinhéicgréeu rodava em Juiz de Fora. Eu
cheguei a passar noites ajudando a fazer o meal jemn uma empresa grafica de Juiz de
Fora, para sai com ele de manhéa cedo, correnddigoaa, pra ele circular. Entdo, a teimosia
foi tamanha, as decepcgdes foram tantas. Um Oniblngda passava com o jornal direto pra
Ponte Nova. Ja houve um caso de parar em Carargoetdtar até Juiz de Fora. Eu nao
desiste, ndo sei explicar porque. Acho que Dewsjypa minha teimosia. Nao tem cara mais
cabeca dura do que esse, acho que papai do c&a fdaim, entendeu? Porque é muito
dificil, mas eu sempre tive conviccdo de que sess@a ndo tivesse preparada para aceitar
uma critica, eu néo estaria perdendo muito em texde@mizade, sabe? Porque eu acho que a
critica faz parte de um processo de amadurecimé@nrt.qual € o papel de um jornal? Um
jornal deve contribuir pro processo de amaduredmel® uma sociedade, quando vocé
critica, cobra, vocé passa a ser usado, vocé paseaalvo. Entdo o diretor de um jornal é
muito olhado. Eu tive um problema no transito oulie aconteceu um choque do meu carro
com uma moto. Eu fui o culpado e eu fiz a matédgamnal me criticando. Quer dizer, o
diretor do jornal da mau exemplo no transito. Qdieer, eu acho que eu tinha o dever de
fazer aquilo. Eu fiz um ato errado, eu fui fazeraumanobra onde nao poderia. Eu tava num
engarrafamento muito grande, eu fui fazer e veio matoqueiro e bateu em mim. Fui
culpado, paguei os danos, imediatamente. Eu nfa tiada que contestar, né? Entéo, se vocé

critica, vocé cobra, vocé vira vitrine, eu tenh@ gomar cuidado com a minha postura. Se eu
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posso andar de cabeca erguida, se eu dou calaégeém, ora, eu critico isso. Eu ndo posso
dar calote em ninguém. Nao que eu deixe de darecpto causa disso, porgue nao €é inerente
ao meu carater, né, vocé entende? E um principis, @ sou cobrado, entdo eu cresco
também como pessoa. Se eu critico, se eu t6 cabemdoisas, a postura, a ASAV fazendo
greve tomo més |4 na UFV e o dirigente com carar@ada pra mim, eu ndo posso me
incomodar com isso, porque a minha critica ndad&igente da ASAV, ndo é quem esta na
reitoria, € contra o reitor, que decidiu tomar udexisdo que eu acho errada. Algumas
pessoas esperam de um jornalista, de um donomd,jama posi¢ao, por isso um jornal tem
que ter editorial. Porque na linha editorial vo&irte. E eu separo muito as coisas aqui.
Quando o editorial ndo é assinado, quando é opipébcular tem assinatura. Inclusive
quando eu coloco minha assinatura, quer dizer quéci® Sant'Ana, ta? Entdo assim, eu
nunca me preocupei muito com isso. Eu sabia dauuldides, dos revezes, dos desgastes,
né? E eu, se voceé falar, ah, vocé desafetos ensd/i¢cDevo ter muitos, mas ndo em embate
comigo, em discussdo comigo, porque eu sou umnsait® tranquilo. Eu n&o sou de gritar
com ninguém, brigar com ninguém. Eu me porto nebfolt a mesma coisa que eu me porto
aqui. Sou tranquilo. Agora, as vezes sai uma rotigijornal, o cara ndo gosta fica com raiva

de mim.

Paula: Leva pro lado pessoal, né?

Lacio: Sim, mas eu nao tenho nem interesse de saberalgpensa a meu respeito.

Paula: No final das contas, vocé esta é querendo busbanoestar da comunidade,

dos vicosenses.

Lucio: Sim, vale a pena pagar esse preco.

Paula: O jornalista, no interior € visto como um lidermamitario, que nao s6 informa
mas que também faz cobrancas e procura formagjparaolucdes sejam alcancadas. Isso se

aplica aqui no Tribuna em relacdo a Vigcosa?

Lacio: Sim, é visto como um lider de alguma influénciac® tem que ter consciéncia
plena de que vocé tem uma boca que fala milhareszs e a forca da imprensa € inegavel.

Quem disse que a imprensa tem poder ndo falou raehta tem poder por qué? Se nds dois
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conversamos aqui, eu falo pra vocé alguma posicénane vocé discorda, vocé tem
tendéncia a colocar sua posigcao e falar que nacoode comigo. Mas se vocé ler o meu
jornal, 1& um artigo meu, vocé tem tendéncia ataceiquilo como verdadeiro, vocé nao
discute com o jornal, vocé ndo debate com o joErafio, a palavra escrita morde, ela é forte,
ela é forte, ao mesmo tempo ela te da uma respitidadb muito grande, né? Vocé tem que
tomar cuidado, vocé tem que atribuir peso aquil® wpcé escreve. E isso infelizmente te da
um papel de lideranca na sociedade, e claro qué wo que saber separar isso, até onde
vocé deve ir, né? Eu, no meu caso, nunca me cdedalaada, ndo sou filiado a partido

politico nenhum, nunca fui e nem tenho interessseam

Paula: E o jornal tem um posicionamento politico defiritdo

Lucio: N&o, o jornal também ndo. Eu tento fazer um joqualse independente. Eu
acho que eu nao acredito que um independente ctam@ete existe. Eu tento fazer um
jornal quase independente. Mas acredito que édendim. Um dono de um jornal é um lider

comunitario.

Paula: Vocé acha que no interior a busca por informagdésyantamento de pautas,
é facilitado pela proximidade social e geograficaeea possivel fonte e o jornalista? Aqui no
Tribuna vocés sdo procurados por fontes que odealems de fatos que eles consideram de

relevancia para a comunidade?

Lucio: Eu ndo saberia te confirmar com convicgdo se aetif@ em fonte no interior
e fonte na capital. Eu acho que as fontes existel®pendente do tamanho da cidade, etc.
Porque o jornalismo, por exemplo na capital, o ¢alefona, manda e-mail, mensagem. E
aqui, é verdade, a gente pode ter mais esse cangasodireto com a fonte. No interior pode
facilitar isso, né? Nesse aspecto eu acho que pridér, mas realmente assim, a gente
trabalha muito em funcéo de fonte. A gente tem asumatérias, ou talvez até a maioria, que
elas surgem, nascem e sao lancadas e séo ediladasgdes das fontes. A gente recebe aqui
e-mails, faz tinha muito hoje é mais e-mail, né? téfefonema. Ah, a minha rua t4& com
problema assim, o prefeito ndo liga. Aqui na UFVaténtecendo uma passeata. Acontece
muito isso, via telefone, via e-mail, pessoalmemné®, A cidade realmente nesse aspecto como
ela € menor, ela te proporciona esse contato div&ioé sai daqui encontra varias pessoas

gue te relatam fatos que aconteceu na cidade,qjuezas vocé nao sabe. E vocé transforma
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aquilo em matéria, quando é de interesse, € claongm tudo. Se vocé for dar ouvido pra
tudo que ouve, nossa, é dificil, ai € complicadaa Yornalismo de bairro. Mas realmente esse
aspecto de fonte € imprescindivel, ndo ha coma fazealismo sem fonte. As fontes nos
procuram para dar informacfes mas o jornal protamdém, a gente tem uma equipe aqui
gue a gente procura, telefona, fala pessoalmerig nan maioria das vezes as fontes vem até a
gente. E fala comigo, fala com todo mundo aquiodngl, eles tem acesso a esses contatos.

Paula: Para o exercicio do jornalismo no interior, muiages ha a necessidade do

jornalista saber e exercer varias fungdes. Comdigtidbuicdo de fun¢des no Tribuna Livre?

Ldcio: Olha, se ndo me engano aqui no jornal s&o oitoopesE mais do que
suficiente. No total aqui nés somos oito. E, edlitea que a pessoa ser trés, ou quatro ou
cinco em um, ndo acontece sO na area jornalistmj@. o mundo inteiro € assim que procede,
ndo ha mais aquela filosofia de que a minha fugg806 essa, a pessoa terminou de fazer o
que ela fazia e fica olhando pro tempo. Ela podeiskepara alguma outra coisa. No Brasil
isso ja td implantado também e isso também estto farte na Europa, nos Estados Unidos,
no Canada. Eu conheco pessoas aqui que foram pétirtham um nimero de empregados
X, chegou aqui ja cortou o niumero de empregadas peitade, porque viu la as pessoas
faziam tudo que tinham e era possivel fazer. Agui,relacdo a custo, diagramacdo essas
coisas. Um jornal vive de venda, vocé tem que tedibilidade para vender, isso € uma
conquista, vocé tem que provar no inicio quandgdar tem que ter matéria paga, as
matérias pagas, ou publicidade ou matérias iegtitais, tudo isso faz parte. Tudo se resume
em matéria paga e vocé tem que ter uma estimaivda tiver grafica para lancar um jornal
no interior € muito dificil sobreviver. Eu sobrevindo sei como. Como eu te falei, € muita
teimosia. NOs tivemos muito jornais aqui que com@gacom muitas pessoas a0 mesmo
tempo e fecharam as portas num estante. Em feveteil 998 eu tive minha grafica proépria,
comprei uma maquina, duas, trés, né? E até hdf@montando a minha grafica. Tudo que eu
preciso praticamente tem la. Olha, as vezes précisar alguma coisa, isso até hoje a gente
continua fazendo. A partir do momento que a gasrteuma grafica tudo facilita. O custo de
colocar o jornal na rua cai. Por qué? Vocé paska ama gréfica, a grafica do jornal é a
grafica Tribuna. Vocé ndo pode manter uma graficeasa lancar o jornal. Isso € impossivel,
seria burrice. A grafica fica aberta prestando iservfazendo livros, fazendo cartaz,
ingressos, folderes, etc. E rodando jornais, r@sjstomo roda o meu. A gréafica € uma outra

empresa, com outro CNPJ que presta servico aon&ibivre que tem outro CNPJ. Mas eu
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pago um custo infinitamente menor do que se ewefasdar em outra grafica. Entédo, eu te
diria o seguinte, tendo gréafica, comecar um jonmainterior € muito mais facil. Sem gréfica é
quase impossivel manté-lo com uma periodicidadeetzoe certa, sabe? E tudo isso faz parte,
venda e anuncio, tem que ter andncio.

Diagramacéo, aqui no jornal é feita pelo Andergpre ta la fora. Eu dei folga hoje
pra Débora, que é a secretaria. O Roberto sailmagooutro td na rua. O Anderson faz a
diagramacéo, a gente faz direto no computador.gAmtente, como eu te disse, quando a
gente comecou, era a boneca. Eu riscava a cams@nlthva. Foto um, escrevia cada foto,
colocava na pagina tudo separado, pagina um, pégieakE eu ndo sei porque mas eu fazia a
caneta, sem fazer célculo. Eles faziam um calcalldi@igramacdo na maquina, € uma regra de
trés, e eu fazia no olho, essa foto aqui, essarimaqui e eu ndo sei porque deu certo,
sempre. Muito dificil eu me enganar com espacdjveuessa sorte. E a diagramacéo é feita
hoje tudo por computador. Nés fazemos eu parti@pogosto também, sempre gostei, de as
vezes colocar um titulo abaixo da foto, fazer unaénia cercada, formatar um ndamero de
colunas, né? Eu gosto no jornal que vocé tenhaismahagradavel, gosto dos titulos grandes,
a primeira pagina corpo 12, tudo planejado, tudo zérgula cinco (0,5), a distancia, tudo,
sabe? Eu gosto de jornal organizado a apreserdagdmortante.

O formato tabléide quando eu escolhi é porque éais fidcil para rodar, mais facil
para ler. Eu acho que é terrivel vocé ler um jostahdart no avido, no carro, no énibus, em
qualquer lugar. Se tiver ventando entéo... O joraalbide parece uma revista é mais facil de
manusear e esta tomando a Europa toda, os EstadoslJa tendéncia no mundo inteiro é o
tabléide prevalecer. Tento priorizar a opinido, ta@hl, artigos assinados, matérias
generalizadas, matéria politica, matéria de sandetnal procura assim, eu procuro fazer um
jornalismo que seja facil para ver. O titulo chaatencdo, vocé deixa de ler a matéria ou ler

pelo titulo, € muito importante.

Paula: O jornal ndo tem divisdo de editorias, né?

Lacio: Nao. O que eu tenho aqui € o seguinte: o editoaglagina dois, sou eu quem
escrevo que ndo é assinado porque € uma posicionad. Quando eu quero colocar uma
opinido minha, eu assino. Aqui sdo artigos assimaHlte tem um suplemento que é mais
direcionado a um publico infantil, o “Tribuninhahas € muito lido por adultos, que gostam
de fazer os joguinhos, fazer palavras cruzadas. lemespaco para matérias culturais,

sociais, fatos.
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Paula: A coluna social € paga?

Lacio: Algumas coisas. No jornalismo a gente deve debngeguinte: o que € de
interesse coletivo ndo é pago, interesse partioulate 6rgaos é pago, ndo é? A gente procura
definir mais ou menos isso. Mas na social vocéacabrando o minimo.

Esporte a gente tem espaco, tem espaco pra pgatitikeia tem sido muito explorado.
Quando eu lancei o jornal, € uma coisa que vocés eptdo formando devem ter o
conhecimento. Quando eu lancei o jornal, vocé pedgr porque eu tenho arquivo de todos
0os exemplares, um ano de jornal sem fazer notieigdlicia. Eu queria dar espaco para
cultura, ledo engano, ta? Uma utopia. O povo gdstéer policia. Se vocé quiser fazer um
jornal pra vocé néo coloca policia, se vocé quiseer um jornal para que os outros leiam,
coloque matérias policiais. E muito bonito faldf. 0 que o povo gosta, infelizmente a cultura
do brasileiro que vocé tem que explorar. Os arquivdo me deixam mentir, eu posso te

mostrar um ano sem matéria policial.

Paula: Entdo vocé tem um registro com todas as edicdo rdmuria Livre. E a

populacao tem acesso a esse arquivo?

Lacio: Sim, todos os jornais sao arquivados. Aqui nésbetdaemos segunda e sexta
para que as pessoas facam pesquisa, vem alunasveasidade, pessoas da cidade, pedir
para olhar. A gente deixa olhar a vontade, masdefixa sair daqui, sdo encadernados. Se
quiser xerocar tem que deixar o documento ou waiiojicom alguém do jornal, porque
infelizmente podemos perder. Todos os exemplaeds, penos um fica arquivado, desde o
primeiro nimero até hoje. S&o 940 edicdes. Erdgormais se fosse semanal, mas ele ficou

um bom tempo quinzenal, como eu te falei. Depoigassei a semanal em 1994.

Paula: Em 1994 quando vocé mudou a periodicidade do jodeatjuinzenal para
semanal vocé ainda nao tinha a grafica, que fortabem 1998. Os custos do jornal
aumentaram, entdo como ficou essa questao dossceistaelacdo ao lucro? Nao foi uma

decisdo arriscada para a empresa jornalistica?

Lacio: Olha, eu sempre fui muito otimista, sabe? Eu senfipreassim, eu sou

medroso para certas coisas, por exemplo ndo emtnanavio em alto-mar, ndo me sinto bem,
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nao me sinto seguro quando eu vejo s6 agua. Ematsmdo de certas coisas eu s6 mais
atirado, sou mais otimista. Eu acreditava quedaacerto, ja estava na hora. Durante quase
nove anos, oito anos e um tempo, o jornal foi ceniat, Nné? Depois eu cheguei a concluséo
que ele precisava ser semanal, que ele ja tinhdig@as, ja tinha conquistado um numero de
leitores, credibilidade. E que os custos serianor@ios, sabe? Eu acreditava nisso e deu
certo.

Paula: No Tribuna Livre os andncios representam quantoscpato da renda do

jornal em relacdo a venda avulsa?

Lacio: Eu te diria 0 seguinte, € mais ou menos meio a.m&eagrande maioria dos
jornais, principalmente os interioranos, 0s anistéon um preco maior. Aqui no Tribuna eu
te diria que é mais ou menos meia a meia. Se hauwardiferenca a mais para 0s anuncios,
talvez tenha, vamos supor que fosse 55% para agjmaatérias pagas e 45% dos custos séao
costeados por venda de jornais. Nosso jornal é llmEmné? Tem o seu publico fiel, ndo
deixa de ler o jornal, ta? Antes, quando ele suegasum publico mais selecionado, mais
culto. Hoje, é mais mesclado, todas as camadas tE¢onnal. Vocé tem que levar em
consideracéo que o brasileiro ndo tem muito o bdlgtler. Considerando isso, eu acho que o

Tribuna Livre é muito lido.

Paula: No interior acontece muito das empresas jornadistfecharem as portas em
pouco tempo por falta de uma estrutura adminiggatComo é feita a administracdo do

Tribuna Livre?

Lacio: Olha, eu ndo sei se ta correta a informacdo queeue dar, mas a grande
maioria das empresas no Brasil, principalmente orimpresas fecham com menos de dois
anos de funcionamento. Nao me lembro o indice Jéid.sobre isso, ja pesquisei sobre isso,
nao me lembro o momento o percentual, ta? O jm@alfoge dessas caracteristicas e o jornal
tem um grande problema. Parece pras pessoas tgeeabatrato, vou te dar um exemplo. Por
exemplo, ninguém vai em uma padaria e pede um i@doity. Um pao de sal, francés deve
custar 25, 30 centavos, hoje é mais a quilo, né2dEno disso ai. O jornal custa 2 reais,
certo? NOs ja tivemos médicos que saiam na ru@arsudqui pra pedir um exemplar gratuito.
Eu ndo sei como ele tinha coragem, ndo vou citaren@orque ndo interessa. Eu ndo sei como

ele tinha coragem, ndo pagava o esfor¢o de subivirchqui, de sair la do consultorio dele e
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subir as escadas para pedir um jornal gratuito.mi#a concepcéo, principalmente um
funcionario bem sucedido inclusive financeiramehbm jornal tem um custo muito elevado
para ser colocado nas ruas, passa por varias efapa®cé conhece, né? Entado pra lancar um
jornal é abrir uma microempresa. E mais ou mermssina coisa, com o agravante do que eu
td te falando. As pessoas acham que ele nao teto, @esjulgam no direito de pedir um
exemplar. Elas se julgam no direito de pedir jodlgraca, de pedir que vocé mande. Eu
recebi um e-mail hoje, coincidentemente, pedindeusposso mandar um jornal toda semana
pra um Orgao da universidade. Eu recebo pedido degu@scola, biblioteca. Se eu for abrir
excecdo e mandar jornal eu vou mandar jornal pean@uPros outros, concorda? Eu faco
jornal para vender os exemplares, € o meu proddle. € muito oneroso pra mim
financeiramente e outros tipos de problema questnague vocé sabe disso. Sem falar em
acOes na justica, danos morais que virou moda asilBeu respondo. Esse tipo de problema.
Entdo, o que que eu diria pra alguém que pensassdir um jornal? Fizesse antes de tudo
um planejamento. Onde buscar recurso? Quanto stréuQue objetivo a pessoa tem? Quem
vocé quer atingir? Que tipo de leitor vocé quengat? E existem varias formas de se fazer
um trabalho desse, mas qualquer projeto deve sdadnsamente analisado. Porque ele tem
um custo e acho que para lancar e fechar ndo E kega em Vigosa, pra vocé ver aqui é
uma cidade universitaria, ja tivemos... eu conlglo menos uns oito jornais que fecharam
as portas. Pessoas com muito melhor condi¢do #vando que eu tinha na época em que eu
lancei. NOs tivemos aqui seis pessoas, seis migne=arios que abriram um jornal aqui,
chamado “Jornal de Vigcosa”. Ele durou ai uns saisas, portas fechadas. Surgiu um jornal
“A Gazeta Regional”, todos dois surgiram até conasbpropostas, bons jornais. E essa
“Gazeta Regional” era apoiado por um politico ga@awa no governo do estado, era um
jornal da familia dele. Fecharam as portas. Agamaa coisa muito importante que as vezes
umas pessoas esquecem. Se alguém lanca um jomah qmoposta de fazer propaganda
pessoal, fazer propaganda de um candidato polficalquer, a prefeito, a deputado,
propaganda da familia dela, ele ndo vai durar.ricleieé? Os leitores ndo sao bobos, tem que
perceber em que h& o interesse em se fazer um jodependente, né? N&o pra fazer
propaganda. Eu sempre digo o seguinte, quandoralgu&procura. Eu ndo sou muito ligado
a aparecer, eu acho que jornalista ele faz nottgando deve ser noticia. Se ele for, com a
contingéncia de algum fato que ndo dependeu deds.ad¥& nédo deve procurar ser alvo, fazer
propaganda propria, botar retrato dele no jorreafadchilia dele. Ai o problema dele é outro, €
a vaidade ao extremo que ele tem pensar outrosbamiFazer outro tipo de comunicacao.

Em muitos jornais que fecharam as portas aqui gclgafam porque tiveram essas propostas.
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De fazer propaganda de deputado, A ou B, isso aésdmando leva a nada. Nao da certo.
Entdo, é o custo alto, ndo custa barato colocgmroais nas ruas, vocé tem que manter por
exemplo, a gente comeca muito artesanalmente, quandcomecei eu fazia quase tudo
sozinho. Escrevia quase tudo sozinho, quase tuogfafava, eu tinha uma secretaria e um
funcionéario, que é o Anderson. Hoje n0s somos oitmmove aqui na redagdo, de vez em
guando um estagiario, uma estagiaria e ndo pre@&ado que isso. O jornal esta circulando
ha 23 anos e meio, mas aqui a gente tem compron@issweu irméo foi prefeito de Vigosa
sete anos e meio. As vezes ele falava assim, “Lseinjornal t& me atrapalhando, tA me
criticando”. E eu dizia, € o contrério, vocé quematrapalhando, vocé vai passar e o jornal
vai ficar. E ele passou, o periodo dele ja acabouyanal esta ai, entende? Entdo, embora
seja muito dificil, quem tiver proposta de traballm@ jornal, fazer jornal deve fazer o
possivel para ser independente. Se liga a um grugpalquer coisa, vai acabar, ndo vai dar
certo. E o dono do jornal é muito usado, as pesso#am te usar. Entdo, a pessoa tem que ter
discernimento, 0 que que eu quero? Se tem a peoplesiser politico ndo precisa nascer
jornal, vai por outros caminhos. E oneroso, vocéterafuncionarios, telefones, estrutura,
computadores, € complicado. E aléem dos problemas a&qustica, que hoje estdo muito
comuns. Sai uma matéria contra uma pessoa e efgo@irar um advogado. Tem advogado
tropegcando um no outro ai, s&0 muitos e muitos tefo trabalho. Sdo mais de 200 em
Vicosa, entdo vocé imagine. E ele procurou um aaldog“Ah, isso aqui da dinheiro”, ali ele
vai la e pede uma soma. Portanto, eu particulaensati contra isso. Nao acredito que
dinheiro cura a ofensa de ninguém, mas virou mod@rasil, copiando dos Estados Unidos e

de outros paises, infelizmente. Isso também tenegtrar na despesa de um jornal hoje.
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5.) Entrevista com Pélmio Carvalho

Paula: Vocé quem criou a Folha da Mata? De onde veioéa,igpor que criar um

jornal?

Pélmio: Foi. Bom, a Folha da Mata surgiu de um movimemtiétipo. Surgiu essencialmente
como sendo um jornal de oposicdo politica a adinag&o do partido republicano de Vicosa,
em 1963. Um grupo de 20 companheiros de partidewseu e cada um deles emprestou para
mim e para o Padre Mendes vinte contos de réite wiil cruzeiros, era o dinheiro da época.
Eu e padre Mendes estavamos a frente, nés fomasiamres do jornal, entdo eles nos
emprestaram o dinheiro com o prazo de dois anos,j@®s, sem correcdo monetaria, que
nem existia praticamente naguela época.
Com esse dinheiro, 400 mil nés compramos o primeaterial, a primeira

impressora, e material tipografico, cavalete de gpcom isso nds langcamos o jornal com o

nome “Jornal Folha de Vicosa”.

Paula: E vocés dois produziam todo o jornal?

Pélmio: A parte de producéo tipografica do jornal eraafeibr mim, que sou tipdgrafo e mais
dois ajudantes. Agora, a parte de redacdo eradeitaPadre Mendes e eu. Também tinha o

colaborador, naquela época usava-se bastantelmcadir.

Paula: Como foi feito o primeiro projeto editorial? Confmi pensada a divisdo de

contetido?

Pélmio: Naquela época, em 1963 esse negécio de fazed jdenmterior ndo tinha essas

coisas nao de projeto. Isso sdo coisas criada® ramtpo depois. O propdsito Nnosso era ha
verdade fazer um jornal que representava os partldmposicdo de Vigcosa, contra o partido
dominante que era o P.R, do Arthur Bernardes. Eet&@opra fazer porque nds ndo tinhamos
vez pra nada, e ai n0s passamos a ter vez. Bxistjarnal chamado A cidade e nés criamos
um jornal chamado Folha de Vicosa. Agora, eram fioigis politicos, em matéria de se

olhar eles ndo tinham projeto gréafico, nem nadard@prio Padre Mendes escrevia uma parte
do jornal que era mais religioso que tudo. Eraangelho do dia, a Biblia segundo Thomas

Campbell, poesias, contos de Raul de Leoni, essaascassim. Nao havia projeto, entao
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coisas importantissimas aconteciam na cidade analjmem anunciava. O jornal era um
jornal politiqueiro mesmo, e tinha o propoésito ddrentar o jornal da oposi¢cdo e que na
verdade enfrentou. Mas depois nés ganhamos a@lgadhamos a politica e a coisa mudou
porque o Padre Mendes saiu fora do jornal e ewifispzinho. Ai sim, eu mudei totalmente o
jornal. Fiz um jornal completamente novo, agora cmticias e perigoso porque era a época
do Al-5, Revolugdo. Era uma época dificil de lidamm politica, de lidar com censura e
aquele pessoal todo. Mas, a gente aos trancoganbas foi contornando, se bem que eles
nao preocupavam muito com a politica local, né?! pdditica local nés faziamos e
aconteciamos, de vez enquanto eles denunciavanmta geos policiais vinham aqui. Eu
inclusive uma vez fui indiciado, e na hora que el@sram 0 processo pra ver a acusagao que
tinha contra mim, existia que eu era muito perigpsmue eu tinha na minha biblioteca o
livro O Capital de Karl Marx. Ai, o delegado faloWsh, pro diabo, esse livro eu também

tenho”.

Paula: O formato da Folha da Mata hoje ndo tem o nomeeddsrias. Por que néo
tem?
Pélmio: N&o, a gente tem essas coisas. A gente ndo icen® negdcio de por pagina, nome
disso, de por editor de por isso aquilo porquempma ndo existe. O jornal durante muito
tempo na verdade era assim, por exemplo, 0 quese jesal O popular? Esse jornal O
Popular € o dono do jornal, o Petrbnio, e uma pais¢éaele anda com ela, tudo que tem no
jornal ta naquela pasta e ele escreve. Era muite dificil fazer jornal naquela época, era
arte mesmo. Hoje ndo, fazer jornal ta facilimo, goalquer lugar que vocé chega tem
impressoras que fazem o servico de grande qualidadequalquer lugar tem. Olha, houve
uma época que a Editora Folha de Vicosa era a,lUtsha@z fosse a maior impressora de
jornais de do interior de Minas Gerais. NOs cheg@wsa fazer quarenta jornais diferentes
por semana. E alguns desses jornais vinham derfésafaziamos varios do Espirito Santo,
porque |4 ndo havia equipamento. Nés tinhamos expsipamento aqui. Entdo, mas houve
uma época em que eles perguntavam, o que eu fapanal. Ai eu falava, bom, eu vou la na
rua, panho noticia, tiro fotografia, venho e esoyentro pra tipografia, faco a composicao,
ponho na maquina, imprimo, eu mesmo dobro, depdisld pra rua distribuindo. Quer dizer,
quais funcdes eu exercia? Todas. Depois vocé wamando uma pessoa pra fazer aquilo,
outra pra fazer aquilo outro. Mas, na verdade @thtoria? Nao, iSso aqui nao existe. I1sso

surgiu mais em grandes jornais, né.
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Paula: Mas vocé acha que identificar o nome da editonacéima da pagina nao
facilitaria pro leitor achar as noticias pelo assfn

Pélmio: Nao, eu acho que isso aqui pra n0s ndo somarigeidade, a gente ndo tem como
pagar pessoal pra isso. Tem dias que o jornal @dgito por duas, trés pessoas. Agora uma
coisa que nao se aprende na faculdade, que nficisa de jeito é a credibilidade, ela que é o
problema. Noés lutamos, eu lutei, lutei, lutei, iut@é panhar credibilidade até o pessoal
acreditar que o Folha da Mata é sério ndo € unaljate se vender, ndo é um jornal de
partido. Houve uma época que o pessoal da opogigdaceitar que a Folha da Mata ndo era
mais um jornal contra o P.R., foram anos e anoac&3ra Deus, hoje ninguém pensa assim
mais do jornal. Tiveram também muitos casos emagugessoas s acreditam que algum fato

aconteceu quando a Folha da Mata publica.

Paula: O que deve ser feito para conseguir e manterdibdrdade?

Pélmio: Ah, é dificil falar com vocé a receita disso. Voé® pode escorregar. Vocé tem que
ser muito firme nos seus propdsitos e ndo deixgaord pra fazer isso muitas vezes vocé
privilegia o adversario em detrimento do seu corhpan. Porque é o seguinte, 0s seus
companheiros que continuam mexendo com politiém, adianta eles vao continuar sendo.
Quer dizer, se vocé fosse dividir, pode dar quahm seus companheiros e seis para 0
adversario que néo tem importancia ndo. Seus cdmpas ndo vao brigar com vocé, agora
0S outros vocé tem que ficar.... Mas vocé tambéopode ficar puxando saco deles néo, vai
devagar. Quantas e quantas vezes eu convenci gebliaar. Porque eu falo se publicar
assim e assim as pessoas vao saber do fato, agm&@o spublicar vai ficar pior pra vocés
porque eles vao achar que € muito mais grave. Bod® mundo fala que é preferivel
publicar. E eu vou publicar os fatos 100% como t®u, ndo tenho preocupa¢do nenhuma
com isso, com A ou B. Filho de professor foi presaficante de maconha, publica ou néo
publica? Publica! O povo ja até fala no jornal dnfo € o seguinte se eu for 14 e pedir pra
publicar uma matéria ele te atende na hora, agoi@ mae dele for la e pedir pra tirar tal

matéria, ele ndo tira ndo. E assim, vai constryindornal hoje tem bastante credibilidade.

Paula: Voltando ao que vocé falou das multiplas funcdss wpcé exercia no jornal,
essa é uma caracteristica do jornalismo realizadoterior, nos grandes centros elas séo

mais distribuidas. Como vocé vé isso hoje na Fdéhilata?
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Pélmio: Ai vai tudo da dimensao do jornal, como vocé falduitos jornais das capitais, o
gue na verdade eles fazem? 60, 70% das noticies telo vem de agéncia, tanto foto como
texto. Mas nas coberturas locais ha um acompanhiamerito grande porque o camarada vai
sair ele tem que levar fotégrafo, tem que levarfahgorque ndo pode sair sozinho. Por
exemplo, aqui no Folha da Mata o José de Fatindaaggti ha anos e anos. Ele era e continua
sendo fotégrafo e chofer, nesses jornais maiosesrido pode de jeito nenhum. Agora, aqui,
o camarada dirige, grava pra fazer o texto, faategfafia, e se precisar fazer mais alguma
coisa, empurrar o0 carro que atolou no barro eleuermgambém. E ndo tem jeito de ser de
outra forma, aqui a coisa é diferente. Agora, tempuoblema sério que € a escrita. Critério
pra estagiar aqui € saber escrever, muitos quepgdeeeram nao sabem, até jornalista

formado.

Paula: As agéncias de noticias sdo um facilitador pargrasdes centros, né? E aqui
no interior vocé percebe a facilidade de arrumatgs pensando na proximidade geografica

e nos proprios leitores que vao até o jornal pagersr matérias?

Pélmio: Pra vocé ter uma idéia, os suplementos dos jod@sscapitais que vao circular no
final de semana, ja foram impressos no inicio daas@ e jA chegaram aqui em Vigosa, e
qguando chegar os cadernos principais, ai € quec@xaado. As matérias sao feitas dessa
forma, o grosso vem quase pronto. O que essesijot®im de muita qualidade séo as
impressoras.

No interior, a sugestdo de pauta é valida sim. Kasnterior é dificil a pessoa
telefonar, informando de um evento qualquer. Ndage o que eu considero aqui pro jornal €
ao contrario do Tribuna, que se diz formador deniépi publica, pelo contrario, aqui € a
opinido publica que nos forma. A gente houve dooppra fazer a noticia. A cidade é
pequena, quando o jornal chega publicado Vicosahieda sabe do acontecimento. Agora,
nos temos obrigacdo € de procurar saber algumasscgue a voz do povo nao esta
informando. Um fala uma coisa, outro fala outrepdse a obrigacéo de procurar saber do fato,
aproximar ao maximo, se a verdade for simples ahetgaela, mas se for complexa nem isso

a gente chega.

Paula: Vocé acredita que o jornalista do interior € visteespeitado como um lider
comunitario?
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Pélmio: Eu acho que ele pode ser lider comunitario eméoim@a personalidade dele. O fato
dele ser jornalista ndo ajuda ele em nada e neapadiia. Nem todo camarada que trabalha
em um jornal vira um lider. As vezes, ele é as$iler em funces de outros meios né, do

jeito dele se manifestar, de se colocar a frente@@mentos.

Paula: A Folha da Mata tem uma gréfica propria? Vocé ditaegue a impressao do

jornal é mais barata quando ele possui uma grafica?

Pélmio: N&o, ela n&o é do jornal. O jornal tem 46 anosgdé® primeiro nimero o jornal foi
feito em gréfica propria, depois a grafica foi cexglo e transformando em todas as formas
evolutivas, até chegar a impressao offset, eletedmiomo é hoje. Mas sO que a Editora Folha
de Vicosa ela é da minha ex-esposa que nos ultamos esteve a frente. Quando nos
separamos h& uns quatro anos atras, a Editora ficoela. O jornal é feito 14, e o jornal
pertence a uma outra firma, e nés pagamos coma@ugralm para imprimir o jornal 14, &
l6gico que existe uma certa facilidade porque anitgdo, que dirige o jornal hoje, € filho
dela também.

Eu ndo acredito que a impresséo figue mais batsadp o jornal tem uma grafica
prépria. Até uns anos atras eu poderia te dizersgqueera quase impossivel fazer um jornal
sem grafica, na época do tipografico. Depois cooffset, tudo foi melhorando e aumentou
demais o numero de estabelecimentos com impressom@dacilidade com a impresséo
eletrbnica. E multiplicou, por exemplo cidades igeante Nova e Uba nao tinham, os jornais
eram impresso todos aqui em Vicosa. Hoje em qualguea delas tém dois, trés
estabelecimentos. Agora, ndo vale a pena investimaterial carissimo para montar uma
grafica. E muito mais pratico hoje fazer um cowtrabm uma outra empresa que faca a
impressao, pode até mandar por e-mail, e, por eeers@ eu mandasse pra Belo Horizonte
em menos de quatro horas ja estava pronta. Fida mais barato.

Paula: E a longo prazo, o jornal tendo o dinheiro pansestir em uma grafica e

podendo disponibiliza-la para outros servicos, \ax@ que compensaria?

Pélmio: N&o. Isso eu nao faria mais de jeito nenhum. Azréissas hoje sdo caras. Dessas
imprensas imensas eu ja tive uma importei da Sué@a quando chegou no porto do Rio de

Janeiro, um jornal de Ipatinga me ofereceu quaseadobro do preco e eu vendi.
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Paula: Vocés quem montaram o primeiro projeto graficgadoal?

Pélmio: Sim, ele era tipogréfico. Era coisa de ficar dinogte fazendo. Eu guardo todo o
jornal em um arquivo. Se vocé ler o primeiro eddtioo que a gente propunha € o que

fazemos até hoje. O jornal tinha s6 quatro paginas.

Paula: E a diagramacao do jornal hoje, a primeira pagolecromatica, vocé acha

importante para atrair a atencao do leitor?

Pélmio: Isso vocé vai fazendo de acordo, vai melhorandm@messao, a qualidade para

atender o publico.

Paula: A administracdo do jornal como € feita? Muitomg@s se descuidam dessa

parte e acabam fechando, né?!

Pélmio: Isso acontece no Brasil inteiro, nas capitai® éterior os jornais morrem muito. O
meu jornal desde que surgiu ndo parou ndo. Grafeua aqui tem dado certo, foi com o

jornal que criei minha familia, e modéstia parieidsem, fiz meu patriménio.

Paula: No Folha da Mata hoje, quantos por cento do esgagornal é preenchido

por publicidade?

Pélmio: A revista Veja, por exemplo, tem mais de 50% daas spaginas tomadas por
publicidade, e uma péagina custa em torno de 300rgaik. E esse ano ninguém consegue
mais uma pagina la, ja ta tudo comprado. E esdalciplades sdo carissimas. Uma insercédo
de 30 segundos na TV Globo, no fantéstico, custéoemo de 500 mil reais. O nosso jornal
hoje vende 4 mil, 4 mil e pouquinho por semanagsejuiser fazer ele vender 10 mil na
semana que vem, eu faco. E s6 na hora de ir fétogeases assassinatos, colocar corpos
caidos no chdo, ensanglientados, e por na manohateacontece que eu nao quero ser
sensacionalista. Hoje na Folha da Mata o espagoattda publicidade é mais ou menos de
50%. Sendo que a parte comercial as vezes caiaradgorial nunca cai. Outra coisa que eu
gosto é do formato tabldide, hoje o meu jornal Banem o tabldide tradicional, nem o

standard, ele € o chamado tabldide alemé&o, é 4 ¥ 2em outra coisa, 0 jornal tem mais

67



conteudo local, mas tem gente que soO |é a FolihMada, entdo as vezes é bom inserir noticias
nacionais, pras pessoas ficarem a par mesmo. Hregscde jornalismo ndo dao muita bola
pro jornalismo no interior. Eles nunca mexeram,cautnabalharam no jornal semanal, como
que eles querem chegar e impor uma coisa que a&@eanal? Entdo, a realidade do jornal
semanal é diferente, por exemplo, as fotos, agdelassas de jogador de futebol, todos
juntos e agachados. Aquilo é causa de riso pramsute jornalismo. Mas eles ndo entendem
nada disso. Mas acontece que esse tipo de foto, ab@lfabeto 1€, porque € um jornal que
uma comadre vai mostrar pra outra e vai falar: ‘GAEezinho meu filho aqui”. Ela vé as

noticias do bairro e ja conhece: “Aqui o fulanotalé. Ai pde isso aqui por qué? Porque tem
muita gente que |é o jornal porque é o jornal dédecomunidade dele mesmo. E o jornal do
mundo dele. Ele |é as coisas e sabe de quem d gstdafalando. “O que que ta falando sobre
fulano de tal?” “E a foto do fulano?” O jornal Falda Mata e o verdadeiro jornal do interior
faz essas coisas pra que? Pra ter o publico qugtaal dele, ele passa ali e compra o jornal.

Vocé pode olhar, é o Unico jornal que eles Iéem.

68



