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Resumo

A presente pesquisa tem como objetivo verificagde forma o Projeto Agua Viva
(PROAV) se utiliza de praticas comunicacionais &seminar suas ideologias através do
trabalho socio-cultural, educativo e religioso eomanidades carentes. Para este fim, é
necessario compreender o poder simbdlico que amoagio exerce na sociedade, desde seu
processo de producdo, até a codificacdo por padereceptores, no caso, a comunidade
visitada. Dessa forma, discutimos se ha um intdot@nde conhecimentos ou se a
comunicacao se constroi de maneira unilateral, d@mo se o processo de intervengdo socio-
cultural realizado pelo PROAV leva em conta, ou,ndovalorizacdo da cultura e da

identidade locais.

Palavras chave: Comunicacdo, Comunidade, Poder simbolico, IdedédaViobilizacao

Social.



“[...] a democracia é uma cosmovisdo, o que queerdi
que ela é uma forma de ver o mundo. Uma forma que
aceita cada pessoa como fonte de criagdo de omgal. s

A democracia ndo pode ser imposta, tem que ser
quotidianamente construida. Ela é fruto da decid@o
uma sociedade, que acredita que é possivel craépartir

de uma unidade de proposito e do respeito pelas
diferencas”.

José Bernardo Toro e Nisia Maria Duarte Werneck
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1- Introducéo:

“Quando a sociedade comeca a entender que é eleoqatdi
a ordem social, vai adquirindo a capacidade de-fauidar a
ordem social, de construir a ordem desejada, y@érando o
fatalismo e percebendo a participacdo, a diferencaa
deliberagdo de conflitos como recursos fundamergaia a
construgdo da sociedade. [...] A participacdo éodarde vida
da democracia”.

José Bernardo Toro e Nivia Maria Duarte Werneck

A vida em comunidade requer um respeito mutuo,etoblo, as diferencas individuais.
Para alcancarmos uma convivéncia harmoénica no niaero, devemos comecar a agir no
nivel micro, nas pequenas relacbes cotidianas. €al ideria que todos tivéssemos a
consciéncia de que podemos modificar a realidadguarvivemos, que possuimos o poder
de acao social, e ndo apenas ficassemos a mekgtahto, dos grandes detentores de capital
ou das instituicdes sociais.

Vivemos em um pais que, como tantos outros, alpnigigas disparidades, tanto sociais
guanto econdmicas, e 0 Estado n&o consegue supmeeessidades principalmente das
pessoas que “lotam” as estatisticas dos menose@dos. Enquanto uma pequena parcela da
populacdo esbanja conforto e poder aquisitivo,aonmuito maior passa por problemas como
fome, més condigbes de saneamento, desempregage dantos outros. No intuito de
amenizar a gravidade da situacdo em que vivem gsleiluos, cresce, a cada dia, 0 niumero
de organizacbes ndo governamentais, empresas gsjvadiaddos civis e processos de
intervencao social que se mobilizam em torno deasarausas. Alguns se preocupam com a
integridade fisica dos menos favorecidos e outeogrepdem a assegurar sua saude mental.
Este trabalho aborda um exemplo de processo deentghio social.

Os processos de intervencao social, para obtergm Excam mao de a¢cées como, por
exemplo, o esfor¢co para mobilizacdo social e oasier de praticas de poder. Exercer poder
nao quer dizer, necessariamente, manipular, co@galquer relacéo social envolve poder e,
no caso deste trabalho, o principal poder em qoestéd poder simbdlico. Entretanto, o
individuo, instituicdo ou grupo que pretende deskmy, numa dada comunidade, qualquer
tipo de trabalho em busca de um objetivo pré-dadindeve ter em mente a necessidade do
respeito a cultura e valores locais, para quergieavencdo venha a somar conhecimentos de
fato importantes para “a coletividade”.

Muitos projetos de mobilizagdo social tém essetmgjequando buscam comunidades

para atuarem, e a comunicag¢do tem um papel socidaimental no reforco, construcao ou
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modificacdo das nocdes de identidade e cidadaniendepopulacdo. Segundo José Bernardo

Toro e Sandra Werneck,

[...] o projeto de comunicacdo de um processo dbilibacdo tem como meta o
compartilhamento, o mais abrangente possivel, dastas informacées relacionadas
com o movimento, o que inclui desde os objetivesntormacdes que justificam sua
proposicao, até as acdes que estdo sendo deseiagodrn outros lugares, por outras
pessoas, 0 que pensam os diversos segmentos @alagticia respeito das idéias
propostas, etc (TORO; WERNECK, 1997, p.55).

Dessa forma, um processo de intervencao sociatajoe se utilizar bem de técnicas e
estratégias de comunicacao tem o seu trabalhdtddole mais chances de obter sucesso. Um
exemplo de trabalho de intervengcdo social que #&autvastamente de técnicas de
comunicacao social para alcancar seus propoésitagieeé nosso objeto de estudo nesta
monografia, é o Projeto Agua Viva (PROAV). Ideatiagela Igreja Presbiteriana de Vigosa
e tendo como principal idealizador e coordenadopastor evangeélico e professor do
Departamento de Engenharia Civil da Universidaddefad de Vigcosa, Jodao Tinoco Pereira
Neto, o PROAV trata-se de um projeto sécio-amblentde evangelizacéo, e é registrado na
Universidade Federal de Vicosa como um Estagioidén¢ia, que consiste, basicamente, em
um trabalho organizado por um grupo e implantadoadgnma comunidade durante um
periodo de tempo determinado, com o objetivo deetrbeneficios a comunidade visitada e
formacao pessoal as pessoas que participam dadcd&yivéncia.

Criado em 2002, o PROAV ja fez cinco viagens dtais11 comunidades, entre
municipios, tribos indigenas e assentamentos se&-tempre com o objetivo de levar ao
povo pobre do sertdo atividades profissionalizantadturais, educativas e também
evangelizadoras. Este tipo de trabalho é chamadaeles de Missdo Integral, que visa,
segundo seus organizadores, alcancar o homemrda fotegral: espiritual e materialmente.
Ou seja, busca proporcionar melhores condi¢cdedddeevinclusdo social ao mesmo tempo
em que a mensagem religiosa é difundida de divéosams, sempre contando com préticas
comunicativas para esse fim. Este trabalho de @sé&ol de Curso trata dessas técnicas
comunicacionais utilizadas pelos integrantes do MRQevando-se em consideragdo sua
altima viagem, que teve como destino a cidade deri@ José Dias, no sudeste do Piaui.

Considero importante a escolha deste tema porqteipa da equipe de producéo do
documentéario sobre a ultima viagem do Projeto, idade de Coronel José Dias, quando
acompanhei de perto esse processo comunicaciamalmg despertou a atengdo sobre as

praticas adotadas na referida comunidade. Peregbisqus participantes utilizam diversas



praticas de comunicacao social para atingirem getiebs do projeto, desde a comunicacéo
interpessoal (cursos, conversas, palestras) atdetss de comunicacdo de massa como o
radio, por exemplo. Os moradores da cidade atuasicdmente, como meros receptores de
todo o trabalho — mas isso ndo quer dizer que ameels mensagens com passividade, apesar
do pouco grau de instrucdo da grande maioria.

O povo nordestino é provido de uma cultura muitcupar, marcada quase sempre pela
religiosidade e, muitas vezes pela fé bastante&tioa. 1sso devido a pluralidade de culturas
que, por meio da miscigenacdo colonial fez com gquy®vo do nordeste — que constitui
apenas um exemplo do que se pode perceber em t&tasd — fosse marcado por uma
riqueza cultural e historica tdo importante. Pagetomo o Agua Viva devem ter o devido
cuidado para que seu trabalho néo seja imposdrol@gicamente.

Diante deste fato, considerei importante desenvalue pesquisa sobre essa forma de
comunicacao e sua intervencdo na comunidade logalseus costumes e valores enquanto
cultura. A partir dai, foram realizadas variag@ristas com participantes do Projeto e com
moradores da cidade de Coronel José Dias, cometivabfle entender melhor os objetivos do
Projeto, como sdo produzidas suas mensagens e aguopulacdo enxerga esse trabalho.
Essas entrevistas foram incluidas no documentagsggue em anexo.

Para realizar o trabalho, a equipe do Projeto wviggrca de 36 horas de 6nibus até a
cidade, localizada em pleno sertdo nordestino. duise algumas informagcdes sobre a
formacéo do grupo e a realidade do municipio \dsita

Cada edicdo do PROAV €& composta por uma equipe deoadora e por
aproximadamente 25 universitarios que, voluntarigeepagam uma taxa de inscricdo para
integrarem o Projeto. Todas essas pessoas (salnpissimas excecdes) sdo evangélicas, de
varias denominacgdes, mas principalmente a prestiterE realizado, durante seis meses, um
treinamento com esses integrantes - que podemmuaré@r de edicdo a edicdo — para que
aprendam como funciona o projeto e ajudem a elalawaatividades a serem levadas a
proxima comunidade. O treinamento é feito em Vigcesan a participacdo de nenhum
membro da comunidade a ser visitada. As viagensne&operiodos de férias da UFV e
duram, em média, 25 dias. Para os integrantes,ti@ag@o maior de se realizar o Projeto é
levar a fé em Jesus Cristo ao maior niumero de assaissivel.

O ultimo municipio anfitrido, Coronel José Dias)(Rlossui uma populagdo de 4.416
habitantes (IBGE 2000) e tem como base de sua stgarep caprinovinocultura (criacao de
caprinos e ovinos), pequenos comercios e apiculfwa area territorial € de 1789 Km2 e o

indice de Desenvolvimento Humano (IDH) do municigi,580 (considerado médio).



O IDH é elaborado e medido pelo Programa das ésacBinidas para o
Desenvolvimento (PNUD) a partir de indicadores deicacéo (alfabetizacdo e taxa de
matricula), longevidade (expectativa de vida acerse renda (PIB per capita). O indice
classifica o desenvolvimento das localidades de 1) da seguinte forma: de 0 a 0,499,
desenvolvimento baixo; de 0,5 a 0,799 desenvohimerédio; de 0,8 a 1, desenvolvimento
alto. O PNUD é um o6rgao da ONU que tem por mangabonover o desenvolvimento e
eliminar a pobreza do mundo. Entre outras coisa®N&D produz relatérios sobre o
desenvolvimento sustentavel e as condi¢cdes de dadapopulacbes, bem como executa
projetos que contribuam para melhorar essas coesligé vida, nos 166 paises onde possui
representacdo

Embora o IDH do municipio seja considerado de deseimento médio, as condi¢bes
que encontramos no local transparecem uma realidage menos otimista: falta d’agua,
animais como porcos e cabritos soltos pelas ruasascem péssimas condi¢gbes, alta
concentracdo de animais peconhentos, comércio,frgande indice de desemprego e
gravidez precoce, baixas condi¢cdes de higiene espillolica precéaria, dentre outros aspectos.
Algumas atividades do Projeto, que serdo analisatis a fundo na monografia, visam
conscientizar a populacao acerca desses problemas.

A presente pesquisa tem como objetivo principafigar de que forma os participantes
do Projeto Agua Viva utilizam as praticas comurnimaais ao disseminarem suas ideologias
atraves do trabalho socio-cultural, educativo igitdo em comunidades carentes.

Para este fim, € necessario compreender o podeokim que a comunicacao exerce na
sociedade, desde seu processo de producdo, atfifimagdio por parte dos receptores, no
caso, a comunidade visitada. A intrinseca relagfi®@ €eomunicacgédo, identidade e cidadania &
um ponto forte na tentativa de se estabelecer duod@sjue consiga tracar os passos do
Projeto em seu trabalho de intervencdo, que posBunisomente um carater social, mas,
sobretudo, cultural e ideoldgico.

As impressfes acerca das praticas adotadas emadts como os teatros, palestras e
oficinas oferecidas aos moradores locais e tambéanaise de como o Projeto leva
mensagens religiosas aos moradores e, sutiimemstecoavida a participar da igreja
evangélica, sdo também pontos importantes dedtaeltia Para a fundamentacéo tedrica do
trabalho, foram fundamentais bibliografias relagivz poder simbdlico que a comunicagéo

! Informacdes encontradas em (http://www.pnud.ofgrtord).
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exerce na sociedade, desde seu processo de prpdiéda codificacdo por parte dos
receptores, no caso, a comunidade visitada.

Todo esse processo incumbe-se de levantar a maoem® S&do0 construidas as
mensagens simbolicas a serem compartilhadas conmonauntdade — se de maneira
democrética ou ndo, unilateral ou com participag@daomunidade-alvo do trabalho — bem
como de que maneira é feito esse compartiihamentie -que forma se comportam o0s
cidadaos locais frente aos novos contetudos apeskent

No Capitulo | faremos a apresentacdo de algunsettoscconsiderados importantes
para maior compreensao do nosso objeto, a partqudstbes tedricas como “mobilizacédo
social”, “poder”, “poder simbdlico”, “cultura” e entidade”, entre outros referenciais
tedricos utilizados no decorrer deste estudo. gatee do trabalho constitui um espaco para
gue possamos amalgamar 0s conceitos apresentad@s aom 0S processos comunicativos
aos quais recorre o Projeto Agua Viva, para queosgpreenda como a comunicagio, tanto
oral qguanto de massa, pode representar um canainea do qual sdo disseminadas as
ideologias do Projeto e como a experiéncia comtinaca capaz de mobilizar os membros da
comunidade levando em conta, ou ndo, o respeila awdtura e identidade coletiva.

O Capitulo 1l funciona como um espaco de aprofuretdmnas praticas quotidianas do
Projeto. Essa parte do trabalho, essencialmenteritiless expOe a atuagdo do grupo
perpassando por todas as suas vertentes: a sditialua educativa e a religiosa. Este
capitulo tem suas principais bases fundadas emsdealbidos empiricamente durante a
viagem do Projeto a cidade de Coronel José Diaglem de entrevistas com 0s seus
membros. Todo esse processo incumbe-se de levantaneira como sao construidas as
mensagens simbdlicas a serem compartilhadas cononaunidade — se de maneira
democratica ou néo, unilateral ou com participag@aomunidade-alvo do trabalho — bem
como de que maneira € feito esse compartiihamendi® -que forma se comportam os
cidadéaos locais frente aos novos conteldos apesient

Na ultima parte, a Concluséo, serdo explicitadosessltados da pesquisa acerca das
estratégias de comunicacdo do Projeto Agua Vivardarsua atuacéo e de seu papel influente
na concepcao de cidadania e no refor¢co (ou modéaada identidade individual e de grupo

dos membros da coletividade.
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2- Capitulo |
Projeto Agua Viva e suas estratégias de atuacéo arnprama tedrico

Este capitulo tem o objetivo de apresentar algmeeitos considerados essenciais
para a compreensdo das estratégias de atuacdooggioPAgua Viva (PROAV) nas
comunidades que percorre, bem como seus possiedissena coletividade. A intencao é
também oferecer subsidios para que se compreenua @&@comunicacdo representa, para a
equipe do Projeto, uma forma de difundir suas &léigalores, além de mobilizar a populacao
em torno de um objetivo comum: a realizacdo dasdaties sociais, educativas, ambientais e
religiosas do Projeto em questéao.

O primeiro conceito que merece nossa atencéo écordanidadeSem a definicdo do
que seria uma comunidade ndo poderiamos discudtuacdo do Projeto. Ultimamente a
midia se utiliza de maneira exaustiva do termo codade, especialmente em propagandas
institucionais. Bruno Leal diz que, por meio deeenismos as favelas sédo “transformadas”
em “comunidades” pela linguagem midiatica, sobreteih épocas de festa como o Carnaval,
por exemplo. Um caso pratico explicitado pelo aétarpublicidade “[...] do projeto ‘Amigos
da Escola’, que traz duas criancas afirmando a rt@pcia do voluntariado, convocando
pessoas a se engajarem em atividades nas escdiestaeando que os efeitos benéficos
alcancam pessoas, familia, escola e acsnaunidadé(LEAL, 2006, p. 183). O autor ressalta
que, por isso, muitas vezes a concepcao de condeniamal-interpretada pelo grande
publico. E senso comum pensar que o simples fatante localidade reunir um namero
consideravel de individuos ja faz dela uma comwsddaodavia, varios autores defendem
outro sentido para definir o queémunidade.

De acordo com Leal, a no¢ao de comunidade, grossio,npode ser definida como:

[...] um grupo de pessoas vinculadas umas as outpastradicdo e lacos de
solidariedade. Estes comporiam o ‘chéo’ ou o répercomum que possibilitaria e,
ao mesmo tempo, constituiria sua identidade, parvea elaborada, também, através
do dialogo mais ou menos intenso, mais ou menodratado, com outras
comunidades, algumas ‘inimigas’. Assim vistas,elagbes comunitarias constituem,
entdo, formas de enraizamento dos individuos, tamocoletividade como no
territorio que ocupam, o que condiciona inclusiveomtato com os outros grupos.
Além disso, a comunidade seria uma forma de garargobrevivéncia desse grupo,
ou seja, possibilitaria condi¢bes de vida a todmtd de duras circunstancias,
naturais ou ndo (LEAL, 2006, p. 183-184).

Para Raquel Paiva todas as no¢des de comunidade)g® que sejam provindas de

autores diferentes, vém, de uma forma geral, asdasi a termos como “territério”,
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“solidariedade”, “igualdade”, “identidade”, “tradiQ” (PAIVA, 1998). Esses preceitos sao
essenciais para que uma comunidade conserve frei@ssnguanto grupo, e a comunicacao
tanto oral quanto por meio de midias comunitari@sn tpapel importante na
contemporaneidade. A proposta de uma maior interagénunicativa entre a comunidade,
segundo explica Raquel Paiva, “[...] surge comoanpaessibilidade de sociabilizagdo, com o
propésito de fazer frente ao modelo econémico eenamumero de excluidos parece cada
vez mais ampliado [...]" (PAIVA, 2003, p.26). A comicacdo, nesse caso, democratiza a
informacé&o e proporciona uma interpretacdo do muendmna intervencao no real “[...] em
que se prioriza o local, o regional, o contato” (PA 2003, p.26).

Um outro conceito-chave para a compreensao daezatuto trabalho do PROAV na
comunidade de Coronel José Dias € o de “mobilizagéaml’, amplamente discutido por José
Bernardo Toro e Nisia Maria Duarte Werneck em s&a Mobilizacdo Social - um modo de
construir a democracia e a participacaara os autores, “[...] mobilizar é convocar voetad
para atuar na busca de um propdsito comum, sobinter@retacdo e um sentido também
compartilhados” (TORO; WERNECK, 1997, p.11). Essavocacdo de vontades consiste,
segundo os autores, em “[...] convocar discursesisdes e acdes no sentido de um objetivo
comum, para um ato de paixdo, para uma escolha'cpmeamina’ todo o quotidiano”
(TORO; WERNECK, 1997, p.11).

Contudo, h& alguns principios para que um trabafftssa ser considerado
verdadeiramente de mobilizac&o social, como, pemgio, unir a sociedade em busca de um
projeto de futuro, que deve ser construido e fectddb dia apos dia. Segundo Toro e
Werneck, “[...] se 0 seu propdsito € passageiroyexe-se em um evento, uma campanha e
ndo em um processo de mobilizacdo. A mobilizac§oaeuma dedicagdo continua e produz
resultados quotidianamente” (TORO; WERNECK, 1997112).

Vendo por este viés, o trabalho do PROAV possuuralis caracteristicas de um
processo realmente de mobilizagdo social, e oujugs o delegam uma outra conotagao.
Apesar de o Projeto reunir a comunidade, ou pasige ém torno de um obijetivo, este € mais
pertencente ao Projeto do que a comunidade. Osdoresalocais participam das atividades,
muitas vezes, porque véem nelas algo que possabémediciar de alguma forma, ou até
mesmo um lazer, um evento social que chega a cidade

Isso ocorre porque a populagéo das cidades visitadabe o trabalho do Projeto, mas
nao é consultada previamente para que se saibaaasreais necessidades. A chegada do

Projeto n&o é precedida de nenhum processo deieotizacdo dos membros da coletividade
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e nem mesmo |lhes sdo dadas informacdes acercadia do PROAV, tampouco de seus
objetivos e principios.

José Luiz Aidar Prado, em seu liviaugar global e lugar nenhum: ensaio sobre
democracias e globalizacaafirma que todo individuo “[...] deve se posiciomdante da
diversidade de costumes, de héabitos, de crengapgiticas que simultaneamente coabitam o
quadro de universalizacéo de valores” (PRADO, 2p080). Tendo isto em vista, 0 processo
de mobilizag&o social, por principio, requer unpe#® mutuo as diferencas e valorizacao dos
membros da comunidade como cidad&os.

Segundo José Bernardo Toro e Werneck, realizaraipalho de mobilizagdo social é,

sobretudo,

[...] construir com todos, inclusive com os pobresja ordem social onde todos
possamos conviver e ser produtivos econdmica,igmlitultural e socialmente. Uma
sociedade é democratica e produtiva quando todoguesdela participam podem
fazer competir organizadamente seus interessesjetgrnovos futuros|...] (TORO;

WERNECK, 1997, p. 26-27).

Todavia, é pertinente destacar que mobilizacdabknéb € 0 mesmo de comunicagéo
social, embora a segunda possa ser, ou nao, délara a realizacdo da primeira. Apesar de
haver falhas de comunicacdo — devido a sua poutaatatizacdo - entre 0 PROAV e as
comunidades, 0os meios de comunicagcédo sdo amplaexgitgados em todas as vertentes de
atuacao do Projeto. Através da divulgacao da nzalgidio e de seus objetivos,

[...] a comunicacao social contribui para ampliarbases do movimento dando-lhe
abrangéncia e pluralidade. Essa é uma das condigdsscesso de uma mobilizacédo
e a diversidade s6 é alcancada onde ha uma eficalgatdo dos propdsitos do

movimento e de como dele participar (TORO; WERNEC897, p.56).

A divulgacdo desses preceitos exige ndo sO unrgesfoara a obtencdo dos meios
através dos quais serdao veiculadas as mensagangdé de pessoas em busca de um fim
especifico é, antes de tudo, um processpedsuasaoComo explica Adilson Citelli no livro
Linguagem e Persuas@a capacidade de persuadir consiste na “[...]ddscadesédo a uma
tese, perspectiva, entendimento, conceito, etdeagiado a partir de um ponto de vista que
deseja convencer alguém ou um auditério sobre idadd do que se enuncia” (CITELLI,
2005, p.14).

No nosso caso, 0 PROAV busca mecanismos paragorgndo necessariamente no

sentido negativo) a populacao que o recebe, fazemder que as atividades e mensagens que
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traz sdo importantes para a coletividade. Os si{ing8isticos - que sao os codigos verbais
através dos quais nos expressamos - adotados @Afisapr comunicacionais Sdo 0sS
responsaveis pelo carater maior ou menor de inflaédeoldgica sobre a comunidade. Toda
a comunicacéao fica mediada pela unidade do sigha]eo modo de articula-lo, organiza-lo,
podera direcionar o discurso, inclusive do seu maiomenor grau de persuasao” (CITELLI,
2005, p.27).

De acordo com o pensamento de Bakhtin, ndo podeertsar essa unidade chamada
signo isoladamente. Um signo nasce e se desenrmd&nte um contexto social, cultural e

histérico. Como afirma Bakhtin,

[...] O signo s6 pode ser pensado socialmenteggtrgmente. Deste modo, cria-se
uma relacdo estreita entre a formacdo da consai&os sujeitos e o universo dos
signos. S6 podemos pensar a formacéo da consc#mpeeir desse prisma derivado
do embate entre os signos (BAKHTIN apud CITELLIO20p.30).

A combinac&o de signos diversos, cada qual corsigaificante e significado se torna
responsavel pela construcéo ideoldgica dos dissudemtre eles o religioso. A credibilidade
trazida pela fala de carater institucional do PRO#&wifere ao conteido da mensagem por
este transmitida um aspecto de verdade incontést@@uéros fatores colaboram para essa
imposicao ideoldgica como, por exemplo, o fato degrapo ser formado por jovens
universitarios (ou seja, a “elite intelectual”) stes serem, em sua maioria, provindos da
classe média, visto que pagam uma taxa consideraned alta (R$ 250,00) para integrarem
o Projeto.

Sabemos que para que se realize um trabalho devéntdo social, como é o do
PROAYV, as pessoas que o0 conduzem tém que congaistarfianca da comunidade visitada.

De acordo com Toro e Werneck,

O Produtor Social tem a intencao de transformaaédade, tem certos propositos de
mudanca e se disp8e a apresentar e compartilhes @sspdsitos com as outras
pessoas, que vao ajuda-lo a explicitad-los, ampkéel € claro, a alcan¢éa-los. Para isto
ele precisa ter uma certa legitimidade [...], semdddlificil que ele consiga a
credibilidade necessaria no primeiro momento. Amgto do processo esta
legitimidade vai crescer ou diminuir, refletindg@alidade da sua gestdo do processo.
(TORO; WERNECK, 1997, p.39)

2 Segundo Ferdinand de Saussure, todo signo posisuiadios: o significante e o significado. O siguaihte é o
aspecto concreto do signo, é a sua realidade mlaterisignificado é o aspecto imaterial, o conceit@ nos
remete a determinada representacao mental evoetmaignificante (CITELLI, 2005, p.24).
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Todavia, todo esse processo de legitimacdo naoifisgnque 0s membros da
comunidade assistida recebem os participantes diet®re seu conjunto de atividades de
maneira totalmente passiva. Apesar de os fatoresauados acima exercerem forte presséao
persuasiva, as pessoas da comunidade, justamengprgsentarem, enquanto comunidade,
uma bagagem sdcio-cultural e ideoldgica, nem seagatam 0s preceitos disseminados.

A observacdo participante das atividades realzatimante o periodo do Estagio de
Vivéncia nos permitiu perceber que muitas pessaasothunidade recebem o trabalho do
Projeto pensando em possiveis melhorias de vidgpgssam ser trazidas pela participacéo
nas atividades. Algumas oficinas oferecem inforreacé técnicas para que os que dela
participam possam, algumas vezes, lucrar atrave@satthecimentos adquiridos. Um exemplo
€ a oficina de caixa d’agua de ferro e cimento,ensna a fabricar caixas d’agua que podem
ser comercializadas pelos cidadaos locais. Muitgasqas que seguewms dogmas da Igreja
Catdlica participam das atividades do PROAV sabeseloeste realizado por membros da
Igreja Evangélica, e isso ndo necessariamente asidaas concepcdes religiosas.

Citelli comenta a atuacdo do discurso institudidsalientando-se o das igrejas) na
tentativa de persuasdo e a sua forma de legitimagédiante um corpo de pessoas

previamente crentes, ou ndo, em suas premissas:

A ponte por onde transita a mistificacdo da competéé a palavra, é o discurso
burocrético-institucional com seu aparente ar detrabdade e sua validacdo
assegurada pela cientificidade. Afinal, quem afifm@doutor, o padre, o professor, o
economista, o cientista. Isso ajuda a perpetusglagbes de dominagéo entre os que
falam a e pela instituicdo e os que sdo por elas falados. Osnsl®) sem a devida
competéncia, ficam entregues a uma espécie de malidgide discursiva: um reino
do siléncio, um mundo de vozes que ndo sdo ouy@idaELLl, 2005, p.43).

N&o obstante, esta e quaisquer outras praticaerdeasao sé sao possiveis através do
exercicio de poder. Esse poder ndo necessariateemiz ver com o poder politico estatal, ou
com o poder econdbmico dos grandes detentores dlc&b signo poder, por si s, ndo se
traduz em uma coisa ou objeto que se possa mensugdir ou analisar. De acordo com
Michel Foucault, em seu livriMicrofisica do Poder“[...] 0 que aparece como evidente é a
existéncia de formas de exercicio do poder difeedb Estado, a ele articuladas de maneiras
variadas e que sao indispensaveis inclusive austargacao e atuacao eficaz” (FOUCAULT,
1979, p.11). Foucault considera a existéncia deroamoderes que podem, ou nao, se
relacionar com o poder estatal, e sdo exercidovaréss esferas da sociedade, influenciando

gestos, atitudes, habitos, comportamentos, pensashefiormas de organizacao coletiva.
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A idéia de Foucault é deslocar a analise do pddemm campo macro (poder estatal)
para um micro (micro-poderes), 0 que nao significaimizar o papel do Estado na rede de
exercicio do poder, mas mostrar que relacdes dermpge perpassam todas o tecido social
transcendem o Estado e o complementam. Este estadomicro-relacbes de poder,
denominado por Foucault dgenealogia tem como principio demarcar os mecanismos e
técnicas de poder que estdo intimamente relacisnadm a producdo de determinados
saberes, como por exemplo, as no¢cdes sobre 0 osmia sexualidade, a doenca, a loucura,
etc. (FOUCAULT, 1979). Além dessa demarcacado deraypoderes, o autor estabelece
relacdes entre essas formas locais de exercicpoder com o ambito macro, o nivel mais
abrangente de poder representado pelo aparelhalesta

Roberto Machado comenta que da mesma maneiraapoalit elucida tais relagdes de
poder e seu carater descentralizado, deixa claeoqualquer esforco de luta contra seu
exercicio ndo se pode dar fora dessa maquina spmase dissemina por todos os vieses da

estrutura social:

[...] Qualquer luta é sempre resisténcia dentr@md@ria rede de poder, teia que se
alastra por toda a sociedade e a que ninguém [sodear: ele esta sempre presente e
se exerce como uma multiplicidade de relacBes @$orE como onde ha poder ha
resisténcia, ndo existe propriamente o lugar destéegia, mas pontos moveis e
transitorios que também se distribuem por todatutesa social. Foucault rejeita,
portanto, uma concepc¢do de poder inspirada pelelm@&tondmico, que o considera
como uma mercadoria. E se um modelo pode ser aligidde sua realidade é na
guerra que ele pode ser encontrado. Ele é lutantafnento, relagdo de forga,
situacao estratégica. Ndo € um lugar, que se ocepaum objeto, que se possui. Ele
se exerce, se disputa. E ndo € uma relacdo uniuadateral; nessa disputa ou se
ganha ou se perde (MACHADO apud FOUCAULT, 19795p.1

As instituicbes em geral representam um fator decésio de poder na sociedade. De

acordo com Martin-Barbero,imastitucionalidadeem sido, desde sempre,

[...] uma mediacdo densa de interesses e podentspostos, que tem afetado, e
continua afetando, especialmente, especialmenegwacdo dos discursos que, da
parte do Estado, buscam dar estabilidade a ordasiitdda e, da parte dos cidadaos
— maiorias e minorias -, buscam defender seustalirei fazer-se reconhecer, isto €,
re-construir permanentemente o social [...] (MARBBRRBERO, 2001, p.17).

Percebemos a atuacdo desses micro-poderes naeadaliatuacdo do PROAV. O
principal tipo de poder em questdo &imbolica Através da construcdo e veiculacdo de
conteudos simbdlicos, os integrantes do Projetiatetransmitir seus preceitos ideoldgicos a
comunidade. Por meio de técnicas mais ou menodc#éap| o trabalho so6cio-ambiental

carrega consigo uma carga de ideologias ligada&tigido evangélica. Porém, nem sempre
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essa intengcdo persuasiva € claramente percebioen aborda Luis Mauro S& Martino, no
livro Midia e poder simbdlico — um ensaio sobre comudioagcampo religioso

Quase nunca na midia institucional religiosa, n@réo, a imposi¢cdo doutrinaria é
explicita. Servindo-se de casos concretos devidarsaiecionados, os meios fazem crer na
evidéncia das posicfes doutrindrias sem necessarianexplicita-las. A aparéncia de
objetividade informativa e a ‘indiscutibilidade’ deal escondem a selecdo temética, léxica e
estilistica inerente ao processo de comunicacgadinindo-a pelas consideracfes do senso
comum. (MARTINO, 2003, p. 9)

Mesmo que a instituicdo religiosa ndao queira expli@ todo o momento sua doutrina
quando realiza um processo de intervencdo, paramdestudamos a comunicacdo social
fica um pouco mais facil perceber que nas entratirde todas as mensagens, sejam de cunho
social, cultural ou educativo, ha disseminacaol@poa. Todavia, a sutileza da informacéo
ndo a torna menos poderosa. A Igreja busca reconéeto por parte da populacdo, o que iré

legitimar seu discurso, como salienta Martino:

A instituicdo, finalmente, necessita reconhecimesaiwial de sua existéncia e de suas
atividades. O grau de legitimidade de uma ins@njcnum determinado universo
social, depende do grau desse reconhecimento.itiratade institucional depende
néo so do reconhecimento interno, de membros tituipdo, como também daqueles
que a ela ndo pertencem. A legitimacdo déa raz&denvinstitucional, justifica suas
regras e faz crer na pertinéncia de sua hierampgema. (MARTINO, 2003, p.23)

A partir desse reconhecimento a instituicdo consegylantar seu trabalho carregando
de seus principios dogmaticos os contetudos sindsdtjoe jA mantém seus integrantes unidos
em torno de um objetivo comum através depoder coercitivo Esse poder, ainda segundo
Martino, acaba por representar uma violéncia, megneonao fisica, mas ideoldgica. Para o
autor, “[...] o poder coercitivo € sempre uma wiai@, sob qualquer forma de manifestacao,
pois condiciona o individuo a um comportamento gegue os padrbes de expectativa do
grupo [...]" (MARTINO, 2003, p.23). Quando deciderseguir uma religido, “[...] no espaco
de comunhédo ideoldgica o fiel encontra-se livreapexpor sua fé, suas crencas e suas
interpretacdes, desde que estejam de acordo cdeokgia da instituicao” (CITELLI, 2005,
p.27).

Um dos muitos exemplos de como ocorre essa idflaéexercida pelo Projeto é a
oficina de reciclagem, que sera abordada com meialhgs no capitulo seguinte. Os
universitarios voluntarios ensinam técnicas dectagem a alunos de escolas publicas da

cidade e, no final da oficina, destacam a impoitdde se reciclar também o coragédo e os
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pensamentos, conforme os mandamentos deixadosgpas Lristo. Observamos que onde,
normalmente, ndo teriamos um cunho religioso, $esegue encontrar um espago para a
disseminacéo ideoldgica.

As discussfes acerca da importancia das religidessao recentes. Muitos pensadores
como Max Weber, Karl Marx , Ludwig Feuerbach e Hsgeor exemplo, teorizaram a
respeito do papel da religido nas sociedades. WRatzer, a religido funciona ndo somente
para dar um sentido a vida, mas para orientar @ssagociais. Segundo o autor, “[...] a
religido [...] atua na definicdo das acbes sociadividuais, fornecendo aos agentes o
procedimento ético, portanto legitimo, de acdo emdeterminado espaco social” (WEBER
apud MARTINO, 2003, p. 39).

Marx toma a religido por um viés materialista. S®lpuo autor, a religido é “[...] apenas
um tipo de alienacdo que como tantas garante tinkegiima dominacéao de classes no sistema
capitalista [...]” (MARX apud MARTINO, 2003, p. 41Marx afirma ainda que, concretizadas
e legitimadas a partir da instituicdo das Igreps,religioes nascem com o fim de “[...]
desempenhar um duplo papel negativo: primeiro,vid€sa atencdo dos oprimidos das suas
condicfes para buscarem uma consolacdo ‘mais e@legadegundo, garantir aos opressores
um instrumento de poder-extraordinario” (MARX afBELLO, 1998, p.165). A posicdo de
Marx € contestada por Angela Ales Bello, pois amutconsidera que “[...] a reducdo do
fendmeno a termos meramente sociais ndo permidveedodas as dificuldades e todos os
obstaculos” (BELLO, 1998, p.167).

Ludwig Feuerbach, em seu estudo sobre a religidticanalisa os atributos dados a
Deus e afirma que “[...] cada adjetivo pode seutiedl aquilo que nds desejariamos ser e
constatamos que nao somos, ou quando afirma questiarismo é a religido mais
enganadora porque toca uma corda profunda do ssirfau 0 seu desejo de ser amado [...]”
(FEUERBACH apud BELLO, 1998, p. 165).

Em discordancia coma teoria de Marx, Engels analisandmeno religioso e elucida
que “[...] nem sempre a religido foi um simpledened de causas econdmicas. Seria inutil
buscar causas econdmicas para as religibes natunadsvez que estas mesmas estariam na
origem do fraco desenvolvimento econdmico desse entmhistorico” (ENGELS apud
MARTINO, 2003, p. 41).

Levando-se em consideracéo essas estratégiasasmpealds instituicoes religiosas a fim
de levarem a frente as suas premissas, bem compouasas alternativas de questionamento
oferecidas aos que recebem as mensagens, podatagadicom o pensamento de Citelli na

medida em que o autor comenta essa falta de i@ gre emissor e receptor. Segundo o
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autor, “[...] enquanto no discurso dos homens se alpossibilidade de ocorrer uma reverséao
No processo comunicativo (emissores e receptom@snpanteragir), no discurso religioso tal
procedimento se torna impossivel” (CITELLI, 2005,63). A presenca onipresente,
onipotente e onisciente da figura de um Deus tarimderacdo praticamente impossivel, pois
estariamos discutindo com Deus, ndo com uma pesswam, passivel de questionamentos.
Entretanto, para conseguir seu principal objetouoe é o de converter fiéis a religido
professada, ndo basta apenas discursar sobrensisgae e mandamentos religiosos. Para que
alguém se converta a qualquer religido € necessg@oessa pessoa vislumbre as reais
vantagens que sao “oferecidas” aqueles que decmemem uma corrente religiosa. A
instituicdo religiosa, segundo Durkheim, em buseandior legitimidade perante a sociedade,

passa a imagem de que o fiel que entra em coradaicseu Deus

[...] nAo é apenas um homem que vé novas verdades descrente ignora; ele € um
homem que pode mais. Ele sente em si mais forgapaea suportar as dificuldades
de existéncia, seja para vencé-las. Ele esta cam@lgvado acima de sua condicdo
de homem; acredita-se salvo do mal, sob qualquerafcalias, que ele conceba o mal
(DURKHEIM apud MARTINO, 2003, p.36).

Na contemporaneidade, as religibes tém traballbadioamente para ganharem espaco
na vida agitada e repleta de compromissos dosithaig. O crescente desenvolvimento
tecnoldégico e, consequentemente, dos meios de ¢oagdo, trouxe para as instituicoes
religiosas a possibilidade de estender a um pubhlda vez maior as suas concepg¢des. Como
explica Martino, os contetdos simbdlicos que amjifels veiculam através da midia sao
produtos que buscam, como todos as outras meraaditaisociedade capitalista, um publico
consumidor. Dessa forma, “a religido € considenamiaconjunto simbalico distribuido via
midia, assim como qualquer outro faz 0 mesmo usesgaco da imprensa para disputar a
hegemonia na sociedade civil’ (MARTINO, 2003, p. 9)

Martino explica a relacéo entre midia e religidmocsendo de interdependéncia. N&o
€ possivel se pensar esta relacdo sem compreemndsogpapel desempenhado por cada uma
das partes no processo. Segundo o autor, “[..f/hadancas nas formas institucionais de
religido levam a necessidade de uso da midia catnatégia de garantia de existéncia, ao
mesmo tempo que a midia gera novas demandas dahtvabimbolico das instituicoes
religiosas” (MARTINO, 2003, p.14).

O trabalho de perpetuacdo dos valores e preceiliggosos - importantissimo para a
manutencdo das instituicdes - que antes era rdalipala tradicdo, pela oralidade, hoje é

transmitido 24 horas por dia por emissoras de yddlevisdo, paginas eletrénicas, jornais
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impressos, dentre outros meios. Ndo estamos aftopanontudo, que 0s meios de
comunicacao sdo os Unicos atores no palco daeslapciais e de construgcdo simbodlica.

Como explica Martin-Barbero, devemos apenas

[...] reconhecer que os meios de comunicagdo ¢oesti hoje espacos-chave de
condensagdo e intersecgdo de multiplas redes d&r pode produgdo cultural, mas
também alertar, ao mesmo tempo, contpeorsamento Unicque legitima a idéia de
que a tecnologia é hoje o ‘grande mediador’ erdr@essoas e o0 mundo, quando o
que a tecnologia medeia hoje, de modo mais intersseelerado, é a transformacéo da
sociedade em mercado, e deste em principal agendadnundializacdo (MARTIN-
BARBERO, 2001, p.20).

No mundo mediado pela acdo dos meios de comunicdgamassa, os individuos
perdem parte da consciéncia de seu poder de ac#, 38 que a realidade comeca a ser
enxergada sob um novo paradigma, chamado por Migdré, emAntropoldgica do espelho
de bios virtual uma hip6tese em que a midia ndo é encarada can® tmansmissora de
conteudos simbdlicos, mas como uma forma de vide& nova esfera onde se tecem as
relacbes entre os individuos e destes com o maie wivem. Essa nova forma de ver a
realidade, que vem se expandindo cada vez maisasomidias digitais implica, segundo
Sodré, em uma também diferente maneira de comsiitwias identidades. (SODRE, 2002).

Essa hipotese — a dwos virtual — indica que o sujeito inserido nessa forma de vid
comeca a perceber as relacdes atravées dos medaba& por sofrer uma atomizacdo. Diante
disso, podemos estabelecer um vinculo com o pemsarde Guy Debord que, em seu livro
Sociedade do Espetaculoessalta que a midia cria uma realidade propniegiando as
relacbes sociais através de imagens, as quais racapdugar que antes era do dialogo
interpessoal, produzindo um distanciamento entrendisiduos (DEBORD, 1997). Segundo
Debord,

Quando o mundo real se transforma em simples insagansimples imagens tornam-
se seres reais e motivagdes eficientes de um ceempemto hipnético. O espetéaculo,
como tendéncia a fazer ver (por diferentes med&ae8pecializadas) o mundo que ja

ndo se pode tocar diretamente, serve-se da viséo sentido privilegiado da pessoa
humana — 0 que em outras épocas fora o tatoEBORD, 1997, p.18).

Varias particularidades da vida social sdo transéolas em mercadoria a ser
consumida, e com a religido nao é diferente. Cafiima que a sobrevivéncia das religides
no mundo atual esta intimamente ligada com as esiagtégias de disseminacdo simbolica.
Todos sabemos que, antigamente, existiam bem nuammsninacdes religiosas e, portanto,

bem menos op¢Bes moenude religides a serem seguidas pelos fiéis. Solwatadreligido
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cristd evangélica, a cada momento surge um grugtedeminacao diferente, com praticas e
valores peculiares. Algumas, inclusive, ofereceneles que quiserem fazer-lhes uma visita,
sessOes de “limpeza espiritual”’, prometendo mudamga suas vidas, de uma maneira

simples e quase instantanea. Dessa forma, a fdidedtaeligioso

[...] reduz a complexidade social, permitindo o éf@msubjetivo de uma sociedade
fragmentada e funcionalmente estratificada. Aoeafer ao fiel a ‘palavra’, a ‘boa
interpretacdo’ dos fendbmenos, a instituicdo refigitacilita a inteligibilidade da vida
social (MARTINO, 2003, p.35).

Ao considerar que sua visdo sobre a vida e todssus fendbmenos é a Unica correta,
a instituicao religiosa fere a identidade do indiid ou da coletividade que ndo compartilha
as mesmas convicgoes.

Na contemporaneidade, a fragilidade das identidédbastante discutida, devido a
forte hibridizagdo cultural a que estamos exposkms. A identidade cultural na poés-
modernidade Stuart discute os conceitos de identidade e seeladmente, uma “crise de
identidade” em um tempo em que as expansodes d@lespo, das telecomunicacdes, meios
de comunicacdo de massa, do aprimoramento dosnasstele transporte, dentre outros
fatores, contribuem cada vez mais para o estreft@mmeEspaco-temporal entre membros de
culturas bastante diferentes e, ao mesmo tempojameinte influenciadas em diversos
aspectos.

Antigamente as identidades culturais eram bemnidefs, separadas pelas fronteiras
fisicas e ideoldgicas entre os paises. Na modetaittadia, a pureza de raca e cultura passou
a ser quase um mito. Segundo Hall, “as identidatsdernas estdo sendo descentradas, isto
€, deslocadas ou fragmentadas” (HALL, 2004; p.8ew livro tem a intencédo de “explorar
esta afirmacéo, ver o que ela implica, qualific&ldiscutir quais podem ser suas provaveis
consequéncias” (HALL, 2004; p.8).

O autor deixa claro desde as primeiras paginaivdm que suas afirmacdes néo
devem ser entendidas como verdades absolutas,qust@onceitos trabalhados, como o de
identidade, principalmente, envolvem muitas opigid@kvergentes até mesmo dentro da
ciéncia social contemporanea, devido a sua congadei

Para alguns teoricos, as identidades modernas estéando em colapso, devido a
mudancas estruturais ocorridas nas sociedades)dgetana modificacdo nos conceitos de
raca, sexualidade, etnia, dentre outros. Essa mteac&o - termo utilizado por Hall - faz com

que os individuos entrem em crise de identidadesigonpréprios e com o meio social e
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cultural onde vivem. A fim de melhor embasar ooleiicerca da discussdo sobre o tema,
Hall faz distingédo entre trés concepcdes de idadéda identidade do sujeito do lluminismo,
a do sujeito sociolégico e a do sujeito pés-moderno

A concepcdao sobre a qual foi erguido o sujeitdlaminismo, baseava-se na idéia de
gue o0 homem ja nascia com uma identidade intrinsegpae esta o acompanhava e evoluia
com ele durante sua vida. Essa visdo coloca acwemo unico responsavel pela formacao
de sua identidade. Alguns movimentos como o Pantésto, o Humanismo Renascentista e
o lluminismo, desligaram, pelo menos parcialmentdjomem das instituicdes que antes
ditavam sua forma de agir e pensar e ajudaramugeugna concepgao de sujeito pensante e
realizador. Essa forma de pensar foi tomada pocd@ts ao desenvolver sua teoria do
“sujeito cartesiano” (como ficou conhecido), confamosa frase: “Penso, logo existo”. O
individuo passou a ser visto como soberano, masritante individualmente do que inserido
nas praticas coletivas (por exemplo, a igreja). &tééculo XVIIlI conseguia-se pensar o
sujeito como centro das praticas sociais, mas c@uvento da industrializacdo e a medida
gue a sociedade passou a se tornar mais compbsayisdo teve de ser repensada (HALL,
2004).

Ja a identidade do sujeito sociolégico era penssola uma perspectiva de
interatividade entre homem e sociedade em que veis fatores foram fundamentais para
essa nova visao: a biologia darwiniana, que inseglassificou 0 homem dentro da natureza,
e 0 surgimento das novas ciéncias sociais, congicalpgia e a sociologia, que tém como
objeto de estudo, respectivamente, o homem e agdesd entre homens e sociedade e sua
influéncia reciproca. Dessa forma, as mutuas trgéafo-culturais decorrentes da relagéo
homem-meio seriam responséaveis pela formacao dodtegujeito sociologico, ou seja, sua
identidade (HALL, 2004).

Esse processo de troca é que muda, com a posqmuatir. A cultura nacional ja néo
€ mais uma instituicdo pura, fixa e imutavel. Vemas contrario, cada vez mais as
apropriacOes de tracos de uma cultura por outsajavetismo cultural que acaba por originar
0 sujeito pés-moderno. A identidade desse sujeiitio, ganha mobilidade de acordo com as
experiéncias que estruturam nossa trajetoria, an#e sao relacionadas diretamente com o
pais, povoado ou sociedade onde nascemos. “A ddeltiplenamente unificada, completa,
segura e coerente € uma fantasia” (HALL, 2004;)p.13

A questdo da identidade também esta intimamemaeioaada com o processo de
globalizacéo, que proporciona as sociedades maglecoastantes e cada vez mais rapidas

mudancas nos meios de producdo de bens matesaithélicos, bem como sua circulacao.
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Esse processo afeta também as relagfes interpessaaiciais, que ndo sdo mais guiadas
somente pela tradicdo e por lagos de sangue,ael@i nacionalidade, como era de costume
das sociedades tradicionais. Nas sociedades magé&@daambém a alteracdo do conceito de
espaco e tempo, através do distanciamento simb@lioporcionado, por exemplo, pela
evolucéo dos meios de comunicagdo de massa.

O contato com outras culturas — ou com outragitels, no presente caso -, seja este
presencial ou através da midia, torna as sociedda@ewodernidade tardia, um misto de
identidades, muitas vezes mais construidas solweegsaexternos do que internos aquela
sociedade. Nao ha mais uma Unica regra para estebel certo e o errado em se tratando de
identidade. A mesma pessoa pode assumir diverggsspdentro de um grupo e modifica-las
no decorrer de sua vida e de acordo com suas érpers e trocas culturais.

Esta questédo de formacéao de identidade, seguniflariflaencia também na estrutura
politica das sociedades. Devido a uma identificapgisoal com a identidade de outra pessoa,
fazemos escolhas e formamos diversas opinides, gonexemplo, em quem votar nas
eleicbes, quem considerar inocente em um julgamept@em apoiar em uma manifestacédo
politica ou social. Nos inserimos em grupos der@stge de acordo com a concepcdo que
temos de nés mesmos, e a partir dai, com a imprgssitemos das outras pessoas.

O autor estabelece cinco fases desse descentmadwestijeito, que gerou a concepgao
de sujeito pds-moderno, quanto a sua identidadwimeira fase diz respeito ao pensamento
marxista, que prega a dependéncia do individuoedsgédo a bagagem histérico-cultural que
Ihe é transmitida por seus antepassados. O sugBit@ao 0s unicos e exclusivos “autores” de
sua proépria historia.

A segunda fase vem com a descoberta, por partereled,Fdo inconsciente. A
identidade do sujeito, para Freud, se constréi adoartir de uma esséncia interior do
individuo, — como era pensado por Descartes — in@gea de processos inconscientes. Desde
0 hascimento, todos nés construiriamos nossa d#elgibaseados em “espelhos”, que séo as
referéncias simbdlicas em relacéo a lingua, aryltureligido, a sexualidade. Esses espelhos
seriam 0S NOSSOs pais, primeiramente, e 0 grupguensomos inseridos.

A terceira fase estd associada com o trabalho ddineed Saussure. Para ele, a
identidade do sujeito é estruturada tomando corse bastemas ja pré-estabelecidos, como a
lingua, por exemplo. Portanto, o individuo ndo pseleautor dos significados expressos pela
lingua, visto que esses significados preexisteta.a e

A quarta fase consiste no pensamento de Foucaudtjesto esta constantemente

submetido ao que se chamou de “poder disciplirigste poder seria imposto por instituicoes
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como “oficinas, quartéis, escolas, prisdes, hospitEinicas e assim por diante” (HALL,
2004, p.42). Assim, o homem teria vontades e aigi@gaduais, mas sempre atreladas a essas
formas de controle.

A quinta (e ultima) fase diz respeito ao impactof@minismo na sociedade dos anos
60. Ressaltando a posicéo inferior que as mulhligegs na sociedade e tentando brigar contra
isso, o movimento feminista acabou por contestarasuquestdes, como a familia, a
sexualidade, o trabalho domeéstico, a diferencaadexu

A partir dessas fases de descentramento, Hals&ddee a cultura nacional, como uma
comunidade imaginada. Principalmente nas sociedeal#isionais, a cultura nacional era um
alicerce sobre o qual se construia todo um modmetesar e agir. O sentimento de
pertencimento a uma nacionalidade especifica, wtara especifica e inalienavel, dava ao
individuo a certeza de ter uma identidade cultocoalcreta e totalmente enraizada. A cultura
nacional funcionava como uma teia que unia todosermbros de uma nac¢ao em torno de um
objetivo central: 0o de preservar as tradicOes desguo e levantar a bandeira da cultura
nacional. Hoje, devido a globalizac&o, essa cemacskficou.

Nesse contexto, Rousiley Maia e Maria Ceres Pim@piaola Castro comentam que

[...] ‘A identificagdo territorial’, tradicionalméa vinculada a cidade e a nagédo, por
exemplo, cede lugar hoje em dia a identificacbe®uteas naturezas, nas quais os
meios de comunicagdo tém importancia decisiva. ehtidade, por sua vez, é hoje
bem menos estavel, fixa, enraizada. De fato, éavesimo algo a ser vivida
livremente, constituida pelos individuos na multidhde de realidades culturais
pelas quais trafegam. Nessas circunstancias, os thcfraternidade, de solidariedade
se esvaziam ou se pluralizam ao extremo. Além dimsitas pessoas nao necessitam
de uma comunidade para Ihes garantir boas condd@esbrevivéncia, isso sendo
percebido como responsabilidade e conquista ingiasd (MAIA; CASTRO, 2006,
p.184).

A globalizacdo, em termos abrangentes, é um procgssencurta as relacdes entre 0s
membros de diversas sociedades diferentes, fazmmdaue as trocas simbdlicas e culturais
se déem de forma cada vez mais constante e fdaili@omo foi supracitado, a evolucdo e
modernizacdo dos meios de comunicagdo de massébaiaim substancialmente para esse
processo. Hoje as religibes se utilizam cada veis rdas meios de comunicacdo para
expandirem seu namero de seguidores.

Hoje se torna até mesmo dificil dizer que se temestilo préprio, visto que, na
maioria dos casos, esses estilos sdo oferecidasymla, pela televisao, por todo o sistema
complexo que Adorno e Horkheimer definiram comodtstria Cultural”. Os grupos

hegemonicos projetam seus costumes e valores @aaa £onsumidos, de forma massiva e
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constante. Os valores e concepc¢des individuaisoeat&ada dia mais se rendendo as
imposi¢cdes do grupo, para gerar uma sensagao wagerento.

Em sentido contrario, pode-se também observar unvinmemto contrario, de
reafirmacao de identidade, de retorno as tradigiesvés de formacdes de tribos, grupos de
resisténcia a globalizacdo e a modernidade, grujposiamentalistas, dentre outras
manifestacbes. Dessa forma, o autor propde tréstasips: a identidade do sujeito pos-
moderno estaria sendo destruida, ou estaria eregzode re-afirmacéo, ou ainda, estaria em
uma fase de re-invencéo.

De qualquer forma, o que vemos é que, certamentedividuo que vive a poés-
modernidade ndo é mais 0 mesmo das sociedadesidra. Isso é fato e parece até um
tanto redundante. Em uma época em que o0s contesidasolicos sdo produzidos,
reproduzidos e, ao mesmo tempo, descartados de fextnemamente rapida e em grandes
proporgdes, estamos sujeitos a um grande bombaedéautie informacdes que podem servir
tanto para nos situarmos melhor neste mundo giauidi ou entdo para nos perdermos de
vez. O excesso de contetdo pode gerar, um pouad@aimente, um processo de alienacgéao,
uma vez que temos a sensacao de que sabemos ma#aa verdade, ndo sabemos coisa
alguma, pelo menos de maneira completa. N0s n&trodmos nossas convicgdes sozinhos,
mas baseados em uma gama simbolica adquirida n@ apanas através das relacdes
interpessoais, mas também pela midia. Segundo liCitel nossa opinido sobre os
acontecimentos “quase sempre resulta dos cruzasantes referidos, muitos deles pouco
percebidos, outros nem sequer identificados, meseptes neste enorme fluxo representado
pelas formacdes discursivas e seus multiplos emaehtos [...]” (CITELLI, 2005, p.37).

Dai a importancia de se identificar as formas calisoursos dominantes, por exemplo
0s institucionais — caso do PROAV - se utilizam dw§os de comunicacao para “formar
muitas das convicgoes, opinides, crencas que nssmii@s” (CITELLI, 2005, p.39). No
proximo capitulo faremos a descrigdo das atividael@lizadas no campo pelo PROAYV, a fim

de se compreender melhor, na pratica, como ocsseiefluéncia simbdlica.
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3- Capitulo Il
As trés principais vertentes: um mapeamento das ptizcas do PROAV

Este capitulo, essencialmente descritivo, tem cobjetivo explicitar melhor e mais
claramente as trés principais vertentes da atudgd®rojeto Agua Viva (PROAV) - a socio-
cultural, a educativa e a religiosa - bem comoéasitas comunicacionais empregadas na
realizacdo do trabalho. Delimitamos essas tréemes através de observacgéo participante e
entrevistas sobre o funcionamento do Projeto. Ajusanos conceitos discutidos no primeiro
capitulo, analisaremos as praticas do PROAV nasusmlades assistidas, bem como sua

influéncia na vida da coletividade.
3.1- Da preparacéao do trabalho:

Cada viagem do PROAV é resultado de um periodaefgapacao para que se realize
o trabalho no campo. A coordenacdo do Projeto ee@ inscricdes de varios jovens
voluntarios, principalmente seguidores de algummejagevangélica, com quem iniciam um
periodo de treinamento. O numero de inscritos vartada edicdo e, segundo Jodo Tinoco
Pereira Netocoordenador do Projeto, nem a metade dos insachegam a viajar, pois
muitos desistem durante o treinamento.

Um dos motivos pelos quais acontece essa dessténo grau de seriedade na
execucao do trabalho. Desde o inicio os voluntas#s informados que néo irdo viajar a
passeio, mas a trabalho. Uma rotina que, no casgpmicia todos os dias as seis e meia da
manha e s termina por volta das 22 horas. Alémodisdao exigidos padrdes rigidos de
comportamento, que podem ser observados nas “Regi@snvivéncia®.

Durante o treinamento sdo divididas equipes paserdpenharem as diversas
atividades, cujo cronograma esta disponivel neatmihd. Séo preparadas as palestras, as
véarias oficinas - caixa d’dgua de ferro e cimewtdinaria, artesanato, fabricagdo de tintas
com terra, apicultura — e, naturalmente, ha a pagpa espiritual, considerada por eles a mais
importante, que consiste em leituras da Bibliaa@dgrimentos e louvores através de cancdes
evangélicas.

A coordenacdo do PROAYV, durante os seis meseseth@rmento, mantém contato

com autoridades das cidades a serem visitadas, ,cporoexemplo, prefeitos, lideres

3 Ver Anexo 1.
4Ver Anexo 2.
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evangélicos, etc. Esse processo se da para quepregarada a visita do PROAV. Sao
necessarios alojamentos, voluntérios para cuidatanmalimentacdo dos participantes do
Projeto, material audiovisual (teldo, projetoresgixas de som) para que sejam exibidos
filmes, carro-de-som para a divulgacédo das atiadadspaco na radio local, se houver, além
da identificacdo de pessoas comprometidas a dasatmgidade ao trabalho que o PROAV
implanta na comunidade e direcionar as doacdesldsvpelo Projeto, bem como o dinheiro
adquirido através de atividades como o bazar pgpddaqual falaremos com mais detalhes
no item 3.2. Ao final da viagem a Coronel José Daafgreja evangeélica local, juntamente
com a Missdo Suica (missiondrios evangélicos vindasSuica para o Brasil) ficou
encarregada de dar continuidade ao trabalho. A lpg@o das cidades visitadas ndo é
consultada previamente para que sejam planejadd/@ades.

Este periodo que antecede as viagens funcionaétamtomo um espaco de
convivéncia, para que se forme ndo s6 um grupoatialho, mas de amigos que vao a campo
para participarem do Estagio de Vivéncia. Todateatgia de comunicacdo e o discurso
ideoldgico utilizado no treinamento, através dasaslie conhecimentos passados aos
estudantes pela coordenacdo do PROAV, servem parac@ksao ao grupo, unir 0s
pensamentos de todos em busca de um objetivo coomumy acontece nos processos de
mobilizacdo social, enfocados por Toro e WerReck

3.2- Vertente soécio-cultural:

Desde a sua primeira edicdo, o PROAYV leva as catades carentes visitadas diversos
tipos atividades que compdem o quadro de suas@sadcio-culturais. Como ja explanado no
capitulo anterior, as técnicas comunicacionaisos@etor através do qual sdo disseminados os
conteudos simbdlicos envolvidos em cada tipo deidaiile. A seguir serdo analisadas as
atividades de maneira separada, a fim de se cong®eenais claramente o uso dos meios de

comunicacao em seu exercicio.

3.2.1- Oficinas:

As chamadas “Oficinas” sdo espécies de “mini-cupofissionalizantes”, nos quais a

populacado se inscreve e participa no dia e hoeistabelecidos pela equipe do Projeto. Foram

® Ver Introduc&o e Capitulo 1.
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ministradas, nesta Ultima viagem, oficinas de arat, culinaria, apicultura, reciclagem,

caixa d’dgua feita de ferro e cimento e fabricag@dintas com terra. Todas as oficinas foram
divulgadas por meio de carro-de-som, visitas aascasatravés de programas na radio local
que, durante a estada do Projeto na cidade, seotola disposicdo para veicular a

programacdo apresentada pelos organizadores. Berogbque a comunicacdo se da de
diversas maneiras, tanto oralmente quanto utilicasdmeios de comunicagao.

Durante algumas oficinas, ndo ha um intercambébivef de conhecimentos, pois na
grande maioria das vezes, 0s universitarios repassanhecimento académico e pouco
escutam a populagdo, que ocupa o posto de aparggsa@ de todo o conteudo preparado
pelos mentores do projeto. Apesar da nitida ban@do do Projeto, que € a de colaborar com
a comunidade, a efemeridade com que isso ocometimsdo de que a populacdo aprendeu
em duas semanas ou, no caso das oficinas, em ymadiis do que teria aprendido durante

anaos.

3.2.2- Bazar:

O bazar é uma das atividades mais interessantas aeservar a disfungéo que héa entre
a intencdo do PROAV ao realizar o trabalho social eomportamento da comunidade.

Durante o periodo de preparacdo da viagem sdcadados, ainda em Vigosa, Varios
artigos de vestuario, tanto novos quanto usados,sgw dispostos em forma de bazar e
vendidos a precos simbdlicos — por exemplo, um dmrsapatos por R$ 0,50 — para a
populacao.

Desde o primeiro dia de funcionamento do bazapeasoas formavam filas enormes
que acabavam por se tornarem grandes tumultosrien giep Igreja Presbiteriana local, onde
funcionou o bazar. Os precos populares estabeketidloam o objetivo de proporcionar, as
pessoas de baixo poder aquisitivo, a chance dees@em melhor, mas a populagcdo nao
pensava dessa forma. Muitas pessoas adquiriantas para revenderem em seus bairros por
um preco mais alto, com o objetivo de obter luasspal.

Toda a renda do bazar foi doada a Igreja Presiteidiocal para que fosse investida
em obras para a melhoria de sua estrutura. Coagigder que, se o dinheiro arrecadado é
proveniente da comunidade, este deveria ser rdeeein melhorias que a beneficiassem

como um todo, e ndo apenas a um grupo de pessoas.
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3.2.3- Cuidados com a saude e higiene:

Neste grupo de atividades incluimos o atendimerédico, realizado por um médico
missionario que integrou a equipe do PROAYV. O ateadto era feito tanto em domicilios,
quanto no posto de saude local. Foram feitas, itaatante, pequenas intervencgdes cirurgicas,
além de curativos e consultas a pessoas de toddedes.

Outras duas atividades que integram este grupo s@ote de cabelo e a medicéo de
presséo arterial, realizados em conjunto, por ratégs do Projeto, em uma das pragas da
cidade de Coronel José Dias. Todas as atividadegratuitas e abertas a populacao.

3.2.4- Campeonato de Futebol:

O Campeonato de Futebol realizado pela equipeRIDAY envolveu cerca de 40
pessoas, além da torcida, que compareceu a togastiass.

De maneira simples — sem uniforme, alguns até mesescalcos - os jogadores
disputaram o troféu sem apelarem para a violénaigie, segundo os moradores locais, ndo é
comum. De acordo com o0s organizadores do campeof@topossivel disseminar a
importancia do trabalho em equipe, do respeito méta espirito de competitividade.

3.3- Vertente educativa:

O trabalho educativo € outro ponto forte do PROA®mMas polémicos e de utilidade
publica sdo levantados pelos universitarios padities do Projeto e analisados, na maioria
das vezes, a luz do pensamento da igreja evangéliste trabalho € realizado,

principalmente, por meio de palestras e apreseesad® teatro, que serdo elucidados a seguir.

3.3.1- Palestras:
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Vérios temas séo abordados nas palestras ministpamfauniversitarios participantes
do PROAV. As palestras sdo realizadas em escoldiasi locais, para estudantes do ensino
fundamental e médio. Dentre os assuntos escolpoldsmos destacar:

e Cuidados com a agua;

* Cuidados com o bebé;

e Lixo e reciclagem;

» Controle das principais doencas endémicas da regi@wipalmente causadas por
animais peconhentos;

* Midia.

Foi observado um grande interesse dos estudanfeectadores das palestras,
principalmente porque, segundo alguns deles, foiiraeira vez que um grupo de pessoas
apresentou tais conhecimentos acerca de temasizgm parte do cotidiano de regides como
0 semi-arido nordestino. Apesar de ndo haver umssutia prévia a populacdo para
reconhecimento das suas principais necessidad®R@AV se apbia em conhecimentos
basicos sobre a situacdo do povo do sertdo nardegtie, muitas vezes e independente do
local onde se encontra, apresenta caréncias pasecid

Vale destacar alguns pontos importantes no queratipeito ao poder simbdlico
exercido pela comunicacdo durante as palestraso@plicitado no Capitulo I, o simples
fato de o discurso ser proveniente de uma insfituie a igreja — e ser proferido por
estudantes universitarios vindos da regido massdicpais, em termos econémicos, o sudeste
brasileiro, ja garante uma influéncia sobre osvitdllios que recebem a mensagem. Observa-
se o poder simbdlico relacionado aos niveis inte® econdémico.

Todavia, o discurso utilizado nas palestras de i€asnde reciclagem e na palestra
sobre a Midia merece atencdo especial. Na paldska e reciclagem”, 0s universitarios
ensinam como aproveitar o lixo doméstico, bem cafedam os estudantes locais sobre os
cuidados com o lixo hospitalar, o nuclear, etcnd&oficina de reciclagem”, citada no item
3.2.1, os alunos das escolas publicas aprendem ¢@msformar garrafas pet e outros
materiais reciclaveis em utensilios domésticosrejbedos.

No entanto, o que observamos, no que diz resgeittiscurso ideoldgico, é o fato de,
ao final da palestra sobre lixo e reciclagem, dsintérios destacarem a importancia de se
reciclar também “os sentimentos, o coracdo, asdatit de acordo com os mandamentos de

Jesus Cristo” (palavras dos palestrantes). A palpsissa entdo de utilidade publica para uma
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pregacédo religiosa e disseminacdo de ideologiagyrega Evangélica. Mais uma vez vale
lembrar que, para 0s universitarios, membros dgddEvangélica, isso significa uma grande
ajuda para aqueles estudantes locais, mas essieatita de propagar ideologia durante uma
palestra escolar — pode nédo ser bem vista pelalaesto por muitos estudantes que,
claramente, desviam sua atencdo no momento em qgomeca 0 discurso religioso.
Entretanto, para aqueles que ndo compactuam do on@emsamento, essa imposSicao
ideoldgica pode ser encarada como um desrespettonagccdes alheias, pois mesmo que 0s
estudantes ndo concordem ou ndo queiram ouviragpaliao colocada pelo PROAYV, ficam
sem escolha no momento em que sdo expostos & mesma.

Em relacdo a palestra sobre a midia, que inclusd@ foi ministrada devido a
discordancias dentro do proprio grupo, percebengsnes distorcbes. Em consulta ao
material preparado para ser explanado, percebeu®s gniversitario que se preparava para
realizar a palestra pensava de uma forma equivasataa da atuacdo da midia na sociedade.
N&o pelo fato de ser de outra area — o palestéaestudante de Engenharia Florestal da UFV
- mas por nao ter qualquer estudo tedrico sobreuac@o da midia e da publicidade na
sociedade, o possivel palestrante preparara-se dizga que a midia em geral é uma
corruptora de pensamentos, que soO funciona paaaala populacdo, que “ndo é coisa de
Deus”, esquecendo-se de que existem muitas formasidia, como as comunitarias, as
midias locais, e outros tipos de meios que realigantrabalho sério, priorizando o interesse
publico. Até mesmo o anuncio de promoc¢ao na veadasdquina € um tipo de midia que, no

caso da palestra, seria desconsiderado.

3.3.2- Teatro:

Dentre as atividades do PROAV, uma das que mammaimaa atencéo da populacéo é
o teatro. Por meio de encenac¢des “mudas” com fundsical, os universitarios-atores
abordam diversos temas, como, por exemplo, o usdralgas, o alcoolismo, a violéncia
domeéstica, o aborto, o suicidio, dentre outros.asab interpretacdes seguem a mesma linha
das outras atividades, ou seja, veiculam opinitretadas a visdo que a Igreja Evangélica tem
acerca desses temas que, em alguns casos, dividiemdes na sociedade. As questdes
ligadas a prética do aborto, por exemplo, causdénpeca e representam um assunto que nao

€ consenso entre o0s membros de uma coletividade.
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3.4- Vertente religiosa:

A caracteristica mais forte do PROAV é o0 seu cand&iégioso. Através de diversas
praticas, a ideologia da Igreja Evangélica € digsada na busca por novos adeptos. Embora
implicitamente as vezes, o poder ideoldgico datingéo religiosa, explicitado no Capitulo I,
influi diretamente na vida cotidiana da populagéar, meio das atividades que, muitas vezes
sob o véu do social, estdo repletas de mensageol®gicas. Dessa forma, o PROAV busca
“[...] legitimacé&o perante a sociedade, a fim dauldjar suas ideologias. Os bens em jogo séo
de duas espécies: os simbdlicos, referentes dagdiismental-espiritual, e os bens materiais,
dos quais depende o funcionamento da instituidépasa” (MARTINO, 2003, p. 11-12).

A seguir listamos as principais manifestacdesafftente religiosa do Projeto.

3.4.1- Atividades com criancgas:

Esta parte do trabalho do PROAV pode ser incluias trés vertentes - a social, a
educativa e a religiosa - visto que envolve eleogeobmuns a todas. A equipe responsavel
por realizar tais atividades reune as criancaslgomaespaco publico — no caso da viagem a
Coronel José Dias, foi utilizado o ginasio poliesipo da cidade - onde realizam brincadeiras
diversas, ensinam musicas biblicas, doam brinquedstimulam as criancas a cuidarem de
sua higiene, o que ocorre, por exemplo, na autsdevacao dental.

Apoés alguns dias de trabalho, algumas criancasnf@atrevistadas no processo de
confeccdo do documentério e afirmaram terem apdenaligo sobre Jesus, mesmo que nem
mesmo soubessem explicar o que. Isso mostra &muilu simbdlica exercida inclusive sobre

0 publico infantil.

3.4.2- Cultos:

Os cultos sdo a mais explicita manifestacdo dasg¢ies religiosas dos participantes
do PROAV. Como ja é de conhecimento de todos, tisscevangélicos envolvem muita
musica e, com a ida do Projeto a cidade de Cortos# Dias, esses encontros se tornaram

mais animados e descontraidos, devido a presengan dgande publico jovem e a execugéo
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de mdusicas pelos integrantes do PROAV que, em siarimy cantam ou tocam algum
instrumento musical.
Tanto os pastores quanto os fiéis locais receberdrojeto com muita satisfacéo e

admiracéo pelo trabalho que, segundo sua visam, ‘€hamado de Deus”.

3.4.3- Banda:

Como ja foi supracitado, a maioria dos universigrparticipantes da edicdo do
PROAV em Coronel José Dias exibiam algum talentsicalt Com isso, formaram uma
banda que se apresentou em cultos e em uma festalatie, promovida, inclusive, pela
Igreja Catolica local. Com musicas de todos osa#m inclusive forr6 e pagode — e letras
biblicas, a Banda Agua Viva animou a noite do mipigce trouxe um carater ecuménico a

festa.

3.4.4- Visitas as familias:

Outro ponto forte da atuacdo religiosa do Projefio @s visitas as familias,
principalmente aquelas mais humildes. As pessaaderges na cidade, muitas vezes, néo
tém documentos, sdo analfabetas e o indice de gesgmmno municipio € muito alto.

Os integrantes do PROAYV levam panflétosm mensagens religiosas e l1éem a Biblia
para a familia, destacando a importancia de segoé religido, de acreditar em Deus e em
Jesus Cristo, enfim, defendem seu ponto de vigtalddico junto as familias residentes no

municipio.

3.4.5- Filme “Jesus”:

A exibicdo do filme “Jesus” é, talvez, o ponto alim Projeto. Muitas pessoas nunca
haviam assistido a um filme com imagens daquelapopcdes. Os olhos brilhantes de
criancas e adultos denunciavam a sensacao degrpakira vez, comparecerem a uma sessao

de cinema.

®Ver Anexo 3.
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O contetdo do filme exibido € a vida de Jesus @nssta segundo a crenca da Igreja
Cristd Evangélica. Apos o filme é feita uma expt@imasobre o que foi assistido, com o
objetivo de reforcar as mensagens transmitidasfiele.

Muitas pessoas comparecem as exibi¢cdes trazenthdagas e bancos de suas casas.
Em entrevista durante o processo de confec¢cdo dmnntario, algumas pessoas
ressaltavam a importancia da mensagem do filmerasoapenas julgavam interessante o fato

de o cinema ter chegado a cidade de Coronel Jas¢ idesmo que de forma “itinerante”.
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4- Conclusao:

Diante dos fatos supracitados e através de fatogdens e material de divulgacéo de
viagens anteriores, percebemos que, apesar dgganvia Coronel José Dias representar a
quinta edicdo do PROAYV, as atividades realizadas tetlas as comunidades-alvo s&o
praticamente as mesmas. Ndo s6 as formas de cagéoiccomo também os temas
abordados através delas se repetem, mostranda@aqgu&ruma diferenciacdo de conteudos de
acordo com a cidade visitada.

N&o ha duvida de que a comunidade é beneficiadéggdena forma com o trabalho do
Projeto, mesmo que alguns enxerguem o trabalhcaapsmo uma atracdo a mais que chega
a cidade - como aconteceu nas exibicoes de filme ecomo uma forma de lucro pessoal -
como no caso do bazar. Por meio da comunicacap @nmalaioria das palestras e oficinas
levou conhecimentos relevantes e importantes paaéidiano da populagéo.

Entretanto, ndo podemos considerar o Projeto Agua 86mo sendo um processo de
mobilizacdo social que busca a democracia e gaatjéo popular. Percebemos uma falha no
sistema de comunicacéo que, em um processo deiraghb, ndo deve ser unidirecional - no
estudo de caso em questdo, do Projeto para a cdadeni- apenas levando conteldos
prontos. Seria necessario que as pessoas criassemiras de fortalecer seus lagcos de
identidade enquanto membros de uma comunidadend@mdo suas caréncias enguanto
grupo, seu desejo coletivo por melhorias.

Segundo José Bernardo Toro e Nisia Maria Duarten®ék&r a mobilizagdo social,

para ser entendida em seu real sentido, pressupde

[...] uma conviccdo coletiva da relevancia, um isentde publico, daquilo que
convém a todos. Para que ela seja Util a uma smbéedla tem que estar orientada
para a construcao de um projeto de futuro. Se @IEosito € passageiro, converte-
se em um evento, uma campanha e ndo em um prodessoobilizacdo. A
mobilizacdo requer uma dedicacdo continua e predsaltados quotidianamente.
(TORO; WERNECK, 1997, p.11-12)

Olhando por este angulo, percebemos que o PROA&ssemelha mais com uma
campanha ou um evento, do que com um processaeeaobilizacdo social. Suas acoes,
apesar de bem intencionadas e bem aceitas pelaiand® populacdo dos municipios
visitados, ndo constroem, juntamente com os mendacsomunidade, um plano de futuro,
uma estratégia real de modificacdo da realidadentég Os membros da coletividade n&o séo

incitados a resgatar ou fortalecer suas tradicdsrais, valorizar sua identidade.
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A midia comercial, em muitas ocasides, trata aréigdo nordestino de maneira
caricata e preconceituosa. As peculiaridades de cuttara tdo rica quanto a nordestina
merecem ser melhor enfocadas pelos meios de coagdimicna contemporaneidade. Da
mesma maneira que, no mundo, imperam os padrodenbais — tanto de alimentacéo,
vestuario, beleza fisica -, no Brasil hA o domithie padrbes provenientes da regido mais
favorecida economicamente: a sudeste. Isso poee @&@spertar nos nordestinos uma busca
pela insercdo no grupo considerado “ideal”, e uroasequente crise de identidade, tédo
enfocada por Stuart Hall no Capitulo II.

Todos os moradores entrevistados no processo wmiecgdo do documentario se
disseram satisfeitos com a atuacdo do PROAV; ningegantou qualquer questionamento.
As estratégias supracitadas de comunicacao, progagdeoldgica e legitimacéo de discurso
nao despertam na populacdo descontentamentos d@sepelo menos explicitamente.

Utilizando os termos de Guy Debord, o Projetazsila capacidade que os meios de
comunicacao tém de “espetacularizar” a vida catalias relacdes sociais e interpessoais que
ocorrem na comunidade. Tudo se torna, pois, moigr@ssante, ludico, prendendo a atencéo
da populacdo as novas formas de apresentacdo slowstis. Até mesmo as premissas
religiosas tém seu lado de espetaculo, como, pemplo, as exibicbes de filmes em pracas
publicas. Para muitos moradores locais, 0 adventttidema no bairro” vale mais do que a
mensagem que é transmitida através do filme.

De qualquer forma, duas semanas de trabalho s&o paico perto de toda uma vida
de necessidades. As pessoas que foram atendidasseelico médico oferecido pelo
PROAYV, por exemplo, melhoraram de suas enfermidades de maneira efémera. Quem
olha por aquelas pessoas ap6s a despedida dooRrojet

Podemos, portanto, finalmente concluir que o Poofegua Viva utiliza os meios de
comunicacao e as estratégias da oralidade buscaretmo que despretensiosamente, nao
apenas o bem-estar da comunidade, mas seu praafidio como instituicdo religiosa,
visto que a heranga mais concreta que é deixadaapemmunidade se resume ao numero de

fieis que se convertem a Igreja Evangélica.
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Anexo 1 — Regras de Convivéncia (fornecidas pelaganizacao do Projeto):

1. Seja amavel e décil com as pessoas que nos renapao Aprenda com eles.

2. Procure ser pontual, evitando, desta forma, quealmatho seja prejudicado por sua
causa.

3. Ao embarcar suas bagagens no 6nibus ou ao desambasteja atento com a
aproximacéao de pessoas estranhas.

4. Nunca deixe suas coisas ao léu. O lugar dos seigsnpes € no “seu cantinho”.

Procure ser exemplo no seu alojamento, mantendocsisas sempre e ordem.

6. No projeto ndo h& espaco para brincadeiras comondsr pecas de roupas, ou sujar de
pasta ou coisa similar. Isto ndo € um acampaméntempo € curto e o trabalho sera
arduo e sério.

7. Se vocé toma algum medicamento de forma continda, viaje sem ele, e nos
comunique. Caso tenha algum problema de saude ,(asibe, alergia, etc.), tambéem
nos comunique.

8. Prime pela limpeza e higiene do nosso lar no Rrdjgua Viva.

Se vocé chegar no alojamento e seus colegas estivalmrmindo, tenha cuidado, seja
silencioso. Quando deitar a noite para dormir,eem colega.

10. Por medida de seguranca, ndo faca lanches for® ewner em lanchonetes, evite
comidas tipicas que nao esteja acostumado.

11. Por medida de seguranca e para evitar constranggimegoor alguma razdo alheia a
nossa vontade, mantenha seus documentos, taldelsedae e dinheiro sempre com
vocé, em todos os momentos. Por favor! Mas lembréedar dinheiro para despesas
extras e emergéncias.

12. Anote as béncdos num papel para ndo esquecer danseduinte vocé podera
compartilhar.

13. Esteja sempre de bom humor. Nos casos extremosrprodlider de disciplina ou um
dos coordenadores.

14. Sempre trate seu colega bem. “Amai-vos cordialniente

15. Nao convide ninguém de fora para nenhuma das atieglinternas da Equipe, muito
menos para almocar, lanchar, etc.

16. Procure ser amigo(a) de todos, sem exibir prefe@éngor um(ns) e detrimento dos

outros.
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17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24.

25.

26.

27.

28.

29.

Nd&o murmure. A murmuragdo prejudica o seu estadoesj@rito, alimenta o
descontentamento e ndo resolve problema nenhum.

Se lhe faltar alguma coisa ou acontecer algum wexmente, ndo dé alarde, mas procure
a lideranca do projeto. Este sera o melhor campaina a solucéo do problema.

Cumpra da melhor maneira possivel a sua escakrdesdiario.

E terminantemente proibido o namoro ou paqueratgtorfisico) entre os jovens da
Equipe com os nativos. Os casais de nhamoradosulpeegevem evitar caricias e beijos
durante os trabalhos. N&o criem problemas para@eonacéao.

Esteja sempre com a caderneta a mao para anotéo age Deus lhe falar e as
experiéncias por que passar.

E expressamente proibida a entrada de rapazesjamahto feminino e vice-versa.

E proibida a entrada, na cozinha de qualquer pefseando esteja escalada para um
servico especifico, como também fazer uso de gemlglimento, que ali esteja, sem
autorizagéo dos responséaveis pela mesma.

Em nenhuma hipétese sera permitido o uso de jogesnnssas instalacbes ou nos
alojamentos. Estamos em trabalho. Em nenhum monumtemos desviar a nossa
atencao do trabalho, mesmo nos momentos de repouso.

Porte-se do melhor modo possivel diante de Deusgdige e do povo da cidade.

Ao precisar sair do local de hospedagem, peca ps@mia lideranca e nunca saia
sozinho(a).

Nada justificara sua auséncia a qualquer atividkd&quipe, exceto por enfermidade
comprovada que exija repouso.

O tempo maximo de banho deve ser de 7 minutos. tees® dos outros. Havendo
racionamento de agua, economize ao maximo. Lengbgers estara no sertao.

N&o estaremos num acampamento. Também ndo estaremospic-nic”. Portanto
devemos fazer trabalho de rua com roupas apropgripde tais situacdes. Por isso é
expressamente proibido (DEVIDO AO CONTEXTO CULTURA&s mulheres o uso
de shorts, bermudédo (fora da casa onde ficarenmadak), mini-saia, maquiagem
acentuada calca baixa, umbigo de fora, etc. Aosensmoupas que demarquem o
corpo, bem como camisetas cavadas e bermudasd@asd onde ficaremos alojados. E
proibido o uso de qualquer tipo de roupa escandakensual, provocante. Use o bom
senso de ndo usar nada que venha prejudicar anagem da Equipe perante a cidade.

Se vocé so tem calca baixa, leve camiséo para-leobri
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30.

31.

32.

33.

34.

35.

36.

37.

38.

39.

40.

Lembre-se que devemos obedecer aqueles que estéemenca do Projeto, dando,
assim, o exemplo de submissdo que Jesus ensin@ea®gliscipulos. Lembre-se que
guem né&o sabe obedecer nunca podera liderar.

Todos deverdo comer aquilo que for servido, serradaie alimentar-se bem e sem
desperdicar comida. Nao havera menu especial paguém, a ndo ser em caso de
recomendacdo médica/enfermidade.

N&o aceite convite para refeicdes ou passeios senseja uma programacao de todo o
grupo. Socialize-se com todos os membros da equipe.

Respeite 0 momento de siléncio no Onibus que stg@Erminados. Mesmo durante o
dia haverdao momentos de siléncio por causa do nsscks motoristas.

Caso vocé necessite de alguma concessdo espaki@nio um periodo de descanso,
procure a coordenacdo. Esta iniciativa podera remit@ entendidos junto aos demais
participantes e a propria coordenacao.

Nunca deixe de testar os equipamentos eletroeletrbem antes do seu uso nas
atividades do Projeto (vocé sera devidamente resfdizado por falhas dessa
natureza).

No ato de qualquer “problema”, acalme-se, fale eomor, ndo discutir nem tumultuar o
ambiente do grupo. Os problemas ndo devem saigmp®s. Nos casos considerados
graves, o lider do grupo pedird uma reunido, efticpéar, com a Coordenacao.

Observe criteriosamente os horarios de cada atigida inicio e término dessas para
nao prejudicar as atividades conjuntas do grupgueratento as eventuais mudancas de
horario.

Sera terminantemente proibido o vicio de fazer &tiahas” (se isolando dos demais
membros do grupo, buscando atividades paralelasgla@ionamento com todos sera
salutar para o grupo.

Sera terminantemente proibido visitas fora da “atedarabalho do grupo” (fazendas
longinquas, zona rural), sem a expressa permissdoothissdo Organizadora. Evite
insistir nessas propostas.

Pedimos cautela e prudéncia com relacdo a amizzmiesderadas exageradas com
determinadas familias locais, resultando em visit@gssivas e/ou continuas, aceitacédo
de convites para refeicdes (almocgo, café, jantar)Esta € uma hora em que o grupo
deve estar junto, visto que sdo nossos momentosomeinhdo, compartilhamento,

avisos gerais e especificos. Nao insista nessasgs.a
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Anexo 2 - Cronograma das atividades do Projeto Agudiva:

OBS: Algumas atividades ocorrem concomitantemeletado a existéncia de varias equipes.

Quarta-feira, 07 de margo de 2007: Viagem de ida pa Coronel José Dias.
Sexta-feira, 09 de marco de 2007:

7h30: Chegada em Coronel José Dias;

8h30: Café-da-manhj;

9h: Oracoes;

9h30: Tour pela cidade;

12h: Almoco;

14h: Visitas as escolas locais, apresentacao agat#, ao prefeito, ao dono da radio local e
visitas a familias;

15h: Divulgacéo do Projeto através de carro de som;
18h: Oracgoes;

18h30: Jantar;

22h: Hora de dormir.

Sabado, 10 de marco de 2007:

6h30: Hora de acordar;

7h: Oracoes;

7h30: Café-da-manhg;

8h: Organizacgao do bazar;

10h30: Coleta de terra para a oficina de tintaeda,

14h: Encontro entre a coordenacéo do Projeto elepacal e visitas as casas;
18h30: Jantar;

19h: Distribuicao de folhetos com mensagens redagara a populacéo;

20h: Oracoes;

22h: Hora de dormir.
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Domingo, 11 de margo de 2007:

6h30: Hora de acordar;

7h: Oragoes;

7h30: Café-da-manha;

8h: Divulgacao das atividades do Projeto utilizaondmarro de som;

9h: Escola dominical na Igreja Evangélica localvilades biblicas com as criancas da
Igreja;

9h: Culto de apresentagdo do Pastor Andrade (nastoipde Coronel José Dias);
12h: Almoco;

14h: Visitacdo as casas;

15h: Atendimento médico em domicilio;

18h30: Jantar;

19h30: Apresentacéo de teatro em escolas;

22h: Hora de dormir.

Segunda-feira, 12 de marco de 2007

6h30: Hora de acodar;

7h: Oracoes;

7h30: Café-da-manha;

8h: Bazar;

8h: Inicio da oficina de fabricacdo de tintas cema,
8h: Atividade com criangas no ginasio poliesportivo
8h: Programacao na radio;

12h: Almoco;

14h: Palestra sobre reciclagem;

14h: Programacéo na radio;

14h: Atividade com criancgas;

14h: Bazar;

14h30: Corte de cabelo;

16h: Medicao de pressao arterial;

19h30: Exibicao do filme “Jesus” no Bairro Sao @edr
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Terca-feira, 13 de marco de 2007

6h30: Hora de acodar;

7h: Oragoes;

7h30: Café-da-manha;

8h: Bazar;

8h: Atendimento médico no posto de saude;

8h: Continuacéo da oficina de fabricacdo de tiotes terra;
8h: Atividade com criancas;

9h: Apresentacéo de teatro em escolas;

12h: Almoco;

14h: Bazar;

14h: Palestras sobre cuidados com animais pecargent
14h: Oficina de fabricacdo de caixa d’agua de fercomento;
14h: Distribuicdo de panfletos nas casas;

15h: Apresentacao de teatro de fantoches em dscala
18h: Jantar;

21h: Exibicéo do filme “Jesus” na praca da Igreéja 30s€;
23h30: Hora de dormir.

Quarta-feira, 14 de marco de 2007

6h30: Hora de acodar;

7h: Oragoes;

7h30: Café-da-manha;

8h: Bazar;

8h: Visitacdo nas casas;

8h30: Continuagéo da oficina de fabricagdo de odi&gua de ferro e cimento;
8h30: Atividade com criancas;

12h: Almoco;

14h: Bazar;

14h: Visitagcao no Bairro S&o Pedro;

14h: Continuagéo da oficina de fabricagéo de odi&gua de ferro e cimento;
14h: Corte de cabelo;



16h: Medicao de pressao;

16h: Oficina de reciclagem,;

18h: Jantar;

18h30: Palestra sobre cuidados com animais pectoten

21h: Apresentacdes de teatro e da Banda Agua \diymata da Igreja S&o José;
23h30: Hora de dormir.

Quinta-feira, 15 de marcgo de 2007

6h30: Hora de acodar;

7h: Oragoes;

7h30: Café-da-manha;

8h: Bazar;

8h30: Visitacdo no Bairro Sao Pedro;

9h: Palestra para gestantes sobre cuidados cofmép be
12h: Almoco;

14h: Bazar;

14h: Corte de cabelo;

16h30: Oficina de artesanato;

15h30: Palestra sobre comportamento em sala dge aula
18h: Jantar;

19h: Palestra sobre Cooperativismo;

19h30: Palestra sobre a Midia (ndo ocorreu);

22h: Hora de dormir.

Sexta-feira, 16 de marcgo de 2007

6h30: Hora de acodar;

7h: Oracoes;

7h30: Café-da-manha;

8h: Bazar;

8h: Atividade de escovacédo de dentes com as ceanca
12h: Almoco;

14h: Bazar;
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14h: Palestra sobre cuidados com a agua,;
18h: Jantar;
22h: Hora de dormir.

Sabado, 17 de marco de 2007

6h30: Hora de acodar;

7h: Oragoes;

7h30: Café-da-manha;

8h: Campeonato de futebol de saléo;
8h: Oficina de apicultura;

12h: Almoco;

14h: Oficina de apicultura;

14h: Oficina de irrigacdo por gotejamento;
14h: Oficina de culinéria;

18h: Jantar;

19h30: Culto na Igreja Evangélica;
22h: Hora de dormir.

Domingo, 18 de marco de 2007

6h30: Hora de agodar;

7h: Oracoes;

7h30: Café-da-manhg;

9h30: Culto e escola dominical na Igreja Evanggélica

12h: Almocgo oferecido pelo dono de um sitio, ladio em Coronel José Dias;
16h: Visita a Ceramica Serra da Capivara,

18h: Jantar;

22h: Hora de dormir.

Segunda-feira, 19 de margo de 2007

6h30: Hora de agodar;
7h: Oracoes;



7h30: Café-da-manha;

8h: Visita ao Parque Nacional Serra da Capivara,
12h: Almoco;

14h: Visita ao Parque Nacional Serra da Capivara;
18h: Jantar;

22h: Hora de dormir.

Terca, 20 de marco de 2007: Viagem de volta para dtsa.
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Anexo 3 — Exemplo de panfletos religiosos:

Elevo os olhos para os montes:
- de onde me vird o socorro?
. O meu socorro vem do Senhor,

Vinde a mim, todos os que

estais cansados e sobrecarregados,

e eu vos aliviarei. o
Tomai sobre vés o meu

jugo e aprendei de mim, porque sou

manso e humilde de coragao; e

achareis descanso para a vossa

que fez o céu ¢ a terra. Ele ndo
permitird que os teus pés vacilem;
ndo dormitard aquele que te guarda.
E certo que nio dormita, nem dorme
o guarda de Israel.

O Senhor ¢ quem te guarda; o

A Palavra de Deus nos ensina que
0s seguidores de Cristo devem viver uma
vida diferente daqueia que vivem as outras
pessoas. O pecado ndo deve mais ter po-
der sobre aqueles que o seguem. Eles de-
vem viver fazendo o bem. Veja o que a Bi-
blia ensina sobre isso:

Senhor ¢ a tua sombra a tua direita.
De dia nio te molestard o sol, nem
de noite, a lua. O Senhor te guardara
de todo o mal; guardard a tua alma.

alma.Porque o meu jugo ¢ suave, ¢ :

Assim, quando fomos batizados, fo-
mos enterrados com Cristo por termos mor-
fido junto com ele. E isso para que, como
Cristo foi ressuscitado pelo poder glorioso do

o meu fardo ¢ leve.

Mateus 11.28-30

Veja como Jesus recebeu e abengoou
as criancas. Ele ainda quer receber e
abencoar as criancas hoje.

ANCAS

Certa vez algumas pessoas levaram criangas para
Jesus abengoar. Os discipulos de Jesus ficaram
zangados com aquelas pessoas. Jesus nao gostou
de seus discipulos se zangarem e disse: Deixem
que as criancas venham a mim! Nao atrapalhem,
porque o Reino de Deus é dos que sdo como as
criancas. E lembrem-se disto: Quem ndo receber o
Reino de Deus igual a uma crianga nunca entrard
nele! Em seguida, Jesus pegou as criangas em seus
bracos, pds as maos em cima delas e as abengoou
(Marcos 10.13-16).
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