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RESUMO

Neste estudo, pretendemos investigar a tematica das transmissdes
radiofénicas do futebol em Minas Gerais. Foram avaliadas duas emissoras de
radio que transmitem o futebol dos times mineiros: a Radio Itatiaia, de Belo
Horizonte, e a R&adio Montanhesa, de Vigcosa. Por meio da andlise das
irradiacbes de futebol das duas emissoras e da opinido dos torcedores-
ouvintes, procurou-se compreender o fendmeno da grande audiéncia do futebol

no radio, em Minas Gerais.
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1. INTRODUCAO

Neste trabalho, foi avaliado o fenbmeno da transmissédo do futebol pelo
radio, especificamente do futebol mineiro, que conta com dois grandes times, o
Clube Atlético Mineiro e o Cruzeiro Esporte Clube, dividindo a preferéncia dos
torcedores. Duas emissoras de radio que se dedicam a transmissdo de jogos
dos referidos clubes foram avaliadas: a Radio Itatiaia de Belo Horizonte
(capital) e a Sociedade Radio Montanhesa de Vigosa (interior).

Numa época em que a televisdo transmite jogos de futebol uma ou duas
vezes por semana, a audiéncia do futebol narrado pelo radio, a primeira vista,
pode parecer dificil de explicar, ja que nao é possivel ver o jogo. Este trabalho
€ uma tentativa de explicar o porqué das narragcbes esportivas radiofbnicas
serem tao importantes em Minas Gerais.

Avaliou-se o tempo que cada emissora dedica ao futebol, dentro de sua
programagao, por meio das transmissdes e dos programas esportivos; apurar o
numero de profissionais envolvidos nas equipes esportivas; e avaliar a
estrutura das emissoras da capital e do interior na cobertura do futebol.

Ha uma questdo de comunicacéo a ser investigada e ela esta associada
a audiéncia do futebol no radio em Minas Gerais. Nao podendo contar com o
recurso da imagem, o radio trabalha com o imaginario dos ouvintes. Isto
permite que duas pessoas discutam na rua, numa segunda-feira pela manha, o
classico Cruzeiro X Atlético realizado no dia anterior. As pessoas discutem o
desempenho de jogadores do seu time do coragio, avaliam os seus jogadores,
o técnico e a arbitragem com base nas informagdes obtidas nas transmissdes e
nos programas esportivos radiofénicos.

Ha também um outro fator a ser analisado. Aparentemente o futebol
somente seria atraente se puder ser visto no estadio ou na televisao.
Entretanto, milhares de pessoas acompanham o futebol pelo radio, ou seja,
sem o recurso da imagem. Nesse caso, o mediador substitui os olhos do

torcedor.



E um fato j& conhecido que as matrizes das grandes emissoras de
televisao aberta (Globo, SBT, Bandeirantes, Record e Rede TV) localizam-se
no Rio de Janeiro e em Sao Paulo. Ao longo das ultimas décadas, essas
emissoras tém transmitido partidas de futebol, em rede nacional,
prioritariamente envolvendo os quatro grandes clubes do Rio de Janeiro
(Flamengo, Vasco, Botafogo e Fluminense) e de S&o Paulo (Corinthians,
Palmeiras, Sao Paulo e Santos).

Os programas esportivos dessas emissoras, apesar de transmitidos em
rede nacional, veiculam e debatem prioritariamente os fatos ligados aos
principais clubes do Rio de Janeiro e de Sao Paulo. Além das emissoras ja
citadas, outros canais de TV aberta, como TV Educativa, TV Cultura e TV
Gazeta, também realizam essas transmissoes.

E provavel que a falta de cobertura jornalistica dos grandes clubes
mineiros, Cruzeiro e Atlético, pela televisdo aberta tenha fortalecido a
veiculagao do futebol mineiro pelo radio. Em pleno século XXI, a programacéao
futebolistica do radio mineiro parece nao ter perdido o félego. Ainda que
morando em uma pequena cidade do interior de Minas, o ouvinte pode ter
noticias diarias do seu time e acompanhar a transmisséo de partidas ao vivo,
gragas a transmissao via satélite, que permite as emissoras locais entrarem em
cadeia com a Radio Itatiaia de Belo Horizonte.

Outra hipotese que poderia explicar o fenbmeno é a grande
disseminacao dos radios portateis a pilha, que podem acompanhar o dono no
quintal, na rua, no carro, na caminhada, na viajem, no estadio etc. Enquanto
isso, o aparelho de televisdo, na maioria dos casos, permanece grande, como
se fosse um mdével da sala, dificil de ser removido para outro local, ainda
dependente de antena externa e aparelhos receptores de satélite ou cabo. Sem
contar que, muitas vezes, para assistir ao jogo do seu time pela televisao, é
preciso pagar. Esse é caso da televisdo por assinatura.

Para analisar o aspecto da audiéncia do futebol no radio mineiro, este
trabalho propde-se a investigar duas emissoras de radio que tém tradicdo na
transmissdo esportiva, uma da capital e outra do interior: a Radio Itatiaia, de
Belo Horizonte, e a Sociedade Radio Montanhesa, de Vigosa. Serdo abordados
os aspectos que historicamente proporcionaram uma unido entre o futebol e o

radio, bem como as caracteristicas da narracdo esportiva no radio. Uma



pesquisa de campo feita com torcedores-ouvintes no Estadio Magalhaes Pinto,
o Mineirdo, analisa as respostas dos entrevistados a respeito da transmissao

do futebol pelo radio.



2. HISTORICO DO RADIO EM MINAS GERAIS

A primeira emissora a entrar no ar em Minas foi a Radio Sociedade Juiz
de Fora (PRB-3), em 1° de janeiro de 1926, atual Solar FM. Além de ser a
primeira de Minas, a PRB-3 veio antes de varias importantes emissoras
brasileiras como, a Radio Record, de Sdo Paulo, a Radio Nacional e a Radio
Tupi, do Rio de Janeiro".

Em 1936, com diferenga de menos de um més, inauguram-se, em Belo
Horizonte, a PRH - 6 - Radio Guarani e a PRI - 3 - Radio Inconfidéncia. A
capital de Minas Gerais permaneceu com somente duas emissoras, por
dezesseis anos, até que em 1952, surgiu a Radio Itatiaia, sem a menor
estrutura para enfrentar suas concorrentes. Hoje a Radio Itatiaia € a mais
importante emissora AM de Minas Gerais e esta entre as oito principais do
Brasil. Depois dela, vieram a Radio Jornal de Minas, hoje Radio América; a
Radio Minas, cassada pelo Ministério das Comunicacdes em 1974; a Radio
Pampulha, atual Radio Capital; a Radio Tiradentes, hoje CBN, e a Radio
Atalaia, terminando ai a fase de instalacdes das radios AM, em Belo Horizonte.

A partir de 1946, houve um grande avango da radiodifusdo interiorana
em Minas Gerais. Varias emissoras do interior completaram o0 seu
cinquentenario em 1999, dentre elas a R&adio Montanhesa de Vigosa,
inaugurada em 16 de julho de 1949.

A primeira emissora FM fundada em Minas Gerais foi a Radio Del Rei,
em Belo Horizonte, em 1970. Segundo o seu fundador, Marco Aurélio Jarjour
Carneiro, foi também a primeira do Brasil.

Em 1995, a Radio Itatiaia tornou-se a primeira emissora brasileira a fazer
transmissao digital via satélite, por meio da Rede ItaSat, que hoje é utilizada
por mais de 50 emissoras do interior mineiro, que transmitem alguma parte da

programacao da Itatiaia.

! Fonte: Pagina do Radio Mineiro na Internet: www.radiomineiro.com.br. Acesso em 10/09/2007.
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A cronologia histérica do radio em Minas Gerais € apresentada no Anexo
9.2.

2.1. A Radio Itatiaia de Belo Horizonte

A Radio ltatiasia AM, de Belo Horizonte, € uma emissora de ondas
médias que opera em 610 KHz, com uma poténcia de 100 KW. E a emissora
mineira que mais se dedica a cobertura esportiva, preponderantemente do
futebol mineiro. A Radio Itatiaia FM, de Belo Horizonte, retransmite a
programac&o da emissora, incluindo a programacéo esportiva®.

A Radio Itatiaia AM foi comprada, em 1952, pelo jornalista esportivo
Januario Carneiro, quando a emissora ainda funcionava em Nova Lima.
Transferida para Belo Horizonte, ainda nesse ano, a emissora adotou o slogan
“nds vendemos espacgo, nao vendemos opiniao”. Ao longo dos anos, a Radio
Itatiaia gerou outras 9 emissoras, que formam hoje a Rede Itatiaia.

O jornalista Januario Carneiro sempre teve ligagdo estreita com o
esporte, tendo sido presidente do clube Villa Nova. Por isso a emissora sempre
deu muita importancia ao futebol mineiro, tornando-se lider de audiéncia na
regiao metropolitana de Belo Horizonte.

A cobertura esportiva € a maior marca da Itatiaia. Dividida entre
narradores, comentaristas, repdrteres, correspondentes, plantonistas,
redatores, editores e radio-escutas, uma equipe se mobiliza para cobrir o dia-a-
dia do esporte e eventos relacionados (CARVALHO, 1998).

Em 1958, na Copa do Mundo realizada na Suécia, a Itatiaia integrou a
Cadeia Verde e Amarela, rede de emissoras de radio que retransmitiu o som
da Radio Bandeirantes, de Sdo Paulo. Nesse mesmo ano, a Itatiaia tornou-se a
quarta estacao brasileira e a primeira de Minas Gerais a funcionar 24 horas por
dia (COSTA; MARTINS, 2002).

Em 1959, a ltatiaia transmitiu direto de Buenos Aires, na Argentina, o
Campeonato Sul-Americano de Futebol. Foi a primeira transmissao

internacional independente do radio mineiro.

? Pagina da Radio Itatiaia na Internet: www.radioitatiaia.com.br. Acesso em 10/09/2007.
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Na Copa do Mundo de 1962, no Chile, a Itatiaia integrou um sistema de
rodizio de emissoras organizado e patrocinado pela Gillette. O locutor da
Itatiaia Waldir Rodrigues transmitiu alguns jogos para a rede de emissoras.

Em 1963, o locutor Alberto Rodrigues foi admitido na Itatiaia. Anos mais
tarde, ele ficou responsavel pelas transmissdes dos jogos do Cruzeiro, criando
uma forte ligagcdo com os torcedores cruzeirenses.

A ltatiaia enviou uma equipe completa para transmitir a Copa do Mundo
de 1966, na Inglaterra. No dia 11 de julho, Jota Junior, Osvaldo Faria,
Fernando Sasso e Dirceu Pereira transmitiram a partida inaugural direto do
estadio de Wembley, em Londres (COSTA; MARTINS, 2002).

Na Copa do Mundo de 1970, no México, a Radio Itatiaia transmitiu toda
a competicao, apesar de a emissora estar passando por grave crise financeira.
Ja a cobertura da Copa do Mundo de 1974, na Alemanha Ocidental, permitiu a
emissora saldar dividas e contratar nomes de peso para a equipe esportiva.

Em 1976, a lItatiaia fez a cobertura completa da conquista da Taga
Libertadores da Ameérica pelo Cruzeiro. Em 1978, enviou uma equipe de
esportes completa para transmitir a Copa do Mundo na Argentina.

Em 1979, a Itatiaia contratou o narrador Willy Gonser, experiente locutor
que trabalhava na Radio Nacional do Rio de Janeiro. Em oposi¢cado a Alberto
Rodrigues, Willy narrava os jogos do Atlético. Os narradores se tornaram idolos
das duas maiores torcidas de Minas Gerais (COSTA; MARTINS, 2002).

A ltatiaia também marcou presenca nas Copas do Mundo de 1982, na
Espanha; de 1986, no México; e de 1990, na Itdlia. Cobriu também os Jogos
Olimpicos de 1992, em Barcelona, na Espanha, e a Copa do Mundo de 1994,
nos Estados Unidos. Em 1994, morreu o fundador da emissora, o radialista
Januario Carneiro.

Em 1995, foi criada a Rede Itasat, sendo a ltatiaia a primeira emissora
brasileira com transmisséo digital via satélite. Em 1996, a Itatiaia langou sua
pagina na internet, de modo que a sua programacao pode ser ouvida on-line,
em qualquer lugar do mundo, 24 horas por dia. Naquele ano, a emissora
transmitiu os Jogos Olimpicos de Atlanta, direto dos Estados Unidos; transmitiu
ainda as Copas do Mundo de 2002, na Coréia e no Japao, e de 2006, na
Alemanha (OLIVEIRA, 2006).
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Atualmente, a Rede Itasat é composta pelas 10 emissoras da Rede
Itatiasia e por mais de cinquenta emissoras no interior de Minas, que
retransmitem algum programa da Radio Itatiaia. Essa rede abrange quase 800
municipios mineiros, cobrindo 92% do estado com sua programagéo3. A Radio
Montanhesa de Vigosa é uma das emissoras que a integra, retransmitindo os
programas “Turma do bate-bola”, de segunda a sexta, das 18:05 as 18:55h e o
“Apito Final”, diariamente, das 23:05 as 24:00 h.

2.2. A Radio Montanhesa de Vigosa

A Radio Montanhesa esta localizada na cidade de Vigcosa, Zona da Mata
Norte, operando em ondas médias, com a poténcia de 5.000 Watts, na
freqiéncia de 1.500 KHz, em ondas médias, cobrindo aproximadamente 18
Municipios, totalizando aproximadamente 500.000 habitantes.

Em 16 de julho de 1949, os vicosenses Alberto Daker, Paulo Pinto
Coelho, Ney Sant’Anna, Nagib Balut e Prof. José Daker fundaram a Sociedade
Radio Montanhesa Ltda. em sua primeira sede, na Praca Silviano Brandao.
Nos seus primeiros 5 anos, mudou de sede trés vezes: esteve também na Rua
Arthur Bernardes, conhecida hoje como Calgadao, na Av. P. H. Rolfs, no prédio
em frente ao Vigosa Atlético Clube, conhecido pela populagéo local como jodo-
de-barro e, ainda, na Rua dos Passos”.

Nessa época, operava na freqiiéncia de 1.600 KHz, como ZYV4. A Unica
fonte de recursos possiveis que a Montanhesa utilizava, era a coluna social no
radio, que ia ao ar das 12 as 17h. O transmissor, que era de 150 W, s6 permitia
que os ouvintes do centro da cidade captassem o sinal da radio. Na
programagcao, autores de sucesso, o programa de auditério "A cidade € nossa",
e a hora social, que ocupavam os ouvintes das 12 as 19h, quando a radio
fechava.

Em 1966, Jodo Bosco Torres assumiu a direcdo da emissora, que
passou a funcionar na Rua Francisco Machado. A radio, que até entao
funcionava com 500 W de poténcia, ficou cerca de dois meses fora do ar e,

depois de remodelada, voltou ao ar com 1.000 W.

3 Pagina da Radio Itatiaia na internet: www.radioitatiaia.com.br. Acesso em 10/09/2007.
* Pagina da Radio Montanhesa na internet: www.montanhesa.am.com.br. Acesso em 10/09/2007.
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Nos anos 70, com a maturagcdo do radio diante do advento da televiséo,
a emissora apostou no esporte. A equipe da Montanhesa marcou presencga nos
jogos estudantis mineiros, nos campeonatos locais, direto do estadio Carlos
Barbosa e de outros estadios da regido, na Taca BH de Futebol Junior e até
nos grandes estadios brasileiros, como o Mineirdo, Pacaembu, Morumbi e
Maracana. Em 1972, a Radio Montanhesa se filiou a Associagao Brasileira de
Radio e Televisdo (ABERT) e passou a funcionar na ZYL215, na frequéncia de
1.500 KHz.

Segundo Rodrigues (2005), a Sociedade Radio Montanhesa de Vigosa
passou por uma grave crise financeira em 1976. Jodo Bosco Torres, até entao
colaborador da emissora, foi chamado para administrar e recuperar a emissora.
Em 1977, Jodo Bosco comprou o controle acionario e tornou-se proprietario da
Radio Montanhesa.

Em 1979, na comemoragdo dos seus 30 anos, a emissora ganhou
autorizagao para funcionar com transmissores mais potentes, de 1.000 Watts,
alcancando toda a microrregido de Vigosa. Em 1992, a Montanhesa conseguiu
o aumento de poténcia para 5.000 Watts.

Atualmente, a programacdo vai das 5h a meia-noite. A Radio
Montanhesa possui 35 funcionarios e colaboradores. A programagéao esportiva
tem um papel importante na emissora, que, além de ter equipe esportiva
prépria e fazer transmissdes esportivas envolvendo os grandes times mineiros,
retransmite dois programas esportivos da Radio Itatiaia de Belo Horizonte, por
meio da Rede Itasat.

Fora do futebol, a Radio Montanhesa AM compete em audiéncia com
quatro emissoras de frequéncia modulada em Vigosa: a Lider FM (97.3), do
mesmo grupo da Montanhesa; a Vigosa FM (95.1); a Universitaria FM (100.7);
e Quintal FM (106.3).

14



3. CARACTERISTICAS DO RADIO

O radio é um veiculo de comunicagao de massa que, por meio de ondas
eletromagnéticas, atinge um publico numeroso, anénimo e heterogéneo. Sua
audiéncia é formada por um numero consideravel de ouvintes porque atinge
uma extensa area de cobertura. O radio s6 € limitado pela poténcia dos
transmissores e pela legislagdo, que determina sua frequéncia, amplitude e
poténcia (CESAR, 2005).

Segundo o jornalista Alberto Dines, ao apresentar o livro de Meditsch
(2001), o radio proporciona proximidade, intimidade, verossimilhangca e
credibilidade. E a experiéncia privada num meio de comunicacdo de massa. O
aparelho de radio foi o maior beneficiario do processo de miniaturizacdo e
portabilidade oferecido pela tecnologia, convertendo-o numa espécie de
extensdo do ser humano.

Segundo Prado (1989), o radio é o sistema de distribuicdo de
mensagens mais extenso, agil e barato. Nenhum outro meio pode competir
com sua mobilidade e por isso a noticia veiculada no radio € a primeira. Ele
destaca ainda a capacidade de se comunicar com um publico que nao sabe ler
e também com o que n&o quer ou nao tem tempo para ler.

O radio estimula apenas um sentido humano: a audi¢gdo. Entretanto, o
seu som estimula a imaginagdo do ouvinte, criando imagens na mente. A
rapidez da informacéao (instantaneidade) é outra caracteristica marcante sua. O
fato de os aparelhos receptores serem portateis ou incorporados a outros
aparelhos permite que sejam transportados para qualquer lugar (mobilidade),
de forma que o usuario pode ouvir a programagao enquanto exerce outra
atividade. Além de tudo isso, € um veiculo de utilidade publica, de baixo custo e
companheiro dos cidaddos (CESAR, 2005).

Para Meditsch (2001), o aspecto que primeiro chama a atengdo na
situacdo comunicativa criada pelo radio é a portabilidade de sua recepcao. Os

primeiros receptores a galena eram de pequeno porte, mas com a tecnologia
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das valvulas os aparelhos receptores ficaram maiores. Com a incorporagao da
tecnologia do transistor aos aparelhos receptores, estes se tornaram cada vez
menores, permitindo a comunicagdo com cada ouvinte separadamente.

Para Calabre (2002), assim como a classica imagem de uma enorme
caixa de madeira falante representa um tipo de radio que nao existe mais,
também aquela programacao transmitida pelo radio da década de 1920 até o
inicio da década de 1960 deixou de ser produzida pelas emissoras.

Meditsch (2001) enumera quatro vantagens do radio em relagao a outras
midias: o uso de uma unica linguagem, a sonora; a mobilidade tanto do
emissor quanto do receptor; o baixo custo dos aparelhos receptores; e a
sensorialidade (dialogo mental do ouvinte com o emissor).

Segundo Costa (1999), o futuro ndo mudara a simplicidade do radio, que
continuara provocando a imaginacdo do ouvinte, sendo seu companheiro para
todas as horas, falando ao pé do ouvido, acompanhando sempre o ouvinte,

com a instantaneidade do acontecimento.
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4. 0 “CASAMENTO” PERFEITO ENTRE O FUTEBOL E O RADIO

Na verdade, o que radio e futebol fizeram foi, literalmente, um
‘casamento”, daqueles do tipo “viveram felizes para sempre”. Além da
tecnologia, o radio descobriu uma linguagem especifica para transmitir todo o
encantamento do futebol, apelando para a imaginagao do torcedor ouvinte. Em
principio, um jogo de futebol tem igualdade de chances e possibilidades, e a
narracao de uma partida pelo radio se utiliza do conhecimento deste encanto
para levar a magia do espetaculo ao torcedor (GUERRA, 2000).

Para entender melhor esse “casamento”, torna-se pertinente fazer um

breve percurso sobre a trajetéria do futebol no Brasil.

4.1. Breve percurso do futebol no Brasil

Para muitos estudiosos, o futebol moderno surgiu em 1863 na Inglaterra
e chegou ao Brasil em 1894, pelas méaos de Charles Miller, que estudou na
Inglaterra e de Ia trouxe duas bolas, os equipamentos e as regras. Alguns anos
depois, surgiram os primeiros clubes de futebol (GUERRA, 2000).

No século XX, surgiram os campeonatos estaduais e os grandes clubes
de futebol. Em 1905, Botafogo, Fluminense e América ja disputavam o
Campeonato Carioca.

Em 1914, o futebol brasileiro foi unificado pela Confederacio Brasileira
de Desportos (CBD). Trés anos depois, adotou-se oficialmente a venda de
ingressos para as partidas, com o objetivo de tornar os departamentos de
futebol independentes da renda obtida com o quadro social dos clubes
(SOARES, 1994).

Assim, como o radio em seu comeco, o futebol permanecia um esporte
da elite, um espetaculo restrito aos brancos. A barreira racial s6 foi rompida a
partir da entrada do Vasco da Gama no Campeonato Carioca (cidade do Rio de

Janeiro), em 1923. Utilizando negros e mulatos no time, o Vasco colecionou
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seguidas vitérias e venceu o primeiro campeonato que disputou. A reacao
racista dos clubes tradicionais como Flamengo, Fluminense, Botafogo e
América, obrigou o Vasco a construir o estadio de Sdo Januario (1927) para
poder “mandar” os seus jogos (GUERRA, 2006).

Sobre isso também ha controvérsias. Alguns estudiosos do futebol
defendem a idéia de que ja existia a participacdo de negros e mulatos no
futebol mesmo antes do Vasco da Gama.

A ousadia do Vasco da Gama abriu caminho para a popularizagcao
definitiva do futebol, com a participagcao de pobres, negros e mulatos nos times
de futebol. Esse esporte se transformou em uma grande paixao, despertando
um interesse jamais ameagado por outra modalidade esportiva. A habilidade
substituiu o preconceito. Os estadios se tornaram pequenos para tantos
torcedores.

Para Guerra (2006), o futebol € uma forma positiva de cidadania, uma
vez que permite unir o mundo da casa com o universo impessoal da rua. O
futebol fascina o publico pelo que veicula de igualdade e possibilidade de
exercer escolhas, exercitando a liberdade.

Com o radio, a vida do torcedor € mais alegre e mais emocionante. Ele
se identifica com a imprevisibilidade do futebol. O fato de nem sempre vencer o
favorito torna o espetaculo mais fascinante (GUERRA, 2000).

Em Minas Gerais, o maior crescimento do futebol deu-se a partir de
1965, com a construgao do estadio Mineirdo, com capacidade para 120.000
pessoas na época, € o0 surgimento de uma equipe do Cruzeiro (ex-Palestra

Italia) que se tornou campea da Taga Brasil de 1966.

4.2. O futebol no radio

Guerra (2006) e Soares (1994) afirmam que a primeira transmissao de
uma partida de futebol pelo radio provavelmente foi feita por Amador Santos na
Radio Clube Brasil, do Rio de Janeiro, no final dos anos 20. Entretanto, a maior
parte dos pesquisadores cita o locutor Nicolau Tuma, da Radio Educadora

Paulista, como o primeiro a narrar uma partida de futebol, valida pela oitava
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edicao do Campeonato Brasileiro de Futebol, no jogo entre as selegdes de Sao
Paulo e Parana, em 19 de julho de 1931.

A paixao do torcedor pelo seu time do coragcdo foi explorada pela
transmissao esportiva no radio. O torcedor acompanhava, sofria e vibrava com
seu time por intermédio das informacdes recebidas durante a transmissao
esportiva no radio.

Mesmo atual, o futebol na programacdo do radio € percebido com
saudosismo por Coraucci (2006), referindo-se aos bons tempos da Radio
Panamericana, atual Radio Jovem Pan, de Sédo Paulo. Para quem foi crianga
ou adolescente nas décadas de 70 e 80, as transmissdes esportivas pelo radio
e 0s programas de radiojornalismo esportivo fazem parte de sua memoaria.

A Réadio Panamericana, de Sao Paulo, do grupo de Paulo Machado de
Carvalho, foi a primeira emissora brasileira a se especializar com perfeicao na
transmissao esportiva. Em 1948, essa radio criou o primeiro plantdo esportivo.
O radio esportivo foi essencial para a transformagao do futebol em esporte de
massa e um componente importante na definicdo do radio como meio de
comunicacao de massa (SOARES, 1994).

Oliveira (2006) descreve a programacao atual do futebol no radio mineiro
a partir de uma visdo otimista, chamada por ele de “alegria do povo’,
ressaltando o vigor da cobertura do futebol mineiro.

Nada melhor do que o futebol para mexer com as emogdes e promover
alto grau de excitagao, utilizando-se da forga do radio. O descontrole da paixao
do povo e os limites da regra de futebol estdo juntos. A narragéo esportiva
celebrou o casamento entre o futebol e o radio, e de forma tdo marcante que o
préprio jornalismo radiofénico se desenvolveu a partir da narragado esportiva
(GUERRA, 2000).

O futebol se beneficiou do radio para se popularizar e vice-versa. Os
anos dourados do radio aconteceram nas décadas de 40 e 50, mas a
popularidade das transmissdes esportivas se manteve nos anos dourados do
futebol brasileiro, nas décadas de 1950, 60 e 70 (SOARES, 1994).

O radiojornalismo esportivo foi um dos primeiros géneros a se firmar no
radio e continua ocupando grande tempo nas principais emissoras brasileiras,
com programas permanentes de noticias e comentarios sobre os eventos
futebolisticos de durante a semana (SOARES, 1994).
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Segundo Feij6 (1994), os torcedores que assistem ao futebol no estadio,
com o radinho de pilha junto ao ouvido, ndo se satisfazem somente com o que
estdo vendo. Tém ansiedade de ouvir como se a voz do mediador fosse a
expressao da suprema verdade. Tornam-se suditos dependentes da narragao
radiofénica.

A transmissao do futebol pelo radio e a descricao da jogada (gol, falta,
pénalti etc.) ocorrem no momento do fato. Nao existe replay porque o torcedor,
nesse momento, ja tirou suas conclusdes. E esse imediatismo, caracteristica
principal do radio, que o faz tao forte (GUERRA, 2000).

A persisténcia das emissoras em realizar transmissdes esportivas
diretas levou a busca de melhores equipamentos, o que contribuiu também
para o desenvolvimento do jornalismo radiofénico brasileiro. A agilidade do
radio em incorporar novas técnicas e tecnologias foi determinante na sua
influéncia no desenvolvimento da radiodifusao, além do aperfeicoamento da
linguagem (SOARES, 1994).

Para Carvalho (1998), o radio brasileiro € unico no mundo que faz a
cobertura esportiva com arte, empenho, conhecimento e deslocamento dos
seus profissionais. O radio esportivo enfrenta grandes desafios, a comecar
pelas condicdes técnicas precarias na maioria dos estadios.

Dessa forma, Porchat (2004) entende que os profissionais do esporte
devem atentar para algumas técnicas, visando apresentar sempre a informagao
de boa qualidade. No Manual de Radiojornalismo Jovem Pan, a autora faz as
seguintes observagdes: o0s ouvintes querem informagdo rapida, mas
consistente; o ouvinte espera uma transmissdo que reflita o clima do jogo,
portanto o locutor ndo pode inventar, mas deve captar este clima e transmiti-lo
com fidelidade; o comentarista deve deixar de lado suas preferéncias pessoais
e passar uma analise do jogo em linguagem simples; a transmissao esportiva &
espontanea, coloquial e feita de improviso; evitar o uso de girias pouco
conhecidas dos ouvintes; padronizar a pronuncia dos nomes estrangeiros; o
bom estilo é conciso, claro e correto.

Na opinido de César (2005), um bom radialista deve ter as seguintes
caracteristicas: flexibilidade, motivagdo e garra, carisma e inteligéncia

emocional, autoconfianca e otimismo. E fundamental gostar muito daquilo que
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faz e ter criatividade. Ainda sobre os profissionais do radio esportivo, ela

afirma:

A velocidade do radio acompanha a velocidade da bola. O
locutor esportivo é vibrante, enfatico, dindmico e caloroso na
sua narrativa. Precisa saber expor suas idéias para os ouvintes
poderem entender o que fala. Sua pluralidade de
conhecimentos é o que faz dele o articulador da partida. O
locutor precisa descrever o que vé, da forma que o lance
acontece, posicionando o ouvinte dentro do campo, ao lado do
atleta, seja qual for o esporte. O comentarista esportivo de
radio desenvolve o comentario a respeito do esporte ou da
partida em questao, dando apoio ao narrador esportivo. Como
o radio nao dispde de imagem, o comentarista precisa cria-la
na mente do ouvinte.

O jornalista Herédoto Barbeiro, citado por Guerra (2000), sugere que as
velhas féormulas adotadas nas transmissbes de futebol pelo radio sejam
adaptadas a concorréncia com a televisdo. Para ele o excesso de vinhetas,
slogans, efeitos sonoros e musicas que comemoram o0s gols poluem a
transmissao e afastam o ouvinte. Também o bairrismo e a paixao exagerada de
alguns locutores devem ser repensados.

O mesmo autor, ao prefaciar o livro “O Radio na era da informagao”, de
Meditsch (2001), expde uma visdo negativa do esporte, principalmente o

futebol, no radio:

Os esportes, e sobretudo o futebol, sobrevivem no radio como
entretenimento ou show, e por isso nao estdo comprometidos
com a noticia nem com os preceitos éticos que regem o
jornalismo. Tém o seu mérito como catalisadores de audiéncia
e arrecadadores de verbas publicitarias legais ou ndo. A CBN
inclui no seu noticiario all news as informacbes de esporte,
inclusive de futebol, sem as velhas e cansadas jornadas
esportivas onde locutores jovens imitam o modelo concebido
da década de 50.

A frase final do radialista Paulo Machado de Carvalho Filho, ao prefaciar

o livro de Coraucci (2006), € um indicio para explicar o casamento perfeito
entre radio e futebol: “S6 o radio para distrair, sé o humor para alegrar, s6 o
futebol para apaixonar”. A paixao tipica do futebol encontrou-se com a emocgao
das transmissdes esportivas pelo radio.

De acordo com Guerra (2006), o jogo de futebol alimenta o imaginario do

torcedor, que, por sua vez, se identifica com o jogador, que o idolatra e o
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transforma em mito. Midia e esporte trabalham com mecanismos de
massificacédo, construindo, destruindo e impondo valores culturais. Os estudos
de comunicagao mostram que a massificacao do esporte no Brasil aconteceu
com a uniao entre o futebol e o radio.

Um fato que chama a atencéo é que a irradiagao esportiva mantém-se
ativa desde o inicio da década de 1930, enquanto estdo extintos as
radionovelas, os grandes musicais, os programas humoristicos e os de
auditorio, seus contemporaneos (SOARES, 1994).

Na avaliagdo de Guerra (2000), uma explicagéo simples para entender o
que faz com que o torcedor tenha tamanha identificacdo com a transmissao do
radio € o fato de que a televisdo ainda n&o encontrou uma linguagem que
supere a do radio. O radio optou pela linguagem coloquial e pela énfase na
emocgao.

Guerra (2000) salienta ainda que muitos torcedores-ouvintes alegam ter
uma identidade com determinado locutor. A Radio ltatiaia, de Belo Horizonte,
chega a fazer a transmissao de jogos entre Cruzeiro e Atlético, alternando dois
narradores, um identificado como cruzeirense e outro como atleticano. Quando
os dois times jogam no mesmo horario, em locais diferentes, cada narrador
narra um minuto de cada jogo.

Futebol e radio nasceram um para o outro. Enquanto o radio surgiu
como primeiro veiculo de comunicacdo de massa, o futebol foi o esporte que
mais paixao despertou no brasileiro. Ambos nasceram na elite, mas logo
cairam no gosto popular, em periodo que coincide com o processo de
urbanizagao do pais (GUERRA, 2006).
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5. ANARRAGAO FUTEBOLISTICA

A narragao do jogo é o centro do espetaculo proporcionado pelo radio
esportivo. Utilizando uma linguagem repleta de metaforas e expressoes ligadas
ao futebol, muitas vezes engracadas e redundantes, os locutores recriam o
ambiente e os movimentos da partida, acrescentando entusiasmo e emocéao
(SOARES, 1994).

A narracao do futebol no radio é carregada de emocgéao. Por isso mesmo,
€ necessario que os locutores tenham um bom ritmo de narracdo, uma
linguagem coloquial e especifica e que demonstrem entusiasmo. O ouvinte-
torcedor precisa entender a sequéncia de jogadas e o desfecho delas, a
participacédo dos jogadores e os erros da arbitragem, e, para isso, ele recorre a
imaginacéo.

E por meio de um clima de emocdo, tensdo e paixdo que a narracdo
esportiva radiofénica se apropria do ouvinte € o retém. Na fala do narrador,
esta a garantia de que o espetaculo é sempre bom e que tudo pode acontecer.
O réadio trabalha com o imaginario do ouvinte e o locutor sera melhor e mais
prestigiado a medida que for capaz de transmitir e inventar o jogo (GUERRA,
2006).

Para Carvalho (1998), o torcedor-ouvinte € um cliente movido a paixao e
a narracado esportiva deve passar emocado, sem esquecer que a linguagem
deve ser clara, alegre e correta. Através da linguagem, das adjetivagdes, enfim
da retdrica do narrador, é estabelecido o lago afetivo com o torcedor-ouvinte,
que, mesmo que esteja assistindo ao jogo no estadio ou vendo a partida pela
televiséo, sente a necessidade da intermediagéo do radio (GUERRA, 2006).

Para Meditsch (2001), a viséo, de certa forma, provoca a oposigao entre
o individuo e o ambiente, uma vez que o sujeito vé o que esta a sua frente,
mas nao a si préprio. Ja a audicdo é mais interativa, pois nao isola o sujeito do

objeto da percepcédo. O que ouvimos ressoa dentro de nos.
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A narragao esportiva radiofénica desperta o imaginario e da ao torcedor-
ouvinte a liberdade de ver o jogo da forma que lhe interessar ou emocionar. O
radio desobriga a visdao e obriga o ouvido, empenha a imaginagao (GUERRA,
20086).

A transmissao das competicdes esportivas por meio de uma linguagem
estereotipada e redundante, abundante em sinonimias, constitui-se em
comunicagao de forma mais breve e inteligente, ao invés de revelar pobreza de
imaginacdo (CAPINISSU, 1988).

A velocidade, a entonacdo, a diccdo e a imprevisibilidade dos
acontecimentos dao ao narrador e ao ouvinte a emogao. Para conquistar
audiéncia, o locutor precisa também ter uma boa visdo de jogo, rapidez de
reflexos e inteligéncia para acionar os demais integrantes da equipe de
esportes durante a partida (GUERRA, 2006).

O lance de um gol marcado é o ponto maximo do espetaculo
futebolistico. No radio, a explosao do gol concentra, além do entusiasmo do
narrador, uma série de recursos técnicos, como eco de torcida, vinhetas,
efeitos sonoros, musicas e até reprise (SOARES, 1994).

O jornalista Armando Nogueira, ao escrever uma cronica intitulada “Viver
ou viver’, a respeito do rebaixamento do Fluminense para a terceira divisdo do
Campeonato Brasileiro de Futebol, enumerou 31 motivos pelos quais, segundo
ele, o Fluminense nao poderia morrer. Um dos motivos era “pelo lirismo do
radialista Oduvaldo Cozzi, que narrava, como ninguém, um gol do seu
Fluminense” (NOGUEIRA, 2003).

O futebol despertou na narrativa radiofbnica a necessidade de transmitir
o jogo de futebol como um verdadeiro espetaculo. O que a transmissao
esportiva fez pelo radio foi transformar o ouvinte ndo sé em participante do
espetaculo no campo, mas também participante da prépria transmissao
(GUERRA, 2000).

A presenga da TV na transmissao do futebol influenciou os locutores de
radio no sentido de se tornarem mais fiéis na descricdo dos jogos, eliminando
os excessos de dramatizacdo e exageros anteriormente utilizados (SOARES,
1994).

Desde as primeiras transmissoées, feitas por Nicolau Tuma e Amador

Santos, a unido do futebol com a narragao esportiva faz do futebol no Brasil um
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espetaculo a parte. Surgiram estilos proprios para a descricdo do jogo. Para
ilustrar o imaginario do torcedor e conquistar sua audiéncia, os narradores de
radio inventaram borddes e se utilizaram de expressdes populares (GUERRA,
2006).

Segundo Guerra (2006), os radialistas Nicolau Tuma e Amador Santos
deram origem a duas escolas de narradores esportivos. Tuma criou o estilo
rapido, objetivo, em cima do lance, sem muitas figuras de linguagem. Amador
Santos criou o estilo mais lento, cadenciado, preciso e cheio de expressoes.
Um terceiro estilo foi criado por Ary Barroso, diferente, irreverente e mais
divertido.

Consideramos importante, nessa etapa do trabalho, destacar os estilos
de narragdo esportiva mais importantes. O Quadro 1 classifica os narradores
esportivos mais famosos do radio brasileiro em funcédo do estilo de narracao
adotado por cada um deles. O estilo irreverente de Ary Barroso, recriado e
aperfeicoado por Osmar Santos, € mais recente e por isso tem menos nomes.

Estudiosos do radio e cronistas esportivos afirmam que existe uma fase
da narragao esportiva antes e outra depois de Osmar Santos, considerado um
fendbmeno do programa esportivo em pleno periodo da televisao.

Para entender melhor a estrutura da equipe de esportes de uma
emissora de radio, elaboramos o Quadro 2 para especificar as fungdes nessa

area de atuagao no cenario radiofénico.

Quadro 1 — Narradores esportivos do radio conforme o estilo

ESTILO PIONEIRO SUCESSORES

Réapido Nicolau Tuma (SP) Gagliano Neto (SP)

Objetivo Jorge Curi (RJ)

Em cima do lance Doalcei Bueno de Camargo (RJ)
Luiz Mendes (RS)
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Edson Leite (SP)

Rebelo Junior (SP)

Alberto Rodrigues (MG)
Cadenciado Amador Santos (RJ) |Waldir Amaral (RJ)
Preciso Fiori Gigliotti (SP)

Oduvaldo Cozzi (RJ)
José Cabral (RJ)
Willy Gonser (MG)
Irreverente Ary Barroso (RJ) Osmar Santos (SP)
Dirceu Maravilha (SP)
José Silvério (SP)

Fonte: Guerra (2006).

Quadro 2 — Estrutura da equipe esportiva de uma emissora de radio na
transmissao de uma partida de futebol

NO ESTADIO
CABINE GRAMADO E VESTIARIOS ARQUIBANCADA
Narrador Reporteres de campo Repdrter junto aos
Comentarista torcedores

NA SEDE DA EMISSORA (ESTUDIO)

Plantonista

Técnico de som

No estadio, ficam o narrador, 0 comentarista, os reporteres de campo e
o repdrter junto a torcida. No estudio da emissora, ficam o plantonista e o
técnico de som. Nas grandes cidades, essa equipe pode ser acrescida de
repoérteres nas ruas, informando sobre o transito, o fluxo de torcedores, a venda
de ingressos etc.

O réadio esportivo foi e continua sendo semelhante a um teatro. Os
locutores apresentam o espetaculo e o ouvinte aplaude os artistas. Os
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aspectos mais comuns do teatro sao recreacdo e diversdao. O que os
narradores esportivos fazem tem um pouco disso tudo, é show e
entretenimento (SOARES, 1994).

E preciso que haja um compromisso profissional do locutor. O fato de
trabalhar com o imaginario do ouvinte ndo da ao locutor o direito de mentir ou
inventar. Mesmo nao vendo 0 jogo, o ouvinte consegue perceber se ha exagero
ou tendéncia (GUERRA, 2000).

A narragcdo do futebol no radio continua vibrante e passional. As
coberturas permanecem movidas pelo espirito de equipe e pela paixdo dos
profissionais envolvidos no esporte. A esséncia das transmissdes € a mesma, o
que mudou foi o aparato tecnolégico, que proporcionou uma cobertura mais
profissional, mais informativa e mais completa (OLIVEIRA, 2006).

5.1. A narragao off-tube

Convencionou-se chamar de narracdo off tube aquela em que
narradores e comentaristas do radio transmitem uma partida do estudio, sem ir
ao estadio, diante de um aparelho de televisao sintonizado na emissora que
transmite a partida. Esse habito comegou na Copa do Mundo da Inglaterra, em
1966, quando nao havia cabines suficientes nos estadios e a maioria das
equipes de radio permanecia no centro de imprensa, recebendo as imagens e
o som ambiente (JUNG, 2004).

No final dos anos 90, por motivos econbmicos, o radio comecgou a
cometer um grande equivoco: deixou de ir aos estadios e passou a transmitir
futebol pela imagem da televisdo. Além da tentagdo de mentir para o torcedor,
dizendo-se presente no estadio, o locutor perdeu uma de suas grandes
qualidades: a capacidade de descrever o ambiente do jogo em todos os seus
detalhes. Foi um verdadeiro “tiro no pé” (GUERRA, 2006).

Essa mania se espalhou pelas emissoras de radio, tendo como carro-
chefe a reducao de custos da transmissao esportiva. Atualmente, além de off
tube, sdo usados também os termos “servico especial” e “geladao” para
qualificar este tipo de transmissdo. O jornalista Milton Jung (2004) tem uma
visdo negativa desta pratica no radio esportivo brasileiro:

Nesse jogo de enganar o ouvinte, as narragdes de futebol pelo
radio sempre foram imbativeis. Desde que comecaram as
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transmissbes via satélite pela televisdo, permitindo que os
jogos fossem ao vivo, muitas emissoras decidiram economizar
e deixar locutores em casa. Em vez de viajar, a equipe se
postava no estudio da radio, diante do aparelho de televisédo e
soltava a voz. Interessante é constatar que a radio tem
vergonha de dizer que n&o esta no estadio onde a partida se
realiza, mas ndo tem vergonha de mentir para as pessoas.

Vale ressaltar, enfocando os objetos de estudo desta monografia, que a
equipe esportiva da Radio Montanhesa se utiliza bastante da narragao off tube,
quando as partidas envolvendo o Cruzeiro e o Atlético sédo realizadas fora de
Minas Gerais, por ser uma emissora do interior, que conta com uma equipe
esportiva pequena e com patrocinadores locais. A Radio Itatiaia praticamente
nao se utiliza desse recurso e prefere enviar a sua equipe esportiva ao local
onde o jogo sera realizado, pois € uma grande emissora, que conta com uma
grande equipe esportiva e muitos patrocinadores. Até mesmo na Copa do
Mundo de 2006, a Radio Itatiaia enviou uma equipe para transmitir diretamente
da Alemanha.

As cabines da Radio Itatiaia nos estadios possuem aparelhos de
televisao ligados nos canais que transmitem as partidas. O comentarista utiliza
a imagem da televisdo para definir os lances polémicos do jogo. Os repérteres
também utilizam muito a internet para obter informacgdes e estatisticas sobre
futebol (OLIVEIRA, 2006).

Para Guerra (2007), uma emissora do interior mineiro que se utilize da
narragao off tube para transmitir partidas do Cruzeiro e do Atlético, realizadas
fora de Minas Gerais, deve avisar ao ouvinte de que ela esta utilizando a
imagem da televisdo e que nao esta presente no estadio. Ndo se deve simular
que esta no estadio, utilizando expressdes do tipo: “faz muito frio aqui em Porto
Alegre”, “uma tarde muito quente aqui no Recife” e outras que tentem ludibriar
o ouvinte.
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6. PESQUISA DE CAMPO

Paralelamente aos estudos teodricos, decidiu-se realizar entrevistas e
acompanhar de perto a pratica das emissoras na atividade de transmissao
esportiva. Com o intuito de avaliar a relagdo entre os torcedores-ouvintes e as
emissoras que transmitem o futebol, foram coletados dados a respeito da
estrutura esportiva das duas emissoras de radio.

Torcedores-ouvintes foram entrevistados no Estadio Mineirdo, antes da
partida final do Campeonato Mineiro de 2007, entre Cruzeiro e Atlético, a
respeito de suas preferéncias no radio em relagéo ao esporte. Um questionario
foi aplicado aos profissionais da area esportiva da Radio Montanhesa de
Vigosa. Dois experientes locutores esportivos também foram entrevistados:
Gilberto Pinheiro, pioneiro das transmissées esportivas nessa Radio (Anexo
9.4), e José Cunha, que passou pelas grandes emissoras do Rio de Janeiro,
Sao Paulo e Belo Horizonte, e atualmente estda em Ponte Nova (Anexo 9.5).

Nessa etapa do trabalho, descrevemos as estruturas das equipes

esportivas das duas emissoras avaliadas.

6.1. Avaliagao das transmissoes de futebol na Radio Itatiaia

Foram investigadas a estrutura da equipe esportiva e também a
programacao esportiva da Radio Itatiaia de Belo Horizonte, no sentido de

avaliar o a importancia do futebol na programacao total da emissora.

29



6.1.1. A equipe esportiva da Radio Itatiaia

A equipe esportiva da Radio Itatiaia de Belo Horizonte é formada por 5
narradores, 3 comentaristas, 1 coordenador, 10 repérteres, 2 produtores e o
diretor-presidente da emissora, Emanuel Carneiro, que também é comentarista
(Quadro 3).

Quadro 3 — Equipe esportiva da Radio Itatiaia de Belo Horizonte

FUNCAO NOME OBSERVACAO
Narrador Alberto Rodrigues Jogos do Cruzeiro
Willy Gonser Jogos do Atlético
Milton Naves Jogos do América
Mario Henrique -
Enio Lima -
Comentarista Domingos Savio Baiao -

Lélio Gustavo -
Maurilio Costa -
Reporter Alvaro Damido -

Artur Moraes -

Bruno Azevedo -
Danielle Rodrigues -
Emerson Romano -

Joao Vitor Xavier -

Marco Antbnio Bruck -
Roberto Abras -

Thiago Reis -
Wellington Campos Correspondente no RJ
Coordenador Junior Brasil Também é comentarista
Produtor Carlos Sevidanes -

Michel Angelo -
Diretor-presidente | Emanuel Carneiro Também é comentarista

Fonte: Pagina da Radio Itatiasia na internet www.itatiaia.com.br, acessada em
31/08/2007

Ao todo, 22 pessoas integram a equipe esportiva da Radio Itatiaia. Isto
demonstra o tamanho do interesse da emissora no futebol mineiro. A cobertura

dos jogos dos times mineiros é diaria na emissora.
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6.1.2. A programacao esportiva da Radio Itatiaia

Além das transmissdes esportivas ao vivo, a Radio Itatiaia mantém 6
programas diarios, com destaque para o futebol e os clubes mineiros. O

Quadro 4 apresenta a programacao esportiva dessa emissora.

Quadro 4 — Grade da programacéao esportiva da Radio Itatiaia

Programa Apresentador Caracteristicas
Tiro de Meta Enio Lima Noticiario esportivo, das 6 as 6 h 30
min, se segunda a sabado.
Radio Esportes Milton Naves Noticiario esportivo com

reportagens, das 11h 30 min as 12
h 30 min, de segunda a sabado.
Bastidores Joao Vitor Xavier |Diversas modalidades esportivas,
das 20 as 21 h, de segunda a sexta-
feira; das 19 as 20 h, aos sabados;
das 13 as 14 h, aos domingos.

Bola Premiada Emerson Romano |Prestacdo de servigos sobre os
jogos que serdo realizados e
chamadas para os jogos locais,
antecedendo a Jornada Esportiva,
das 14 as 15 h, aos domingos.

Turma do Bate-Bola | Equipe de Bate-papo com a equipe de
esportes esportes da Itatiaia, das 18 h 05 min
as 18 h 55 min, de segunda a

sabado.
Grande Resenha Equipe de Resultados, comentarios e flashes
esportes dos principais  acontecimentos

esportivos do fim-de-semana, das
19 as 21 h, aos domingos.

Apito Final Marco Antdnio Noticiario esportivo com
Bruck reportagens e entrevistas, das 23 h
05 min as 24 h, diariamente

No total, a Radio Itatiaia dedica o seguinte espago a programagao
esportiva:
a) de segunda a sexta-feira: 4 horas e 15 minutos;

b) aos sabados: 3 horas e 45 minutos;
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c) aos domingos: 8 horas e 55 minutos;
d) semanalmente: 16 horas e 55 minutos.

Os jogos realizados aos domingos estao incluidos na programacgao, pois
a emissora comeca a falar de esportes as 13 horas e termina as 21 horas, para
depois retornar com o Apito Final das 23 h 05 min as 24 horas.

Mas o tempo dedicado ao futebol na emissora é ainda maior, se
considerarmos que, ao longo do ano, varias vezes ocorrem jogos dos clubes
mineiros aos sabados (mais 3 horas) e as quartas-feiras (mais 3 horas). O

tempo total do esporte na Itatiaia pode chegar a 23 horas semanais.

6.2. Avaliagao das transmissoes de futebol na Radio Montanhesa

Foram investigadas a estrutura da equipe esportiva e também a
programacao esportiva da Radio Montanhesa, de Vigcosa, no sentido de avaliar
quanto o futebol representa na programacao total da emissora. Também foram
avaliadas duas transmissdes do Campeonato Brasileiro de 2007, uma realizada

no estudio da emissora (off tube) e outra realizada no Mineirao.

6.2.1. A equipe esportiva da Radio Montanhesa

A equipe de esportes da Radio Montanhesa comegou em 1970,
transmitindo o Campeonato Regional de Juiz de Fora, transmitindo jogos
realizados nas principais cidades da Zona da Mata. A partir dos anos 80, a
Montanhesa passou a transmitir também os jogos do Cruzeiro e do Atlético,
realizados em Belo Horizonte, ou em outras capitais.

Atualmente, quando os jogos sao realizados fora de Belo Horizonte, a
Montanhesa faz a transmissdo off-tube, utilizando as imagens do canal
Premiére da SKY, via satélite, que opera em sistema de pay-per-view, na
televisao por assinatura.

A programacao esportiva da Radio Montanhesa, no que se refere a
cobertura do dia-a-dia de Cruzeiro, Atlético e América, é feita em cadeia com a
Radio ltatiaia, pela Rede Itasat, retransmitindo os programas “Turma do Bate-

bola” e “Apito Final”. Ha também o programa “Montanhesa Esportes”, que
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aborda o esporte local, de segunda a sexta-feira, ao meio dia, com duragao de
30 minutos.

Atualmente, a equipe esportiva da Radio Montanhesa é formada por 2
narradores, 2 comentaristas, 1 reporter, 1 coordenador e o diretor da emissora,
Leandro Torres, que também é repérter. Mas nas transmissdes esportivas, a
equipe normalmente € maior, devido a participagdo dos integrantes da Radio
Montanhesa, de Ponte Nova, composta por 2 locutores, 2 reporteres (sendo um
também plantonista) e 1 comentarista. O Quadro 5 representa a estrutura da

equipe esportiva da Radio Montanhesa de Vigosa.

Quadro 5 — Equipe esportiva da Radio Montanhesa de Vigosa

FUNCAO NOME OBSERVACAO
Narrador José Geraldo Moura “J. G. Moura”
Jogos em Belo Horizonte
José Antbnio Valentim Jogos na Zona da Mata e off-
tube
Comentarista José Felipe Sarsur “Felipao”

Jogos em Belo Horizonte
Walmir Gongalves de | “Pancga Sete Cordas”

Almeida Jogos na Zona da Mata e off-
tube.
Também é coordenador
Reporter Edson Rocha -
Leandro Araujo Torres Também é diretor
Plantonista Nilton Gonzaga -

Técnico de som | Gilberto Santos -

Os integrantes da equipe esportiva da Radio Montanhesa, de Vigosa,
séo experientes, conforme se constata pelo tempo ja dedicado as transmissdes
esportivas no radio. Os narradores José Geraldo Moura e José Antdnio
Valentim tém, respectivamente, 20 e 18 anos de atuagdo na area; e os
comentaristas José Felipe Sarsur e Walmir Gongalves de Almeida trabalham,
respectivamente, ha 20 e 8 anos na area. Os repdrteres Leandro Torres e

Edson Rocha também tém vasta experiéncia na area, o plantonista Nilton

33




Gonzaga, que atua ha mais de 35 anos na area. O questionario aplicado aos
profissionais da Radio Montanhesa esta no Anexo 9.4.

Os reporteres da Radio Montanhesa de Ponte Nova que participam das
transmissdes conjuntas com a Montanhesa de Vigcosa também s&o experientes
na funcdo. Wesley Moreira atua ha mais de 15 anos na area e Luciano Duarte,

ha 5 anos.

6.2.2. A programacgao esportiva da Radio Montanhesa

O futebol ocupa o seguinte espago na programagao:

a) de segunda a sexta-feira: 2 horas e 15 minutos;
b) aos sabados: 1hora e 45 minutos;

c) aos domingos: 55 minutos;

d) semanalmente: 4 horas e 55 minutos.

Mas o tempo total que a emissora dedica ao esporte é ainda maior. A
empresa transmite os jogos de Atlético e Cruzeiro realizados, normalmente, as
quartas, sabados ou domingos. Dependendo do numero de partidas
transmitidas na semana, pode-se chegar a nove horas a mais de programacao

esportiva.

6.2.3. Avaliagcao da narracao off tube da Radio Montanhesa

Foi avaliada a transmissdo da partida Corinthians X Atlético, em
26/05/07, sabado, as 18 h 10 min, no Pacaembu, pelo Campeonato Brasileiro
de Futebol 2007 - Série A.

A Radio Montanhesa transmitiu essa partida de dentro de seus estudios,
na rua Floriano Peixoto, em Vigosa, e também de dentro de seus estudios no
Bairro Palmeiras, em Ponte Nova, utilizando as imagens e, algumas vezes, o
som da TV Premiére, do sistema pay-per-view da Sky, TV por assinatura, via
satélite.

A equipe esportiva da Radio Montanhesa foi formada pelos seguintes
profissionais:

Narrador: Valentim

Comentarista: Walmir Gongalves de Almeida
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Repoérter: Wesley moreira (em Ponte Nova)
Repérter: Luciano Duarte (em Ponte Nova)
Repodrter emergencial: Leandro Torres
Plantonista: Nilton Gonzaga

Técnico de som: Gilberto

e Pré-jogo (17 h55 a 18 h10)

O narrador anuncia o jogo e os patrocinadores. O repoérter Leandro
Torres fornece dados sobre o Atlético e sobre o Corinthians. O plantonista
informa os demais jogos da rodada. O comentarista fala das perspectivas da
partida. Volta ao narrador. O repérter Leandro Torres fornece a escalacao do
Corinthians. O narrador anuncia os patrocinadores. O repoérter Leandro Torres
anuncia a escalagao do Atlético e comenta a cor da camisa do time (preto) e a
cor inusitada do cal¢ao (dourado). O narrador anuncia o trio de arbitragem. O
comentarista fala sobre a situacdo atual de cada time no Campeonato

Brasileiro. Volta o narrador. Volta o comentarista.

e Primeiro tempo (18h10 a 18 h59)

O narrador comecga sem que os dois reporteres de Ponte Nova tenham
conseguido entrar no ar. Leandro Torres permanece no posto de repérter até
que a linha com Ponte Nova esteja pronta. Aos 6 minutos, entram no ar os
reporteres Wesley Moreira e Luciano Duarte falando de Ponte Nova (somente
nesse momento a Radio Montanhesa de Vigosa conseguiu estabelecer a linha
de contato com a Radio Montanhesa de Ponte Nova). O reporter Leandro
Torres ja pode deixar o posto. O tempo e o placar do jogo, seguidos das
informagdes do plantdo sao fornecidos 5 vezes durante o primeiro tempo (10
min, 20 min, 28 min, 33 min, e 41 min). Aos 49 minutos, termina o primeiro

tempo. O narrador chama os repoérteres.

e Intervalo (19 h a 19 h15)
Os reporteres Wesley Moreira e Luciano Duarte conseguem “entrevistar’
um jogador de cada time, utilizando o som da televisdo (Canal Premiéere), como

se estivessem la no Morumbi. O narrador chama o plantonista, que fornece os
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resultados parciais dos outros jogos da rodada e anuncia os jogos do domingo.
O narrador chama o comentarista. O comentarista tem mais tempo para falar
sobre o que aconteceu no primeiro tempo e sobre as possibilidades do

segundo tempo.

e Segundo tempo (19 h15 a 20 h04)
O tempo e o placar, acompanhados das informagdes do plantdo sao
fornecidos 6 vezes durante o segundo tempo (6 min, 10 min, 16 min, 20 min, 35

min e 42 min).

e Pds-jogo (20 h05 a 20 h20)

Os reporteres Wesley Moreira e Luciano Duarte conseguem mais uma
vez “entrevistar” um jogador de cada time, utilizando o som da televisao (Canal
Premiére), como se estivessem |a no Morumbi. O narrador chama o plantdo. O
plantonista fornece o resultado dos jogos ja encerrados, anuncia os jogos do
domingo e da o resultado dos jogos da Série B. Entra o intervalo comercial. O
comentarista faz uma analise da partida. O comentarista é interrompido pelos
reporteres Wesley e Luciano que se despedem. O comentarista conclui as suas

avaliagdes. Encerrou-se a transmissao esportiva.

e Avaliacao:

A transmissao foi imparcial. Quando o Atlético teve um gol anulado aos 7
minutos do segundo tempo, todos eles, narrador, comentarista e repdérter,
confirmaram que o gol havia sido ilegal (gol de mao), confirmando a imagem da
televisao.

Outro fato positivo € que houve liberdade para que o comentarista
solicitasse a palavra por duas vezes no segundo tempo. Aos 27 minutos o
comentarista afirmou que as cores do uniforme do Atlético (preto e dourado)
nao combinam, assim como “linguica e doce”. Aos 30 minutos, o comentarista
pediu a palavra e comentou sobre a defesa do Atlético e sobre o goleiro Diego.

Observou-se uma boa dose de improviso nessa transmissao, entretanto
isto revela a boa capacidade que a equipe tem de improvisar. A auséncia de
uma gravacdo dos patrocinadores foi resolvida com o proprio narrador

anunciando os patrocinios. A falta de uma linha com a Radio Montanhesa de
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Ponte Nova, que durou até os 6 minutos do primeiro tempo, foi resolvida com
Leandro Torres atuando como reporter durante o pré-jogo e os seis primeiros
minutos de jogo.

O aparelho de televisao utilizado como base para a transmissdo da
partida € um Philips 20 polegadas. Embora a qualidade da imagem seja 6tima,
a tela é pequena. Para que o narrador, o comentarista e os repédrteres
pudessem enxergar melhor os numeros das camisas dos jogadores, a televisao
deveria ter, pelo menos, 29 polegadas. Nao havia controle remoto da televiséo,
que, em alguns momentos, facilitaria as coisas para o narrador.

O reldgio digital utilizado para que o narrador informasse a hora certa
tinha visor pequeno. Um relégio digital do tipo utilizado em estudios de
emissoras de radio facilitaria o trabalho do narrador, por ter caracteres grandes.

A avaliacéao final € que o jogo Corinthians X Atlético foi transmitido pela
Radio Montanhesa com bastante fidelidade em relagdao ao que a televisdo

mostrou.

6.2.4. Avaliagao da transmissao da Radio Montanhesa do estadio

Foi avaliada a transmissdo da partida Atlético X Atlético-PR, em
02/06/2007, sabado, as 18 h10 min, no Mineirdo, pelo Campeonato Brasileiro
2007 - Série A.

A Radio Montanhesa transmitiu a partida direto de uma cabine no
Mineirdo, na regido da Pampulha, em Belo Horizonte. O comentarista Panca
Sete Cordas permaneceu no estudio da emissora em Vigosa, acompanhando o
jogo pela televisao (TV Premiére, do sistema pay-per-view da Sky, TV por
assinatura, via satélite). A transmissdo foi veiculada também na Radio
Montanhesa de Ponte Nova.

A equipe esportiva foi formada pelas seguintes pessoas:

a) No Mineirao:
Narrador: José Geraldo Moura
Comentarista: José Filipe Sarsur

Reporter: Leandro Araujo Torres
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b) Em Vigosa:
Comentarista: Panca Sete Cordas
Plantonista: Nilton Gonzaga

Técnico de som: Gilberto

e Comunicacéao entre os membros da equipe no estadio:
Dentro do Mineirdo, a equipe trabalhou com uma frequiéncia de radio FM

exclusiva (97.7 KHz), que permitiu ao repdrter se comunicar com o narrador.

e Informacgdes pré-jogo

A cabine utilizada pela Radio Montanhesa fica ao lado de uma cabine
utilizada pela Policia Militar. Antes da partida, o narrador J. G. Moura recebeu
uma informacgao valiosa da policia: torcedores do Atlético paranaense, em dois
Onibus vindos de Curitiba, foram detidos, em Belo Horizonte, por posse de
armas e drogas.

Uma funcionaria da Administracdo de Estadios do Estado de Minas
Gerais (ADEMG) passou pela cabine, cumprimentou toda a equipe e informou
que, antes do inicio da partida, seria feito um minuto de siléncio pelo
falecimento do ex-arbitro da Federacao Mineira de Futebol, Cidinho Bola Nossa

(atleticano).

e Reporter de campo

Normalmente, as emissoras utilizam dois repérteres no trabalho de
campo e vestiarios. Durante o jogo, eles se posicionam atras do gol. No caso
da equipe da Radio Montanhesa, que trabalhou com apenas um repoérter
(Leandro Torres), durante o jogo, ele posicionou-se préximo a linha divisoria de
meio campo. Isto permitiu que ele transmitisse as informag¢des dos lances
ocorridos nas duas metades do campo.

Durante o intervalo, o repérter optou por entrevistar primeiro os
jogadores do Atlético mineiro antes que descessem para o vestiario. Depois
teve que correr toda a lateral do campo para alcancgar, a tempo de entrevistar, o
ultimo jogador do Atlético paranaense, que ainda n&o havia descido para o

vestiario.
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e Avaliacao

A avaliacédo da transmisséao foi bastante prejudicada em fungdo de uma
atitude da ADEMG. Acompanhou-se, na cabine da Radio Montanhesa no
Mineirdo, os preparativos da equipe esportiva para a transmissdo da partida,
das 16 h30 min as 17 h10 min. A partir dai, ndo havia mais permissao da
ADEMG, para permanecer na cabine durante a transmisséo do jogo. O restante

da partida foi acompanhado da arquibancada.

6.3. O torcedor-ouvinte

No dia 6 de maio de 2007, domingo, entre 13h30min e 15 h30 min foram
entrevistados 32 torcedores que estavam ouvindo radio na parte externa do
Mineirdo, entre os portdes 2 e 3. A partida, iniciada as 16 h, entre Cruzeiro e
Atlético, foi a decisdao final do Campeonato Mineiro de Futebol. Dos
entrevistados, 16 eram atleticanos e 16 cruzeirenses, sendo 4 mulheres e 28
homens. A idade minima dos entrevistados foi de 16 anos, a idade maxima foi
60 anos e a média foi de 34 anos. O questionario aplicado encontra-se no
Anexo 9.3.

Apresentam-se, a seguir, os resultados da pesquisa espontanea

realizada com os torcedores ouvintes no Mineirdo.

Quadro 6 — Respostas a questao: “Que emissora vocé esta ouvindo?”

Emissora de Radio Numero Porcentagem
Itatiaia 32 100
Outras 0 0
TOTAL 32 100

Todos os 32 torcedores-ouvintes estavam sintonizados na Radio ltatiaia
de Belo Horizonte, em ondas médias ou freqliéncia modulada. Nao foi

constatado nenhum ouvinte das demais emissoras de Belo Horizonte.
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Quadro 7 — Respostas a questao: “Qual a emissora de radio de sua preferéncia

no futebol?”

Emissora de radio Numero Porcentagem
Itatiaia 30 93,7
Globo 2 6,3
Outras 0
TOTAL 32 100

Dos entrevistados, 93,7 % preferem a Radio lItatiaia e 6,3 % declararam

preferir a Radio Globo, mas estavam ouvindo a ltatiaia porque a Globo néao

transmite o futebol em freqiiéncia modulada.

Quadro 8 — Respostas a questao: “Por que vocé prefere essa emissora?”

Motivo Numero Porcentagem
Melhor cobertura do futebol 16 50,0
Habito / Costume 5 15,6
Riqueza de informacgdes 4 12,5
Credibilidade 2 6,3
Preferéncia por locutor(es) 2 6,3
Emocao 1 3,1
Popularidade 1 3,1
Melhor recepc¢ao de sinal 1 3,1
TOTAL 32 100

A metade dos entrevistados (50,0%) afirmou preferir a Radio Itatiaia por
ser a emissora que realiza a melhor cobertura do futebol. Mais de 15% por

habito ou costume e 12,5% pela riqueza de informacoes.
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Quadro 9 — Respostas a questdo: “O que vocé gosta

esportiva?”

mais na transmissao

Item de preferéncia Numero Porcentagem
Informagdes pré-jogo 25 78,1
Transmisséo do jogo 30 93,8
Comentarios pés-jogo 24 75,0
Informagéo em geral 18,8
Emocéo 2 6,3
TOTAL 87 272,0

Muitos deram mais de uma resposta, por isso 0 niumero de respostas

ultrapassa 100%. Os itens que o0s ouvintes mais gostam na transmissao

esportiva sdo: a transmissao do jogo (93,8%), informagdes pré-jogo (78,1%) e

comentarios pos-jogo (75,0%). Apenas 6,3% dos entrevistados afirmaram que

0 que mais gostam na transmisséo é a emocao.

Quadro 10 — Respostas a questao: “Vocé tem um narrador preferido?”

Resposta Numero Porcentagem
Sim 28 87,5
Nao 4 12,5
TOTAL 32 100

A maioria dos torcedores-ouvintes entrevistados (87,5%) tem preferéncia

por um narrador; apenas 12,5 % nao tém.
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Quadro 11 — Respostas a questao: “Quem ¢é o seu narrador preferido?”

Narrador preferido Numero Porcentagem
Alberto Rodrigues 14 43,8
Willy Gonser 14 43,8
Nenhum 4 12,5
TOTAL 32 100

Alberto Rodrigues € o narrador preferido de 14 dos 16 cruzeirenses
entrevistados, e Willy Gonser é de 14 dos 16 atleticanos entrevistados. No
total, os dois principais narradores da Radio Itatiaia contam com a preferéncia

de 87,5% dos ouvintes. O torcedor associa um locutor ao seu time e cria uma

identidade com ele.

Além dos 32 torcedores-ouvintes, foram entrevistados também trés
vendedores ambulantes de radios portateis, antes do inicio da partida, entre os
portdes 2 e 3 do Mineirdo. Questionados em relagédo a estimativa de venda de

aparelhos de radio naquele classico (Cruzeiro X Atlético), responderam da

seguinte forma:

Quadro 12 — Estimativa de venda de aparelhos de radio, pelos ambulantes, no

classico (Cruzeiro X Atlético)

Vendedor Quantidade de aparelhos
1 25
2 25
3 10
TOTAL 60
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Os pregos dos dois modelos de aparelhos receptores eram de R$5,00
(s6 FM) e R$10,00 (AM/FM), vendidos com pilhas e fones de ouvido. A
estimativa da quantidade de aparelhos de radio vendidos (60), referente
apenas a trés vendedores ambulantes, da uma idéia de que o numero de

torcedores-ouvintes com radios portateis no estadio é consideravel.
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7. CONCLUSOES

Apesar de toda a tecnologia e dos recursos da imagem, a transmissao
do futebol pelo radio ainda demonstra forgca e continua despertando o interesse
do torcedor e mantendo o seu prestigio e audiéncia. Em Minas Gerais, as
transmissdes esportivas no radio sdo marcantes tanto na capital, quanto no
interior.

O casamento entre futebol e radio beneficiou ambas as partes. Os times
de futebol ganharam mais torcedores em casa e mais publico nos estadios. O
radio, por sua vez, popularizou-se ao dar espaco para a cobertura do futebol.
Atualmente, o radiojornalismo esportivo representa um segmento importante do
radio mineiro.

O radio tem-se revelado imbativel por varias caracteristicas, como:
possibilidade dos aparelhos receptores serem cada vez menores; facilidade de
ser transportado; pode-se ouvi-lo enquanto se faz outra atividade; tem grande
alcance da recepcdo do sinal e baixo prego. O torcedor-ouvinte percebe e
utiliza esses pontos fortes do radio. O volume de venda de aparelhos de radio
portateis, na parte externa do estadio, € um indicador da afinidade do torcedor
com a transmissao esportiva.

Outro segredo da conquista do radio pelo torcedor esta no tempo que o
radio dedica a cobertura do jogo. As informagdes pré-jogo e os comentarios

pds-jogo no radio sdo bem melhores e mais completos do que na televisao.
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Atualmente, o numero de profissionais envolvidos na cobertura do esporte
aumentou e, consequentemente, o ouvinte recebe muito mais informacgdes fora
do campo de jogo do que recebia anteriormente. O torcedor-ouvinte valoriza
muito a riqueza de informacgdes fornecida pelo radio antes, durante e apds o
jogo.

A maioria dos torcedores-ouvintes entrevistados prefere acompanhar os
jogos ouvindo a Radio Itatiaia, principalmente por considerarem que essa
emissora realiza uma cobertura mais completa das partidas.

A R&dio Itatiaia de Belo Horizonte é uma emissora altamente voltada
para o futebol, dedica pelo menos 17 horas semanais a programacgao esportiva,
possui uma equipe grande de profissionais (22). A lItatiaia transmite ao vivo os
jogos dos times mineiros realizados fora do Estado. A Radio Montanhesa de
Vigosa dedica menos tempo da programacao ao futebol, em torno de 5 horas
semanais mais as transmissdes esportivas. Possui uma equipe pequena, mas
que se soma a equipe de Ponte Nova nas transmissdes; utiliza bastante a
transmissao off tube, via imagem da televisdo, quando os times mineiros jogam
fora de Minas Gerais.

A transmissao do jogo Corinthians X Atlético dentro do estudio, de olho
na televisdo, feita pela Radio Montanhesa, teve emocéao, ritmo, riqueza de
informacdes atualizadas no plantdo, clareza dos comentarios e fidelidade aos
fatos ocorridos. O narrador conseguiu narrar o jogo “em cima do lance” e
manteve-se fiel aos acontecimentos da partida. O comentarista analisou a
partida sempre com imparcialidade e manteve-se fiel aos acontecimentos. Os
reporteres também foram imparciais nas suas intervengbes. A equipe
demonstrou entusiasmo e uma boa capacidade de improvisar quando foi
necessario.

Os atuais narradores esportivos podem ser classificados, quanto ao
modo de narracdo, em trés estilos classicos: o rapido, o cadenciado e o
irreverente. Aparentemente, o estilo adotado pelo narrador nao influencia o
processo de identificagdo do torcedor-ouvinte com o locutor. Os cruzeirenses
entrevistados se identificam com o narrador Alberto Rodrigues, de estilo rapido,
enquanto os atleticanos se identificam com Willy Gonser, de estilo cadenciado,

ambos da Radio ltatiaia.
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Percebeu-se ao longo deste trabalho, que as transmissdes radiofénicas
de futebol em Minas Gerais vao permanecer fortes e contando com elevada
audiéncia por muito tempo ainda. Até o momento, as outras midias nao
conseguiram suplantar algumas caracteristicas do radio que cativam audiéncia
do torcedor, como o espago destinado ao futebol pelas emissoras, a
miniaturizagdo dos aparelhos receptores, a facilidade de recepgao do sinal e a

emocao da narracao esportiva. O casamento continua firme.
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9. ANEXOS

9.1. Cronologia histérica do radio no Brasil

Segundo Lia Calabre (2002), Cyro César (2003), Edileuza Soares (1994) e
Marcio Guerra (2000)

1892 — O padre gaucho Roberto Landell de Moura inicia as primeiras
experiéncias com a radiodifusdo em Campinas — SP. Por meio de uma valvula
amplificadora com trés eletrodos, fabricada por ele, transmite e recebe a voz

humana através do espaco.

1894 — Roberto Landell de Moura realiza a transmissdo de sons do alto da
Avenida Paulista para o Alto de Santana, na cidade de S&do Paulo, em uma
distancia de oito quildbmetros em linha reta. Na Europa, o italiano Guglieno

Marconi patenteia a invengéo do radio.

1900 — O governo brasileiro concede a Landell de Moura a patente n° 3.279
para um “aparelho apropriado a transmissédo de palavras a distancia, com ou
sem fios, através do espaco, da terra e da agua”. Nos Estados Unidos, Landell
de Moura constréi e patenteia o transmissor de ondas, o telefone sem fio e o

telégrafo sem fio.

1904 — No Brasil, Landell de Moura ndo consegue apoio e desiste de suas

invencgdes.

1920 — Surge nos Estados Unidos a primeira emissora de radio, a KDCA,

utilizando equipamentos fabricados pela Westinghouse.

1922 — A primeira transmissao radiofénica oficial do Brasil ocorreu no dia sete

de setembro, como parte das comemoragdes do centenario da Independéncia.
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A Companhia Telefénica Brasileira e a Westinghouse Eletric instalam no alto do
Corcovado, na cidade do Rio de Janeiro, uma estacdo de 500 watts,
inaugurada com um discurso do Presidente da republica, Epitacio Pessoa.

Havia 80 aparelhos de radio espalhados pela cidade.

1923 — Roquette Pinto e Henrique Morize fundam a primeira emissora de radio

do Brasil, a Radio Sociedade do Rio de Janeiro.

1924 — Surge a Radio Clube do Brasil. E regulamentada a atual faixa de Ondas
Médias, compreendidas entre 550 e 1550 KHz.

1926 — Surge a Radio Mayrink Veiga no Rio de Janeiro.

1927 — Surge a Radio Record em S&o Paulo. Cabe a Amador Santos, da Radio
Clube do Brasil, no Rio de Janeiro, o pioneirismo de transmitir as primeiras
partidas de futebol. Os clubes proibem a transmissao nos estadios devido ao

receio de perder dinheiro na bilheteria.

1931 — Em 19 de julho, Nicolau Tuma, da Radio Educadora Paulista, conhecido
como Speaker Metralhadora, transmite pela primeira vez uma partida de futebol
no ritmo veloz que predomina até os dias de hoje. O jogo entre a Selegao de
Sao Paulo e a Selecdo do Parana fazia parte do 8° Campeonato Brasileiro de
Futebol.

1932 — O Decreto Federal 21.111, do dia 1° de margo, permite a irradiacao de
mensagens publicitarias pelas emissoras de radio. Locutores paulistas se

utilizam do radio para obter adesao popular a Revolucado Constitucionalista.

1935 — Surgem a Ra&dio Jornal do Brasil e a Radio Tupi, no Rio de Janeiro. O
presidente Getulio Vargas institui a “Voz do Brasil’, programa oficial do

governo.

1936 — Surge a Radio Nacional do Rio de Janeiro, com transmissées atingindo

todo o territorio brasileiro e alguns paises estrangeiros.
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1937 — Assis Chateaubriand inaugura a Radio Tupi em Sao Paulo. A

veiculagcao da “Hora do Brasil” torna-se obrigatéria.

1938 — O locutor Gagliano Neto transmite da Franga a vitéria da Selecéo

Brasileira sobre a Polonesa por 6 a 5, pela Copa do Mundo de 1938.

1939 — O presidente Getulio Vargas cria o Departamento de Imprensa e

Propaganda (DIP).
1940 — A Radio Nacional é encampada pelo governo federal. Surge a Radio
Panamericana, atualmente Jovem Pan, em Sao Paulo; a primeira emissora de

radio especializada em esportes.

1940 — Em 27 de abril € inaugurado o Estadio Municipal do Pacaembu, em Sao

Paulo; o primeiro a ter cabines abertas a todas as emissoras de radio.

1941 — A Radio Nacional langa o primeiro radiojornal brasileiro, o Repdérter
Esso, na voz de Heron Domingues. A Nacional langa também a primeira
radionovela, chamada “Em busca da felicidade”, do cubano Leandro Blanco.

1944 — Surge a Radio Globo no Rio de Janeiro.

1950 — Surge a primeira emissora de televisdo brasileira, a TV Tupi de Séo

Paulo. A partir dai algumas pessoas profetizam o fim do radio.

1954 — Surge a Radio Bandeirantes em Sao Paulo.

1958 — Surge a Radio Eldorado em Sao Paulo.

1962 — Regulamentacao do Cdédigo Brasileiro de Telecomunicacéo.

1964 — A ditadura interdita as dependéncias e os transmissores da Radio

Mayrink Veiga e abre processo de cassagao contra funcionarios da Radio
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Nacional, especialmente artistas. Para Lia Calabre é o fim dos “anos dourados”

do radio no Brasil.

1968 — Fim do “Repoérter Esso”. Surgimento das primeiras emissoras de

freqiéncia modulada (FM) no Brasil.

1990 — A Radio Bandeirantes forma a primeira rede nacional de radio via

satélite.

1991 — O Sistema Globo de Radio cria a Central Brasileira de Noticias (CBN),

com 24 horas de informacgdes, no formato all news.

1995 — A Igreja Catolica forma a Igreja-Sat, a maior rede de radio do Brasil.

1997 — O percentual de domicilios brasileiros com aparelhos de radio

ultrapassa 90%, segundo o IBGE.
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9.2. Cronologia histérica do radio em Minas Gerais

Segundo LUIZ PEDRO RODRIGUEZ (2006) e www.radiomineiro.com.br (2007)

1926 — Inaugurada no dia primeiro de janeiro a primeira emissora de radio de
Minas Gerais e a décima do Brasil, a Radio Sociedade de Juiz de Fora (PRB-
3), hoje Radio Solar.

1927 — Radialistas amadores organizam a Radio Experimental Mineira, futura

Radio Mineira, em Belo Horizonte.

1931 — Surge a Radio Mineira (PRC7), a primeira de Belo Horizonte.

1949 — Surge a Sociedade Radio Montanhesa de Vigosa, em 19 de julho.

1952 — Surge a Radio Itatiaia, em Nova Lima, no dia 20 de janeiro.

Posteriormente, a emissora transferiu-se para Belo Horizonte.

1970 — Surge a primeira emissora FM de Minas Gerais, do Brasil e talvez da

Ameérica Latina: a Radio Del Rei, de Belo Horizonte.
1995 — E criada a Rede ItaSat de radio. Emissoras do interior de Minas Gerais

retransmitem parte da programacédo da R&dio Itatiaia de Belo Horizonte,

principalmente jornalismo e futebol, utilizando um canal de satélite.
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9.3. Questionario aplicado a torcedores-ouvintes na parte externa do

Mineirao

1) QUE EMISSORA DE RADIO VOCE ESTA OUVINDO?
a) () Itatiaia

b) ( ) Guarani

c) () Inconfidéncia

d) ( ) Outra:

2) POR QUE VOCE PREFERE OUVIR ESSA EMISSORA?

3) O QUE VOCE GOSTA MAIS NA TRANSMISSAO ESPORTIVA?
a)( )Pré-jogo

b) ( ) Jogo

c) () Pos-jogo - Comentarios

d) ( ) Informacéo

e)( )Emocgao

4) VOCE TEM UM NARRADOR PREFERIDO?
a)( )Sim

b)( )Nzo

QUAL?

5) VOCE ACHA QUE ASSISTINDO AO JOGO E OUVINDO O RADIO VOCE
FICA MAIS BEM INFORMADO?

a)( )Sim

b)( )Nzo

6) QUAL A SUA IDADE?
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9.4. Questionario aplicado aos profissionais do radio esportivo
1) Nome:

2) Funcéo:

a) () Narrador

b) ( ) Comentarista

c) () Reporter de campo

d) ( ) Reporter na torcida

e) () Plantonista

3) Ha quanto tempo trabalha no radio com futebol?

4) Ha quanto tempo trabalha com futebol nesta emissora?
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9.5. Entrevista com o jornalista José Cunha da Radio Montanhesa de
Ponte Nova-MG

05/09/2007 — 14h30

Sede da Radio Montanhesa em Ponte Nova

1) Em quais emissoras de radio vocé trabalhou? Em que periodo?

J.C.: Eu comecei em Ponte Nova — MG nos anos 60. Em 1959 narrei um jogo
em substituicdo ao narrador oficial da Radio Ponte Nova, Zequinha Barbosa,
que estava rouco. Depois fui para a Radio Itatiaia de Belo Horizonte e depois
trabalhei na Radio Bandeirantes, em Sao Paulo, na época do “escrete de ouro
do radio”, com Luciano do Vale, Silvio Luis, Edson Leite, Mario Morais e Pedro
Luis. Fui para a Radio Nacional do Rio de Janeiro, depois trabalhei na Tupi e
na Tamoio, no Rio de Janeiro. Meu grande passo na carreira do radio foi
quando trabalhei na Radio Globo do Rio de Janeiro, ao lado de Waldir Amaral,
Jorge Curi, José Carlos Araujo, José Cabral, Rui Porto e Deny Menezes. Ao
todo foram 38 anos de trabalho em radio e televisdo, sempre na area de
esportes. Atualmente estou na Radio Montanhesa de Ponte Nova, com o
programa “Ponte Nova as suas ordens”. Ah! Também ja narrei 3 Copas do
Mundo pelo radio. Recentemente recebi um convite para ser o comentarista
titular da Radio Manchete do Rio de Janeiro. Fui indicado pelo ex-Governador
Anthony Garotinho, mas disse a eles que prefiro continuar morando em Ponte

Nova.

2) Em quais emissoras de TV vocé trabalhou?

J.C.: Trabalhei na TV Tupi, com Oduvaldo Cozzi, na TV Educativa e no SBT,
com o programa “O povo na TV”, todas no Rio de Janeiro. Narrei 3 Copas do
mundo pela televisdo. No jornal impresso, trabalhei 5 anos como colunista do
Jornal Hoje em Dia de Belo Horizonte. Atualmente edito a Revista

Guarapiranga, em Ponte Nova.
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3) Como vocé explica o fenbmeno da audiéncia do futebol no radio, numa
época em que praticamente todos tém televisdo em casa e ha transmissao de

futebol pela televisao?

J.C.: Os narradores da televisao narram como se estivassem no radio. S6 que
narram mal, sem emoc¢ao, de uma maneira chata. Hoje o cidadao prefere tirar o
som da televisao e ligar o radio na hora do jogo. Os narradores levaram o radio
ruim para a televisdo e o radio bom continuou & fora. Hoje, para fazer
economia, os locutores nem vao mais ao estadio, € o “geladdo”. Para mim o
melhor narrador da televisao € o Luciano do Vale. Galvdo Bueno ndo € um bom
narrador, a nao ser de corridas de automével, mas é um excelente
comentarista de radio. Eu gosto do Silvio Luis, porque ele tem umas boas

sacadas, que chegam a ser engragadas.

4) Como vocé imagina o futuro das transmissées de futebol no radio?

J.C.: O futuro esta no radio digital em ondas médias. A Radio ltatiaia, tanto na
minha época quanto agora, é lider absoluta em audiéncia em Minas Gerais. A
Itatiaia percebeu que o radio digital em ondas médias vai acabar com as
emissoras de FM e esta bem na frente das demais. O radio continuar4d como

companheiro.

5) Nas cidades da Zona da Mata mineira que tém o sinal da TV Panorama,
preferencialmente sao transmitidas as partidas de futebol envolvendo os 4
times grandes do Rio de Janeiro. Vocé acha que este fato contribui para que os
torcedores de Cruzeiro e Atlético busquem as transmissdes das partidas dos

seus times no radio?

J.C.: Ajuda, mas ndo é sé por isso ndo. De qualquer forma o torcedor prefere o

radio. Quem é apaixonado por radio nao larga o radio de jeito nenhum.

6) As emissoras de radio do interior de Minas tém condigdes técnicas,

financeiras e humanas de transmitir as partidas dos times grandes do Estado?
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J.C.: Sim. O radio do interior tem as mesmas condicdes de transmitir futebol
que as emissoras da capital. O radio do interior é tdo bom quanto o da capital.
Esses narradores da Montanhesa, por exemplo, Valentim em Vigosa e Gerson
Café em Ponte Nova, poderiam perfeitamente trabalhar em qualquer uma das

grandes radios de Belo Horizonte, Rio de Janeiro e Sdo Paulo.
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9.6. Entrevista com o radialista Gilberto Valério Pinheiro da Radio

Montanhesa de Vigosa-MG

23/10/2007 — 16h00

1) Por quanto tempo vocé trabalhou na Radio Montanhesa?

G.P.: Ainda trabalho na Montanhesa. Estou licenciado, mas continuo com o

programa “Em cada coragdo uma saudade”. Comecei em 1962.

2) Por quanto tempo vocé trabalhou com futebol no radio?

G.P.: De 1969 até o ano 2000. S6 me afastei porque preferi ndo viajar para
Belo Horizonte toda semana, para narrar jogos do Cruzeiro e do Atlético. Afinal
tenho outra atividade profissional em Vigosa e nao quis passar 3 dias por

semana fora daqui.

3) Qual é a histdria da Radio Montanhesa nas transmissdes esportivas?

G.P.: No inicio, me refiro a um periodo anterior a 1969, a Montanhesa fez
transmissdes esporadicas de jogos de futebol em Vigosa. O narrador era
Anténio Araujo e o comentarista era o Francisco Machado Filho. Também
participavam das transmissdes José Paiva e Pedro Paiva.

A primeira equipe esportiva foi montada em 1970, para transmitir o
Campeonato Regional de Juiz de Fora, que abrangia praticamente todas as
grandes cidades da Zona da Mata. A primeira equipe era composta por Gilberto
Pinheiro, José Carlos Gouveia, Paulo Fachetti, Jodo Bosco Torres, Zuza Melo,
Pedro Simpliciano, Tony Araujo e Luiz Claudio Costa. Ao longo dos anos
participaram também Xico Simonini, Prospero Paoli, Cicero Sant’Anna e José
Herbert.

No inicio, quando a nossa equipe entrava em campo carregando a
aparelhagem, a torcida ridicularizava e até vaiava. Depois a nossa credibilidade
foi s6 aumentando. Atualmente a equipe de esportes da Radio Montanhesa é

reconhecida como uma das mais eficientes do interior de Minas.
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4) Em que momento a emissora passou a transmitir partidas do Cruzeiro e do
Atlético?

G.P.: A partir de 1982. Atlético, Cruzeiro e a Selegao Brasileira, quando esta

jogava em Minas Gerais, na fase classificatéria para a Copa do Mundo.

5) Houve alguma transmisséo fora do Brasil?

G.P.: Sim. Tivemos a oportunidade de transmitir o jogo Racing X Cruzeiro,

direto do Estadio Juan Perén, em Buenos Aires, pela Sul-americana de 1988.

6) Como vocé explica o fenbmeno da audiéncia do futebol no radio, numa

época em que todos tém televisdo em casa?

G.P.: O radio é um companheiro portatil que acompanha o ouvinte quando ele

se afasta de casa. E muito f4cil de ser transportado.

7) Como vocé imagina o futuro das transmissées de futebol no radio?

G.P.: O radio é imortal. O radio sempre sai na frente na divulgagao da noticia.

Sempre havera uma boa audiéncia para o futebol no radio.

8) Nas cidades da Zona da Mata mineira que tém o sinal da TV Panorama,
preferencialmente sao transmitidas as partidas de futebol envolvendo os 4
times grandes do Rio de Janeiro. Vocé acha que este fato contribui para que os
torcedores de Cruzeiro e Atlético busquem as transmissdes das partidas dos

seus times no radio?
G.P.. A nova geragcdo vigosense majoritariamente torce por Cruzeiro ou

Atlético, ao contrario da geracao antiga, que prefere acompanhar os jogos dos

4 times grandes do Rio de Janeiro.
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9) As emissoras de radio do interior de Minas tém condigdes técnicas,

financeiras e humanas de transmitir as partidas dos times grandes do Estado?
G.P.: Sim. Até porque, hoje em dia, os patrocinadores sabem que investir nas
transmissdes de jogos do Cruzeiro e do Atlético da retorno. A audiéncia da
radio € muito grande. Com patrocinio garantido, ndo ha dificuldade técnica.

10) Houve alguma transmissao inusitada?

G.P.: Eu ja narrei jogo até em cima de arvore. Uma vez em Uba, por falta de

condigdes técnicas do estadio, transmiti o jogo em cima do muro.
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9.7. Poema do radialista e narrador esportivo Flavio Araujo (2001)

A QUEM ME OUVIU

Um chute na bola e o jogo comecga.

E como se a vida parasse um instante

pra ver a destreza, a malicia, o poema...
Desenho no campo? — Pintura talvez —

de um craque embalando a bola com os pés,
criando uma danga, um molejo atrevido,
construindo um sonho, da guerra ao revés?
S6 sei que deslumbra, encanta, emociona.
E o jovem que grita,

o velho que reza,

a crianca se agital

Sonham todos — nao ha excecao —

com a vitéria INDISCUTIVEL!

(embora as vezes Ihes fuja do encalgo,
acenando gaiata e inacessivel).

N&o é sonho. E a vida que rola

e alcanga a marca do gol.

E a emoc&o unindo a galera,

pelos olhos no verde e o ouvido no radio,
na sala adornada, o requinte da tela,

no distante telheiro, o radio € amigo.

E a jogada é descrita, cantada, pintada,

de verde-amarelo, enquanto se cala

a turba que torce, seguindo com a bola
que rola... soberba! Rainhal

O “homem do radio” € o amigo de sempre.
As vezes tao longe, em terra de estranhos,
porém, aqui esta, bem junto de nés

na tela que pinta, no desenho do jogo,

com as cores mais vivas — emocgao partilhada —
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o longe faz perto no retrato da voz.

Dedico a vocé, meu amigo de ontem,

que me honrou com sua audigao.

Dedico a vocé, amigo de hoje, de sempre...
quem sabe? Vocé que vibrou comigo, a escuta,
radio colado ao ouvido, coragéo pulsando forte,

esperando — com certeza — o grito de gol.

Vocé foi meu esteio, minha forgca, minha imensa alegria.

Obrigado, meu amigo.
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