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RESUMO

Esta monografia tem como proposta tracar um pareocs®sCritivo de como ocorreu a
ascensdo do nadador Thiago Pereira a um patamacomia esfera midiatica e
conseguentemente na social. Para melhor compreeledgue maneira a midia cria seus
mitos, serdo analisadas as edi¢cdes do jornal earfdcGlobo, pertencente a empresa
Organizacbes Globalurante a realizacdo dos Jogos Pan Americano®@e r2a cidade do
Rio de Janeiro. Recorreu-se a literaturas de @ritais préximos da ciéncia comunicacional
para melhor compreender a maneira como os mitobbs#iados na midia. A pesquisa revela
que o jornalismo esportivo é o grande palco deim@mfo e desaparecimento de mitos, num
movimento ciclico; e que Thiago conseguiu, comtainto e eficiéncia na piscina, chamar a

atencao do pais para um esporte que estava haesgitecido: a natacao.

Palavras-chave:mito, midia, esporte, Jogos Pan Americanos



| NTRODUCAO

Desde que nasce, 0 homem procura compreender tgdsegencontra a sua volta. A
fim de tentar explicar melhor o mundo e desse nmdoter-se numa situacao confortavel, em
determinado ponto surgem figuras representativasgside uma histéria prépria e compativel
a resposta de todas aquelas perguntas. Essassfiguitas vezes sdo representadas pelos
mitos, cuja respectiva histéria “personifica” a koazdo exigida por determinada sociedade.

Ao contrério do que pensamos, 0os mitos ndo ders@mente do periodo Classico, da
Grécia e Roma e seus deuses e herdis. Na verdagdeyd® pertencem a nenhuma relacéo
espaco-tempo Unica. Eles séo representacdes deetermthado modo de reconhecer o
mundo aplicado a realidade de um grupo de pessoas.

A maneira que uma sociedade encontra para se axplimferecendo exemplos. E para
que sua cultura ndo se perca nem principalmenta geu valor é através da utilizacdo dessas
figuras miticas que ela procura manter sua esséaicavés de rituais, costumes e tradicoes
constantemente repetidos por seus habitantes. @ emit sua génese, ndo se propde a dizer
verdade alguma. O que ele se prop0e € realizainteraretacdo da realidade que néo precisa
ser necessariamente ligada a verdade, desde gjessfieativa seja eficaz.

Com suas historias, os mitos passam um ideal, uemsagem que € maior do que eles
mesmos e atravessa 0s tempos, com releituras 8 imiegpretacdes para seus significados.
Como sabemos, cada individuo interpreta uma mensagseeu modo. Isso porque ele se
pauta em sua cultura, no meio em que vive e emesyEsiéncias anteriores para julgar o que
quer que seja. ApOGs consultar inconscientementastagssas “opinides” que lhe sao
intrinsecas, o individuo em questdo chega a umalus#o, que é Unica. Assim, ele néo
consegue fugir completamente das mensagens ceagtati que é freqliientemente exposto
durante sua vivéncia.

Atualmente, as midias utilizam o mito como umaderenta para construir uma
imagem de ideal. Elas o utilizam para ofuscar &qpgao do receptor quanto ao que ela
pretende passar, ou seja, a mensagem ideoldgidaagade tudo que devera ser consumido
pelo receptor. SAo mensagens ideoldgicas, valom@ais impostos, que ndo reconhecemos,
mas que estédo la de uma maneira ou de outra, @defigarantir a boa convivéncia social entre
todos noés, através da inconsciente aceitacdo desieess. As figuras que se apresentam em

nosso cenario cotidiano sempre trazem mensageniativag algo que ndo vemos logo na



primeira leitura do objeto, somente se nos debnmugarsobre ele dispostos a encontrar algo
gue esteja “escondido”.

Através de herdis, celebridades, atletas, etc.soasscomuns que passam a ser
“alguém” na esfera social, € que se propaga o idesdr seguido. O jornalismo se utiliza
largamente dessas figuras. E com o auxilio delas vgmde seus periddicos, passa suas
mensagens e propaga os valores proprios da enguesaproduz.

No caso do jornalismo esportivo, a exploracao damaior e mais recorrente. Nessa
area especifica do jornalismo, o0s representantesa@necessariamente esquecidos ao serem
substituidos por outros; eles sobrevivem no imagin@opular, na nostalgia de seus
“momentos de ouro”, como, por exemplo, Pelé, Geahidn e a selecdo canarinho. E nédo é
somente no futebol que eles existem. Em outrosriespalgumas vezes seus respectivos
representantes conseguiram destaque nacional, ¢ustavo Borges (nhatacdo), Tande
(vOlei), Gustavo Kuerten (ténis), entre outros.€eSsatletas podem deixar de competir ou
passar a nao obter tantas vitdrias como antessempre serdo referéncia quando o assunto
for a categoria da qual faziam parte.

Para apresentar e compreender melhor essa forrdagéito, a presente monografia
ird analisar a elevagdo meteorica do nadador THrageira durante a realizagdo dos Jogos
Pan Americanos do Rio de Janeiro em 2007, notisigdbo caderno de Esportes do jornal
carioca O Globo.

No primeiro capitulo, sera retomado o conceito d®,ntonceituando o termo e
aplicando-o inicialmente a comunicacao social emAkm disso, sera demonstrado que o
mito ndo é um fato relegado somente ao periodasiCadNa verdade, ele ndo é determinado,
ndo possui uma relacdo espago-temporal fixa e 8w, ipor sua caracteristica de facil
mutabilidade, € que podemos afirmar que ele exéte qualquer periodo, inclusive
atualmente.

Mesmo que sejam imperceptiveis no inicio, se falizada uma analise minuciosa de
objetos como pecas publicitarias, por exemplo, pudeenxergar a mensagem que aquele
mito da Antiguidade passava a seu povo represem@adoutra imagem. Ou seja, 0 mito se
adapta a seu meio, se aproveita dele e de seusobjéguras para se propagar.

No segundo capitulo sera explorada a maneira cegesanitos sao representados em
nossa realidade, mais especificamente na midia. €le passados, com seus conceitos e
valores, através dos tempos e sob diferentes “gamsd, sem que percebamos. Através de
um discurso bem construido, a midia trabalha pasasya ideologia, seus valores, sejam

absorvidos e reproduzidos por seus receptores.



Uma das &reas que mais se utiliza desse “podeniida, no caso da comunicagao
social e, mais especificamente, do jornalismo, ésportiva. Essa editoria encontra nos
grandes atletas a maneira de vender mais e propadéia de uma figura que venceu atraves
de seu esforco fisico, tal como os herdis da ngtalgrega fizeram. No Brasil, 0 mais comum
€ que essas figuras sejam oriundas do futebol. [Sgadores sdo notadamente reconhecidos.
As torcidas os idolatram, assim como sdo capazealalia seguinte, desejar que eles
abandonem o time. Eles devem manter seu bom ritmante as partidas, sob a penalidade de
serem apedrejados pela midia e seus veiculos coationais, perdendo tudo aquilo que
tinham conquistado mais rapido do que imaginam.

No entanto, algumas vezes esbesois deixam o futebol e aparecem em outros
ambientes. Nos ultimos Jogos Pan Americanos, esldizno Rio de Janeiro em 2007, o herdi
saiu do gramado e apareceu na piscina, embaixaal d&pssa figura foi o nadador Thiago
Pereira. Em questado de poucos dias de competicAadador saiu das piscinas e ganhou o
trono do Parque Aquatico Maria Lenk, tornando-se gnande celebridade durante os Jogos.

A fim de compreender e demonstrar melhor essa@evdo atleta, o terceiro capitulo
realizara uma analise dos jornais O Globo, espaaifente a editoria de Esportes, durante os
Jogos. A partir do dia 14 de julho, um dia apésantnia de abertura dos Jogos, até o
altimo dia do mesmo més, serdo analisadas todadigées do jornal carioca, um dos
peridédicos de maior circulacdo no Estado do Ridateeiro. O panorama a ser tragado inclui
uma percepcao quantitativa e qualitativa das memsagnalisando a forma como o jornal se
propds a tratar o nadador.

Por fim, serdo tragadas as conclusdes finais adargaoducdo de mitos pela midia na
atualidade e principalmente no caso do jornalissppeivo. A partir do referencial teérico
desenvolvido, serdo apresentadas as referéncilsgbéificas utilizadas na producéo deste
trabalho de concluséao.

Assim, esta monografia pretende tracar como sessa explosao da figura de Thiago
Pereira e como aos poucos ela foi diminuindo, pader lugar as outras modalidades que
ainda estavam nas competicdes. Sera demonstradi@ @@mo o mito surge e é explorado

incansavelmente pela midia impressa.



1.0MmITO

1.1 — Definicbes do mito

Quando falamos de mito, instintivamente nos vérakeca aquelas representagdes do
periodo classico da Grécia e Roma antigas. Seusuldér Perséfones, Zeus e Hades
permeiam nossos pensamentos com suas historiam@asino colégio ou apreendidas apés
leituras curiosas.

No entanto, mito ndo se limita a isso. Na verdadse vocabulo pode ter varios e
variados significados e sentidos. De acordo conicmBario Houaiss da Lingua Portuguesa
(2001:1936), no sentido figurado, ele pode ser e¢esmmido como a “construcdo mental de
algo idealizado, sem comprovacgao pratica; idéiterestipo”. Ou seja, 0 mito ndo precisa
necessariamente de ser comprovado, de ser reala Bae ele seja suficientemente
convincente para o receptor pretendido. Ainda nisisa, o termo pode — como acontece na
maioria das vezes — ser largamente utilizado cdmafidade de se confirmar uma idéia a ser
expressa, representando um sentido para determiagda a ser praticada. Ele é a

comprovacdo de uma teoria, uma ideologia a sesrtrgiaa.

O mito inclui atitudes — religiosas, historicadcféricas e sociais — com as
guais pretende explicar, de forma espontanea eiataedaspectos da
realidade inapreensiveis para a razdo. (BARSA, :383}

Por ndo ser comprometido com a verdade, o mitesapta a subjetividade como uma
de suas caracteristicas, e através dela defenddesgtiem determinado relato. Ele faz uso de
uma histéria, uma “fantasia” eficaz o bastante paraferir valor social ao signo que o
representa. “E pelos signos que a consciénciaithdil propde uma compreensdo do mundo,
pois 0s signos sao eles mesmos a representacacumnido napreendida, incorporada pela
consciéncia.” (GARCIA). E explicar o mundo, de maglee o receptor sinta-se confortavel
em viver nele é uma das premissas do mito.

A veracidade dos argumentos utilizados para ialnféo precisa ser verdadeira desde
que seja plausivel. “O mito esconde alguma coisqu®ele procura dizer ndo € explicitado,
literalmente. N&o ‘esta na cara’. O mito ndo éetibp’.” (ROCHA, 1988:9). Ele ndo precisa
ser verdadeiro enquanto conseguir corresponderateina satisfatoria aos anseios de seus

emissores e receptores, enquanto conseguir difandeologia pretendida.



Por ndo ser algo constante, ele possui a necdssittase manter, de fazer com que o
valor social a ser transmitido sobreviva através @mnpos. Para alcancar esse objetivo, ele
deve ter, acima de tudo, uma narrativa estavelnglsda, sem questionamentos, pois estes

poderiam causar sua queda.

Se o mito fosse uma narrativa ou uma fala qualgestaria diluido
completamente. O mito €, entdo, uma narrativa edpparticular, capaz de
ser distinguida das demais narrativas humanas. HXQT988:8)

Dessa forma, o mito assume a caracteristica demsecadamente mutavel em
determinados meios (no entanto, € valido lembrag gssa transformacdo ndo implica
necessariamente em seu desaparecimento). E esaeidegie de sobreviver apesar das
constantes modificacfes a que precisa se submeitgriéada por sua definicdo nas ciéncias
humanas, para quem o mito é uma fala, algo quaedeade o periodo em que foi criado,
podendo figurar em diversos outros momentos.

Voltando-se mais especificamente para o campo dedes envolvendo a
comunicacao, em “Conceitos-chave em estudos dergoagéo e cultura”, organizado por
Tim O’ Sullivan, a definicdo de mito € dividida deordo com suas utilizacdes:

» Ritual/antropolégico — segundo o autor, esse madexgplorar o mito € mais recorrente
em culturas que se baseiam nele para explicar @ wvaundo. Seriam, por exemplo,
culturas iletradas, que fazem uso de determinadpeesentacbes para manter suas
tradicoes;

» Literario — nesse caso, ele “associa-se intimam@mtecao de simbolos arquetipicos, ou
seja, com sentido transcultural” (2001:157);

» Semibtico — nessa linha de estudos, mais utilizpgando a andlise envolve o campo
comunicacional e suas mensagens verbais ou naibg @ tmaseado na premissa de que foi
construido a fim de afirmar algo, que tem uma igdienque pode ser claramente expressa
ou estar implicita na mensagem veiculada, na nmageimo ela sera absorvida e repetida
pela sociedade receptora.

O semidlogo francés Roland Barthes, define o miton@ “um sistema de
comunicacdo, uma mensagem. Eis porgue ndo podgrians objeto, um conceito ou uma
idéia: ele € um modo de significacdo, uma form®0@199). Ou seja, 0 mito € uma fala
repetida através dos tempos de diferentes manéirggr ser uma fala, ele é dotado da

capacidade de se apresentar através de diferegteasf signicas, sem perder seu sentido



inicialmente proposto. “Esta é a originalidade émgamento mitoldégico — desempenhar o
papel do pensamento conceptual.” (LEVI-STRAUSS 8137)

1.2— Mito e atualidade

Ao tratarmos o0 assuntmito, naturalmente partimos para a associacdo com as
literaturas greco-romanas e seus representantapiotis. Para o francés Lévi-Strauss, essa

associacado automatica que realizamos tem ligagamqmensamento cientifico, ja que

desde o advento da Ciéncia no século XVII, quetaep®s a mitologia como
um produto das mentes supersticiosas e primiti@mntudo, s6 agora
conseguimos ter uma perspectiva mais profunda @letenda natureza e do
papel do mito na histéria do Homem. (1978: 9)

Mas, apoés tantas definicbes empregadas, o que #itonafinal? A essa pergunta
existem varias e variadas respostas. E, pelo nmemoampo da semiética, todas chegam a um
senso comum: 0 mito € uma fala que “flutua”. Elerewvive das diferentes interpretacdes que
lhe séo feitas em épocas diversas e, atraves dekas;se novos mitos. Estes ndo perdem sua
esséncia, seu sentido inicial; assim, ndo deixasedaquele mito anteriormente conhecido,
mesmo que de maneira inconsciente. Na verdaderes@ituras. E a cada sociedade, em
particular, € atribuida a ele uma significacdordifiée, mas que condiz com sua respectiva
maneira de viver e compreender o mundo. A falacajigntdo, em sua génese, € associada a
essa tentativa de explicar o mundo que nos cersafeodmenos que se apresentam
cotidianamente.

Antes do advento da sociedade baseada na escritayma encontrada para a
sobrevivéncia da mesma e de sua cultura era ag@&pete certas formulas, ritos, cultos e
devocéo que, segundo Alfredo Bosi (1992), davamnduaidade a oportunidade de "atualizar
em si 0 sentimento da propria existéncia e da @agentidade”. Para que essas formulas
fossem aceitas e repetidas pelo povo, era neceskarlhes algum respaldo explicativo, uma
motivacdo a contento. Assim, muitas vezes, recegeean mito. Ele era utilizado para manter
as tradicbes e incorpora-las ao dar-lhes sentidesatgedade. Além disso, servia como
justificativa ao mundo, desenvolvendo um conceiéo rdalidade que pudesse servir as

necessidades de explicacdo apresentadas. Atragssasdepresentacdes, as sociedades ditas

! Nesse caso, o termo “olimpicos” é utilizado parsigiear aqueles que habitam no Olimpo, local ondéeases
gregos faziam sua morada. Pode-se também utilianm “olimpianos”



“primitivas” construiam uma forma de passar suatucal por geracdes, conseguindo

sobreviver e manter sua esséncia.

Apesar de tudo, [0 mito] da ao homem a ilusdo,eexamente importante,
de que ele pode entender o universo e de quergende de facto, o
universo. Como é evidente, trata-se apenas de uusdoi (LEVI-
STRAUSS, 1978: 32)

No entanto ndo se deve afirmar que a cultura mébcaente existe nesse modelo de
comunicacdo ao qual costumamos reconhecer comarfree jA que so se utiliza de vias
orais e da memoéria de seus personagens para nepaasaensagem. O gue se observa na
verdade é que a fala mitica em si é repetida atdiass atuais, nos diversos modelos de
processos de comunicacdo, apoiando-se, aléem dtagsas imagens do cinema, fotografia,

televisao, publicidade, esportes etc.

Entretanto, seja para as comunidades primitivaga seara as
contemporaneas, a diferenca esta no modo de aficedanbjeto e na sua
devolugdo em signo mais desenvolvido: o homem @ocaiive a
experiéncia do mundo natural e a traduz em palagradalas e narrativas.
O homem contemporaneo vive a experiéncia da ird(siftural e a traduz
em suposto real, em “certos e determinados prdojutosntendo-se
infinitamente distante do mundo sensorio. E o goentém nessa distancia
€ justamente o convencimento e a credibilidade gom esses produtos
conseguem se articular. (TEIXEIRA)

Esses mitos (normalmente representados por meiondeidaddo comum que foi
elevado a essa categoria) criados atualmente a&eerdade, uma re-significacdo de algum
outro que o precede temporalmente representadanpabjeto diferente. Em sua esséncia, na
mensagem pretendida, eles se encontram consemadoso que o psicanalista alemao Carl
Jung denomina “inconsciente coletifain BARSA, 1997:364), que apds contato com 0S
mitos novos (aqueles re-criados para se adequar a realidadeodadade a ser falada)
reconhece inconscientemente a releitura feita nesaedo, acatando com mais facilidade

aquilo que ela Ihe propde.

?Esse conceito pode ser compreendido como herasggedacdes anteriores, ou seja, a identidade ds tix
homens, independente de sua época



Numa palavra, o mito se interioriza. Quero dizangsto que o mito ganha
um espaco dentro do ser humano. Ele passa a $exorefe mdultiplos

movimentos de interiores. Proximo do sonho, daafdat do devaneio. O
mito é produto do inconsciente. Neste lugar seir@jgneste lugar se
processa. Nele, também, se realiza. Ainda maisp éncbnsciente uma
forma de expressao. (ROCHA, 1988:40)

O que se pode afirmar € que na verdade os mitosde&@m de existir, eles
sobrevivem sob outras formas. De acordo com Ewver&dcha, o mito é eternamente
interpretado e essa mesma interpretacdo acabae gorrar um novo mito posteriormente,
sem, entretanto, esgota-lo. Essa “flutuacéo” imezgbiva do mito faz com que ele se encontre
somente registrado no imaginario, vulneravel arpmetacédo que lhe for dada. Mesmo assim,
a justificativa pretendida pelo mito ndo perde sentido, ela s6 passa a agir através de um

signo diferente.

A criacdo de mitos, no entanto, ndo se restringeanrente ao campo do
transcendente, pois frequientemente responde afo dseepresentar os
tracos histéricos, sociais e culturais que definampovo. Também néo
pode ser considerada apenas como produto de umpa etelutiva ja

superada pela humanidade. (BARSA, 1997:363)

Segundo Barthes (2003), o mito tem por principivaasformacdo da historia em
natureza. Ou seja, 0 mito apropria-se do conceitalgb e confere-lhe um significado, dando
sentido a acdo a ser praticada por ele.defermao sentido inicial daquele signo a fim de
adapta-lo a necessidade de explicacdo apresengdmtarpembros da sociedade. Realiza-se
uma re-semantizacdo do signo, a fim de que o meseja apto aos propositos da ideologia
gue se pretende aplicar através da fala mitica.

Para isso, ainda nas palavras de Barthes, “0 mitomé fala excessivamente
justificada”, ja que ele deve constantemente motovaeceptor da mensagem a continuar
consumindo-o. Deve conferir algum significado plaelsa manutencdo da fala mitica, ou seu
receptor ndo vera sentido em reproduzi-la e eleeamrrisco de cair no esquecimento. No
entanto, Barthes ndo coloca a motivacdo como algjoitaenente necessario para a
sobrevivéncia do mito, ja que mesmo se nao tivehme fator motivacional, a propria

auséncia de argumento pode ser trabalhada a fquelesso se torne uma motivagcéo segunda.

Mesmo a auséncia de motivacdo ndo chega para imgedi
constituicdo do mito, pois esta propria auséncig sificientemente
objetivada para se tornar visivel; e, finalmentauséncia de motivagéo se
transformard numa motivacdo segunda, e o mito seséabelecido.
(BARTHES, 2003: 218)



Existem mitos que sdo eternos, que permanecenerpessno imaginario popular
durante muito tempo. O que acontece no caso € ulstitsicdo do objeto que o representara.
Os objetos sdo passiveis de serem substituidasuprar figura que confira maior estabilidade
e confianca a seus receptores. O mito em si, etmuaensagem, ndo desaparece, € somente
aliado a outro objeto. Podemos chamar esse prodesgotatividade mitica”, na qual alguns
somem, outros surgem, mas nem sempre esses qum soifagzem eternamente. Por vezes,
eles podem estar apenas condicionados a um brasg@m@kento, retornando a cena mitica
algum tempo depois, utilizando-se de outro sigrra pabreviver. O que importa mesmo € o

sentido que ele confere, a mensagem que enviaaptog e como este vai absorvé-la.

Isto € uma marca, uma faceta, dos mitos. Contingamdo mitos

independente de suas versdes. Estas sdo entreigalenqtes e de igual
significado. Nao existe versao privilegiada, ouhmoel se existir ndo altera
a ‘miticidade’, digamos assim, do mito. (ROCHA, 8%2)

Assim, enquanto fala, o mito sobrevive. A idéiagde ele so fez parte da humanidade
na Antiglidade perde seu valor. De fato, ele exéstequalquer época, mas sob diferentes
representacdes. No caso dos dias atuais, eles @f@ms mezes criados e promovidos pela
midia. E através dos meios de comunicacdo queaa berdis nacionais e estes herois sao,
posteriormente, elevados a figura mitica em si. @dlércules, Aquiles e Perseus, dentre
outros tantos herdis mitolégicos que reaparecenfigeimas anteriormente comuns, mas que,
por se destacarem de alguma forma, passam a s& elganham o privilégio de “subir ao

Olimpo” da sociedade atual.
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2.0 MITO E SUAS REPRESENTACOES

2.1 — Mito na midia

O mito é uma fala. E, por ser uma fala, produz mgmss. Barthes divide essas
mensagens em duas modalidades: denotativa e deaotatprimeira € conceituada como
aquilo que nossa percepcao captou logo num prinmeomento; ou seja, aquela primeira
interpretacao, “crua”, que temos do objeto. E aeitargue o signo se apreseatgriori para
seu publico.

Mas um objeto pode ter mais interpretacdes, inasjecom mensagens que sao
inferidas a partir dele e que s6 sédo perceptieertos debrucarmos na observacdo do mesmo.
Esse seria seu sentido conotativo, no qual seeingda vivéncia que tivemos antes de sermos
“apresentados” ao objeto. No entanto, posteriore@&@#trthes chega a conclusdo de que a
denotacéo na verdade seria a Ultima das conotde8egorque o primeiro contato que temos
com determinado objeto — ou mito, no caso aqunaksio — j& acontece apds varios outros
fatos; ou seja, vem imerso em toda uma historia kpee é anterior a qual estamos
inconscientemente ligados. Quando o objeto se éazpur nés, ja possuimos um discurso
prévio que vai nos levar a uma forma particulamtierpretacdo dessa mensagem. “Portanto,
sSomos a soma, a sincronia de todas as linguageesos, de tudo que é, sera e ja foi falado”
(TEIXEIRA).

O mito enquanto objeto de determinada mensagere ped subdividido em trés
outros tipos que tém relacdo entre si, mas que sstiidados separadamente, sendo eles:
mensagem linguistica, simbdlica e literal. A meesagdinguistica é representada pelo texto,
que passa a informacao sobre o objeto, controlanaaltiplicidade de interpretagdes que a
imagem relacionada possa gerar.

As mensagens simbdlica e literal sdo produzidemvéd da imagem. A literal &
basicamente compreendida como denotacdo. Segundbe8a(1990:35), esse tipo de
mensagem utopicamente ndo contém conotacao, satersecodigos precedentes. Ou seja, €
a representacdo de um icone ndo codificado, serguguapretensdo que nado aquela
observada no primeiro encontro com o objeto.

A mensagem simbdlica € também compreendida comotagéo. O mito faz uso de
um icone que transmite segurancga e veracidadespasaemissores e, através dele, consegue

gerar um comportamento no individuo que o Ié incemsemente dessa forma. Esse tipo de
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mensagem procura passar seus conceitos e idealogeceptor, fazendo com que 0 mesmo
seja consumido e repassado para outros. AtraviEpdes imersos em codigos que precedem
a concepcao da imagem, a mensagem € transmitidaitea por seus receptores que, se 0S
emissores forem bem sucedidos, se comportardo ecanesperado. Porém, € valido lembrar
que a interpretacdo é livre, e 0s signos, sepamuamproduzem reacles diversas, que
podem até mesmo ser opostas a esperada.

Assim, o mito € utilizado, modificado e deformguira que essas mensagens sejam
transmitidas e absorvidas pelo receptor de mame#ia eficaz. Ele emite uma mensagem
icbnica na medida em que utiliza um simbolo pargpeeebida.

Partindo dessa concepcdo de mito como uma falajufmo de varios tipos de
mensagens que se complementam, ele passa a ndiecper uma relacdo espago-temporal
fixa. Desse modo, vem sendo largamente reutilizafadiversos meios. No caso da midia e
seus veiculos, uma das teorias apresentadas porsadgitores é que eles surgiriam para
efetivar determinada ideologia, construida com raliflade de explicar um fato, uma

realidade, ser repassada e por fim aceita.

Os meios de comunicacdo de massa criam mitologideatogias como

sistemas conotativos secundarios ao tentar daraa sensagens uma
fundamentacdo na natureza, considerada como ummsistienotativo

primario. No nivel denotativo, elas expressam S§igpgdes primarias

‘naturais’. No nivel conotativo, elas escondem i§icgicbes secundarias,
ideoldgicas. (NOTH, 1996: 136)

Roland Barthes afirma ainda que os mitos produziggls midia serviriam para
neutralizar as mensagens da burguesia, transmd&asaneira subliminar. Essa ideologia a
ser passada justifica-se através da interpretagéee pretende produzir com o signo; é algo
produzido pela e para a sociedade, uma maneiraiaaetp se utiliza para se organizar e

conviver pacificamente.

Se a conotacdo tem significantes tipicos conforsnsulastancias utilizadas
(imagem, palavra, objetos, comportamentos), essmmeonotacdo coloca
todos esses significados em comum: sdo os mesrgaficsidos que
encontraremos na imprensa escrita, na imagem @esto do comediante
(razédo pela qual a semiologia s6 pode ser condebiveum quadro, por
assim dizer, total); esse dominio comum dos sigaidfds de conotagéo é a
ideologiag que teria que ser absolutamente Unico para uniadsale e uma
histéria dadas, quaisquer que sejam o0s signifisadée conotacdo a que
recorra. (BARTHES, 1990:40)
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Marilena Chaui explica a ideologia como dato social, produzido pela e para a
sociedade. Na verdade, ela faz uso das idéias prasentacfes que explicam as rela¢des
homem-natureza e com o sobrenatural. Utiliza arfdtaca para nos apresentar exemplos de
como se deve proceder a fim de que se viva bem camedade. Assim, essa ideologia
consegue ocultar seus verdadeiros propésitos, gndoba realidade social na qual se esta
imersa, legitimando “as condi¢des sociais e deoeapéo e de dominacao, fazendo com que

parecam verdadeiras e justas” (CHAUI, 1984:21).

O uso do universo mitico pelesass media& intencional e indiscriminado,
visando alimentar os jogos de mercado, e funciamgye nutre o desejo de
imitacdo do homem, que ndo é qualquer imitacdo, ande uma conduta
desejavel, histérica, inconsciente e arquetipicata® vezes herdica, que abre
ao consumidor a possibilidade de dar-se a existimoc sujeito
contemporaneo, vestindo jeans.(TEIXEIRA)

O mito surge como uma “esperanca” ao cidadao-congue vé naquela pessoa uma
possibilidade de crescimento. Uma figura que seairacbem nisso €, por exemplo, o
Presidente do Brasil, Luiz Inacio “Lula” da Silvaquele que um dia foi lider sindical, que,
diferentemente daqueles que o precederam na pmesidéao possui nivel superior de
educacdo, chegou ao cargo de Presidente da nag&oofmo exemplo, ja que anteriormente
era um renegado pela midia. Entdo, de repentepyasser a melhor opcao para o Brasil,
aguele que seria nossa “salvacaofeodi nacional devidamente produzido pela midia.

Para promover e propagar a idéia de que todos soapazes de progredir (progresso
esse que pode ser obtido se todos participaremnaginte da vida social com essa finalidade)
e ascender socialmente, a midia por vezes surgdigoras que representam a expressao do
herdi naciona) ou seja, aquele ser que serve de exemplo a toelstada sociedade. Ela cria
uma esfera de idolatria em torno desse represerggito, uma pessoa comum, e constroi um
discurso que o eleva a condigéo de herdi, que eatdichegar, por fim, ao mito, um exemplo
a ser seguido. Com isso, ela demonstra que todsspademos ser reconhecidos como
exemplos: basta trabalharmos com este fim.

Ao mesmo tempo em que produz seu herdi, essa masdtiea explora a figura eleita,
com uma cobertura exacerbada de tudo que diz tespsua vida, suas qualidades, etc. Ela
se aproveita de cada atitude do herdéi/mito, qujer g&ssado ou presente, “vendendo” uma
imagem que serve como exemplo e objeto de des&jgs,gpessoas “comuns”. Isso é feito de

tal maneira, que dificilmente tomamos conhecimetho trabalho por trds de tudo, das
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ferramentas que a midia se utiliza para moldargardi representante de um ideal a ser
alcancado. E uma exploracéo intensa e extensguta finidiatica.

Mas o mito ndo é simplesmente um sujeito passigsagemensagens proferidas. Para
Teixeira, mito e midia possuem diversas cognicGdtirais, mesmo que aparentemente
operem com total visibilidade social. Essa visilatle, na verdade, esconderia um
ofuscamento que busca sempre subtrair a realidadeyés de assegura-la.

Assim, o comum € elevado ao inédito, ao “maior ¢hareque nos”. No entanto, da
mesma maneira que a midia realiza esse “superdion@nsento da imagem do idolo”
(MARQUES, 2005), ela pode, em guestdo de segurdlestyuir o pedestal que lhe foi
outorgado hé& pouco, fazendo-o passar de algo extnemte desejavel a um “produto fora de
moda”, que se deve deixar de lado, pois ndo maissmonde ao ideal proposto inicialmente.
Assim, 0 objeto empregado na representacdo miticaidética, € facil e rapidamente
substituido ou deixado de lado para uma postetitizacdo. Ele se vé “engolido” por essa
mesma esfera midiatica que um dia o destacou palasras de Marques: “a engrenagem de
producdo de celebridades ndo pode deter-se, e @ véise mais uma vez derrotado”.
Portanto, independente do que vai lhe acontecee-skelembrar de seu carater extremamente
volatil.

A fim de alimentar sua “engrenagem”, a midia crithe um novo mito. Na verdade, o
gue ela realiza é a transferéncia de seu signdicqde sera representado por outra figura, e
nada mais é do que aquele mesmo mito decaido ddocamtente com aparéncia diferente.
Através de seu discurso, exaustivamente a mideu® meios se aproveitam da atencdo que
aguele assunto novo pode despertar no publicoz edle seu “atual exemplo eleito”. Isso
pode ser observado no caso de artistas do cinetagiséio, musica, entre outros tantos, que
podem figurar por um tempo despertando paixdes;quascaso saiam dessa redoma criada
pela midia, passam a ser renegados por ela e,qimmemente, pela sociedade. Em alguns
casos, as figuras antes “eleitas” sobrevivem coomo$ somente para quem € fa
incondicional e vive da nostalgia daqueles momeribms” para seu idolo, mas isso

acontece cada vez mais raramente.

Enfim, trata-se de uma cultura do efémero, dg passs fugaz. Cultura
que, por isso mesmo, produz nostalgia. [...] E lau@ dos eventos em
oposicao aos processos (SANTAELLA, 1996:35).

E a efemeridade de que nos fala Santaella é unaeteestica marcadamente da

sociedade pos-moderna e globalizada em que viveAwoda segundo a autora, observa-se
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atualmente uma interatividade entre os varios tgmmidia existentes. Cada uma possui um
discurso e uma linguagem especificos a seu meis,nodim todas passam basicamente a
mesma informacdo, formando umade de cultura midiaticaMesmo produzindo efeitos
semelhantes a cultura de massas, devemos compregueleela é diferente de cultura
midiatica. Nesta, cada veiculo de comunicacgéo temfuncao diferencial, que age através da
interacdo de uma multiplicidade de cédigos atuaddotro de cada midia, produzindo
atitudes especificas e diferenciais no receptaespondente ao veiculo, enquanto a cultura
de massas é constituida por uma pasta homogémeandagens.

Para a producdo de mitos, essa interacao entrédéssreerve como suporte ao ideal a
ser promovido, ja que uma reafirmaria aquilo queutta disse, auxiliando na sua melhor
absorcéo e aceitacdo em diversos receptores derdds meios. Ou seja, com a cultura das
midias, a cultura em si passa a ser entendida oadissociavel da comunicacdo, baseando-se
nela para se propagar e sobreviver. Através desda midiatica, as figuras miticas se
propagam e estabilizam no cenario comunicaciosatal.

Mas elevar um objeto & categoria de herdi/mito tambem suas consequéncias. E
como em uma sociedade democratica: todos tém seitesl— que, no caso do mito, € essa
elevacdo no patamar social —, mas também tém sauesed. E este € representado pela
constante cobranga a que o0 mito estara sujeitttia gg@ momento em que recebe destaque. A
essas pessoas é vedada qualquer atitude que edcasee naquilo “que a sociedade aprova”.
Caso contrario, a queda do pedestal é tdo rapieéicaz quanto a subida. Ele passa de
mocinho a bandido, ou simplesmente a um personagecandario. E o carater de

provisoriedade deaultura das midiagntrando em acéo.

O fator da provisoriedade que parece ser a moléranes cultura das
midias em oposicdo a durabilidade e permanénciacqu&cterizam as
formas mais tradicionais de cultura. (SANTAELLA 98835)

A partir desse carater provisorio da cultura dagiasj podemos considerar a cultura
na sociedade pés-moderna como algo efémero, dal@adoudancas rapidas e repentinas.
Caso a pessoa nao saiba fazer uso correto da pdadiase manter em foco, podera ser
rapidamente esquecida.

No entanto, é valido lembrar que sair da esferaatimtd ndo é necessariamente o
mesmo que desaparecer de uma vez, sem volta. Emsatgsos, essa queda é absorvida por

outro tipo de midia, diferente daquela que estasstatando o objeto. Esse novo meio



15

reaproveita a figura mitica, conferindo-lhe umeeesfde nostalgia, que fica a seu favor no
fim das contas. Esses novos meios podem ser laimgnaques, etc.

Desse modo, a cultura das midias e sua intercorepkamdade comprovam a
afirmativa de que o mito transcende a relacdo esfggporal. Por ser uma fala, ele pode
gerar outro signo, apenas adaptando seu discutsdaagova figura. Mas, da mesma forma
como o0 objeto perde seu significado para outroaglda pode ser reaproveitado em outros

espacos a fim de se manter no imaginario popular.

No limite, o que veremos € que 0 mito se deixanateente interpretar, e esta
interpretacdo torna-se, ela mesma, um novo mito.ddimas palavras, as
interpretacdes ndo esgotam o mito. Antes, de oodirzeira, a ele se agregam
como novas formas de o mito expor suas mensagemsa dapsula, poderia
ser dito: novas interpretagfes, outros mitos. (RACHYP88:48)

Para ilustrar melhor essa afirmacéo, faremos urabbgia. O caramujo vive em uma
concha por parte de sua vida, até o dia em quenassaa concha ndo comporta seu corpo.
Eis que ele a abandona, busca outra e continuased. viodavia, essa concha néo fica
abandonada, ja que logo depois surge um outro cgwaque ira se utilizar dela para se
proteger.

Adaptando isso aos mitos, consideremos o0 caramajocum significado, a
mensagem que 0 mito pretende passar. A conchac@igeto, o signo que o representa.
Quando o signo nao for mais coerente com seu &igdd, este migra para outro objeto que
sirva melhor as suas necessidades. E aquele signdeixa de existir; ele simplesmente sera

reaproveitado — ou ndo — por outra mensagem confioai@ade diferente.

2.2 — Mito e esporte

Sobreviver as constantes mudancas de paradigma soas cobrancas de sempre se
adaptar a eles € algo bastante presente quanamasatie esporte. Nesse meio, a cobranca de
uma atitude linear e progressiva do atleta chegga,gor vezes, exagerada.

Quando o atleta encontra-se no auge de seu comacegnto fisico, ha maior
preocupacao e exploracdo da midia sobre sua fi@d@.grandes publicacbes (que podem
contar até mesmo com detalhes pessoais da vidapdetista) trabalhadas com a finalidade
de vender sua imagem como “aquele que todos gastade ser’ ou, como estamos
denominando, um heréi/mito. E um movimento eufégow torno da figura desse atleta, que

pode chegar a ponto de desgastar o receptor cota baformacdo, que € por vezes
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irrelevante, mas raramente faz com que ele evite gablicagbes. Sua curiosidade e a
necessidade de informacdo que sente a respeit@ldafigura € constantemente motivada
atraves de diferentes estratégias empregadas pdia mpelindo-o para o consumo dessas

informacoes.

O fenbmeno da idolatria sempre encontrou na midma@or e melhor
veiculo para sua realizacdo; os meios de comurdcdedmassa acabam
funcionando, assim, como legitimadores de heréiglebridades, ja que
também necessitam destes como combustivel panacofiamento de sua
engrenagem comercial com o publico. Um grande astra estrela do
show businesaum esportista vencedor — todos eles séo fundameudra
colocar em marcha 0s mecanismos comerciais quenmeatém a producao
midiatica do mundo ocidental. Aqui, uma distingportante se estabelece
entre o idolo do esporte e o idolo de outros usdgfcomo da musica, do
cinema ou da TV); é a diferenca que se cria erdréif e celebridades.
(MARQUES, 2005)

A midia explora o destaque que determinada fightérno na esfera social, e a eleva a
uma espécie de Pantedo social, que, tal como acoarimitologia da Grécia Antiga, sO
podem habitar nele os semideuses, herdis, e ingnmrmas entidades, ou seja, aqueles
dotados de um talento ou caracteristica sobre-haman

A idolatria em torno dos desportistas retratados naticias remonta a mesma
dedicada antigamente aos deuses greco-romanossuaraparéncia fisica impecavel, seu
condicionamento perfeito e, como todo ser humamm, suas fraquezas. Além disso, também
ha o fato de que os herbis da mitologia greco-ramaregaram ao Pantedo apds grandes
feitos, assim como os esportistas da atualidadeabpancam o status de celebridade quando
se destacam em determinada atividade. O espgotaaje néo, principalmente o jornalismo
esportivo, é na verdade uma grande releitura dssicbs da Antiglidade e seus personagens
herdicos, mudando somente o objeto no qual sdegeptados. E, assim como na mitologia,
os heréis também eram passiveis de sucumbir delide fraquezas, sejam elas fisicas ou
psicolégicas, como qualquer ser humano comum.

Analisando o jornalismo esportivo, percebe-se gparéir do momento em que esse
mesmo esportista idolatrado perde o “talento” diferal que o fez ser tdo reconhecido e
procurado, diminui-se o frenesi a sua volta. Issdepevoluir de tal maneira até culminar
numa mudanga completa do discurso, com a midisftranando-o de bom para mau

exemplo.
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Um caso que bem ilustra uma situagéo dessa foleoaganteceu com o jogador de
futebol Ronaldo Nazarfp durante as Copas Mundiais de Futebol de 19980&.20esses
campeonatos sua figura foi constantemente trabalbadtransmutada pelas grandes
publicacbes, sempre divergentes em seu discursmas wefendiam o jogador enquanto
outras s6 se preocupavam em critica-lo.

Antes da Copa de 1998, o jogador era o “fenOmemagstaque da selegéo brasileira.
No entanto, na final contra a Franca, ele rapidampardeu esse posto e passou a ser 0 paria
brasileiro, aquele que impediu a vitéria e o nowold da selecédo de futebol. E, da mesma
maneira que perdeu seu posto, conseguiu revedeuacao e voltou a ser o fendbmeno na
Copa de 2002, quando participou eficazmente daustaqdo titulo ja tdo esperado pelo
Brasil, contra todas as expectativas tanto midiatiquanto sociais. O caso de Ronaldo
“Fenbmeno” € um grande exemplo de como um mito padlee ressurgir em questdo de
instantes na esfera social.

O esporte possui grande fluxo no surgimento dedig “herdicas”. Isso porque a cada
temporada, um determinado esportista destaca-seuancategoria. Caso seu feito seja tao
grandioso, todas as publicacdes voltam-se a ebeu@ndo manter seu publico, avido por
informacgdes. Entdo, eis que esse mesmo esporestie @s caracteristicas que fizeram a
midia voltar sua atencao a ele. Concomitante asissge outro atleta, e toma o lugar daquele,
e assim sucessivamente. Essa efemeridade é unwamaseristicas ndo so da cultura das
midias de que nos fala Santaella, como também stasiemente presente no cotidiano do
jornalismo esportivo. “O tempo consome a informagégto mais rapido do que no passado.
O que transforma o que € noticia no inicio da taealgo sem importancia ha manha
seguinte” (COELHO, 2003:79).

A midia sobrevive desse sobe e desce constantgutad miticas. Ela necessita cada
vez mais de produtos que sejam vendaveis a seic@Uipie atraiam sua atencdo e motivem
0 consumo da informacao acerca de determinado tasAssim, seu discurso muda, e por
vezes chega a ponto de se contradizer; figuragisuegdesaparecem de uma hora para outra,
podendo reaparecer no cenario mitico, como Féessurgindo das cinzas.

N&o existe “rigidez alguma nos conceitos miticosdgm construir-se, alterar-se,
desfazer-se, desaparecer completamente” (BARTHEE:212). Cabe ao seu representante

reconhecer e saber fazer bom uso da ferramenta faué sobreviver e permanecer assim por

% in MARQUES, José CarlosO Mito Construido, Destruido e Restituido.O caso ciclico de Ronaldo
Fendmeno. INTERCOM/2005 — XXVIII Congresso BrasieJERJ/RJ — Rio de Janeiro (RJ) — Setembro 2005
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um bom tempo de maneira que, mesmo se “esquecmolm tempo pela midia, consiga

ressurgir quando Ihe for conveniente, de um modollog seja agradavel.

Nos dias de hoje, o mesmo papel desempenhadoqmeénce passou a ser
ocupado pela imprensa e outras manifestacdes dsa@sno o cinema, a
televiséo, a propaganda e o esporte. Ao longo dole&X, a imprensa
agiu constantemente no sentido de criar e recrig@snfe de desmonté-los
do mesmo modo), por meio de processos de exposiféwsa do idolo
(MARQUES, 2005)

O jornalismo esportivo € um dos maiores palcosr@ea@o de mitos. Através de seus
atletas, representa-se a cada dia um ideal quesgeseguido por todos nos. Ele se apdia na
elevacdo de seres comuns a um pedestal quandorealeam algo notavel o bastante,
dando-nos a impressao de que todos podemos cleggafdrmos condizentes com aquilo que
é realizado pelo atleta em questao.

Normalmente esses esportistas destacados fazeendwafutebol. O Brasil se auto-
denomina “pais do futebol”. Assim, quando se fataj@rnalismo esportivo a primeira coisa
gue se pensa € nessa modalidade. Provavelment degsse fato, € grande a dificuldade de
se encontrar literatura que fale de outras atiedadkesportivas no jornalismo, como ténis,
basquete, lutas, etc. Além disso, por serem espsrtes mais restritos a determinado
publico, sdo poucas as publicacbes que utilizans sspacos a fim de noticiar outros
campeonatos. Na maioria das vezes, o0 que se em&uina matéria de grande enfoque sobre
algum campeonato futebolistico, enquanto outrosficam em um pequeno e quase
imperceptivel espaco ou nem chegam a isso, e ddlcguos exclusivamente em revistas
especializadas.

No entanto, durante a realizacdo dos Jogos Paniganes na cidade do Rio de
Janeiro em 2007, muitos esportes ganharam certagilesna midia. Alias, esse foi um dos
pontos positivos da competicdo, pois muitas categ@ntes desconhecidas pelos brasileiros
passaram a fazer parte do vocabulario popularnf®&mo pessoas que nunca tinham ouvido
falar em determinado esporte iam as competicoegrs@npara se sentirem participando do
evento e, assim, aprendiam um pouco mais. Entes égastres desconhecidos” tem o tae-
kwon-do, por exemplo, esporte que trouxe a primamredalha de ouro ao Brasil na
competicdo, com o lutador paulista Diogo Silva ategoria até 68kg.

Mas o diferencial mesmo foi o nhadador Thiago Par&r nadador de 21 anos, natural
de Volta Redonda, inicialmente era conhecido ap@uoaspessoas que acompanhavam de
perto o circuito. Nos Jogos Pan Americanos do RioJdneiro, Thiago alcancou grande
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destaque em suas provas, subindo ao pédio em tBdesn oito medalhas, sendo seis de
ouro, uma de prata e uma de bronze, quebrandooodeede Mark Spitz (lendério nadador
dos anos 70), de maior numero de medalhas condasséan Jogos Pan Americanos.

Assim, Thiago Machado Vilela Pereira passou a g€fHiago Pereira da natacao”, o
“Rei do Maria Lenk”, reconhecido onde quer que asdee figura facil em nosso imaginario
popular. Virou um idolo, uma figurpop, com direito a entrevistas, coberturas especiais,
analises de especialistas sobre sua performance,maiito mais exposicao que diversos
atletas da categoria ja foram submetidos siiade relacionamentos Orkut, por exemplo, ele
é tema de mais de mil comunidades, com uma delasrado com a participagdo de quase
dez mil pessoas.

A midia, que antes oferecia-lhe pouco destaquaequer o conhecia, aproveitou sua
figura e o carisma que despertava no publico, aeoimgndo cada detalhe de suas
competicdes, desde o préprio desempenho do atietaua mae e a histéria de suas vidas.
Como consequéncia disso, os brasileiros, que gueso sabiam de natacdo, passaram a
procurar mais o esporte, a aprender mais o queagiamedley, costas, livre, etc.

Essa expectativa gerada em cada competicdo deoTaiaga tinha como adicional o
baixo desempenho da selecdo masculina de futelssimA transferindo a idolatria dos
gramados para a piscina, o Brasil ganhou um novo,idm mito que estava sempre pronto
para qualquer competicdo, que cada vez mais sagieeseus expectadores. E durante os
Jogos Pan Americanos do Rio de Janeiro 2007, & “paifutebol” se curvou ao ilustre
desconhecido e consumiu vorazmente cada compele&@atacao, vendida pela midia como

vitoria certa para o Brasil.
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3.A CONSTRUCAO DO MITO NA MIDIA

3.1 -0 jornal O Globo

O jornal carioca O Globo foi fundado em 29 de qutte 1925 por Irineu Marinho,
jornalista proprietario do vesperti’® Noite Inicialmente, o jornal deveria ser um diario
matutino que expandiria o publico-leitor da empr@sim de concorrer com jornais como o
Correio da Manha, Diario Carioca e Jornal do Brasitre outros. No entanto, acabou por se
tornar a principal publicacdo da empresa.

Semanas apoés sua fundacdo, seu proprietariou Iriageceu. Assim, o jornal foi
herdado por seu filho Roberto Marinho, que permame® comando por um longo tempo.
Ele criou um conglomerado de empresas de midiaicaimdo na atuaDrganiza¢ces Gloho
composta por diversos veiculos informativos, queta&a@om outros jornais, como Extra,
Expresso, Diario de Sao Paulo e Valor Econdbmic@&nmAdos jornais, a empresa também
possui revistas, radios, canais de televisdo eosoiitros veiculos midiaticos.

O jornal O Globo é um dos periédicos de maior utirgdo no Rio de Janefro
orientado para o publico de massa da grande argapuktana.

3.2 — Thiago Pereira

O nadador Thiago Machado Vilela Pereira é da ed#al Volta Redonda, localizada
no Estado do Rio de Janeiro. Nasceu no dia 26 r@rgade 1986. Tinha 21 anos quando
participou dos Jogos Pan Americanos do Rio de taagi 2007.

Quando contava com um ano e meio de idade quadegau ao entrar numa piscina,
0 que fez com que sua mée, Rose Vilela, o colo@ssama escolinha de natacéo.

Seu primeiro local de treino foi no Clube dos HKonérios de Volta Redonda, e
recebeu sua primeira medalha — de bronze — aosds, auma competicéo local. Os bons
resultados alcancados chamaram a atencdo dosdoedsado Minas Ténis Clube, que o
levaram para Belo Horizonte em 2001. No ano segunepresentando o Brasil nos Jogos
Sul-Americanos, levou medalha de ouro nos 200no peit

Antes dos Jogos, o nadador ja havia participado @lanpiadas de Atenas, e ja

naquela época era apontado como uma promessaagamairasileira. No entanto, sua figura

* Segundo o Instituto Verificador de Circulagéo, &dia de circulacdo de dias Uteis e domingos dodmésiho
(periodo da realizacdo dos Jogos) foi de 273.6&8thplares.
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nao teve tanto destaque assim na época, surgimdo @olo somente no Pan 2007. Prova
disso é a dificuldade em se encontrar seu histéecoompeticées, que na maioria dos lugares

s6 é levado em consideracao a partir do Pan.

3.2 — O Globo nos Jogos Pan Americanos de 2007

A figura de Thiago Pereira foi largamente explaragin diversos veiculos de
comunicacao. Podia-se acompanhar cada passo gdewglende foi, com quem conversou,
etc.

Durante a realizacao dos Jogos do Rio de Janegoplemento esportivo do jornal O
Globo assumiu urdesigndirecionado a competicdo, alterando inclusivelsgamarca. Nos
exemplares analisados, que vao de 14 de julhcaa®ldilo mesmo més, em apenas um dia 0s
Jogos nao foram capa. Isso aconteceu no dia 16hte pm dia apds a vitéria do Brasil sobre
a Argentina na final da Copa América. No entanto,parte inferior da pagina, tem-se a
informacé&o de que esse dia foi uma excecdo, quéogass voltariam a ser capa no dia
seguinte, como de fato ocorreu.

As primeiras paginas eram reservadas ao Panagparndo fossem confundidas com
as outras noticias, na parte superior de todase@gsjavam relacionadas a competicdo havia
um tracado verde, que nos outros assuntos erafdmdh no que concerne a diagramacgao do
jornal, vale atentar para o fato de que as pagieasais das edicdes eram dedicadas aquelas
modalidades que tiveram mais destaque no dia.

Todas as modalidades foram noticiadas, umas maisasomenos, dependendo da
repercussdo de seus atletas nas provas realizddas.disso, algumas figuras tiveram mais
destaque que as outras, participando de secdasmad, como @erfil, com a jogadora de
futebol Marta e o jogador de vélei Giba.

As edicbes especiais também tratavam de questéegédero mais politico,
envolvendo a infra-estrutura dos Jogos, os dirggemte algumas modalidades, apoio aos
atletas, dentre outros. Nao se tratou unicament&uem ganhou o que”, mas sim de um

acompanhamento do cotidiano da Vila do Pan, sstasfereclamacdes, etc.

3.3 — Thiago Pereira segundo O Globo

Uma noticia € influenciada por diversos elemeqtespodem Ihe ser externos ou nao.

E a partir desses elementos que o autor escolhesgu@ seu enfoque, como abordara
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determinado tema e qual serd a imagem escolhidailpstra-lo. Nao se deve subestimar
nenhum elemento da noticia, conquanto todos caoiaimbpara que seu sentido se mantenha
como o emissor pretendia. Em “O Obvio e o obtudtédrthes chama atencdo para a
quantidade de leituras que se pode inferir de uesnma imagem (que ele denomina lexia) e

que, alem disso, é variavel de um individuo pateoo&egundo o autor,

na fotografia, pelo menos ao nivel da mensagenalijta relacdo entre os
significados e os significantes ndo é de “transémé@o”, mas de “registro”, e a
auséncia de cédigo reforca, evidentemente o mittndtural” fotogréafico: a
cenaesta aqui captada mecanicamente, mas ndo humanamentenfentte
mecanico &, aqui, garantia de objetividade). (BAEBH1990:36)

Por ser reconhecida como mera ferramenta utilipada o registro de eventos, “ha,
em toda fotografia, a evidéncia sempre estarreeedoisto aconteceu assiniemos, entao,
precioso milagre, uma realidade da qual estamdegidns” (BARTHES, 1990:36)

No entanto, a fotografia ndo € simplesmente algcanmieamente produzido. Quando
uma imagem é captada, a foto relativa a0 momentoinersa em uma série de escolhas de
quem esta por tras da camera, como enquadramergalaedo, luminosidade, etc. E a
intervencdo conotativa cultural na fotografia. Biixa de ser, entdo, uma mensagem sem
codigo para uma mensagem codificada.

E, para transmitir sua ideologia, a fotografiaizdildiversas técnicas com a finalidade
de ofuscar a visédo de seu leitor, a fim de que&beperceba a quantidade de codigos que esta
consumindo. “Quanto mais a técnica desenvolveuséiid das informacdes (especialmente as
imagens), mais fornece meios de mascarar o seotidstruido sob a aparéncia do sentido
original” (BARTHES, 1990:37).

Assim, aliada ao texto e a legenda, uma noticiméuzida para que seu consumidor a
aceite como verdade inconteste. Portanto, antesi@lguer tipo de mito, ja se tem o mito da

objetividade e verdade do jornalismo.

Nas primeiras edi¢des analisatjas nadador ndo aparece em nenhuma matéria, e em
algumas sequer a natacéo brasileira € lembrada.

No dia 14 de julho, a capa € a abertura do Pamaganteceu no dia anterior. Nesse
dia a natacdo aparece na quarta pagina, someatéafmra respeito do norte-americano Gary
Hall, forte concorrente do brasileiro César Cielo ema das provas. A foto utilizada para

® Todas as edi¢cBes encontram-se no CD anexado &gnadiap podendo ser identificadas pelas datas §ae d
nome aos respectivos arquivos
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ilustrar a matéria ndo é sequer de César Cielosimage seu oponente. A postura de Hall na
foto é a de alguém despreocupado, aparentanderteza de sua vitéria sobre o brasileiro. E
ela € complementada pelo texto, no qual ele é asgumcipal, deixando seus oponentes
brasileiros antigos e atuais relegados a seguratmplO autor demonstra certa preferéncia
pelo nadador norte-americano, ao coloca-lo no ‘g@ndos herdis” apds conquistar quatro
medalhas nas Olimpiadas de Atlanta. Além diss@ pgamonstrar que ele € um vencedor
(caracteristica necessaria a um mito), fala déugaaontra o diabetes no seguinte trecho logo

na abertura do texto:

As quatro medalhas que Gary Hall ganhou nos JogesAtdanta (1996)
levaram-no ao pantedo dos herdis, mas a admiracdopdblico cresceu
quando, trés anos depois, ele descobriu ser portatio diabetes. Mesmo
assim, ganhou mais seis medalhas em duas Olimp(&&4.OBO — Esportes
14/07/07)

Na leitura do texto acima, aparenta-se que o digbétuma doenca que torna as
pessoas incapazes de realizar qualquer esforcadguaso ndo é verdade e muitas vezes
recomenda-se que portadores dessa doenca prategmntes Além desse trecho, o texto
tem declaracbes de Gary Hall que denotam cert@moarido nadador com seus antigos
oponentes, a quem ele elogia a performance nasgssc

No dia seguinte (15 de julho), a primeira pagiala da falta de ouro brasileiro nas
competicbes. E ndo ha nenhuma matéria sobre adoat&g esporte reaparece no dia 16
(primeira pagina — Copa América), mas somente e@ nota de canto, sem fotos, falando de
uma provavel hegemonia norte-americana no ourommesem trazer seu time “série A”.
Nessa nota, € visivel o descrédito que o redatorstgbre a equipe brasileira, reduzindo seu
talento ainda desconhecido do publico. Por outdw,lab favoritismo pela equipe norte-
americana é evidente, ja que ele denomina primograte os oponentes dos Estados Unidos
quando fala sobre o Brasil, inclusive colocandonosnes dos competidores da equipe
estrangeira antes dos brasileiros. A nota em siteronenhum elemento que a destaque na
pagina que ocupa no jornal (pagina seis), podetélanasmo passar despercebida por um
leitor desatento.

Thiago Pereira € “apresentado” ao publico someatdia 17 (capa — Jade Barbosa,
gue competiu no dia anterior), quando se classifjgara a final do dia seguinte, com seu
nome aparecendo no subtitulo da matériaggo Pereira foi o mais rapido das eliminatérias

®Segundo o site da Sociedade Brasileira de Diaheaes,manter o diabetes sobre controle, a ativitlaita é
um dos fatores indispensaveis.
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e disputa final ainda hoje sendo que o titulo j& oferece uma esperancada satacdo a
provedora do segundo ouro para o Brasil. No irdeionatéria, o leitor pode conhecer quem é
o Thiago que se classificou para a final dos 400edley. A matéria € dividida em quatro
blocos, sendo que um deles é dedicado somenteagdl ki suas declaracdes sobre a prova.
Ele faz uma declaragdo que demonstra humildadéjzao que a final é outro dia e que a
disputa sera dificil e agradece a torcida no fi@aldestaque do nadador é relativo, mas a
partir dai, pode-se ver como ele provavelmente satado se vencer a competicdo do dia
seguinte.

A matéria conta com uma foto de Thiago durantecwvg com a legend@hiago
Pereira em agdo nas classificatorias de ontdmxto, legenda e imagem se complementam,
pois as trés ilustram a boa performance do nadasal@ompeticdo. A legenda em si, com o
texto “em acao” remete a figura de um herdi, aragentidade que trabalha para o bem de
outrem. No caso de Thiago, o que isso conota éetpuprocura dar o melhor de si para a
equipe de seu pais, a fim de que ela conquistedalh@de ouro que espera.

Ele comeca a ser reconhecido mesmo no dia 18,uab djvide a capa da secao
esportiva com a equipe da ginastica olimpica lm@ail Na foto escolhida, o nadador esta de
frente para a camera (portanto, de frente paréar)l®eijando a medalha conquistada. Com
essa atitude, ele consegue passar o orgulho qte a®ivencer a

Foto 1

competicdo para seu pais. O fato de estar de frpata o
publico/leitor, transmite seguranca e certeza enu s¢o, |
demonstrando que ele ndo foi completamente calciyada isso ;
que foi algo instantandéoto 1).

A matéria que se segue a capa, fala das vitérasldiras,

enfatizando mais a figura do nadador, apesar dsideresse um
“dia de ouro” também para a ginastica olimpica. GotftuloUm
inicio perfeito para a natagéde o subtitulo em forma de box cor ;
os dizere®DUROS: Thiago Pereira bate dois recordes e garai

duas medalhas para o Brasl matéria ja oferece uma pré-no
do favoritismo que o proprio autor declara ao nadad

“O banho de ouro comecou na manha de ontem contag&wa no Parque Aquético
Maria Lenk, e continuou, a tarde, ao lado, na Ar@Hapica, com a ginastica artistica” (O

GLOBO - Esportes 18/07/07). Essa frase abre @ texé a unica mencao que se faz a
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ginastica. Depois disso, 0 que se segue € umatrggd® do esporte aquético e suas
competicdes bem-sucedidas no dia anterior.

Pela primeira vez, os outros atletas da equipel@érasde natacao sao introduzidos ao
publico. No entanto, o que aparece em suma é Thigainicas declaragcdes no corpo do
texto sdo do nadador. Em um primeiro momento,egerthece que esta em 6tima forma e déa
a entender que acredita que vai conquistar maislimesl de ouro. Posteriormente, assume
uma postura mais humilde, ao declarar que ficati&fasigo se puder fazer seu melhor na
competicdo, mesmo que ndo suba ao pddio e, naréeecéltima fala, demonstra gratidao ao
mineiro Nicolas Oliveira, responsavel pelo ouraeezamento 4x200m livre.

Nessa matéria inicia-se a pretensdo de mitifidagusa de Thiago. Apds o entre-titulo

Em busca do recorde de our@smatéria segue assim:

Os pdédios de ontem podem ter aberto caminho patr®marcas histéricas na
carreira de Thiago Pereira. Se continuar nesse oitenchegar as sonhadas sete
medalhas de ouro, ele ultrapassara o americano Mgpkz, maior medalhista
de ouro em um Unico Pan. O mito das piscinas gantiogto ouros em
Winnipeg-1967. (O GLOBO — Esportes 18/07/07)

Ao comparar Thiago com alguém ja considerado matare-se caminho para o
reconhecimento do brasileiro como o0 novo mito do Za07. Essa comparacao faz com que o
leitor possa compreender melhor os motivos querilawao nadador brasileiro a se tornar
uma figura lendaria e que, por isso, deve ser aanohgmla mais de perto. Além disso, a
matéria oferece mais detalhes do nadador, commiada e altura.

Além da prova individual, Thiago também competiudi® anterior no revezamento
4x200m medley. O texto cita um “nadador andénimog gontribuiu para a classificagdo da
equipe de revezamento, mas quem fala mesmo sotitéria € Thiago. Assim, a matéria
confere ao nadador, sua mais nova “celebridaded algmo o papel de “porta-voz” da
natacdo, como se ele fosse o0 sinbnimo de “Equipst@eao do Brasil”.

Mesmo com tantos destaques no dia, a imagem edagbara ilustrar a matéria é de
Thiago, durante uma das duas provas que participalia anterior. A legenda complementa
texto e imagem ao declarar o favoritismo do nadatis competicbes que participou,
resumindo brevemente os elementos do texto, seorrs®m redundante, pois nédo detalha os
fatos, como no corpo da matéria.

Nesse mesmo dia, o jornal teve ainda uma matérgagdina inteira sobre a natacdo. E
mesmo na matéria que se propde a destacar o ttddonandnimo”, Nicolas de Oliveira (que

conseguiu superar 0s norte-americanos, ja que ipectuasileira havia se conservado em
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segundo lugar durante toda a prova, vencendo camaacada de Nicolas), a foto utilizada
destaca mais Thiago do que ele. O primeiro aindensentra dentro da piscina, enquanto o
segundo esta comemorando. A foto escolhida podemwiderada boa, ja que retratou o
momento exato do anuncio da vitoria brasileira,instante unico, mas seria melhor oferecer
mais destaque a quem é retratado na matéria —auloablicolas. No entanto, essa primeira
percepcdo da foto perde sua importancia quandareese a legenda, na qual Nicolas é o
destaque. Provavelmente, a intencdo era realmentatar a reacdo imediata da equipe
brasileira quando foi anunciada a vitéria. No ted@olas consegue ganhar seu espaco, mas
a figura de Thiago ainda reaparece de maneirantatisa, quando o redator diz que ele “foi o
primeiro a reverencia-lo” (O GLOBO — Esportes 18077.

A pagina também possui outra matéria destinadssporte aquatico. Mas néo trata de
nenhum nadador especificamente e sim da mae dgadlMareira. Durante os Jogos, sua
figura teve grande destaque devido a torcida fiem@br seu filho, que se tornou uma marca
nas competicdes de natacdo. Cada detalhe da t@elidanadador durante a prova, desde os
movimentos que a mae faz com os bracos, até a aozaradquirida logo na primeira
competicdo entra no texto. O autor explora cadallietabsorve cada informacéo a respeito
do nadador, a fim de que as pessoas comecem ace@lm um ser humano que venceu, que
persistiu e conseguiu se destacar. Ele ganha pagesobre-humano quando o autor do texto
(Ary Cunha) o chama de “menino prodigio da natac&o’isso € complementado com a
declaracdo da méae de Thiago, Rose Vilela, queQlizhiago trabalhou muito para chegar
até aqui.

No texto, além da mée de Thiago, fala-se tambémesoiimo a torcida inteira do
Parque Agquatico Maria Lenk (local onde foram reales as competicbes de natacdo),
reverenciava o jogador. Ele ndo deixa de citaruts nadadores e suas respectivas torcidas,
mas fala pouco sobre isso e somente no final, queital a existéncia de faixas com os homes
de cada um. Em suma, a matéria €, na verdade, aobda de Thiago, ja que também fala
sobre seu cotidiano em Belo Horizonte, sobre orlogde treina e a familia com quem mora

na capital mineira e a pessoa que considera sgarfda Foto 2

mae”. Inclusive, a foto escolhida para ilustrar ax & o
momento em que as duas “maes” de Thiago se abiaais
comemorar sua vitoria. A legenda abaixo complemen

imagem(Foto 2), ja que descreve quem € quem na foto.




27

A natacao reaparece na capa da editoria de Espodedia 19 de julho, mas
representada pela nadadora brasiliense Rebeca Gusag@mpanhada de uma matéria na
propria capa sobre sua vitoria e o feito de serragira nadadora brasileira a conquistar o

ouro em Jogos Pan Americanos.
Foto 3
As paginas centrais desse dia falam @HISTGRICO DO BRASIL NA COMPETICAD : B

{~{; ESPORTES QUE DERAM AS 196 MEDALHAS DE OURO NA HISTORIA DO PAN BRASILEIROS COM MAIS

suma da natacdo. Uma das matérias trata s, - —

Nataggo MMAAAAAS 7

Rebeca e seu marido, sua vida, tragando L semwsssnn o,

it JASAAAARNANA M 9

Hugo Hoyama (s de masa - 1987/91/95/39/2003)
Gustavo Borges (nategdo - 1991/35/59/2003)

- 198/87/51/%5)
1995/59/2003)

. Jodo Carlos do Oliveira (setsmo - 1975/719)
Dayane Camilo da Silva (ginstia tmica - 1993/2003)

espécie de perfil da atleta. Em outra, o assun
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seguinte, e sua tentativa de alcancar o terct
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ouro. O nadador mesmo ndo € destaque _
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nenhuma das matérias. Sua foto aparcZZ
somente num infografic(Foto 3) sobre o histérico do Brasil em todas as edi¢cdesldges

oIS 196 252 355 803
At 25 200 do ontern

Pan Americanos, anunciando, em sua legeititago Pereira na semifinal de ontem dos
200m costas: ele ja levou dois ouros e pode igualaecorde de Gustavo Borges e Hugo
Hoyamg, uma provavel quebra de recorde de medalhas dmgdhsobre o ex-nadador
Gustavo Borges e 0 mesa-tenista Hugo Hoyama. @riéfico demonstra que Thiago tem a
possibilidade de conseguir em um Unico Pan aquile @s outros dois brasileiros
conseguiram acumulando suas competicdes. Ou $ej&, an fendmeno das piscinas e do
esporte brasileiro.

A edicdo que mais destaca Thiago é a do dia 30llde Logo na capa

Foto 4
- ESPOR {Félﬂg?& (Foto 4), o nadador aparece numa fotografia que a cobre por
é gy inteiro, com a dimensé&o de 39,3x29,7cm, sob a taBhow
-
1\":' 4

solg, ja que ele foi o Unico ganhador de medalha de oar

delegacéo brasileira no dia anterior. Além do dita capa
tem um box anunciando em que pagina se enconti@érien
de capa e uma prévia do que sera tratado NATACAO:
Thiago Pereira ganhou a sua terceira medalha deopar
Gnica do Brasil num dia de poucas alegjiagE a foto

também possui sua legend@hiago Pereira, ainda na

.
’

poucas alegrias *

*"" Showsolo piscina, festeja a sua vitoria nos 200 metros costa Maria

DINRD

. e
Sadia sesz 4l (1 cAIxA iSO
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Lenk Imagem e legenda se complementam, reforcam @samna da outra. A primeira da-
se a entender sozinha, mas a legenda adicionaliesegue foi aquele momento. Ao optar
por colocar na capa 0 momento exato da vitorialdagb, quando ele comemora sem nem ao
menos tirar os 6culos de natacéo, o jornal fez noaaescolha. A imagem oferece uma idéia
nitida de movimento comemorativo e infere a alegaaconquista do nadador quando se
descobriu vencedor da prova.

A partir dai pode-se saber o que vira na matébaesa capa. Nela, ja em seu titulo, o
nadador é coroado como o Rei do Maria Lenk, nunt&nmague ocupa quase a pagina inteira
do jornal (cerca de 700én cedendo apenas cerca de 10 centimetros paréraa\itdria
brasileira na natacao.

A matéria ja se inicia de maneira poética:

Descobrir os limites do homem é uma tarefa parastadiosos e um bom tema
de discussdo de horas e dias, meses e anos. Maed@wma prova ou
carreira se decide em décimos de segundo, bragdnagada, Thiago Pereira
€ um daqueles que parecem predestinados a quebregitas, brincar com o
tempo, ignorar o cansaco e superar limites. (O GIOOBEsportes 20/07/07)

Ao utilizar uma linguagem mais literaria no texaamportancia de Thiago é revelada,
pois esse tipo de matéria ndo € tdo usual em uiddpEr diario, como O Globo. Durante
todo o texto, tem-se uma idéia de praticamente ium-teportagem sobre os feitos do
nadador. Em um trecho, ja se admite que ele éarifavabsoluto para as provas. Assim, por
toda a matéria é utilizado o carater narrativo, gue se tem € a figura humana de Thiago,
aquele que subiu ao Olimpo durante os Jogos Parridganes de 2007. Para que o leitor
possa compreender melhor a dimensédo dos resulddasscados, frequentemente o texto
compara o tempo de Thiago com o de outros recasdesigrandes competidores da natacao.
A imagem escolhida alia-se ao texto, ilustranderarsdade do nadador ao receber a terceira
medalha de ouro, sendo complementada pela leg@ihnikego Pereira beija a sua terceira
medalha de ouro: “Estou jovem para pensar em ligiité&e por todo o restante do texto, ele
Se mostra uma pessoa comum, como qualquer outrateadansago, mas ao mesmo tempo

demonstra persisténcia, ao declarar:

- Foram duas provas quase que seguidas, com irlted& meia hora. Nos
altimos 50 metros (dos 200m costas), eu ja estamdomAi pensei: Ah, sé
faltam 50 metros. Agora, é comemorar 0 ouro. (O 800- Esportes
20/07/07)
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Com essa declaracdo, a esfera herbica que envdlgera de Thiago aumenta sua
dimensado. Nela, ele demonstra toda a persistémaca \encer necessaria a quem pretende
fazé-lo. A expectativa sobre o nadador é tanta mpsse espaco € colocado um quadro
detalhando quais sdo as competicdes que faltamTpaago alcancar as oito medalhas de
ouro — todas as provas de que participou. Ness® pomadador j4 é alcado a um patamar de
idolo, um mito que pode tudo e vence tudo. E emd® se iniciam explicitamente as
expectativas sobre ele, que se comecam as cobmmgéasria, de ser um exemplo do ideal a
ser venerado e alcancado.

No dia seguinte (21 de julho), a matéria de capavidria brasileira sobre Cuba no
judé feminino e masculino. H4, nesse dia, uma naagxclusivamente sobre Thiago Pereira,
na qual o nadador é elevado a representacao dealon inas atentando para o fato de que ele
nao quer ser visto assim se ndo for somente pati@ano surgimento de outros nadadores,
como aconteceu com ele em 1996, nas competicdB8sstavo Borges e Fernando Scherer. A
intencdo de chamar a atencéo para a humildaddeda ab receber esse titulo — idolo — pode

ser encontrada em no trecho

Mesmo vencendo todas, Thiago parece n&o quereesgrsno trono dos
idolos:

- Nao caiu a ficha. Eu me preocupo com as provabresser idolo, espero
poder motivar novos nadadores que estdo nos vexhop aconteceu comigo
em 1996. (O GLOBO - Esportes 21/07/07)

Essa mesma declaracdo recebe destaque em um daedij@a bem destacado no
centro da matérialao caiu a ficha. Eu me preocupo com as provadr&aser idolo, espero
motivar novos nadadorey” Além disso, o texto declaradamente sobre-vaaaiz vitérias de
Thiago e sua 6tima performance na piscina, jA @& dos outros membros da equipe
brasileira que também foram vencedores no diaiantsomente no ultimo paragrafo.

O texto mantém o carater literario da matéria idoadterior, poetizando as provas das
quais o nadador de Volta Redonda participou. Emabeatura ele falaBragada a bragada,
Thiago Pereira segue fazendo histéria no Parque &iga Maria Lenk. (O GLOBO -
Esportes 21/07/07A partir dai segue a narrativa das competicoes eadador em si. Este
sempre se mantém como alguém que reconhece suaZealqumana.

A foto que ilustra a matéria € a imagem de Thiagés uma de suas competi¢cdes
(200m medley, prova que ele declara preferénciaanpo do texto), com a legenda que se
inicia Thiago cansad@ posteriormente o nimero de vezes em que eke raipiscina. Com

isso, 0 que podemos entender € o esforco do nadhdante o Pan, a persisténcia em
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competir e vencer as competi¢des, sem desistir.oGomheréi, mesmo com todo o cansaco,
ele pensa em conquistar mais medalhas de ouro engamo quadro do Brasil.
A matéria da pagina seguinte continua  foto 5

com o assunto da nata@to 5), e fala do ouro fo7s s E—— —
Avitoria do quarteto fantastico

UNIAO:  Equipe do revezamento 4x100m livre vence em clima de Maracana no Maria Lenk

com Fernando Silva, Eduardo Deboni, Nicol

brasileiro no revezamento 4x100m, que coni

Oliveira e César Cielo, e teve a participacao *
Thiago nas eliminatérias. Os cinco ganharam
respectivas medalhas de olyrmas somente os

quatro nadadores que competiram na fi

puderam subir ao pddio. No entant ‘ g -

demonstrando declarado favoritismo, a foto uuwes

U0 SUGESSO

Thiago com a medalha (19x14,7cm) € bem me

que a da equipe que competiu na final
(7,2x9,6cm). Ainda analisando as fotos, calculaselcsua area, observa-se que a foto de
Thiago (que esta de costas para a camera e vieadpublico), é quatro vezes maior que a

da prépria equipe.

@ Foto Thiago

| Foto Equipe

O Quadro (Thiago)
O Texto

O gréfico acima oferece uma boa perspectiva samm @ figura de Thiago leva total
destaque mesmo que ele ndo tenha participado ndadi@ova noticiada. Sua figura tem
espaco exclusivo em 43,8% (incluindo o quadro@a ta reportagem, enquanto a equipe so
€ destinada a parte do texto e a foto, que ocuparge pouco mais de 8% do total do espaco
utilizado no jornal.

Além disso, a reportagem também inclui um quadrm © titulo Perto de novo

recorde,que fala sobre o recorde de medalhas de ouro em\iaricanos, com Thiago em

" Segundo algumas edicBes do préprio caderno espofd Globo, Thiago Pereira tem o direito de rereb
medalha conquistada pela equipe por ter participadceliminatérias no dia anterior e ser reserva.
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terceiro lugar. Note-se que ja € a segunda vezsgudama a atencdo do publico leitor para
esse detalhe tdo impressionante do nadador: odeilguase ser recordista em medalhas de
ouro em apenas uma edicdo dos Jogos. Na parteirderquadro, tem-se as provas que ele
ainda deve competir para se igualar aos detendorpsimeiro lugar, com oito medalhas cada.

A capa do dia 22 de julho destaca as vitorias faras nos Jogos em diversas
modalidades. Thiago aparece em uma matéria cortulo Tihiago Pereira: ‘Ndo sou um
super-homem’Ja no subtitulo o nadador € chamado de fenbrmeasmo declarando nao
aceitar essa rotulacaBécorde: Nadador supera Mark Spitz, mas rejeitalodte fendmerjo
Thiago procura manter-se distante dessa esfedotigria criada pela midia. Ele ndo quer ser
idolo, mas esse papel é-lhe imposto pelas pubksagds Jogos. Ele vira um mito sem
desejar, tem sua imagem reaproveitada por um dkeglue “todos podem vencer’ sem que
Ihe pecam permisséo para isso. Observa-se, assino, @ idolo procura se manter “normal”
(talvez para nédo cair nas tentacbes e perda dé@dodlidade que a fama provocam) mesmo
que a midia ndo lhe dé opcéo.

Durante todo o corpo do texto, o redator desdobrens relembrar e elogiar os feitos

do atleta, escrevendo em um trecho:

Mesmo sendo considerado um fendmeno, Thiago desperdsulo:

- Nao sou um super-homem. Tudo isso é resultadondgabalho iniciado em
outubro com meu técnico, Fernando Vanzena. Sacshibgareino diarios. (O
GLOBO - Esportes 22/07/07)

A fim de ilustrar melhor o porqué do nadador sersaderado um fendmeno e oferecer
maior visibilidade para posterior concordancia da afirmacdo pelo publico, o jornalista
utiliza exemplos de grande destaque no mundo @@t que foram superados por Thiago
no Pan 2007. Assim, o leitor pode compreender deeiteamais eficaz a dimensao dos feitos
do nadador nos Jogos.

Em um trecho, o autor denomina as competicdes da®ao a maratona de Thiago.
Isso lembra, se pensarmos em idolos e mitos antgékercules e seus doze trabalhos. O
herdi grego s6 poderia habitar no Olimpo se curspriias doze tarefas, assim como Thiago
seria elevado a mito se superasse todos os reatidss até o momento.

O diferencial dessa matéria ao se observar o pahsidias anteriores deve-se ao fato
de, com toda a idolatria reservada a Thiago, optopor colocar somente uma foto dele,
enquanto ha, também, duas do paraibano Kaio Méwomas de igual tamanho. O paraibano,

no entanto, sO é citado nos trés penultimos paamreendo o ultimo reservado a medalha de
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bronze feminina. H4, também, um quadro, informaagwova que sera disputada por César
Cielo contra Gary Hall, que j& havia sido citadgprnieneira edicdo analisada (14 de julho de
2007).

O dia 23 de julho teve como primeira pagina a dyg@ncia entre a torcida brasileira
no judd — que recebeu nota zero — e o time mascdérhandebol, com nota dez apds o ouro
conquistado no dia anterior.

Nessa edicdo, a natacdo teve uma reportagem dsgebi@ o Ultimo dia de
competicdes da modalidade. Todas as fotografiizadtas sdo de medalhas conquistadas. A
de Thiago € uma imagem do nadador com todas adlmsedpue ganhou em competicées no
Pan 2007 que, segundo a legenda “mal cabem em &oa B, dessa vez, a dimensao da
imagem é menor que a dos outros nadadores fotdgsa{&ebeca Gusméo e César Cielo).

O texto fala sobre todos os competidores de mageiral, com uma declaracao de

César Cielo de que essa é a equipe de natagdo mgis

forte que a equipe brasileira ja teve. No quad

- Ve
ama
R . a 0

» NATACAO

complementarandlisenatacéo (Foto 6), é que a Chances de medalhas em Pequim

figura de Thiago Pereira tem mais destacg?

¢ res do Brasil nos Jogos é de

(juntamente com Kaio Marcio e César Cielo), con;

declaracdo do ex-nadador Gustavo Borges — |
icone da histéria da natacdo brasileira — que, a
discorrer sobre os outros nadadores, declara ao

de sua citacdo: “Thiago é um fenémeno”. Tiran

desempenho inesperado da natacao.
Nos dias que se seguem,

desaparece das paginas do caderno de Esportes

Globo. Compreensivel, ja que as provas tinh

chegado ao fim e era necessario deixar mais es

a natag

e A melhor anélise para o
desempenho dos nadado-

um de seus destaques, Cé-
sar Cielo: este foi o Pan da
| natacdo. Bracadas possibi-
litaram o recorde de 27 me-

§| dalhas (12 ouros, seis pra-
! tas e nove bronzes). Além

disso, foram batidos 12 re-
cordes pan-americanos, 19
brasileiros e sul-america-
nos e trés brasileiros.

As 27 medalhas superam
os resultados dos iltimos
| Pans. Em Winnipeg-1999 fo-

| ram 15 medalhas (sete ou-

esse fato, em suma a matéria é sobre o b
| mingo-2003, 21 medalhas

ros, trés pratas e cinco
bronzes) e em Santo Do-

| (trés ouros, seis pratas e 12
| bronzes). Com oito meda-
! lhas no total, sendo seis
ouros, uma prata e um bron-
ze, Thiago Pereira foi a
maior estrela, mas nio a
| Unica, num evento em que
Kaio Mércio e Cesar Cielo
obtiveram tempos que es-
tao entre os melhores do
mundo. Nao se pode esque-
cer da evolugao da natagdo
feminina, liderada por Re-

para 0s outros esportes que ainda continuavam

Jogos.

et

beca Gusmao, a primeira |

mulher a obter um ouro em

Pan-Americanos na moda- [}

lidade (somou dois ouros,
uma prata e um bronze).

Ao todo, a natacdo che- |
gou a 137 medalhas em £
Pans, desde 1951 (o atle- §

tismo tem 114). Dono de 19
medalhas em Pans (oito ou-
ros, oito pratas e trés bron-
zes), o nadador Gustavo
Borges destacou ndo s6 o

ntimero de medalhas, mas o |

AR LR

fato de nadadores, como @

Cesar Cielo e Kaio Marcio,
terem obtido tempos de ex-
pressdo mundial:

— Temos mais versati- ¢

S BRI A R

lidade de estilos, com um §
especialista em borboleta §

(Kaio); um velocista (Cielo) §
e um especialista em tudo §

(Thiago, no medley). Thia-
go € um fenémeno,

Outro destaque da nata-
cdo em Pans, Fernando
Scherer, o Xuxa — que ga-
nhou quatro ouros em 2003
edez medalhas em Pans —,
considera que Thiago, Cielo
e Kaio tém chances de pé-
dios olimpicos.

e

i

S—

%

Thiago aparece no dia 31 de julho, dois dias apé@mnaerramento dos Jogos. Na
edicdo que tem como primeira pagina uma espécieatbmdario com as perspectivas de
eventos esportivos a serem sediados no Brasilg@tgacitado e elogiado em uma matéria
sobre Hugo Hoyama. O mesa-tenista revela sua aghoifzelo nadador e se compromete a ir

assisti-lo em Guadalajara na préoxima edicdo do Bi&m de declarar que torce para que o
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nadador quebre seu recorde de medalhas. Mas é tsoassim que ele aparece, sem fazer
declaracao alguma.

Com os Jogos, a vida de Thiago passou a ser ‘idaSigior quem desejasse saber
mais sobre ele. Além dele, sua mae também gastabusde celebridade, sendo convidada
para matérias, entrevistas, programas de telee&ddefinitivamente, pode-se dizer que os
Jogos Pan Americanos do Rio de Janeiro deram gd Rareira um destaque inigualavel. S6
resta saber se ele conseguira voltar ao cenari@tn@ da mesma maneira, como um bom
mito deve fazer: ser restituido ao seu devido lugar

A partir dessas edicdes do caderno esportivo dwmljdd Globo, pode-se observar
como, aos poucos, Thiago conseguiu ser reconh@adaeu talento e figurar no hall dos
atletas brasileiros. O nadador foi acompanhadoeti® ppara que nenhum movimento fosse
perdido. Desde o momento antes da prova na piaténa final, quando ele assoprava a agua,
tudo foi minuciosamente observado e utilizado nastérias dos diversos veiculos de
comunicacao.

O nadador passou, durante os Jogos, pelas sedaisgss

» Pouco conhecido
Nessa fase, ele ndo aparecia nas matérias ou gpefjoano destaque. Na verdade, a
propria natacdo nao tinha muito espaco, chegarstr desacreditada em algumas matérias.
Desde a época de nadadores como Gustavo Borgamanée Scherer, a equipe brasileira
nao ganhava mais tanto destaque na midia, estaestano de “hibernacdo midiatica”, sem

produzir interesse algum em alguns veiculos.

* llustre desconhecido

Com as primeiras provas de natacdo, o nome de dliagieca a ser citado. A
natacdo ganha um pouco mais de espaco nos joMassainda assim, é reduzido face as
outras modalidades.

Apos alguns dias, o numero de ouros vai aumentar@laadador passa a ser a figura
de maior representatividade da equipe brasileiraadacao, atleta bem conhecido por suas
provas executadas de maneira eficiente, garan@ndiboria brasileira. Ele passa a ganhar
destaque na midia, que aproveita o interesse guegsra desperta e faz uso indiscriminado

de tudo que lhe diz respeito.
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Na relacéo entre idolo e f&, cabe a midia funcioparo elo que fundamenta a
continuidade do enredo do heroéi, até que ele assuroategoria de mito,
reservada apenas a alguns eleitos. (MARQUES, 2005)

O receptor passa a consumir cada informacdo didalgsela midia. O discurso
jornalistico exerce seu “poder de acelerar ou aéds@r a formacdo da figura do herdi do
esporte” (MARQUES, 2005). E assim a figura do heabse fortalecendo aos poucos.

O atleta em questéo é representado por uma figmstraida pela midia, que pretende
vender aquela ideologia existente de maneira iitgli@ escolha do que vai ser publicado ou
ndo. No caso do esporte, essa ideologia que sengeefpassar pode ser a de um sujeito
aparentemente comum que conseguiu se destacare dérips outros ao persistir em
continuar, em treinar e se especializar para, ewemcer.

Tal qual Hércules, na mitologia grega, a medidagem ia vencendo seus oponentes
contra todas as expectativas, a esfera heroichidgd se fortalecia ainda mais. Prova disso é
que, ao fim das competicbes, a natacdo mantevdestaque, e campeonatos que antes nao

causavam grandes comoc¢des na midia passaramda@isedos novamente.

* Mito

Eis que entdo ele chega a categoria de mito. Odoaddcanca esse ponto maximo
qguando conquista as unicas medalhas de ouro dmacdhao Brasil. Com os dizer&how solo
e a foto do nadador tomando conta do espaco camngidetapa, Thiago ganha a coroa de Rei
do Parque Aquatico Maria Lenk pelos jornalistas.

A partir dai, ele passa a ser praticamente o simdiie “equipe de natacdo brasileira”,
com suas frases ganhando espaco nas matérias,ersidtado sempre que o assunto dizia
respeito a natacdo ou, em alguns casos, até mesndanéo tinha nada a ver com o esporte

em questao.

A figura do nadador recebeu diversos tratamentos diterentes midias. E
basicamente todas |he ofereceram 0s mesmos elegmeectativas. Sua imagem ficou
estavel de tal maneira, que o que se tinha em sobra Thiago eram somente elogios a sua
performance nas provas e seu historico de vida.

De repente, 0 que se via era uma declarada idolatfigura do nadador. Todos
passaram a procurar mais sobre a natacdo, a acbangaua segundo das provas e observar
astutamente cada bracada que ele dava. Thiagaodemixe a natacdo de volta ao esporte
brasileiro. Além disso, relembrando o carater daditoriedade do mito, pode-se até mesmo
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dizer que a idolatria reservada a figuras como d&meta Scherer e Gustavo Borges foi

transferida a Thiago Pereira. Mas ndao da mesmaafoiMo caso do nadador de Volta

Redonda, essa idolatria foi elevada a mais alténpa, e devidamente explorada, ja que
nenhum atleta da equipe brasileira de natacdo gataimbas medalhas em um Pan como ele
conquistou nessa edicao de 2007.

Outro ponto a se destacar por esse periodo é eephscia de tratamento entre 0s
nadadores da delegacéo brasileira. Em algumasesdigiesmo que o destaque tenha sido
outro nadador (como no caso de Nicolas Oliveina),aefigura de Thiago que dava a palavra
final. Nessa edi¢céo (dias 18 e 21 de julho de 266V provas de revezamento), fica explicito
o favoritismo de Thiago frente aos outros membraseduipe. Com fotos visivelmente
maiores e textos declaradamente “thiaguistas”, @enms voltavam-se ao herdi das piscinas
dos Jogos Pan Americanos.

Continuando o discurso pré-Thiago, o jornal fez dsovéarias declaragbes de ex-
atletas do mesmo circuito, que elogiaram a perfoomalo nadador. Para enfatizar melhor o
quanto o nadador merecia 0 enfoque que a midiad#iva, esses antigos competidores
escolhidos para as declaragcfes foram figuras queanaan uma época e herdis da infancia de
Thiago e de muitos brasileiros de varias faixagiata Um elogio dos mesmos e o
reconhecimento, como declarado por Gustavo Bodgesjue o nadador é um fendmeno, sé
aumenta a no¢ao de seu carater sobre-humano, namagsajue so se € alcancado apos muito
treino e persisténcia.

A fama de Thiago se tornou algo imensuravel. Elewiassunto independente do
ambiente, passou a ser reconhecido nad dmpais e a aparecer em diversos veiculos, que
nao tinham como publico especifico ou numericamesdasideravel pessoas que se
interessavam somente pela natacao.

A partir do Pan, o nadador se tornou um mito, gardeu devido valor, conquistado
com muito treino e soube manter-se nesse pataméictiedurante todo o tempo que as
competices foram realizadas, saindo de cena andalvido nessa esfera mitica. Prova
disso € que ndo existe matéria que o recrimineesgbrlquer coisa durante o periodo
analisado. Para o jornal, Thiago era o Rei que daVzenk trouxe para os brasileiros. E,
como todo bom Rei, 0 nadador conseguiu se manteruge, saindo de cena somente no

momento em que sua figura deveria ceder espactras@reas. Ainda assim, apos os Jogos,

0 nadador chegou a declarar em uma entrevista @ ®letho, na época do Pan, que ndo conseguiu \isitar
Cristo Redentor no Rio de Janeiro devido ao assfafidas. E, ainda assim, saiu de forma carismgiaao
um bom idolo), declarando ndo se importar com dgée privacidade que a idolatria impde.
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foi lembrado por uma figura famosa (0 mesa-tertteigo Hoyama) que néo fazia parte da
natacdo, conferindo-lhe maior respaldo mitico.
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CONSIDERACOES FINAIS

A criacdo de mitos foi uma maneira que o homem rnco para explicar melhor o
mundo em que vivia. Inicialmente desprovidos detarasua memoria através da escrita, era
por meio dessas figuras que se encontrou uma raadeimpassar através de geragbes as
tradicdes de determinada cultura, seus rituaiduoes, religido, etc. E assim acontece em
muitos lugares até os dias atuais, independentssrdm pessoas letradas ou nao.

Como nos diz Lévi-Strau§sesses povos que consideramos intelectualmereteoires
a nos por ndo basearem sua sociedade na esavitaos@los pelo desejo de compreender o
mundo, a natureza e a sociedade em que vivem. De&seira, 0 mito € a maneira que o
homem encontrou de compreender o universo queca.c&u melhor, o mito é aquela fala
que faz com que o homem acredite na realidade lgusegropde a passar. O que acontece é
que o mito ndo se propde a narrar verdade alguoafuficdo primordial é oferecer a seus
receptores uma nocédo de realidade que Ihes supreessidade de compreender o que esta a
sua volta.

O mito se torna independente de qualquer relagapdespaco, sendo imbuido de um
valor que o transcende. Portanto, ndo possui uprasentacao fixa. Ele passa de figura a
figura, procurando a melhor maneira de se fazezneletr e ter seus valores colocados em
pratica. Assim, a melhor classificagdo para o nséguindo a semiologia barthesiana, é a de
ser uma fala, um discurso excessivamente justiicad

E por ser uma fala, como ja foi dito, ele ndo possu representante Unico. Na
verdade, sua forma é constantemente mudada palomed encaixar a sociedade que
pretende retratar. Para Everardo Rocha, € atrax@snitos que se revelam as intencdes de
uma sociedade, que se apresentam melhor suas coasegxistenciais e de relacionamento
entre seus componentes. Com isso, pode-se afim@ap gnito esta imerso numa ideologia
prépria, que se apropria de uma figura para emaenrsagens a seus receptores a fim de que
0S mesmos correspondam a seus ideais.

Essa ideologia proposta aparece sob diferentesafopara seus receptores. Sua forma
€ modificada a cada vez que se torna necessaii&o,Eafala mitica passa para outra figura,
qgue, sem que percebamos, transmite 0s mesmos dieargerior. E dessa maneira, o mito é
re-significado através dos tempos, desnaturalizasdosentido inicialmente proposto para

adaptar-se a sociedade em questao.

° LEVI-STRAUSS, 1978:30
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A midia constantemente se aproveita dessa capaciflezlo mito possui, de construir
uma esfera de idolatria a seu redor e, assim,miéinseus ideais. Ela explora sua figura
atraves de filmes, campanhas publicitarias, jorrBgatre outros veiculos comunicacionais; e
faz com que lhe seja aplicado um sentido para mantdeologia que prega. Por meio de
mensagens conotativamente colocadas em seus rmgprées, a midia se afirma, se mantém
no poder e vende suas idéias. Com o nadador TRiagra, a midia, e em especial o jornal
O Globo, aproveitou sua imagem para passar aqdelt@ogia de que qualquer um pode
ganhar seu espaco na sociedade. Levando-se enderagsio a ideologia burguesa e
equiparando o caso de Thiago com o do presider#enas Ultimas eleicbes, podemos chegar
a conclusdo de que suas figuras servem para imaerdggueles que nao fazem parte da
burguesia a lutar para se inserir nesse grupoedlmade tal qual observamos, ao ascenderem
algumas figuras de classes mais baixas periodidamersperanca dessas pessoas € renovada
e elas continuam a trabalhar a fim de vencer na,\wadsim como aquele idolo que foi
retratado pela midia.

Principalmente no caso dos jornais, a necessidaeesg tem de manter um publico
cativo, dependente de suas informacdes, faz conogperidodicos lancem mao desses mitos
sociais, que correspondem as expectativas do publis faz procurar mais suas publicacdes.
Segundo Marqué$ a partir do momento em que o consumidor ndo seodéa do sistema
semiolégico do mito, ele o consome sem questigkesim o jornalismo adquiriu e aprendeu
a manter o poder de gerar a figura do herdi norespO® jornalismo esportivo € um bom
produtor de mito, devido a constante ascensaolelastle diferentes categorias, que ganham
relativo destaque em suas respectivas modalidades bs dias. Com isso, 0 processo mitico
nao fica estagnado. Ele se modifica todos os ¢iasjue se o herdi em questdo nao
corresponde ao que se espera dele, sempre existh@ para supera-lo e assim segue um
processo ciclico.

No caso do nadador Thiago Pereira, observa-seavitiagmno pelo atleta por parte do
caderno de Esportes do jornal O Globo. Em questadiak, ele passa de desconhecido ao
“atleta do Pan”, numa ascensdo metedrica. No enmtathirante todo esse tempo, as
declaracdes que ele fez a imprensa demonstram lgugueria se manter afastado desse
pedestal que o colocaram, como por exemplo na iadiéiago Pereira: ‘Nao sou um super-
homem. Com essa afirmagéo, o nadador tenta relembrajoanalistas e leitores que ele

também pode falhar e que ndo se deve esperar tatdideEs por parte dele.

Y MARQUES, 2005
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Mesmo assim, o caderno manteve seu discurso peiid @ continuou a reverenciar
suas disputas, procurando estatisticas que pudessetar as probabilidades de quebra de
recorde de medalhas, dados pessoais e comparagdesowtros idolos da delegacédo
brasileira. Apds a analise das matérias em ordenotigica, constatou-se que o jornal muda
gradativamente seu discurso. De inicio, da poupagesa equipe brasileira de natagdo, com
um visivel favoritismo pela equipe norte-americada.partir do momento em que 0s
nadadores brasileiros comecam a superar todaspastativas, o esporte ganha seu devido
espaco, por vezes tomando o lugar de outra modalidsssim, 0 que interessa mesmo ao
periddico € vender aquilo que interessa. Ele dagesp outros esportes, mas se atém naqueles
que chamam maior aten¢éo do publico leitor quedarésumi-lo.

Infelizmente, o que se observa no cenario atualué ¢ jornalismo se volta
exclusivamente para a necessidade de lucro compsiisacdes. A escolha de assuntos a
serem tratados sdo pautados naquilo que vendeenggie 0 concorrente nao tera acesso, em
detrimento da qualidade da cobertura das matédasseus redatores. Por causa dessa pratica
tdo comum atualmente, quando um assunto causaneanis publico, € iniciada uma corrida
entre os periodicos a fim de cobrir e explorar xima possivel o fato em questéo. Algo que
deveria ser divulgado perde seu espaco; ou, sattaga infimo em relagdo ao destinado ao
assunto em destaque no momento.

Durante os Jogos Pan Americanos de 2007, cadatedeoe relativa atencdo do
caderno de Esportes do jornal O Globo, proporcianagirau de interesse do publico leitor.
Mas poucos foram os atletas que tiveram mérito aehar destaque individualmente,
figurando por muito tempo no jornal. Se excluirngessa lista personagens que fazem parte
de esportes mais conhecidos nacionalmente, corabdiu¢ volei, o atleta que mais apareceu
nos Jogos foi o nadador Thiago Pereira.

Ele sequer é citado no inicio da competicdo. Nargaf com o tempo sua figura
ganha tanto destaque que so se ouve falar seu Aoex@loracdo em torno de sua imagem €&
realizada até o final das competicbes de natac@s. ddse curto periodo é o bastante para
torna-lo um mito na histéria dos Jogos Pan Amedsaara a equipe de atletas brasileiros.

A cada prova no Parque Aquatico Maria Lenk, senmanda a expectativa de mais
uma medalha de ouro para o Brasil. Thiago tornoa-keréi invencivel, um fenbmeno que
surgiu de surpresa para a maioria dos brasileimmeeguiu manter seu rendimento e fama
durante sua participacdo nos Jogos. Com suasagidrouxe novamente destaque a equipe de

natacao brasileira, ha tempos esquecida pelo jsnmalesportivo.
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No caso do jornal O Globo, especificamente a sede&sportes, o nadador foi uma
espécie de idolpop alguém que tinha o carisma necessario a um gu® deve ser forte o
bastante para se perpetuar. Além do jornal, a fieriBhiago deve-se a interatividade entre os
meios de comunicacdo, cada um a seu lado, mas emmplando a informacdo do outro.
Entdo, em conjunto, essas midias criaram 0 mito cgreou (e cerca até as Ultimas
competi¢cdes realizadas) o nadador.

E ele, conscientemente ou néo, corresponde argssgdo da midia de mitifica-lo. A
cada vitoria, a cada ouro, Thiago demonstrou-septa® aos reporteres, conservando a face
humilde do herdéi em suas colocacdes. A midia, @gaclorou essa atitude do nadador. E a
cada vez mais, seu carisma se aliava a sua efioacipiscina, gerando mais noticias e
matérias a seu respeito.

Por fim, ele passa a ser cobrado implicitamenteav&s de infograficos e afirmacdes
de que o nadador se tratava de um fendmeno dos,JOg8lobo criou seu mito e perpetuou
sua imagem, mesmo quando ela nédo teve grande destagdia. Seja apenas com sua foto,
alguma declaracdo; qualquer coisa que dissesseittesp Thiago era praticamente uma
garantia de consumo por parte do publico.

Ao ver-se diante da possibilidade de criar um notg@rnal aproveita a oportunidade
até os ultimos instantes. O ponto mais positivsaesiper-exposicdo do nadador foi fazer
com que o interesse pelo esporte ressurgisse. dig@es analisadas, que iam do dia 14 de
julho ao dia 31 do mesmo més, a figura de Thiagp pgrdeu sestatusmitico. Apenas
entrou em um estado de “hibernacédo”, aguardand® fagir num momento futuro, como
vem acontecendo nos Ultimos dfasA probabilidade é de que ele consiga manter esse
interesse até as Olimpiadas de Pequim de 2008)ala& @ grande favorito no Brasil. Resta
saber: como sera seu desenvolvimento nas provapicds e se as mesmas servirdo de

passagem do Olimpo nacional para o mundial?

! Na edicdo do Fantastico do dia 17 de novembrd@@&,2juatro meses apds sua primeira apari¢éo rorzad
de Esportes do Jornal O Globo, sua figura foi dgstano quadro esportivo juntamente com o futeha @
reconhecido como paix&@o nacional), o que, no caferdsil, deve ser considerado como grande feiéop do
fato de ele ter quebrado um recorde mundial dom2@@dley na piscina curta (25m) na etapa de Beléim
Copa do Mundo de Natac&o.
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