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RESUMO

Em busca de estratégias que possam atrair a atencdo dos leitores adolescentes, a
linguagem jornalistica tem se apropriado da giria a fim de interagir e identificar-se com
0 publico alvo. Esta acdo do jornalismo permite que ele adentre no universo
sociocultural de seus leitores, resultando na representacdo social desses jovens. Assim,
este trabalho € uma analise do texto jornalistico veiculado pela revista Todateen, a partir
da apropriacdo da linguagem giria pelo discurso voltado para os adolescentes. Dessa
forma, procuramos demonstrar a representacdo que a midia impressa faz dos
adolescentes através da linguagem giria. Para alcancar nosso objetivo, utilizamos como
corpus, as girias presentes na editoria de Comportamento de trés edi¢cdes da revista.
Como aporte tedrico e metodologico foi utilizado a analise do discurso proposta por
Patrick Charaudeau, no qual tivemos embasamento para desvelar as estratégias do
discurso midiatico para compreensdo da representacdo social camuflada na linguagem
voltada para o adolescente.

PALAVRA- CHAVE: Linguagem jornalistica, giria, adolescente, discurso midiatico,

representacdo social.

ABSTRACT:

In search of strategies that may attract the attention of adolescent readers, the
journalistic language has taken up the slang in order to interact and identify with the
target audience. This action of journalism allows him enter the cultural universe of its
readers, ends in the social representation of teenager. This research is an analysis of text
journalistic Todateen conveyed by the magazine, from the appropriation of language
slang discourse aimed at teenagers. Thus, we show the representation that the media do
teenagers through language slang. To achieve our goal, we use as a object, the slangs by
teenagers’s Behavior of three editions of the magazine. As the theory and methodology
was used the discourse analysis of Patrick Charaudeau where we could to reveal
strategies of discourse’s magazine in understanding the social representation hidden in
language aimed at the teenager.

KEY WORDS: Journalistic language, slang, teenagers, media discourse, social

representation.
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Introducéo

Varios sdo os fatores que mantém o jornalismo como a instancia de visibilidade
da vida publica: o compromisso com a verdade, a credibilidade com as fontes,
dendncias, a busca por fatos concretos e inéditos entre outras acdes fazem do jornalismo
0 meio pelo qual milhares de brasileiros se tornam cidad&os conscientes e informados
das questbes sociais, politicas e econdémicas. No entanto, diante da concorréncia das
midias, e até mesmo do préprio desenvolvimento e crescimento dos meios de
comunicacdo, o jornalismo vem assumindo um carater de empresa que tem como meta
informar, mas acima de tudo vender seu produto informacdo. E certo que, fatos sdo
reportados ao publico, mas ndo sdo mais reproduzidos e sim produzidos pelo
jornalismo, de acordo com a ideologia midiatica empresarial.

Como o publico € o mediador dos éxitos das informacGes jornalisticas, varias
sdo as estratégias do jornalismo para atrair sua atencdo. Uma forma que vem sendo
utilizada é através do tratamento diferenciado dado a linguagem jornalistica. O
jornalismo que sempre se utilizou de uma linguagem padronizada baseada na gramética
tradicional, esta se vendo obrigado a explorar variedades linguisticas para seduzir o
publico alvo.

Podemos observar que as diferentes midias estdo assumindo uma linguagem
especifica cada vez mais proxima de um publico caracteristico para que deste modo a
comunicacdo seja efetivada. Neste contexto, a linguagem pode ser entendida como um
dos importantes fatores responsaveis pela comunicacéo.

Dessa forma, estudar a midia como canal de influéncia de um publico ndo é
somente de interesse de pesquisadores da &rea de comunicacdo, pois a linguagem
abrange diversas areas. Em se tratando ainda da linguagem dos adolescentes, podemos
dizer que ela abrange os mais variados aspectos, como o sociolégico, o linguistico, o
educacional e, portanto, é de interesse dos prdprios adolescentes, de educadores e até
mesmo de governantes entenderem a comunidade juvenil.

A importancia de se estudar a linguagem jornalistica esta no fato de que essa
linguagem é manifestada comumente nos meios de comunicacao através de diretrizes e
preceitos. Essa preocupacdo do jornalismo com a linguagem pode ser observada na
atitude de muitas RedacOes de jornais adotarem manuais, como forma de auxiliar e

controlar a construgdo de uma linguagem baseada em regras gramaticais.
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No entanto, a jornalismo quando voltado para um publico especifico vem
alterando seus preceitos sobre a sua linguagem jornalistica e a utiliza de forma
despreocupada e livre de regras, muitas vezes, impostas pelos préprios manuais de
redacéo.

Neste contexto, surgiu a vontade de se estudar o comportamento da linguagem
jornalistica quando esta se coloca em um discurso especializado e se utiliza de
linguagens “marginais” como meio estratégico para alcangar o publico alvo.

Entendendo a linguagem como processo interativo, a midia impressa voltada
para os adolescentes vem se apropriando de uma linguagem mais descontraida em seus
textos para atrair o publico. Estes textos, por serem especificos, passaram a atribuir uma
importancia menor a obediéncia a preceitos tradicionais de correcdo gramatical dos
enunciados ou a utilizacdo da norma culta. Com isso, ocorréncias tipicas da linguagem
coloquial, e mesmo da oralidade, ganharam lugar na midia escrita.

E o caso da giria, que tempos atras era considerada um fenémeno lingiiistico “da
margem” e hoje se tornou um recurso muito freqlente, especialmente em revistas
destinadas aos adolescentes. Isso pode ser explicado pelo fato da giria ser um tipo de
linguagem utilizado no cotidiano da adolescéncia, e de uma série de grupos, que se
comporta como elemento que funciona numa espécie de elo do relacionamento entre os
seus integrantes.

Nesse sentido, a giria, como caracteristica cultural de um grupo, é absorvida pela
midia como forma de promover uma identificacdo e afinidade com o publico alvo.
Assim podemos observar que a linguagem de um grupo restrito acaba se tornando
propriedade comum de outros falantes em funcdo da ac¢ao dos discursos utilizados pelos
livros, revistas, televisdo entre outros meios de comunicagdo. Ao levar em consideracao
que a imprensa emprega determinada linguagem para envolver o leitor, pode-se propor
que ela, através do discurso, também constrdi e representa a identidade do publico alvo
e no nosso caso, do adolescente (o contrario também ocorre, pois os adolescentes
contribuem para a representacdo dos discursos midiaticos). Sendo assim, o estudo que
propomos nos leva a conhecer a linguagem desses jovens leitores, reproduzida pelos
meios de comunicagdo, mas também um pouco do seu universo, que € representado pela
linguagem jornalistica.

Neste contexto, foi escolhido como objeto de estudo desse trabalho, a revista
Todateen, que € um impresso voltado para o publico adolescente e que traz em suas

paginas variados assuntos relacionados ao cotidiano juvenil como namoro, estudos,

11



familia, construidos a partir da utilizacdo de uma linguagem que procura se identificar
com o falar dos adolescentes. Pressupondo que a utilizacdo das girias na linguagem
jornalistica é intencional, podemos atribuir tal acdo da revista ao desejo da visibilidade e
interacdo junto ao publico. A Todateen vem utilizando em suas matérias expressoes e
girias como meio de despertar o interesse e afetividade do destinatario da informacéo.
Isso sugere que 0s meios de comunicagdo utilizam a linguagem como canal de
aproximacéo do adolescente, sem priorizar o emprego da norma culta. Neste contexto,
procuramos analisar de que forma a midia faz das caracteristicas de comunidades
linglisticas estratégias para captar o publico adolescente na revista Todateen.

O objetivo desta pesquisa é considerar a apropriacdo de um discurso especifico
que o jornalismo faz para conquistar seu publico leitor, observando a nova forma que a
linguagem jornalistica assume quando se utiliza das girias no seu texto.

Para realizacdo desta pesquisa foi utilizado conceitos abordados por teéricos
como Mario Herbolato e Nilson Lage que nos possibilitou a compreensédo da linguagem
jornalistica. Nesta linha, fizemos um breve estudo sobre a influéncia dos discursos
midiaticos no adolescente, e sobre as representacdes sociais. Como suporte tedrico
também recorremos a autores que abordassem o discurso midiatico de forma que se
possa relacionar linguagem, sociedade e cultura. Essa relacdo é contemplada nos
estudos na linha de Anélise do Discurso. Optamos por adotar a Teoria Semiolinguistica
do Discurso, pelo fato de ser uma teoria que possui um embasamento tedrico e
metodoldgico consistente e adequado para o tratamento do texto midiatico.

A metodologia deste trabalho se deu pela analise dos textos da editoria de
Comportamento da Todateen referente aos meses de Maio a Julho do ano de 2009. Em
média, a editoria de Comportamento apresenta uma variacdo de 3 a 8 matérias por
edicdo. A prética discursiva da giria foi observada na linguagem jornalistica. As girias
encontradas no discurso foram detectadas, divididas por categorias e analisadas. 1sso
possibilitou nossa compreensdo do olhar do discurso jornalistico sobre os leitores
adolescentes. A partir de entdo, podemos perceber a maneira como a linguagem
jornalistica se posta em discursos especializados e suas consequéncias na representacdo

desses jovens.
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Capitulo 1- A linguagem jornalistica, os discursos midiaticos e as

representacoes sociais

1.1 Linguagem jornalistica

Observando a relacdo da midia com o publico, podemos dizer que esta é
extremamente intensa. Somos muito dependentes dos servigos midiaticos em nosso
cotidiano, seja pelo entretenimento que a TV proporciona, seja pela capacidade de
pesquisa e interatividade da internet ou pelas informagdes comunitérias do Réadio, sem
falar no caréter exclusivamente do jornalismo, que é informar. O fato é que a midia esta
envolvida em alguma atividade diaria de qualquer ser humano. “O uso dos meios de
comunicacdo transforma, de forma fundamental, a organizacdo da vida social, criando
novas formas de acao, de interacdo e de exercicio do poder. Ao utilizarem os media, 0s
seres humanos estdo a construir redes de significacdo para si proprios.” (CORREIA
apud THOMPSON, 1995, p. 11) .

Um produto midiatico que podemos apontar ser de interesse da populacdo geral
em alguma situacdo sdo as informacdes jornalisticas. Estas representam grande
importancia no nosso conhecimento sobre os fatos atuais, seja em relacdo a salde, a
politica, & economia, a educacdo, ou sobre nés mesmos. Uma guerra que se inicia no
Oriente, em poucos minutos, é divulgada detalhadamente aqui no Ocidente, uma
epidemia que se manifesta em determinada localidade rapidamente tera suas causas e
consequéncias conhecidas, ou a vigoracdo de uma nova lei, serd logo divulgada gracas
ao compromisso do jornalismo em noticiar os acontecimentos do mundo.

Como instancia de visibilidade da vida publica, podemos entender que o
jornalismo se configura através das exposi¢des de suas noticias. As noticias sdo “as
comunicagdes sobre fatos novos que surgem na luta pela existéncia do individuo e da
propria sociedade” (ERBOLATO, 2003, p.52), ou seja, a noticia ¢ a informacao que
temos de algo inédito, novo ao nosso conhecimento, que ira contribuir nas nossas
necessidades enquanto individuo. Erbolato (2003) explica que uma noticia se forma
através da atualidade, do ineditismo, do objetivismo, da verdade dos seus fatos,
principalmente da dependéncia do interesse publico. O teorico ainda atribui a boa
noticia @ maneira como esta chega ao leitor, “o importante da comunicagdo ¢ fazer se

entender” (ERBOLATO, 2003, p.90).
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Neste contexto, diante de um publico de diversas classes sociais e niveis
educacionais, o jornalismo tem uma importante tarefa que é transmitir a informacao de
forma que todos possam entender, isto €, elaborar a noticia através de uma linguagem

que ndo seja prolixa e tdo pouco simples demais.

Os jornais se destinam & massa, € ao serem preparados, ignoram a quem
chegardo os seus exemplares, que tanto poderdo ser lidos pelo Presidente da
Républica, ministros, senadores, governadores, deputados, prefeitos,
vereadores, embaixadores e cientistas quanto por pessoas humildes, das
classes populares e apenas com um curso primario. A linguagem, portanto
deve ser correta e acessivel a todos. O primeiro dever do jornalista é
conhecer as regras gramaticais, a fim de que seus textos ndo apresentem
erros graves. ( ERBOLATO,2003, p.90)

Dessa forma, ja é consenso na sociedade que o jornalista domina e tem o dever
de escrever de acordo os preceitos tradicionais de correcdo gramatical. E por isso é
atribuida uma valorizacdo excessiva a linguagem jornalistica, pois esta se forma, a
principio, a partir da obediéncia de regras. Nesta linha, podemos conferir a linguagem a
responsabilidade por uma comunicacgdo efetiva que envolve o jornalista, a noticia, € 0
publico.

Podemos assim dizer que, um dos principais fatores que possibilita a construcao
da noticia se deve a linguagem utilizada. Para isso, a midia jornalistica através de
principios procura se utilizar de uma linguagem clara e atraente para atrair o publico.
Em RedacGes de jornais é muito comum a adocdo de manuais de redacdo para manter
uma linguagem padronizada e correta diante da sociedade. Em virtude de nossa
pesquisa que envolve a linguagem jornalistica e 0 uso das girias procuramos observar o
tratamento que os manuais de redacdo oferecem na utilizacdo das girias nos textos
jornalisticos. Pesquisamos o0 manual de redacdo que € seguido pela Folha de S. Paulo,
uma vez que, este € um dos meios de comunicacdo respeitados no pais. Nos deparamos
assim, com a seguinte orientacdo: “giria- evite a0 maximo. Além de banalizar o texto,
muitas vezes o significado de um determinado termo sé é conhecido por parcela restrita
da leitores.” (MANUAL DE REDACAO DA FOLHA DE S. PAULO, 2001, 72)

A partir deste enunciado, podemos notar que as girias ndo sdo recomendadas na
elaboracdo da linguagem jornalistica seguida pela Folha de S. Paulo. Este mesmo
tratamento possivelmente se repete em muitos outros jornais do pais, entretanto, em

determinados discursos voltados para publicos especificos, como é o caso das revistas
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especializadas, podemos encontrar o uso de linguagens “marginais” como as girias.
Essa mudanca de regras pela linguagem jornalistica pode ser explicada pelo esfor¢o do
jornalismo em alcangar o publico leitor que, muitas vezes, apresenta variagdes
linglisticas como forte caracteristica da sua linguagem oral.

Lage (2003) explica a linguagem jornalistica a partir do entendimento de trés
diretrizes, como os “registros da linguagem, processo de comunicagdo e o0s
compromissos ideologicos” (LAGE, 2003, p.38). Os registros da linguagem se dividem
em formal e coloquial. O primeiro pertence a modalidade escrita que se aprende em sala
de aula e o segundo esta ligado a lingua materna, as conversas mais informais como
aquelas entre amigos, etc. A partir da conciliacdo desses dois registros, o jornalismo
deve utilizar se de uma linguagem competente e aceitavel na sociedade, ou seja, “(...)
basicamente construida de palavras, expressdes e regras combinatérias que sao
possiveis no registro coloquial e aceitas no registro formal” (LAGE, 2003, p.38). O
processo de comunicacdo pode ser relacionado a linguagem jornalistica em que a
linguagem se baseia no dominio da referencialidade. InformacGes detalhadas deixam a
noticia mais interessante e dao credibilidade ao texto, aumentando o interesse por parte
do publico. E o terceiro ponto que norteia a linguagem jornalistica sdo 0s compromissos
ideoldgicos. Os textos jornalisticos sdo repletos de palavras de ordem que instauram

uma situacdo, e imp&em valores influenciaveis.

A lingua é lugar rico de informacgdes sobre a maneira nacional de agir:
hébitos de nepotismo, rela¢cdes de amizade, sutis antagonismos raciais
e rigida divisio de classes. E significativa a extrema delicadeza com
que se trata no dialogo a figura materna até a supressdao do nome do
pai em muitos formulérios de identificacdo. (LAGE, 2003, p.44)

Assim, entendemos que a linguagem tem um poder que dirige no0ssos
pensamentos e transforma nossa realidade. Segundo Correia (2009) a linguagem da
midia e a linguagem efetivamente praticada no campo jornalistico desempenham um
papel fundamental na experiéncia que temos do mundo e “o enunciado jornalistico e a
linguagem que lhe € propria reflete os processos de socializacdo e de integracdo do
mundo da vida, mas também transporta consigo as tensdes e contradicdes de uma
sociedade marcada pelo ritmo do aumento inusitado da complexidade” (CORREIA,

2009, p.02). Dessa forma, podemos relacionar a linguagem jornalistica & formacao das

15



concepcdes do mundo e a construcdo dos consensos sociais, observando como o campo
jornalistico se utiliza da linguagem para se consolidar como instancia na sociedade.
Ciente da sua importancia e influéncia, a linguagem jornalistica é construida de
forma clara e concisa, mas também de forma correta em relacdo a gramatica tradicional.
No entanto, essa maxima, ocorre até 0 momento em que 0s receptores sd0 uma massa,
sem cara, sem cor. A partir do momento em que o publico se torna especifico e
determinado, a linguagem jornalistica se adequa a ele e, muitas vezes, foge, pelo menos
parcialmente, aos seus principios. E o caso de muitas revistas especializadas, em que o
jornalismo esta se vendo obrigado a abandonar as exigéncias da norma culta para adotar
uma linguagem que n&do segue regras, € livre, mas que se identifica com o publico alvo.
Ainda que as teorias da linguagem jornalistica digam o certo e o errado na
elaboracdo da uma noticia, ndo se pode esquecer que esta é fruto do trabalho de uma
empresa midiatica que ambiciona vender suas mercadorias e, para isso, buscam-se
formas e estratégias para chamar a atencdo e atrair leitores. Cada um ao seu modo
proporciona uma linguagem padronizada e organizada dos discursos veiculados.

Podemos citar a esse respeito a afirmacéo de Correia (2009):

O jornalismo e a recepcdo das suas mensagens estdo profundamente
associados ao mundo da vida quotidiana, tentando-se mesmo que 0s
profissionais conformem a sua linguagem de tal forma que ela obtenha
0 maximo de sintonia com os pressupostos culturais dos agentes
sociais que se confrontam nesse mundo. Assim, gracas a sua
identificacgdo com o sentido popular o jornalista esforga-se em
identificar quais os temas, pessoas e interesses que se revelam mais
interessantes para os consumidores de informacdo. (CORREIA apud
GARCIA, 1992, p.154).

Assim, o jornalismo tenta descobrir formas de deixar o texto mais acessivel,
conforme as competéncias linguisticas e culturais do publico alvo. Como a linguagem
se posta como alicerce da comunicacdo, as estratégias cairam sobre ela, modificando-a,
alterando-a, deixando-a com a cara do receptor

Ao utilizar determinadas linguagens, a midia acaba por construir um discurso
baseado nas caracteristicas culturais dos usuarios linguisticos o que resulta nas
representacdes destes no campo mididtico. Ndo exatamente a representacéo real, mas
representacdo do olhar da midia, que tem por finalidade a imposicdo de representacfes
do préprio pablico alvo, facilitando sua acéo persuasiva e influenciadora.
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1.2 As representacdes sociais no discurso midiatico.

A midia, propondo efetivar a comunicacdo, utiliza-se de um discurso
convincente e persuasivo, de forma que a informacdo possa ser captada e absorvida pelo
publico. Diante do interesse em uniformizar o pensamento do publico sobre
determinadas questdes, podemos dizer que a midia tende a construir uma realidade
social da forma que bem entende. Esta acdo midiatica sobre a sociedade resulta no que
muitos tedricos denominam de representacdo social. Uma das maneiras pelas quais as
representacfes sociais se apresentam é atraves dos estereGtipos. Os estere6tipos sdo
entendidos por Lysardo Dias (2007) como:

(...) um elemento agregador que tende a instaurar um espago de
aproximacgdo e de reconhecimento através da mobilizacdo desse
dominio referencial de existéncia notoria. Consolidado pelo uso e
marcado pela convencionalidade, ele é uma representacdo fixada e
partilhada por uma coletividade que depende dele para interagir
verbalmente e para gerenciar as relagfes sociais. Portanto, falar em
esteredtipo é considerar a preméncia de um dizer anterior inevitavel na
elaboragdo de “novos” dizeres; ¢ uma questdo de entendimento prévio
gue viabilize e garanta uma compreensdo minima entre sujeitos
historicamente instanciados. (LYSARDO DIAS, 2007, p.27)

Dessa forma, o estere6tipo esta relacionado com as imagens convencionalizadas
que a sociedade em geral tem sobre determinados aspectos sociais de seus integrantes,
ou seja, sdo as imagens cristalizadas.

Jovchelovitch (1994) explica as representac@es a partir do imaginario do individuo
sobre a sociedade coletiva, de forma que as representacdes sejam a imagem que temos do
mundo e de nds mesmos em mente, ou a reproducdo dos sinais da mente que fazemos em
ndés mesmos. “As representagdes sociais, enquanto fenOmenos psicossociais estdo
necessariamente radicadas no espago publico e nos processos através de uma identidade,
cria simbolos e abre para a diversidade de um mundo de Outros” (JOVCHELOVITCH,
1994, p. 65).

Neste contexto, podemos entender a construcdo das representaces a partir das
visdes simbdlicas que um individuo tem sobre o ambiente em que vive. Amaral apud
Moscovici (2003) explica a atuagdo das representacOes na sociedade a partir das

informacOes midiaticas. Estas, antes de chegarem aos individuos, passam por um
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processo de distorcdes feito pelos meios de comunicacdo, que, através das
representacdes, tentam convencionalizar a visdo da sociedade. Isso facilita a introducgao
de predeterminacdes nos individuos. Diante de uma sociedade convencionalizada, as
pessoas sempre estardo prontas para receberem efeitos dessas representaces de forma
inconsciente. Nesta linha podemos dizer que as representacdes sociais impdem idéias
como verdadeiras realidades e os individuos aderem a estas sem reflexdo.

Ainda em Amaral (2009) o senso comum € a chave para se entenderem as
representacdes. As representacdes sociais “restauram a consciéncia coletiva e lhes déo
forma, explicando os objetos e acontecimentos de tal modo que eles se tornam
acessiveis a qualquer um e coincidem com nossos interesses imediatos” (AMARAL
apud MOSCOVICI, 2003, p.52). Dessa forma, € o senso comum que possibilita a
consolidacdo do imaginario dos sujeitos sociais sobre determinada realidade imposta.

Neste contexto, as representacdes sociais se tornaram um apelo para que os
meios de comunicagdo possam fazer a constru¢do de uma verdade, uma vez que “as
midias ndo transmitem o que ocorrem na realidade social, elas impdem o que constroem
do espago publico” (CHARAUDEAU, 2006, p.19). Ou seja, a midia molda da sua
maneira, diversas formas de se enxergar uma situacdo, mesmo que exista apenas uma
situacdo real. Charaudeau (2006) atribui essa acdo midiatica ao interesse que a midia
tem de captar o maior nimero possivel de publico através da legitimacéo e credibilidade
da informacéo. E ela utiliza-se de imagens, e representacdes para alcancar o publico.

Gregolin (2003) explica que a informacdo midiatica ndo representa uma
realidade, mas “uma constru¢do que permite ao leitor produzir formas simbolicas de
representacoes da sua relacdo com relacdo aos outros.” Essas formas simbolicas sdo
atribuidas pela tedrica a partir do sentido (recurso discursivo) produzido pela propria
midia através do “insistente retorno de figuras, de sinteses-narrativas e representaces
que constituem o imaginario social” (GREGOLIN, 2003, p. 96), sendo que esses
sentidos se materializam na sociedade através de textos que sdo construidos pela
solicitacdo de enunciadores que controlam os acontecimentos sociais.

Podemos entdo considerar a midia uma instancia expositora de representacoes
sociais, cujo efeito social s6 se farad dependendo das estratégias utilizadas no discurso ao
publico a que ela se destina. Assim, as representacGes se manifestam atraves de um
discurso. E ele que da suporte a estratégia da midia de atrair o pablico alvo. Charaudeau
e Maingueneau (2006) explicam o discurso a partir de Benveniste (1966). Para esse

autor, o discurso € uma enunciagdo, na qual o individuo expressa determinada idéias.
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Transpondo esse conceito de discurso para o discurso midiatico e suas
representacdes atraves da informacéo, Charaudeau (2006) aponta os efeitos do discurso
da midia e conseqlientemente da informacdo a linguagem, sendo esta capaz de
comandar um sistema de signos em uma comunicacdo. Isso porque um enunciado
construido com certas palavras pode ter varios valores, ou um valor de crenca, de
ideologia, ou seja, sua significagdo em um discurso aponta para algo subjetivo. O
tedrico ainda completa que determinadas palavras adquirem valores se ditas muitas
vezes em uma comunidade. Retomando Lysardo Dias (2007) a linguagem apresenta
significante importancia em um processo de estereotipia, pois é atraves dela que o
processo se materializa.

Dessa forma, o discurso midiatico possibilita imagens mentais que sdo dadas
como realidade pelos grupos sociais. E o caso dos adolescentes, que muitas vezes tém
sua linguagem exposta pela midia em formas de representacdes estereotipadas, ou seja,

de uma imagem juvenil cristalizada.

1.3 Caracteristicas do discurso midiatico

Entendendo a informacdo enquanto um produto da midia, Charaudeau (2006)
explica que um ato comunicativo ocorre atraves da intencionalidade de duas instancias,
produtor e receptor da informacéo, ou seja, a comunicacdo para ser efetivada depende
da intencdo da mensagem em ser lancada pelo emissor e incorporada pelo receptor.
Nesta linha, o tedrico também analisa as condi¢fes de producdo, de recep¢do e da
construcdo do produto que a maquina midiatica assume ao fabricar um produto.

O lugar de producéo € dividido em dois espacgos: externo - externo, e externo-
interno. Podemos compreender 0 espaco externo- externo a partir das condicbes
socioecondmicas, no qual a organizagdo é controlada por préticas realizadas por atores.
Essas préaticas sdo justificadas através de discursos de representacdes intencionais
voltados para produzir efeito econdmico, ou seja, 0s textos jornalisticos, por exemplo,
produzidos pelos meios de comunicacdo sdo sempre sedutores e atrativos no lead, pois
buscam chamar a atencdo do publico, ndo como leitores, mas como consumidores, de
forma que se possa vender sempre mais. Ja 0 espaco externo-interno é compreendido a
partir das condicOes semioldgicas. Estas se voltam para a realizagdo do produto
mididtico, a partir da construcdo de um discurso que se suple ser de interesse do

publico, ou seja, ha uma preocupacéo se o produto ir4 causar efeito.
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No que se refere as condi¢des de recepc¢do, estas podem ser entendidas como o
trabalho realizado pela midia sobre aspectos receptivos, ou seja, trata-se da sondagem
que a midia faz sobre o que o publico pensa sobre seu produto. Como exemplo podem
ser apontadas as pesquisas de audiéncia, como o ibope. No que tange a construcéo do
produto, sua acdo depende do trabalho na instancia de producéo e refere-se aos efeitos
visados sobre um publico. Depende também das condi¢des de recepgdo que se atém aos
efeitos produzidos. Nesse contexto, a constru¢do do produto tem como funcdo buscar
formas discursivas que irdo atrair o publico de forma que se realize uma troca
comunicativa, ou seja, o discurso sera construido a partir da intencionalidade da midia
em relagdo a um publico.

Em relagdo a recepcéao do publico sobre um produto da midia, Thompson (1995)
afirma que a recepcdo de um produto midiatico estd relacionada a similaridade de

aspectos ja existentes na vida de um individuo.

A recepcdo dos produtos da midia se sobrepde e imbrica a outras
atividades nas formas mais complexas, e parte da importancia que
tipos particulares da recepgdo tem para individuos deriva das maneiras
com que eles os relacionam a outros aspectos de suas vidas
(THOMPSON, 1995, p.43).

Assim, a midia busca nas caracteristicas dos aspectos da vida humana,
estratégias para a fabricacdo de seu produto, de forma que consiga aproximar-se do
publico alvo. E o que ocorre normalmente com os produtos voltados para jovens
adolescentes. Estes séo oferecidos de forma sedutora aos olhos juvenis, principalmente
no que se refere a ficcdo que chega ao ponto de funcionar como amostra materializada

de desejos e vontades dos jovens.

Com este processo de descobertas, sensagdes e desenvolvimento fisico
0 jovem passa a buscar um espelho daquilo que gostaria de ser ou de
se tornar apos esta fase de crescimento. E a partir dai que ele procura
na midia esteredtipos do que considera o ideal fisico e intelectual,
espelhando-se em artistas. (BIEGING, 2009, p. 03)

Na verdade, o que ocorre é que o adolescente acredita serem as exposi¢cdes da
midia o espelho dele proprio. No entanto geralmente estas representagdes midiaticas
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nem sempre sdo fieis e acabam por criar esteredtipos dos grupos sociais através dos
discursos embutidos na midia.

Retomando a questdo da linguagem, é através dela que a midia age. Uma
caracteristica da linguagem dos adolescentes que vem sendo comumente utilizada nos
discursos jornalisticos € a giria. Dessa forma, veremos no proximo capitulo como a
giria vem sendo exposta pelos meios de comunicacdo através dos discursos midiaticos e

como esta ocorréncia vem resultando nas representagdes sociais desses jovens.
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Capitulo 2 - Adolescente, midia e representacao social

2.1 A influéncia da midia sobre os adolescentes

Entendida como uma fase de transi¢do da vida humana, ndo é de hoje que a
adolescéncia desperta interesse em pesquisas cientificas. A complexidade de seus
sujeitos sociais vem se tornando um importante tema nos estudos sobre a cultura do
adolescente.

Segundo a Organizacdo Mundial da Saude (OMS), o adolescente é o individuo
que se encontra entre os dez e vinte anos de idade. No Brasil, o Estatuto da Crianca e do
Adolescente (ECA) estabelece a faixa etaria para esses jovens dos doze aos dezoito
anos. A adolescéncia pode ser compreendida como uma fase da vida de um jovem em
que ocorrem alteracdes e modificacGes. Estas podem ser entendidas como mudancas
tanto fisicas quanto psicoldgicas ou sociais, ou seja, € a idade do amadurecimento e
crescimento.

Neste contexto, a adolescéncia € a despedida da infancia para as aspiracdes da
fase adulta. Partindo das idéias de Dayrell (2009), a juventude pode ser entendida como

uma condigdo que o jovem vive na sociedade e uma imagem que esta impde sobre ele.

De um lado h& um carater universal dado pelas transformacdes do
individuo numa determinada faixa etaria. De outro, ha diferentes
construgdes histéricas e sociais relacionadas a esse tempo/ciclo da
vida. De maneira geral, podemos dizer que a entrada da juventude se
faz pela fase que chamamos de adolescéncia e é marcada por
transformacdes bioldgicas, psicoldgicas e de insercdo social. E nesta
fase que fisicamente se adquire o poder de procriar, quando a pessoa
d& sinais de ter necessidade de menos protecdo por parte da familia,
guando comeca a assumir responsabilidades, a buscar a independéncia
e a dar provas de auto-suficiéncia, dentre outros sinais corporais e
psicolégicos. (DAYRELL, GOMES, 2009, p.03)

Dessa forma, podemos entender a adolescéncia também como o periodo em que
uma nova identidade se forma. Essa identidade ird se configurar de acordo com
ambiente em que vive, conforme o contexto familiar e as experiéncias individuais de
cada um.

Quando nos referimos ao surgimento da nova identidade, estamos ndao somente

falando do “eu”, mas também da identidade cultural, ou seja, o contexto cultural do qual
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0 adolescente passa a fazer parte. Essa nova cultura é¢ adotada por ele naturalmente e é
reconhecida através de suas atitudes, gostos e preferéncias que passam a fazer parte de
seu cotidiano. Assim, ele busca afirmar a sua identificagéo e busca ser reconhecido pela
sociedade, o que faz dele alguém a procura de estratégias na sua propria cultura de
modo que sejam diferenciados entre 0s grupos na sociedade seja pela forma de se vestir,
de se comportar ou até mesmo de falar.

Esta “cultura jovem” também € consentida e reafirmada pela sociedade que
dispde de um tratamento diferenciado para os adolescentes em relacdo a outros grupos
sociais. 1sso pode ser observado quando os adultos dizem em tom critico que

LT3

determinado modo ¢ “coisa de adolescente”.

E muito comum nos depararmos com textos ou falas de pessoas que usam 0
trocadilho “aborrecente” para se referir aos adolescentes. A palavra ¢ a juncdo do verbo
aborrecer com o substantivo adolescente, ou seja, 0s adolescentes estdo ou sdo
aborrecidos ou nos aborrecem. A explicacdo para essa maneira de designar o grupo é
que a prépria sociedade estereotipou os adolescentes como inquietos e confusos. Muitos
adolescentes realmente apresentam reacdes mais agitadas nessa fase. Isso pode ser
associado as descobertas e situacGes didrias pelas quais estdo passando, pois 0s
adolescentes ainda estéo se conhecendo e conhecendo o0 mundo de que fazem parte.

Neste contexto, em meio as insegurancas, buscas e descobertas da nova fase, um
aspecto deve ser levado em consideracdo, que é a capacidade que os adolescentes tém
de se deixarem influenciar, isto é, de apresentarem condi¢fes psicoldgicas para isso,
seja pelos amigos ou pelos discursos midiaticos que contam com a eficiéncia de seus
meios de comunicacao.

Quando atribuimos um carater influenciavel ao adolescente diante da midia, ndo
estamos nos referindo ao fato de que ele se encontra de forma passiva diante dos
sentidos produzidos pelos meios de comunicacgéo, pois estes agem de tal forma que suas
informacdes sdo introduzidas e utilizadas na formacdo cultural desses jovens, seja de
forma vantajosa ou prejudicial. Vantajosa no sentido de que a midia colabora para o
aprendizado, entendimento e aproveitamento do que é recebido pelo publico juvenil e
prejudicial porque ela se apropria do carater de responsabilidade de que prépria
sociedade a consagra, de forma que, sem culpas, manipula e controla o pablico através
de suas informagoes.

A midia assume uma importancia inegavel na vida dos adolescentes que estdo

vivendo uma fase de reconhecimento de si e do mundo em meio ao referencial midiatico
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que se apresenta nos radios, na TV, nas revistas, na internet, etc. O fato de os
adolescentes constituirem um grupo social leva a midia a produzir informagfes na
intencdo de atrair também esse publico. Os aspectos culturais e sociais que permeiam
esses jovens sdo fontes para a imaginagdo da industria cultural no momento de fabricar
0s produtos voltados para o publico adolescente. Segundo Coelho (2003), os produtos
da Inddstria Cultural sdo inventados para atender as necessidades e gostos de um
publico que ndo questiona 0 que consome e essa cultura funciona como valor de troca
por dinheiro de quem a produziu. Isso pode ser explicado pelo grande interesse da midia
que é a padronizacdo da sociedade, de modo que gostos, preferéncias e pensamentos
sejam iguais entre os individuos, pois a “massa” uniforme fica mais facil de ser
conhecida e assim manipulada para o modo de vista capitalista.

Dessa forma, os adolescentes do século XXI estdo se desenvolvendo em um
contexto construido pela midia. Segundo Pereira Junior (2005) em média o brasileiro
passa quase quatro horas diarias na frente da TV. O autor atribui este fato ao minimo de
esforco que se tem quando se assiste televisdo. Assim podemos apontar a TV como
exemplo de um dos meios de comunicagdo que também exerce grande influéncia sobre
os adolescentes, pois ditam modas, sugerem situacdes, moldam comportamentos da
existéncia coletiva desses jovens.

No entanto, ndo podemos remeter essa capacidade de influenciar somente a
televisdo. As midias em geral controlam a sociedade, principalmente os adolescentes,
que em meio a fase da adolescéncia oferecem uma lacuna para que os elementos

persuasivos do discurso midiatico possam agir.

2.2 A giria como linguagem do adolescente

Como foi apontado, € caracteristica dos grupos sociais utilizarem uma
linguagem que os caracteriza. E com os adolescentes ndo poderia ser diferente. Esses
jovens assumem uma linguagem que denominamos de giria. No entanto, antes de
abordar a giria, podemos compreender a formacdo de uma linguagem a partir do que
Preti (1984) explana sobre a constituicdo de novas linguagens. Segundo o tedrico, 0
surgimento dessas linguagens vem do desejo de sujeitos sociais buscarem originalidade
e entendimento por integrantes do grupo do qual fazem parte e a0 mesmo tempo ao
desejo de ndo serem reconhecidos pelos demais. “Essa linguagem especial serve ao

grupo como elemento de auto-afirmacdo, de verdadeira realizagdo pessoal, de marca
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original, ela se transforma em signo de grupo” (PRETI, 1984, p.02), ou seja, a
linguagem se tornou aspecto da identidade do individuo.

Rector (1975) relaciona o desenvolvimento da giria ao ambiente estudantil, no
qual o estudante em meio a linguagem arcaica de dentro da sala de aula comeca a
inventar palavras que suavizem a sua comunicacdo com o grupo de colegas. No entanto,
a giria ndo nasce na escola. Ela vem do proprio cotidiano do jovem estudante que leva a
linguagem para o colégio e a compartilha com os colegas.

Neste contexto, a giria pode ser considerada caracteristica marcante da
linguagem dos adolescentes. Ela € sinalizada por uma linguagem especifica desse grupo
que a utiliza como fator de interacdo na comunicagdo. Através linguagem, podemos

considerar que eles criam uma identidade e reconhecem a identidade do outro.

a giria pode ser entendida como o conjunto de palavras que revelam a
vida dagueles que as inventaram e usam. Linguagem inteiramente
representativa e definida de uma coletividade apresenta como
caracteristica a dissimulacdo, sua verdadeira inspiracdo, mas seu
aspecto mais refinado é o da representacdo do manejo de imagens.
(RECTOR apud SALILLAS, 1896)

Assim, podemos associar a linguagem dos adolescentes aos seus gostos,
preferéncias, relacionamentos, comportamentos, enfim a tudo relacionado ao seu
cotidiano. No entanto, apesar da giria ser uma linguagem especifica desses grupos
sociais, isso ndo quer dizer que outros individuos falantes ndo fazem uso dela.
Identificamos a giria como componente da linguagem do adolescente, mas estamos
cientes de que outros grupos sociais fazem uso da linguagem.

Retomando Preti (1984) a giria pode ser dividida em dois tipos: a “giria de
grupo”, de uso mais restrito, que se caracteriza como uma linguagem de identificacéo e
de defesa, buscando comunicacdo. E o segundo tipo que é a “giria comum”, que é
amplamente difundida.

Bezerra, Maior, Barros (2009) explicam através de Preti (1999) que a giria
sofreu um preconceito linguistico desde seu surgimento, mas que atualmente esta
havendo uma maior aceitacdo da sociedade em geral pelos seus falantes, como o0s
adolescentes. Esta mudanca € atribuida a trés razdes “ao dinamismo por que passa a
sociedade moderna, a velocidade das mudancas e ao abandono das tradigdes. Esses trés

conceitos sdo definidores das caracteristicas da giria: dinamismo, mudanga, renovacao”
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(BEZERRA, MAIOR, BARROS apud PRETI, 1999), ou seja, com a modernidade da
tecnologia e a pressdo do mercado de trabalho, os individuos aumentaram as a¢des para
a mesma quantidade de tempo. Hoje em dia conversamos com um amigo a0 mesmo
tempo em que assistimos a TV e digitamos um texto no computador. Somos obrigados a
ser dindmicos e ageis e isso influencia diretamente na nossa forma de falar.

De acordo com Silva (2008) essa construcéo e renovagdo da linguagem se dao
quando os individuos afirmam cddigos novos, reciclam e inventam palavras de
vocabulos simples por processo de composicéo e derivagdo. Isso leva a facilidade de
penetracdo dessa linguagem na comunidade falante, ou seja, as girias podem ser
entendidas como palavras que substituimos por outras e que assumem um valor
identitario e caracteristico para os participantes de determinada conversa.

Neste contexto, podemos observar que as girias sdo uma necessidade no dia a
dia da cultura jovem. Assim, podemos relacionar a ocorréncia das girias a capacidade de
divulgagdo da linguagem pelos meios de comunicagdo: “a lingua varia no tempo e no
espaco, e a giria é uma dessas variacdes, pois sdo palavras que entram e saem da moda,
de tempos em tempos, de acordo com um programa de TV, uma musica, uma
reportagem, um documentario etc.” (SILVA, 2008, p.01).

Em uma pesquisa realizada por Bezerra, Maior, Barros (2009) fez-se uma
consulta a algumas gramaticas tradicionais de portugués, para observar-se o tratamento
que é dado a giria, vocabulo com empregos e valores afetivos diversos. Foram
consultadas oito gramaticas' das décadas de 70, 80 e 90, das quais apenas trés

mencionam a giria, dois com um carater prescritivo e um, descritivo. A concluséo foi

1 BECHARA, Evanildo. Moderna gramatica portuguesa: cursos de 1° e 2° graus com base na
Nomenclatura Brasileira e no ultimo acordo ortografico. 32. Ed. Sdo Paulo: Nacional, 1988;

BECHARA, Evanildo. Moderna gramatica portuguesa. 37. ed. revista e ampliada. Rio de Janeiro:
Lucerna, 1999;

CAMARA JR., J. Mattoso. Dicionario de filologia e gramatica referente & lingua portuguesa. 5.ed.
refundida e aumentada. Rio de Janeiro: J.Ozon, s.d.

CEGALLA, Domingos Paschoal. Novissima gramética da lingua portuguesa. 27.ed. Sdo Paulo:
Nacional, 1985.

CUNHA, Celso. Gramética do portugués contemporaneo. 6.ed. revista. Belo Horizonte: Bernardo
Alvares, 1976.

DUBOIS, J. et alii. Dicionario de linglistica. Sdo Paulo: Cultrix, 1973.

FARACO, Carlos Emilio & MOURA, Francisco Marto de. Gramatica: fonética e fonologia, morfologia e
sintaxe. S&o Paulo: Atica, 1987.

FERREIRA, Aurélio Buarque de Holanda. Novo Aurélio século XXI: o dicionario da lingua portuguesa.
3.ed. revista e ampliada. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1999.
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que alguns gramaticos ndo chegaram a mencionar 0 gque seja giria, onde encontra-la ou
usé-la e aqueles que a mencionaram, trataram de forma preconceituosa.

Neste contexto, essa pesquisa deixou claro que a giria, na teoria gramatical,
ainda é um recurso linguistico marginal, principalmente na pratica escrita. Entretanto, o
gue vem ocorrendo na pratica oral e cada vez maior na escrita, € a presenca das girias.
Isso relata que essa forma de linguagem vem ganhando um papel na ampliacéo lexical

no Brasil, principalmente entre os adolescentes.
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CAPITULO 3 - Todateen: Linguagem e a representacio do
adolescente

3.1 Um olhar descritivo sobre a revista Todateen

A revista Todateen € um meio de comunicacao que se apresenta exclusivamente
ao jovem adolescente, mais direcionada ao publico feminino. O impresso é mensal, e
esta hd 10 anos no mercado. Em termos de contetdo, a revista ndo difere muito de
outras revistas também voltadas para jovens, mas ela apresenta uma diferenca que deve
ser levada em consideracdo, até mesmo para se compreender 0 seu publico alvo, uma
vez que é a representacdo deste que se volta esta pesquisa. O valor da Todateen nas
bancas é de R$ 3, 99. Se comparada com outras revistas® voltadas para 0 mesmo
publico, ela se propde no mercado através de um valor mais acessivel.

A revista se divide em editorias de Comportamento, Moda e beleza, MUsica, tevé
e net, e Testes. A editoria de Comportamento, na qual nossa analise se baseia, apresenta
de 3 a 8 matérias por edicdo. Foram analisadas trés revistas referentes aos meses de
Maio, Junho e Julho, apresentando estas 3, 7 e 5 matérias respectivamente. Em geral,
as matérias se baseiam no cotidiano vivenciado pelos jovens em casa, na escola, e seus
relacionamentos com os pais, amigos e namorados. As matérias demonstram também a
relacdo do leitor com signos e horéscopo.

A editoria de Comportamento é aquela que engloba um pouco de cada assunto.
Nela é possivel encontrar variados temas sobre os adolescentes. Isso explica 0 motivo
pelo qual selecionamos essa editoria para analisar. A editoria de Moda e beleza se refere
basicamente a assuntos sobre cabelos, maquiagem feminina, roupas e tendéncias nas
estacOes. Mdsica, Tevé e net é a editoria que sempre traz matérias relacionadas aos
bastidores de uma banda musical ou fotos de cantores e artistas famosos, saciando a
curiosidade dos fas jovens. Ja os Testes sempre abordam questbes do relacionamento
amoroso entre os jovens e sobre suas personalidades. Estes sdo perguntas com opcoes
de respostas que valem pontos. Ao final do teste, o leitor soma os pontos e se dirige a
um resultado que indica como ele se saiu na brincadeira. A revista apresenta também

editoria Especial que varia de uma edi¢do a outra, na qual as matérias séo relacionadas

2 A revista Capricho e a Atrevida, também voltadas para o publico adolescente estdo nas bancas no valor
de R$ 5,00, cada uma.
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exclusivamente ao universo feminino e se confunde um pouco com a as matérias da
editoria de Comportamento.

Assim, em geral, as edi¢cbes mensais trazem matérias como moda jovem,
cuidados com a beleza, letras de masicas que fazem sucesso, jogos, davidas sobre a
sexualidade, namoros, paqueras, amor e testes. Os temas podem ser escolhidos pelo
proprio leitor, que tem a oportunidade de sugerir um assunto pela internet, no site® da
revista ou atraveés de cartas com endereco indicado pela prépria Todateen para que 0s
adolescentes déem sugestBes e contribuam dessa forma com a nova edicé&o.

E possivel notar que hd uma preocupacio da revista em expor assuntos
polémicos na intencdo de causar impacto e formar opinides nos leitores adolescentes.
Isso é notado também no espaco dedicado aos leitores que enviam suas historias sobre
suas experiéncias cotidianas. Esses assuntos procuram ganhar identificacdo com os
outros leitores, de forma que isso possivelmente aumentara o interesse do publico pela
revista.

A capa da revista € um importante meio de atrair o publico jovem. Todas as
edicdes analisadas trazem na capa personalidades da musica ou do cinema que
apresentam uma mesma faixa etaria do pablico alvo da Todateen, como o Fresno, NX
Zero, Zac Efron, Robert Pattison e Kristen Stewart. A ocorréncia desses artistas pode
ser explicada devido a credibilidade que eles proporcionam por serem pessoas publicas,
envolvidos na midia.

Dessa forma, podemos observar que a revista busca atrair a atencdo do leitor de
diversas formas. Uma delas ¢ através de brindes como pdsteres de artistas que vem em
cada edicdo da revista. Outra forma é o design grafico da revista: as imagens e as cores
utilizadas sdo muito valorizadas, sempre muito coloridas e na maioria das vezes
prevalece as cores em tons de rosa, como pode ser observado nas trés edicdes.

Um importante meio utilizado pela revista para seduzir o pablico é a linguagem
adotada em seus textos jornalisticos. Como foi dito no primeiro capitulo, & linguagem
que se identifica com o leitor vem sendo uma estratégia do jornalismo em atrair o
publico alvo. Desse modo, a Todateen também se utiliza de uma linguagem que tem por
objetivo interagir e identificar com os adolescentes: as girias. Observamos que as girias
de fato proporcionam um tom jovem ao discurso da revista e deixam a impressao de que

0 texto realmente promove interacdo com os leitores.

3 www.todateen.com.br
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Outro recurso linguistico também contribui para interacdo com o adolescente na
revista: sdo as expressdes idiomaticas. Estas sdo palavras simples e muitas vezes
assumem um sentido metaforico, de forma que sdo muito parecidas com as girias. Mas,
ndo devem ser confundidas. Tanto as expressdes idiomaticas serdo abordadas,
sucintamente, a seguir, embora nosso objetivo principal de interesse sejam as girias,
uma vez que, enquanto aquelas ja se incorporaram ao idioma como um todo essas

identificam um grupo especifico, no nosso caso os adolescentes.

3.2 A situacao de comunicacao entre a Todateen e o adolescente

Para fazermos a analise do discurso da Todateen, vamos nos basear na idéias de
Charaudeau (2008) a fim de compreender como ela se constitui enquanto ato de
linguagem. Segundo o tedrico, o ato de linguagem nédo deve ser confundindo com o ato
de comunicacgdo, em que um emissor envia uma mensagem para um receptor. O ato de
linguagem é mais complexo e é formado por dois processos: o de Produgdo construido
por um EU e guiado a um TU- destinatario e um processo de Interpretacdo criado por
um TU’-interpretante que constr6i uma imagem EU’ do locutor. Ou seja, uma
mensagem que eu, locutor, tento transmitir a um amigo pode ndo ser interpretada da
maneira que desejo.

Assim, um ato de linguagem se forma a partir de quatro sujeitos. S&o eles: 0 EU
que fabrica como destinatario ideal, na enunciacdo, o sujeito destinatario (TUd). Este
localiza na producéo de linguagem e é responsavel pela intencdo de fala. E o TU que se
desdobra em sujeito interpretante (Tui). Ele se manifesta na interpretacéo e é externo a
enunciacdo. Dessa forma, enquanto o Tud é dependente do EU, o TUi apresenta uma
relacdo de opacidade ou seja, O TUi tem a funcéo de recuperar a imagem do TUd que o
EU apresentou e, ao fazer isso, deve aceitar ( identificagdo ) ou recusar (ndo-
identificagdo) a proposta do TUd feita pelo EU. Neste contexto, a diferenca entre 0s
seres que compdem o ato de linguagem foi descrita por Charaudeau (2008) no

fragmento abaixo.

(...) o EUe é uma imagem de enunciador construida pelo sujeito
produtor de fala (EUc) e representa seu traco de intencionalidade
nesse ato de producgéo.Visto pelo lado do processo de interpretacdo, o
EUe é uma imagem de enunciador construida pelo TUi como uma
hip6tese (processo de intencdo) de como € a intencionalidade do EUc
realizada no ato de producdo.(CHARAUDEAU, 2008, p.48)
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Sendo assim, o ato de linguagem tem inicio efetivamente no momento em que o
EU comunicante EUc é motivado por seu projeto de fala, de acordo com seu
conhecimento das condi¢es de produgdo do seu discurso e também de acordo com as
expectativas que ele tém sobre a identidade e intencionalidade do TUi. Dessa forma, ele
seleciona e comeca a implementar suas estratégias de fala. O (EUc) converte-se em EU
enunciador (EUe), ser da fala, e designa o outro como TU destinatario (TUd), ser
existente, apenas, no discurso do EUe. Passa-se, entdo, ao circuito interno do ato de
linguagem, onde a interacdo entre os interlocutores torna-se mediada pela palavra. Para
que o TUi aceite o contrato de comunicacdo iniciado pelo EUc e para que o EUc
consiga realizar seu projeto de influéncia, é necessario que o EUc consiga, convertido
em EUe ser reconhecido no seu saber e no saber fazer.

Neste contexto, as representacdes linguageiras feitas por estes sujeitos tém dupla
face: no circuito de fala corresponderdo a uma representacdo discursiva e no circuito
externo, corresponderdo a representacdo da situacdo de comunicacdo. O texto abaixo
nos permite exemplificar a situacdo de comunicacdo tipica da editoria de

Comportamento.

“Muitas vezes, o coragdo prega pecas na gente e nos deixa perdidinhas! Afinal, o que
fazer quando vocé ficou com um carinha s6 de brincadeira e, de repente, se

apaixonou?” (p.28, ed. Junho)

Podemos apontar esta frase como uma enunciacdo descritiva®. H4& um EUe
enunciador que descreve um fato, um acontecimento ( “o coragdo prega pegas”, “vocé
ficou com um carinha ... e se apaixonou?”). Esse enunciador se dirige ao leitor de
forma direta, colocando uma pergunta que procura levar o leitor a uma reflexdo (... o
que fazer quando vocé ficou com um carinha s6 de brincadeira e, de repente, se
apaixonou?). Ao mesmo tempo cria a expectativa de uma resposta em forma de
conselho, que deve vir em seguida. Porém, mais uma coisa chama a atengéo: a primeira
parte do texto (Muitas vezes, o coracdo prega pecas na gente e nos deixa perdidinhas!).
Nesse trecho o enunciador, procura se identificar com o leitor, usando as formas a gente
e nos e se coloca também como alguém do sexo feminino ( “perdidinhas™) que viveu

uma situacdo semelhante e por isso tem experiéncia para dar bons conselhos. 1sso

4 O modo de organizacédo descritivo sera abordado em seguida.
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implica que ele passa uma imagem de testemunha da realidade, o que da credibilidade
ao seu texto (como aquela que um amigo da mesma idade tem), contribuindo para que o
adolescente possa criar imagem desse EUe que se confunde com ele mesmo e com sua
realidade, uma vez que a situacdo vivida e a linguagem usada para descrevé-la se
identificam com o cotidiano do leitor.

Vejamos o seguinte texto retirado da Todateen.

“Nao importa o estilo do gato, a gente mostra o caminho pra vocé conquista-10” (p.68,
ed. Maio)

Nesta enunciagdo, verificamos, portanto um desdobramento da instancia de
producdo. No papel de comunicante temos toda a equipe responsavel pela producéo da
revista e como enunciador o jornalista- redator, que direciona se ao publico adolescente
(TU- destinatario) como se fossem amigos. O EU- enunciador utiliza-se de uma
linguagem proxima a dos leitores para promover uma espécie de intimidade ou

cumplicidade. No esquema abaixo representamos essa relacao:

Figura 1
Circuito externo
‘ C'ircuito interno ‘
EUc- dump  EUe- TUd- 4 TUi-
Produgéio redator da matéria pliblico adolescente  lettores em geral

da Todateen
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Ao assumir uma mascara de conselheiro- confidente, o enunciador se coloca na
posicdo de benfeitor, de alguém proximo do adolescente, mas que possui mais
experiéncia que este. H4, portanto, uma intencionalidade® por detras desta construcao,
que procura criar ndo sé uma empatia junto ao pablico alvo, mas também uma espécie
de necessidade ou dependéncia. Isso é explicado pelo interesse da venda do produto
(revista) no mercado. Quanto ao destinatario, identificamos, através de marcas
linguiticas, que ele é composto de adolescentes preferencialmente do sexo feminino.

Veja os exemplos:

1) (...) e 0 outro s6 diz que vocé esta “gata ”, vale a pena optar pelo primeiro.(p. 71, ed. Julho)

2) (...) fique ligada nas dicas (...) (p. 78, ed. Maio)

Através desses textos acima é também possivel atribuir a utilizacdo das girias ao
que Charaudeau (2006) fala sobre captacdo em relacdo as estratégias do discurso
jornalistico destinado ao receptor. Assim, como se pode observar no exemplo 1, ao
utilizar a giria gata, o texto estara proporcionando maior descontracdo e identificacao
com os leitores, ou seja, captando a atencdo dos adolescentes que utilizam a linguagem

giria no cotidiano.
3.3 Linguagem da Todateen

Identificamos na revista Todateen o uso de expressdes idiomaticas e de girias do
universo adolescente. Embora as expressfes idiomaticas ndo sejam o foco de nossa
atencdo por apresentarem uma ocorréncia mais geral no idioma, consideramos
importante destinar a elas um breve comentario, ja que acreditamos que elas também

sd0 responsaveis por dar ao texto um tom mais despojado.
3.3.1 Expressdes idiomaticas

Em nosso cotidiano, principalmente nos dialogos informais, € muito comum
fazermos o uso de palavras e expressdes para descontrair e melhor interagir com o0s

participantes de uma conversa. Podemos observar quantas e quantas vezes, chamamos

5 Charaudeau (2008) explica que intencionalidade esta sendo empregada no sentido de um conjunto de
intencBes que podem ser mais ou menos conscientes, ou seja, o ato de fala ndo se refere somente de uma
Unica intencdo consciente, mas sim, a uma totalidade de intengdes.
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um amigo para “batermos um papo”, ou “jogarmos conversa fora”, ou ainda “botar o
papo em dia”, quando o que queremos na verdade ¢ apenas conversar. Essas frases sdo
conhecidas como as expressdes idiomaticas. Estas podem ser entendidas a partir do que
Raposo (2007) afirma:

Construcdes metaféricas e cristalizadas no uso freqliente da lingua.
Formadas por palavras que mantém uma relacdo de dependéncia entre
si, podendo ser compreendidas somente quando considerado todo o
conjunto no qual estdo inseridas. Formam grupos fraseoldgicos que
atendem as necessidades de expressao dos falantes, pois sdo formas
simples que conseguem transmitir uma idéia de maneira completa.
(RAPOSO, 2007, p.13)

Ou seja, as expressdes idiomaticas sdo um conjunto de palavras ou frases que
dizemos de forma simples para expressarmos uma idéia. Sdo em grande parte
metaforicas. Lakoff e Johnson (2002) revelam que nosso sistema conceitual procura
utilizar recursos metaforicos para expressar uma infinidade de conceitos. Isso pode ser
observado quando fazemos uso de expressdes em nosso discurso para explicarmos uma
situacdo. Raposo (2007) explica ainda que, as expressdes idiomaticas procedem da
construcdo cultural que uma comunidade de falantes faz no uso do idioma, afirmando
ser uma forma gramatical em que o sentido ndo pode ser deduzido pela sua estrutura em
morfemas.

Segundo Tagnin (1989) as expressdes idiomaticas podem ser entendidas quando
nossas falas, aquelas que dizemos por convengdo social como “Feliz Natal”,
“Obrigado”, passam a adquirir um significado ndo transparente, ou seja, “quando o
significado da expressdo toda ndo corresponde a somatéria do significado de cada um
de seus elementos. Assim, bater as botas ndo significa “dar pancadas com o calgado que
envolve o pé e a parte da perna”, mas quer dizer morrer” (TAGNIN, 1989, p. 13)

A partir desses conceitos acima, em virtude das caracteristicas das expressdes
idiomaticas, podemos compreender a utilizacdo desse recurso linguistico nos discursos
na midia e em especial no discurso voltado para os adolescentes.

Dessa forma, para que possamos facilitar a compreensdo desse recurso
lingliistico, separamos alguns exemplos das expressdes idiomaticas frequentes no

discurso da Todateen.
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Expressdes idiomdticas

(...) abuse dessas qualidades pra pegar firme na escola (p.08, ed. Maio)
(...) afinal, é boa de papo e adora trocar id€ias (...) (p.08, ed. Maio)
(...) e deixar que puxem papo sem ficar com receios (p.08, ed. Maio)
Fala sériol(p.68, ed. Maio)
(...) Abra o jogo com o carinha. (p.68, ed. Maio)
(...) Vai ser preciso jogo de cintura. (p.69, ed. Maio)
(...) o importante é manter os pés no ch&o (...) (p.28, ed. Junho)
(...) cabeca erguida e bola pra frente (p.09, ed. Junho)
(...) uma mensagem dizendo “to morrendo de saudade” (p.52, ed. Junho)
(...) isso pega muito mal (p.53, ed. Junho)
Ninguém merece! (p.63, ed. Junho)
(...) pegue leve e va com calma. (p.09, ed. Julho)
(...) ndo force a barra (...) (p.28, ed. Julho)

Tabela 1

Como afirmamos acima, embora essas expressdes ndo sejam restritas ao falante
adolescente, servem para ilustrar a preocupacao da revista em adotar uma linguagem

mais coloquial.

3.3.2 Linguagem giria

As expressdes girias sdo importantes elementos na linguagem da revista
Todateen no para captacdo do publico alvo, pois ddo aos textos maior descontracao.
Assim, vamos buscar compreender essa linguagem na perspectiva gramatical para que
possamos entender como esta se posiciona na interacdo entre texto e leitor.

As girias que ocorrem na Todateen com bastante freqiiéncia. Verificamos que
nos textos jornalisticos da revista, as girias estdo sem nenhuma marca gréafica, como as
aspas, o itdlico ou o negrito. Sendo assim, compreendemos que essa linguagem €
utilizada como um Iéxico comum e por sua forca expressiva nos didlogos, acaba sendo
aborvidas na escrita de forma natural.

Dessa forma, podemos considerar a giria se apresenta ndo somente como uma
contribui¢do nos textos, mas também como uma linguagem prépria e completa para o
universo dos adolescentes, uma vez que a linguagem é comum no seu falar.

Recordando as caracteristicas atribuidas as girias pelos teoricos, demonstradas

no capitulo 2 deste trabalho, podemos perceber que essa linguagem apresenta um
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carater metaforico. Assim, entendemos que as girias sao metaforicas do ponto de vista
cognitivo.

Lakoff e Johnson (2002) explicam a metafora a partir da “compreensdo e
experiéncia de uma coisa em fun¢do de outra” (LAKOFF, JOHNSON, 2002, p.48). Os
teoricos afirmam que as metaforas sao estruturadas a partir do contexto social e cultural
em que vivemos. E estas representam ndo apenas maneiras de se falar, mas também
formas de se pensar sobre algo. Sendo as girias em grande parte metaféricas, elas
expressam maneiras de se compreender aquilo de que se fala. Por exemplo, 0 uso
metaforico que fazemos da expressdo vaca, é certamente diferente dos usos que um
indiano faria dessa palavra. Pontes (1990) exemplifica como em nosso cotidiano

estruturamos conceitos em termos de outros.

Tempo é um conceito abstrato. O imaginario € mais ainda. A gente
usa o tempo para falar do irreal. “Onde andard Jodo em 19947 /
“Onde andara Jodo agora?” Vé-se como o futuro encerra em si a idéia
de duvida que esta presente em ambas as sentencas. (...) Futuro é
tempo do ndo- acontecido, do que esta por vir. Ora, 0 que esta por vir
é desconhecido para nés, é duvidoso, é vago, é hipotético. Dai nos
usamos o futuro para falar do presente quando a coisa € duvidosa.
(PONTES, 1990, p.50)

Assim, a metafora € um recurso utilizado pelo individuo quando este tem
intencdo de expressar algo. Para isso, ele faz escolhas lexicais de acordo com sua com
sua experiéncia cotidiana, e também com valores de uma cultura em que esté inserido.

Dessa forma, é possivel notar que Todateen trata a giria, ndo como algo errado,
de forma preconceituosa, mas como um procedimento lingiistico para construir suas

matérias, adequando-as a situacdes especiais, como no didlogo com os adolescentes.

3.3.3 Andlise das girias no discurso da Todateen

Para compreendermos o discurso da Todateen, selecionamos todas as girias
encontradas na editoria de Comportamento das trés edi¢Ges analisadas e as dividimos
por categorias. As categorias foram criadas conforme a temaética abordada. Assim, o
resultado dessa classificacdo nos permitiu verificar que as girias estdo divididas em trés

categorias: girias de namoro, girias da vida social e girias de familia, sendo que esta

36



ultima se apresenta em menor proporcdo. A definicdo dessas categorias, por si SO, ja nos

permite verificar quais sdo as tematicas mais exploradas na editoria Comportamento e,

ao mesmo tempo, permite conhecer os assuntos de interesse dos adolescentes. A partir

da tabela abaixo, podemos observar essa relacao.

Girias encontradas na editoria de Comportamento

Girias da vida social

Girias de namoro

Girias de familia

(...) nas brincadeiras que
rolam na hora do intervalo.
(p.8, ed. Maio)

(...) esta sempre pronto para
uma pelada. (p.69, ed. Maio)

(.) e perde a boa se
desmancharem o topete dele
(-..) (p.69, ed. Maio)

(...) pensando em arrasar,
ndo é?(p.78, ed. Maio)

(...) fique ligada nas dicas (...)
(p. 78, ed. Maio)

(...) para se dar bem na
balada e na paquera (...)
(p.78, ed. Maio)

(...) d& pra continuar a balada
no quintal de casa, ndo?
(p.68 ed. Maio)

Vocé é bem ligada e tem
criatividade (...) (p.08, ed.
Julho)

Aconteceu algo superlegal na
balada (p.28, ed. Julho)

Algumas vezes, vocé gostaria
de contar os babados. (p.28,
ed. Julho)

Zoar alguém e ser zoada na
escola (p.38, ed. Julho)

N&o importa o estilo do gato,
a gente mostra o caminho
para vocé conquista-lo. (p.68,
ed. Maio)

(...) vale a pena se esforcar
para fisgar esse gato (...)
(p.68, ed. Maio)

(...) € melhor nem sonhar com
um namd TDB?(p.68, ed.
Maio)

(...) voceé vai tirar de letra os
defeitinhos do love. (p.68,ed.
Maio)

(...) é ndo encher o fofo de
paparicos (...) (p.68, ed.
Maio)

(...) Domar esse garoto ndo €
uma tarefa fécil (...) (p.68, ed.
Maio)

(...) Seu fofo ama uma
balada!(p.68, ed. Maio)

(...) A melhor téatica para
ganhar esse gato (...) (p.68,
ed. Maio)

(...) Abra o0 jogo com o
carinha. (p.68, ed. Maio)

(...) assistir algumas partidas
com o fofo. (p.69, ed. Maio)

(...) caso contrario, cartdo
vermelho para o rolo (p.69,
ed. Maio)

A vontade de dividir cada
lance da sua vida (...) (p.28,
ed. Julho)

E seus papis sdo as pessoas
mais indicadas (...) (p.28, ed.
Julho)

Mesmo sendo caretas, 0s pais
tem sempre algo a orientar
aos filhos. (p. 28, ed. Julho)

E muito bom ter uma relagéo
bacana com os pais. (p.28,
ed. Julho)

E puxa o maior papo com
seus papis (p.28, ed. Julho)

Mas o assunto ndo rola
porgue eles sdo bem na deles
(p.28, ed. Julho)

Ja pensou que barra para uma
garota assim (...) (p.36, ed.
Junho)

(.. além da protecdo
exagerada  também  rola
pressdo pra que a filha Unica
(---) (p-36, ed. Junho)
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Girias encontradas na editoria de Comportamento

Girias da vida social

Girias de namoro

Girias de familia

(...) séo as provocagdes que
rolam no colégio. (p.38, ed.
Julho)

As meninas me zoam porque
eu nao sou como elas (...)
(p.38, ed. Julho)

SO ndo vale amor préprio 1a
no subsolo e acreditar que
merece ser zoada. (p 39, ed.
Julho)

Se estiver passando um filme
TDB no cinema (...) (p.42, ed.
Julho)

Pra arrasar na volta (p.42, ed.
Julho)

Agora se 0 menino viajar e
vocé ficar, ndo precisa
arrancar os cabelos (p.42, ed.
Julho)

O que rola fazer, entdo (...)
p.71, ed. Julho)

Ir pra balada e voltar tarde
(...) (p.36, ed. Junho)

Alguém ja deve ter lhe dado
um conselho a ficar de boa e
deixar o tempo curar tudo.
(p.38, ed. Junho)

Balada mesmo é TDB!(p.40,
ed. Junho)

(...) claro que elas tém que
dangar e curtir a balada (...)
('p-41, ed. Junho)

As patis se preocupam tanto
com a roupa e com o cabelo
(-..) (p-41, ed. Junho)

(...) seu love ndo precisa
muito para ser tachado de
chato(...) (p.69, ed. Maio)

(...) ele se derrete com
elogios(...)(p.69, ed. Maio)

Para conquistar esse vaidoso
¢ preciso arrasar na
produgédo (...) (p.69, ed.
Maio)

(...) se estiver exagerando, é
bom dar uns toques. (p.69,
ed. Maio)

(..) O problema desse
carinha (...) (p. 69, ed. Maio)

(...) s6 tome cuidado para ndo
deixar o coragdo do gato em
pedacinhos. (p.69, ed. Maio)

(...) a0 mesmo tempo que
uma superproducdo chama a
atencdo dos gatinhos.(p.78,
ed. Maio)

Quando estou a fim da garota
(...) (p. 79, ed. Maio)

(...) Se vocé fica com um
carinha ndo pode ir falando
para ele logo de cara que o
ama. (p. 79, ed. Maio)

O lance é sério e vocé tem
coragem?Surpreenda seu fofo
(---) (p.08, ed. Junho)

Surpreenda quando o lance
estiver mais firme (...) (p.08,
ed. Junho)
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Girias encontradas na editoria de Comportamento

Girias da vida social

Girias de namoro

Girias de familia

(...) que vocé acha que eles
super curtem. (p.41, ed.
Junho)

Dicas superbacanas que toda
garota apaixonada deve saber
(p.52, ed. Junho)

Os torpedos sdo TDB! (p.52,
ed. Junho)

Brigas na frente da galera,
chiligue no meio da rua (p.
52, ed. Junho)

Quem ndo gosta de receber
presentes bacanas (...) ( p. 52,
ed. Junho)

Garota que se preze nao
descuida do visu nem guando
ta de bobeira. (p.53, ed.
Junho)

(...) vocé faz do tipo quietinha
gue ndo precisa viver na cola
dos outros. (p.63, ed. Junho)

(...) acaba indo na onda da
suas amigas (...) (p.63, ed.
Junho)

(...) e véem nas patis meninas
que s6 pensam em coisas (...)
(p.41, ed. Junho)

Admitir nossas pisadas de
bola e rir de nossos préprios
erros (...) (p.63, ed. Junho)

Na realidade  discussoes
podem rolar (p. 38, ed.
Junho)

(...) vocé chega e abala.
(p.09, ed. Julho)

(...) uma camiseta bem
bacana fazem a cabeca desse
fofo (...) (p.08, ed. Junho)

O capricorniano estd mesmo
a fim?(p.09, ed. Junho)

(...) ou entdo, ja estar ficando
com o gato (p.09, ed. Junho)

(...) que seja um momento de
descontracéo, como 0
aniversario do gatinho (...)
(p.09, ed. Junho)

(...) quando vocé ficou uma
ou duas vezes com um
carinha (...) (p.28, ed. Junho)

Foi 6timo ficar com o gatinho
(...) (p.28, ed. Junho)

O que vocé pode fazer é
descobrir é se ele esta na sua
(...) (p.28, ed. Junho)

Caso o carinha dé sinais de
gue quer continuar o lance
(---)(p-28, ed. Junho)

(...) se o lance passou da fase
dos olhares (...) (p.09, ed.
Junho)

(...) e ver se vale um lance
mais sério. (p.28, ed. Junho)

Também ¢é legal descobrir
mais sobre o gatinho. (p.28,
ed. Junho)

(...) é supernormal ficar a fim
do Pedro, do Thiago, do
Felipe... Mas se vocé investir
em todos, queima o filme (...)
(p.71, ed. Julho)
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Girias encontradas na editoria de Comportamento

Giria da vida social

Giria de namoro

Giria de familia

Também ¢é legal descobrir
mais sobre o gatinho. (p.28,
ed. Junho)

E se apaixonar pelo gato com
guem vocé ficou (...) (p.28,
ed. Junho)

(...) exija uma definicdo do
lance logo de cara (...) (p.28,
ed. Junho)

Nem quer continuar o rolo e
um sofrimento. (p.28, ed.
Junho)

(...) o garoto certo vai pintar
(p.28, ed. Junho)

(...) escrevendo o roteiro a
cada dia, a cada beijo e a cada
pisada de bola (...) (p.38, ed.
Junho)

Levar a sério seu ficante
megafofo (...) (p.38, ed
Junho)

Reclamar da ficadas que nédo
certo e viver suspirando (...)
(p. 38, ed. Junho)

O bacana é aprender com
cada garoto (...) (p.38, ed.
Junho)

E vocé ndo imagina a
confusdo que esses fofos
fazem (...) (p.40. ed. Junho)

(...) & que desperta muita
curiosidade dos gatinhos.
(p.40, ed. Junho)
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Girias encontradas na editoria de Comportamento

Girias da vida social

Girias de namoro

Girias de familia

Rola até disputa pra ver quem
chega antes (...) (p.40, ed.
Junho)

(...) garota assim € sO pra
ficar. (p.40, ed. Junho)

(...) quem sabe, o rolo, a
paquera ou ainda a ficada
torna algo mais sério ou
duradouro. (p.52, ed. Junho)

Todo mundo ama, inclusive
seu fofo. (p.53, ed. Junho)

Para fazé-lo derreter por
vocé. (p.53, ed. Junho)

Conquistar a turma do
gatinho conta muito pontos.
(p.53, ed. Junho)

Se estiver assistindo um jogo
de futebol com o fofo. (p.53,
ed. Junho)

A maioria dos meninos odeia
gue a garota grude demais.
(p.53, ed. Junho)

(...) ndo tem medo de tomar
atitude se o menino enrolar
um pouco. (p.08, ed. Julho)

Sua confianga com medo nem
de roubar um beijo (p. 08, ed.
Julho)

(...) deixa os garotos gamados
(...) (p.08, ed. Julho)
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Girias encontradas na editoria de Comportamento

Girias da vida social

Girias de namoro

Giria de familia

(...) conquista pra valer o
coracao do fofo (...) (p. 09, ed.
Julho)

(..) se o fofo der uma
mancada (...) (p.09, ed. Julho)

(...) acaba sempre ganhando o
fofo. Seu jeitinho original
também é TDB! (p. 09, ed.
Julho)

Se vocé acha que as férias sdo
motivo pra perder o ficante de
vista, engana-se. (p.42, ed.
Julho)

(...) tchau pra época em que
via o fofo todo santo dia (...)
(p.42, ed.Julho)

Pode ter certeza que o fofo vai
voltar (...) (p.42, ed. Julho)

Quem nunca teve o coragdo
batendo acelerado por de um
carinha (...) (p.71, ed. Julho)

(...) que nos fazem andar de
carona numa nuvem (p.71,
ed. Julho)

(...) € supernormal ficar a fim
do Pedro, do Thiago, do
Felipe... Mas se vocé investir
em todos, queima o filme (...)
(p.71, ed. Julho)

(...) rola de estar loucamente
apaixonada por cinco
carinhas (...) (p.71. ed. Julho)

Cuidado para ndo queimar
seu proéprio filme, hein? (p.
09, ed. Julho)

Néo viva com a cabeca téo
nas nuvens (p. 09, ed. Julho)
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Girias encontradas na editoria de Comportamento

Giria da vida social

Girias de namoro

Girias de familia

(...) vocé ndo tem pressa
nenhuma em ficar (...) (p.09,
ed. Julho)

(...) conquista pra valer o
coracdo do fofo (...) (p. 09, ed.
Julho)

(...) se o fofo der uma
mancada (...) (p.09, ed. Julho)

(...) acaba sempre ganhando o
fofo. Seu jeitinho original
também é TDB! (p. 09, ed.
Julho)

Cuidado para n&o queimar
seu proéprio filme, hein? (p.
09, ed. Julho)

Né&o viva com a cabeca téo
nas nuvens (p. 09, ed. Julho)

Se vocé acha que as férias sdo
motivo pra perder o ficante de
vista, engana-se. (p.42, ed.
Julho)

(...) tchau pra época em que
via o fofo todo santo dia (...)
(p.42, ed.Julho)

Pode ter certeza que o fofo vai
voltar (...) (p.42, ed. Julho)

Quem nunca teve o coragdo
batendo acelerado por de um
carinha (...) (p.71, ed. Julho)

(..-) que nos fazem andar de
carona numa nuvem (p.71,
ed. Julho)
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Girias encontradas na editoria de Comportamento

Girias da vida social

Girias de namoro

Girias de familia

Que tal ousar um tiquinho?
(p.08, ed. Julho)

(...) por isso pode acabar
desencanando logo de um
garoto (...) (p.08, ed. Julho)

Sim, ele ta a fim!(p.71, ed.
Julho)

Dé uma investigada pra saber
o nivel “galinha” dos garotos
(-..) (p-71, ed. Julho)

(...) e 0 outro sé diz que vocé
esta “gata”, vale a pena optar
pelo primeiro. Menino
atencioso é TDB! (p. 71, ed.
Julho)

Ela é gatinha, mas (...) (p.40,
ed. Junho)

Tabela 2

A partir dessas girias podemos analisar e entender a apropriagdo do jornalismo

pela linguagem quando expde seu discurso voltado para o jovem.

3.4 O sentido metafdrico das girias e seus fundamentos

A maioria das girias sdo construidas a partir de metaforas. Ndo h4, portanto, em

geral a criacdo de um novo léxico, mas a incorporacdo de novos significados a palavras

ja existentes, num processo de criacdo de neologismo semanticos. Como vimos, Lakoff

e Johnson (2002) consideram que as metaforas se constituem do estabelecimento de

uma relagdo entre um teor e um veiculo, a partir de um fundamento. Assim,

selecionamos as girias mais ocorrentes no corpus e analisamos sua estrutura,

observando o sentido literal dessas palavras e comparando- as com seu sentido

metaforico.
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vida social namoro familia

babado gato bacana
balada rolo careta
zoar/zoada ficar

Tabela 3

A balada no seu sentido literal significa “poema narrativo de assunto lendario ou
composi¢ao para piano, de forma livre” (FERREIRA, 2001, p.83). J4 no sentido
metaforico tem significado de festa, musicas, discotecas, etc. Podemos observar que foi
dado a palavra balada, outro significado. Buscando um fundamento para explicar o fato
da balada ser atribuida a festa, encontramos a musica como um veiculo que liga os dois
sentidos. Como balada (sentido literal) € uma composicdo musical, esse foi o
fundamento para criacdo da balada (metafora), ou seja, um lugar ou um ambiente onde
se tocam musicas é um lugar que toca baladas.

O mesmo ocorre com a palavra babado. Para estabelecer uma comparagéo entre
o sentido literal e o metafdrico analisamos a palavra babado, a partir de babar no
sentido de “molhar com baba, deitar baba, babar” (FERREIRA, 2001, p.81), ou ainda,
através do significado de babdo “que vive a babar-se, tolo, bobo, individuo babéo.
(FERREIRA, 2001, p.81). A giria “babado” pode ser entendida como fofoca,
acontecimento, segredo, fato novo relacionado as pessoas do convivio social. Assim,
babado no sentido metafdrico se originou daquilo que faz babar, ou seja, a noticia é tdo
interessante que faz vocé ficar bobo e babar. Podemos entender o sentido pela frase:
“vou te contar um babado tdo forte que vai te deixar de boca aberta”.

J& a expressdo zoar/ zoada no sentido literal constitui “rumor forte, confuso,
zoeira,” (FERREIRA, 2001, p.725). No significado da giria “zoar” quer dizer rir da cara
do outro, incomodar o colega com gestos e palavras. Podemos observar que a giria se
fundamenta no sentido de que, na agdo de “zoar” alguém, ocorre barulho,
desentendimentos, conversas, zoeira. Essas conseqiiéncias se assemelham ao sentido
literal da expressédo zoar, dessa forma, a zoeira pode ser considerada a ponte que liga os
dois sentidos.

Todos nos conhecemos o gato por um animal felino, ou seja,“Felideo
domesticado, no combate aos ratos.” (FERREIRA, 2001, p.344). Ja o “gato” giria pode

ser entendido como um rapaz bonito, ou a forma de se chamar quem se considera
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bonito. Assim, gato € usado para denominar rapazes e gata para denominar mogas.
Podemos encontrar o fundamento da giria a partir da estética do animal. O gato é
visualmente belo e gracioso. A mesma caracteristica também pode ser atribuida a um
rapaz de beleza destacada. Dessa forma, gato metaforicamente € utilizado para chamar o
namorado ou quem se quer namorar.

O rolo, no sentido literal pode ser entendido como “qualquer forma cilindrica
um tanto alongada, aquilo que gira formando um rolo ou remoinho, conflito ou
confusdo que envolvem muitas pessoas” (FERREIRA, 2001, p.612). A giria “rolo”
expressa sentido de relacionamento fraco: ora se estd junto do parceiro, ora se esta
separado, 0 mesmo que namoro indeciso. Mais uma vez é possivel notar o sentido
metafdrico que as palavras adquirem, isto é, foi incorporado um novo significado para a
palavra rolo. O sentido metaférico de rolo denominado para ‘“relacionamentos
indefinidos” pode ser devido ao formato do objeto rolo, ou seja, aquilo que gira, rola,
como um casal que namora, termina e depois volta a namorar. Dao voltas, vai e vem,
vivem em um rolo.

Ficar no sentido literal significa como “estacionar em algum lugar, permanecer,
estar situado, pernoitar, ndo ir além (...)” (FERREIRA, 2001, p.320). Ja “ficar” (giria)
expressa sentido de trocar carinhos por periodo curto, namorar sem cOmMpPromisso.
Entendemos que o sentido metaférico da palavra se originou do permanecer, parar em
algum lugar, como ocorre com os adolescentes. A condicdo de solteiro (sozinho) é estar
em movimento, mas se o jovem, por exemplo, encontra uma companheira (deixa de ser
solteiro naquele momento) e ele para, ou seja, fica com a mocga, mas nada impede que
ele continue em movimento depois.

Atribuimos a giria “bacana” como originada da expressao bacanal que significa
“festa licenciosa” (FERREIRA, 2001, p.82). Bacana no sentido metaforico representa
aquilo que é legal, bonito, atitude boa, aceitavel. Dessa forma, o sentido literal
representa festa licenciosa, equivalente a festa que tem licenca, legalmente permitida.
Assim, também, certas atitudes dos pais sdo “bacanas” metaforicamente, porque sao
legais e aceitas pelos filhos.

A careta se denomina como “contragdo ou trejeito do rosto” (FERREIRA, 2001,
p.132), de forma que, a aparéncia do rosto fique deformada. No sentido da giria “careta”
pode ser entendida como qualidade daqueles que tem idéias ultrapassadas ou
antiquadas. Se compararmos os dois sentidos: literal e metaférico, mais uma vez

confirmaremos que as girias sdo metaforicamente construidas, pois ela se apropria de
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um nome e lhe da outro significado. Nesse contexto, a giria careta tem relacdo com a
cara. A cara (pele) do ser humano, com o passar dos anos, vai ficando enrrugada e se
contraindo (formando uma careta), pois esta envelhecido. O sentido metaférico se
explica, a partir dai, uma vez que, “carcta” remete ao que esta envelhecido,
ultrapassado, que ndo é novo, moderno. Logo, “careta” sdo as opinides daquelas pessoas
mais velhas, geralmente os pais.

De acordo com esses exemplos de girias e o fundamento de sua constituicéo,
podemos verificar e confirmar a teoria de que algumas girias nada mais sdo do que

metaforas.

3.5 A organizagéo descritiva na construgdo da editoria de Comportamento

“Os procedimentos que consistem em utilizar certas categorias da lingua para
ordena-las em fungdo de certas finalidades discursivas e comunicacionais podem ser
reunidas em quatro modos de organizacao do discurso” (CHARAUDEAU, 2008, p.74 ).
Sdo eles: enunciativo, descritivo, narrativo e argumentativo. Podemos dizer que esses
modos, de forma peculiar, possuem uma fungdo que estrutura o discurso e um principio
de organizagdo. A partir deles podemos observar um discurso e verificar as estratégias
discursivas utilizadas. No que se refere a nossa analise, vamos priorizar a organizacdo
descritiva, por acreditar que esse modo de organizacdo vai ser relevante para
interpretarmos os dados, isto €, as girias utilizadas na editoria Comportamento.
Sabemos, no entanto, que os demais modos de organizacdo discursivos vao aparecer
conjugados ao descritivo e que possuem um papel importante na constru¢do do discurso
da Todateen.

Charaudeau (2008) explica que o modo descritivo é utilizado para definir um
procedimento discursivo que conta com trés componentes inseparaveis: nomeacao,
localizag&o (situar) e qualificacao.

A nomeagdo pode ser explicada a partir da existéncia de um ser, ou seja, fala que
tem como funcdo fazer existirem seres significantes no mundo e classifica-los. Podemos

observar esse componente em parte dos enunciados dos textos da Todateen.

Ele é um gato de arrasar coragdes, mas vive de cara feia. (p.68, ed. Maio)

As patis se preocupam tanto com a roupa e com o cabelo (...) (p.41, ed. Junho)
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Nos exemplos acima, nota-se que as girias foram usadas para denominar seres.
“Gato”, como ja vimos, refere-se a um rapaz bonito e “patis” serve para designar
meninas que se vestem com esmero e tém comportamento consumista.

Outra funcdo do Descritivo é a localizacdo. Esta pode ser entendida como o

componente que determina um lugar que um ser ocupa no tempo e no espaco.

(...) para se dar bem na balada e na paquera. (p.78, ed. Maio)

Aconteceu algo superlegal na balada (...) (p.28, ed. Julho)

Esses exemplos apontam, a partir de caracteristicas, lugares em que seres se
localizam. O terceiro componente do modo de organizacdo Descritivo € a qualificacdo.
A qualificacdo é a forma de dar sentido aos seres a partir da visdo do sujeito falante de
acordo com sua subjetividade. Na qualificacdo, o sujeito pode expor sua opinido

propria, sua racionalidade e sentidos.
(...) se estiver passando um filme TDB no cinema. ( p.42, ed. Julho)
(...) € muito bom ter uma relacdo bacana com os pais. No entanto tudo tem limites.”

(p.28, ed. Julho)

Podemos observar que o enunciador, nas enunciacdes descritivas, lanca olhar

sobre 0s seres e expde sua opinido de forma que a qualifica.
3.5.1 Procedimentos discursivos e linglisticos observados na Todateen
O modo de organizacdo Descritivo também pode ser compreendido de acordo
com seus procedimentos discursivos e linglisticos. Vejamos quais sdo os procedimentos
predominantes no NOSSO corpus.
v Procedimentos discursivos
Para Charaudeau (2008), o procedimento discursivo é dividido em identificacao

(textos propagandisticos, indices de livros, nomenclaturas); construcdo objetiva do

mundo (verbetes de dicionarios, enciclopédias, glossarios) e construcdo subjetiva do
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mundo (anincios, mensagens, cancdes, textos jornalisticos, historias em quadrinhos,
poemas).

A revista Todateen € um meio de comunicacdo que faz parte da imprensa e
como tal tem por objetivo informar, nos verificamos que ela adota procedimentos
discursivos referentes a construcao subjetiva do mundo, pois atraves desta, o escritor, a
partir de uma visdo propria, aborda o comportamento de seres. Situagdo que ocorre na
Todateen, na qual os textos que sdo construidos em torno da descricio e do

comportamento dos adolescentes.

Os procedimentos da construcdo subjetiva do mundo consistem em
permitir ao sujeito falante descrever os seres do mundo e seus
comportamentos através de sua propria visdo, a qual ndo é
necessariamente verificavel. O universo assim construido € relativo ao
imaginario pessoal do sujeito. (CHARAUDEAU, 2008, p.125)

Podemos aplicar essa definicdo dos procedimentos da construcdo subjetiva do
mundo ao nosso corpus, no qual o locutor é o jornalista escritor das matérias e também
0 sujeito falante. Este, através de estratégias discursivas, produz textos voltados para o
cotidiano teen de modo que prende a atencdo dos adolescentes a leitura.

Ainda de acordo com Charaudeau (2008), essa a¢do do sujeito falante ¢ feita de
duas formas, através da intervencdo, em que o sujeito falante deixa o sentimento e o
afeto transparecer, de forma que o mundo que ele descreve pode ser confundido com
seu préprio estado de espirito. E também através da construcdo de um mundo
mitificado, ou seja, o sujeito falante escreve seu texto construindo um mundo simbdlico,
diferente do mundo real em que o0s seres sociais estdo inseridos. No entanto, essa
construcdo do mundo simbolico, pode estar baseada em aspectos reais ou distantes
deles, prevalecendo o irracional do sujeito falante.

No nosso corpus, embora haja em alguns textos com intervencdo do escritor, 0s

textos se utilizam predominantemente da descri¢do simbolica. Vejamos 0s exemplos:

(...) vocé ndo tem pressa nenhuma em ficar e, assim deixa o0 menino doidinho por vocé.
(...) (p.09, ed. Julho)

Zoar alguém e ser zoada na escola acontece e é normal desde que ndo cause magoas.
(p.38, ed. Julho)
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Nestes exemplos, o jornalista, descreve uma situacdo que ele julga ocorrer com
adolescentes, ou seja, constroi um mundo simbdlico que pode estar ancorado em uma
verdade ou simplesmente ser uma ficcdo do escritor. Para conseguir maior captagéo dos
adolescentes, o escritor faz uso da linguagem giria para descrever as acfes desses
jovens.

Podemos enxergar exemplos de procedimentos de construcdo subjetiva do
mundo através dos enunciados “cuja finalidade ¢ de incitar ou contar”
(CHARAUDEAU, 2008, p.127). A partir dessa afirmacéo, verifica-se que as matérias
da Todateen se voltam para a questdo do namoro, logo incitam os jovens adolescentes a

iniciarem a fase de relacionamentos o quanto antes:

(...) um libriano que receber um presente de uma garota com quem esta de paquera é
praticamente um pedido de namoro por parte dela. Mimos perfeitos: roupas descoladas
e acessoOrios charmosos como uma carteira bacana, deixam esse fofo encantado. (p.9,
ed. Junho)

De acordo com o enunciado, a conquista da garota pelo namorado pode-se
firmar através de bens materiais. Verifica-se, portanto, uma associa¢do entre expressao
de afeto e consumo, que é uma visdo tipica da sociedade capitalista, mas que também
interessa a revista, que sobrevive a custa de patrocinios.

Em relacdo aos enunciados com a finalidade de contar, embora sejam freqiientes
em textos jornalisticos, que procuram informar e seduzir, ndo foram ocorrentes nos
textos da editoria analisada, embora os demais textos de outras editorias apresentem este

procedimento.

v Procedimentos Linguisticos

Segundo Charaudeau (2008) os procedimentos linglisticos utilizam das
categorias de linguas para auxiliar os componentes de organizacdo descritiva, podendo
elas combinarem se entre si. O procedimento linguistico nomear se refere ao uso de
categorias que tem por objetivo dar uma existéncia aos seres. 1sso pode ser constatado
através da denominacgdo, quando damos nomes aos seres; através da indeterminacao
que se opde a denominacgdo, e ocorre comumente em relatos de uma atemporalidade;

através da atualizacdo, devido ao uso de artigos, o que produz efeitos de singularidade e
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familiaridade; através da dependéncia com o0 uso dos pronomes possessivos; através da
Designac@o com o uso dos pronomes demonstrativos; atraves da Quantificacdo com o
uso de quantificadores que permite produzir efeitos de subjetividade; e por Ultimo
através da Enumeracao com o uso de artigos, ou de nomes no plural ndo precedidos de
artigos, de modo que, permite fazer listas de seres, acdes, qualidades que produzem

efeitos discursivos diversos.

Denominacdo: (...) eles tém um certo “pavor” do universo feminino e véem nas patis

meninas que s6 pensam em coisas de... meninas! (p.41, ed. Junho)

Indeterminacéo: Isso que dizer que é melhor nem sonhar com um namé TDB?( p.68,
Maio)

Atualizacdo: Se vocé acha que as férias sdo motivo pra perder o ficante de vista,
engana-se!(p.42, ed. Julho)

Concretizacao: Foi 6timo ficar com o gatinho (p.28, ed. Junho)
Dependéncia: Seu fofo ama uma balada (p.68, ed. Maio)
Designacéo: Vale a apena se esforcgar pra fisgar esse gato. (p.68, ed. Maio)

Quantificacdo: Rola de estar apaixonada loucamente por cinco carinhas. (p.71, ed.
Julho)

Enumeracdo: Os apelidos, as fofocas e as zoeiras do colégio tém limite, sabia?(p.38,
ed. Julho)

J& o procedimento linglistico localizar tem por objetivo relatar um ser em um

espaco temporal, trabalhando com detalhes de uma época ou de lugares.

Aconteceu algo superlegal na balada (...) (p.28, ed. Julho)

O procedimento linguistico qualificar nos permite ter uma “visdo objetiva ou
subjetiva no mundo e produzir efeitos da realidade/ ficcao”. (CHARAUDEAU, 2008,
p.138). Esse procedimento permite descrever os seres humanos através dos gostos,

comportamentos, identidade, etc.

Mesmo sendo caretas, 0s pais tem sempre algo a orientar aos filhos. (p. 28, ed. Julho)
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Uma menina bonita, divertida e que ainda manda bem nas provas € a namorada que

todo cara pediu. (p.41, ed. Junho).

3.6 A linguagem como representacdo do cotidiano adolescente

Como foi possivel notar, em todos os exemplos da composi¢do do enunciado
Descritivo da Todateen, marcamos em negrito as girias, de forma que pudéssemos
destacar a sua ocorréncia e importancia nos procedimentos discursivos e linguisticos.

De acordo com a tabela apresentada no item 1, as girias foram divididas em
girias de vida social, girias de namoro e girias de familia, uma vez que foram
construidas de acordo com as tematicas mais recorrentes de forma que ndo ha como
falar da giria sem falar do contexto em que esta inserida. Assim, vamos comentar de
cada categoria.

As girias da vida social sdo mais freqlientes em assuntos relacionados a festas,

relacionamento com os amigos, ao colégio, a futebol e a beleza do jovem.

Conversa com amigos:
(...) e perde a boa se desmancharem o topete dele (...) (p.69, ed. Maio)

Colégio:
(...) nas brincadeiras que rolam na hora do intervalo. (p.8, ed. Maio)

Futebol:
(...) estéd sempre pronto para uma pelada. (p.69, ed. Maio)

Festa:
(...) para se dar bem na balada e na paquera (...) (p.78, ed. Maio)

Beleza:
(...) pensando em arrasar, ndo é?(p.78, ed. Maio)

A partir desses exemplos, podemos verificar a representacdo dessas girias no
cotidiano de um adolescente, ou seja, o adolescente que se chateia com 0s amigos, que
frequenta festas, que joga uma partida de futebol, frequenta o colégio e sempre esta

guerendo ter uma boa aparéncia.
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Assim, é possivel observar que as girias referentes a vida social ndo demonstram
por si s6 que fazem parte desta categoria. No entanto, elas sempre aparecem quando o
assunto esta relacionado a suas atividades do convivio social.

Observando as girias de familia, verificamos que estas aparecem em menor
proporcéo, em relacdo as girias da vida social e as girias de namoro. Isso pode ser
explicado pelas poucas matérias relacionadas a questdes familiares se comparadas as
outras categorias.

Vejamos alguns exemplos:

A vontade de dividir cada lance da sua vida (...) (p.28, ed. Julho)

E seus papis sdo as pessoas mais indicadas (...) (p.28, ed. Julho)

Mesmo sendo caretas, 0s pais tem sempre algo a orientar aos filhos. (p. 28, ed. Julho)
E muito bom ter uma relacdo bacana com os pais. (p.28, ed. Julho)

De acordo com esses textos, constatamos que as girias servem para denominar
ou qualificar os pais ou a relacédo entre os pais e filhos.

A terceira categoria sdo as girias de namoro. No geral, as matérias estdo
relacionadas predominantemente a namoros ou relacionamentos (isso se aplica também
para aquelas que ndo fazem parte da editoria de Comportamento). Logo, as girias
encontradas no discurso, em grande maioria, ocorrem mais na categoria do namoro
como € possivel observar na tabela de classificagdo das girias. Diferente das outras
categorias, a giria de namoro é identificada por si so, sem precisar estar inserida em um
contexto para ser classificada. Assim, em grande parte dessas expressGes serve para

denominar e/ou qualificar o namorado ou a “paquera”.

N&o importa o estilo do gato, a gente mostra o caminho para vocé conquista-lo. (p.68,
ed. Maio)

(...) € melhor nem sonhar com um namd TDB?(p.68, ed. Maio)

(...) vocé vai tirar de letra os defeitinhos do love (p.68,ed. Maio)

(...) € ndo encher o fofo de paparicos (...) (p.68, ed. Maio)

(...) A melhor tatica para ganhar esse gato (...) (p.68, ed. Maio)
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Devido a constante e repetida aparicdo nas matérias de comportamento,
podemos concluir que a tematica “namoro” ¢ de grande interesse do publico
adolescente.

Verificamos também que através dos textos € construido ou reproduzido um
imaginario do adolescente como alguém que possui uma vida social intensa e que é
demonstrada através de assuntos relacionados a escola, as festas e as conversas com 0s
amigos. Foi possivel observar também um certo distanciamento desses jovens com a
familia. Esta é pouco demonstrada no comportamento cotidiano do adolescente. Assim,
propomos que a linguagem jornalistica (a partir das girias e dos contextos no qual
estavam ligadas), propbe que o adolescente tem poucos conflitos e interacbes com
familia. No que se refere ao namoro percebemos que a visdo do adolescente construida
pela linguagem jornalistica € de um jovem que apresenta grande interesse pela vida
amorosa, assuntos voltados para o namoro.

A partir dessas observacdes é possivel reconhecer que a linguagem jornalistica
conseguiu utilizar as girias de forma envolvente nos textos voltados para jovens e que a
adaptacdo desta linguagem chegou ao que propunhamos no inicio desta analise que foi a

representacdo dos adolescentes pelo discurso midiatico.

54



Considerag0es Finais

Neste estudo procuramos analisar algumas representacbes sociais de
adolescentes percebidas através das girias utilizadas pela linguagem jornalistica da
revista Todateen. A partir desta andlise foi possivel observar o comportamento que
linguagem jornalistica assume quando se volta para publicos especificos.

Nossa analise partiu da ocorréncia das girias em trés edicGes da revista, mais
especificamente na editoria de Comportamento. Separamos as girias por categorias que
foram construidas de acordo com a temaética das matérias e selecionamos aquelas que
ocorriam com mais frequiéncia nos textos. Recorremos ao método da analise do discurso
proposta por Patrick Charaudeau e verificamos nos enunciados analisados
representacdes discursivas construidas pela instancia produtora das matérias (Todateen).

Desta maneira, identificamos como se caracteriza o imaginario da Todateen no
que se refere as questdes voltadas para a vida social, 0 namoro e a familia desses jovens.
Concluimos que estas representacdes foram de fato promovidas pela abordagem das
girias e que estas possibilitaram ao jornalismo atingir o seu objetivo que € deixar o texto
mais interativo diante do seu publico.

Assim, enquanto para alguns gramaticos e até mesmo pais de adolescentes, a
adocdo da giria por veiculos de comunicacdo apresenta a perda da referéncia e
credibilidade da linguagem jornalistica, para o jornalista da Todateen, a giria conseguiu
ser a forma que deixou a linguagem jornalistica mais atraente e interativa para o publico
adolescente. Embora, jornais sigam regras de uma linguagem correta baseada nos
preceitos da gramatica tradicional, vimos que este procedimento muda quando o publico
é especifico. Podemos perceber entdo, que a linguagem jornalistica ndo abandona seus
principios apenas fortalece outros fatores também responsaveis pela sua constituicdo
como o de deixar a comunicacéo clara ao seu publico alvo.

Neste trabalho foi também possivel compreender a constituicdo das girias. De
acordo com o estudo que realizamos concluimos que estas sdo construidas de acordo
com significagfes culturais e sociais do universo dos adolescentes. Deste modo,
podemos atribuir as girias uma importancia estimavel diante da carga representativa que
ela faz desses jovens. Isso pode explicar entdo, a sacada do jornalismo em utilizar uma

linguagem “marginal”, mas que seria “o canal” para se chegar aos adolescentes.
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Nossa anélise se direcionou na observacdo das girias utilizada pela linguagem
jornalistica como forma de captar a atencdo do publico alvo, mas a linguagem foi
apenas uma estratégia no meio tantas outras que o jornalismo faz para vender seus
produtos. Neste contexto, outros estudos poderiam ser realizados para observar 0s
esforcos da midia em se chegar ao publico, um exemplo que podemos citar sdo 0s
criativos design gréficos expostos nas capas de revistas e em impressos em geral como
forma de chamar a atencéo dos leitores.

Retomando a linguagem jornalistica, a apropriacdo das girias no discurso
voltado para os adolescentes pode ser considerada, como se diz popularmente, “jogada
de mestre”, pois elas se apresentaram como canal de leitura e interpretacdo do mundo
desses jovens. Deste modo, a linguagem jornalistica cumpriu com seu papel que é o de
informar, além de deixar o discurso mais acessivel as competéncias lingiisticas e
culturais do publico alvo.

E certo que ndo podemos restringir a adogdo da giria pela Todateen somente
como uma preocupacdo da linguagem jornalistica em ser transmitida de forma clara aos
receptores, mas como também um meio de influenciar e uniformizar o pensamento dos
adolescentes de modo que eles também construam um imaginario positivo sobre a
revista. Outro motivo que explica essa préatica do jornalismo em apreender um publico
através da linguagem pode ainda ser assinalado no carater de mercadoria que
informacdo vem apresentando. Fixada neste objetivo, a linguagem jornalistica tenta de
todas as maneiras se vender, mesmo que para isso tenha que utilizar de um discurso que
se posta ndo s6 como mecanismo de identificacdo com os adolescentes, mas também

como veiculo de representacdes sociais.
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da combinagdo. Os caras nio gostam
muito quando as meninas chamam a
atengéo demais dos Outros garolos.
(Leonardo)

muito
ripido perde a graga, o charme, o

m-nom , tudo.
N paguera é uma questso de
gosto. Vista-se e produza-se da
maneira que vocé se sente bem,
mas entenda o5 efeitos que isso
causar. Se estiver com um
decotio, ndo culpe o garoto por
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ENTREVISTA
com MCcFly

Edward e viva um 18 1 P g
romarnce pra valer! GREAE Y

.
| )
ta-pintando
Comportamento 76
8op para o gato
surpreender o ficante ou o namd) Palxio total: viva um

28 4 ficada, de repente, ficou séria... E af?

36 Se voce ¢ filha dnica ou convive com alguém assim,
corra ler esta matéria!
38

romance como o de
Edward e Bella

Vale acreditar
40 Fomos atras e descobrimos o que se passa na
cabeca dos carinhas. Imperdivel!

52 perfeita: 6 assim que o seu namoraca val enxergé
a depois que VOo8 seguir nossas dicas

63 valorize seu passe e acredite em si mesma

Moda e beleza

34 picas ra ter princesa
51 Luiza Curvo mostra um make lindo para dias de frio
58 romance de inverno: apaixone-se pelo nosso
editorial de moda quentinho, quentinho

68 rashion como as estrelas: inspire-se nos l0oks das.
famosas e arrase!

Especial s :?:r’t‘:‘::\ar o olhar
55 conheca mais integrantes do Garotas todateen, com cillos posticos
nosso clube de feitoras H

Masica, tevé e net :

64 romos conferir 0s bastidores de gravacao do 3

Boombox com a Fresno 3

Miley Cyrus, Zac Efron, NX Zero @

Testes Robert Pattinson nos superposters
16 sabe paquerar na balada? 2

24 voce poe fé em si mesma?

32 qQual & seu jeito de conquistar?
35 seu celular & amigo ou vilao?

&2 qual famoso seria seu namo ideal?
54 vocé esté feliz solteira?

Secdes

12 Toda galera

14 entrevisteen: McFly
220 vitrine: Lingeries fofas.
22 internetesn
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Touro 21/4 a 20/5)
Ele adora: uma paquera de
mansinho, daquelas que vao
ficando i i licis

Aries 21/3 a 20/4)

Ele adora: que vocé mostre que
tem atitude e, por Isso, ndo vai
se importar em ser surpreendido.

Ele adora: liberdade, por isso,
. aualquer colsa que dé a ele nso

(@

E

com um agradinho numa data
especial, mesmo que estejam s6
na paquera.
Mimos perfeitos: Gculos
€5CUros, acessorios esportivos e
| CDs s 6timas opedes. Mas tem

- acada dia. Uma surpresa gl

~ de bom!
Mimos perfeitos: um livio que
ele esteja a fim de ler ou uma

camiseta bem bacana fazem a

g

o
Cancer (21/6 a 21/7) \0

Ele adora: gestos romanticos, mas
is50 s€ 0 lance passou da fase

dos olhares e ja esta na troca de
declaragoes. Esse carinha gosta

de surpresinhas de amor, entéo, praticamente um pedido de
aproveite e mande bem! namoro por parte dela.
Mimos. feltos. I roupas

56 pra ele, COMo UM CD gravado

Elo adora: carinho e atengao.
Assim, para o libriano, receber
um presente de uma garota
com quem esta de paguera &

com muisicas lindas, tazem o gato A ‘como uma cartelra bacana, deibxam

se derreter todo. ¢
Torpedo fofo: Queria ser posts, \

_Imas néo posso ser. Poeta pensa
multo e eu 50 penso em ve.

Ledo (22/7 a 22/8) & 1 Escorpido (23/10a z:/uw Aquario (z1/1 a 19/2)
o

Ele adora: s sentir Guerido,
admirado e importante. Por isso,
presentea-lo ¢ © mesmo que
estampar um sorTiso automatico
no rosto dele, isso'em qualquer
data, local ou horariol
Mimos perfoito:
prosentes relacionados a boloza
sempre agradam ao leonino. Mas

= Investigue o gosto dele antes!

Torpodo fofo: £rm 5 min seu ol
| ) val tocar. atenda, pois 6 a garota
da sua vida que val falar!

Elo adora: meninas q
transmitam, no olhar, suas

estar ficando com o gato).

que ele mals ama ou objetos

coragao do escorplano.
fofo: Mou

Ele adora: diScricio. Por iS50,

ude significar
algo Importante pra voces dois.

Mimos perfeitos: urm par de
chinelos legal ou acessorios
que estejam ligados a aventuras
sempre d&o certo com ele.

. olance estiver mais firme & tudo

cabeca desse fofo que adora luxo.

intengoes ¢ sentimentos. Termn que:
investir na paquera antos de dar o
passo de presentea-lo (ou entdo, j&
2 perfumes o Mimos perfeitos: o DVD do filme

com um toque mistico agradam o

. Mimos perfeitos: objetos

divertidos para 0 quarto, como
porta-retratos engragados sao
uma boa. Evite escolhas muito

Wy 10dateen.com.be

Libra (23/9 a 22/10) ggm——' Capricérnio 22/12a zwx)z

Ele adora: se sentir seguro quando -
esta comecando a se envolver
com alguém. O capricomnianc esta
mesmo a fim? Entao, faga uma
surpresinha discreta e bastanto
carinhosa pra elet
Mimos perfeitos: acessorios para
© quarto, um relogio legal e outros
4 Presentes duravels vao fazer esse
menino ficar na sua.
L Torpedo fofo: Um momento

@ td... Mas vc 6 td em um s6

¥ Ele adora: receber agradinhos
em forma de presentes. 1550 tem
© poder de mudar o olhar do fofo
sobre voce: ele vai acha-la super
pra frente © o seu conceito vai
subir! Que tudol
Mimos perfeitos: se ele usa boné,
um bemn descolado ¢ moderno
vai deixé-lo superfeliz. Cartoes e

= lembrancinhas também valem!

fofo: tos

* Peixes (20/2 a 20/3) 4
Ele adora:

: atitudes que mostrem
© quanto a menina & romantica e
sincera. Entdo, se for dar a ele uma
lembrancinha que seja, mostre que &
de corachio. Ele vai ficar boquiaberto!
Mimos perfeitos: nao precisa
ser nada muito caro; algo feito
POF VOGE, COMO um Gartio ou um
A CP com uma selegio do msicas
(=] tosais 4 estio vaiendo,
| Torpedo fofo: Quero estar com
N um momento chamado
ctornidade. @y

Wnho/2009  todateen 9
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~ Voro:

Liiane
‘Mariara Zogo
Pt it

uitas vezes, O cCOracao prega
pecas na gente e nos dei-
xa perdidinhas! Afinal, o que fazer.
quando vocé ficou uma ou duas vezes com
um carinha s6 de brincadeira e, de repente, §
se apaixonou? As dividas surgem e fica di-
ficil prever o que val acontecer. Mas nos da-
mos algumas dicas do que fazer pra tirar es-

umas

se peso da consciéncial

_..fica séria,

Gncamacso  ~ =

0 2aroto Nao ser tdo claro nas. a
Nesses casos, tenha em mente que a maioria do

| ot como

Sinal vermeiho

aquilo que gostariamos,

nao da pra |

frents! C

.~

uem tem Irméos ja deve ter se imaginado, pelo

menos uma vezinha na vida, sendo filha Gnica. Pare-

ce mesmo o paraiso: ter tudo pra si, receber o cari-

nho “concentrado” dos pais, nao ter que dividir quarto com
ninguém e nem herdar roupa de quem cresceu antes de vo-
Por outro lado, com fanta coisa de bandeja, € quase 6b-

vio que a garota se transforme na mais legitima “filhinha do
imada, orgulhosa e infantil... Mas, na real: sera que -

papai”:
toda filha Gnica vive mesmo assim ou acaba desse jeito?

Criando um
“monstrinho”

Claro que nao! Ao contrario do que pode passar na sua ca-
beca ao aturar os caprichos daquela sua colega de classe filha
Unica, a culpa de ela ser assim nao € dela, mas sim de quem a
criou. Mas, calma ai: atualmente, nao sao s6 os pais de filhos
(nicos que tém o poder de criar esses “monstrinhos”. “Qual-
quer crianca que tenha sido mimada, ou seja, extremamen-
te protegida e atendida em todos os seus pedidos, pode apre-
sentar na adolescéncia comportamento parecido com os da
infancia”, revela a psicanalista Elisandra Souza.

Pressao e cia.

Se engana quem acha que vida de filha tnica € s6 ale-
gria. Ja pensou que barra para uma garota assim, superpro-
tegida, fazer o pai entender que hoje é absolutamente nor-
mal ir pra balada e voltar mais tarde do que na época dele
(tipo, depois das sete da noite...)? Pois é, além da protecao,
exagerada também rola pressao pra que a filha Unica se dé
bem em tudo, principalmente nos estudos, afinal, na cabeca
dos pais, ela & perfeita (e tem que agir como tal).

que VOCé ja viu que nao & s6 quem tem trés ir-
maos pentelhos que sofre, confira no boxe maneiras de Ii-
dar com a filha Gnica (se for uma amiga sua) e também di-
cas pra quem ndo tem irmaos e se sente pressionada em
casa (ou tem dificuldades pra se relacionar no colégio).

36 todateen junho/2009

ar se remoendo e chorando POrgue o mes
taria que fosse Cabeca erguida
om certeza, © garotn certo val pintar logo

»

L obre
que vocé va mudar seu jeito de ser pelo
40, da pra conquista-lo de vez!

rejeitadal SO
nino Nao
bola pra

~

Sozinhas, mas nao solitarias
Quem é filha tnica s tem problemas de convivéncia
Se, durante muito tempo, ndo conviveu com gente
da sua Idade. Vocé é proxima de alguém assim, que
& timida, insegura ou se isola? Tente integré-la &
galera. Nos casos em que a pessoa € egoista e se
acha o centro das atencoes, Mostre que as coisas 530
diferentes fora da casa dela e que aceitar a opiniao
alheia & normal (e necessario).
Mas, se vocé é filha tnica e acha que enfrenta

busque ajuda psie U psif
“A0 procurar um profissional, procure alguém com
quem se identifique, para falar o que pensa e sente”, ‘
recomenda Elisandra. @y

www.todateen.com.br
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A espera de um ¥
. romance perfeito

Sera mesmo que tem uma metade sua
por ai esperando pra ser encontrada?

Iguém ja deve ter Ihe dado
m conselho (provaveimen

te apos algum carinha partir
seu coracdo em 879 pedacinhos) a-
ficar de boa e deixar o tempo curar
tudo. Afinal, 0 que € seu esta guar-
dado e uma hora dessas chega 0 ca
rinha que entende vocé como nin-
Buém, a sua metade ou, melhor ain-
da, a sua alma gémea! Mas seré que J

existe mesmo alguém prontinho pa-
ra nos completar?

1+1=1
* Como assim?

Pois &, muita gente acredita que a
“conta” da alma gémea é bem essa al
de cima, como se vocé, sozinha, nao
fosse completa o suficiente. £ pode
acreditar, todo mundo ja pensou algo
do tipo um dia. "Eu também acreditei
nisso quando era mais nova, até des-
cobrir que néo é saudavel criar tal ex-
pectativa”, confessa a psicologa Gret-
ta de Souza.

Conselho basico! O lado ruim de
acreditar em alma gémea é que vo-
©é acaba se diminuindo. Por exemplo,
VOCé 56 vai ser tudo o que pode quan-
do achar um lindinho_pra chamar de

“Eu n3o quero ser sua outra metade. Eu acredito que um mais um S

- Dosagn: Mariona

seu? "Isso ndo & muito legal, afinal te-
mos que ser Inteiros e um namorado
vem para somar, ndo completar. As-
sim como nés, um garoto tem defei-
tos e qualidades”, diz a psicologa.

¥. Romance

s6 existe no sonho?
Aqueles namoros em que as brl-
gas, no méaximo, acontecem para sa-
ber qual filme sera visto na sexta &
nolte sa0 colsa de cinema mesmo. 56
que vocé nao pode acreditar que, por
conta disso, a vida n&o tem mals gra-
ca. Na realidade, as discussdes po-
dem rolar pelos motivos mais Impro-
vavels e inesperados e cabe a vocé
(ou a ele) pedir desculpas pra tudo
voltar a0 normal. £ como se os dois
fossem escrevendo o roteiro a cada
dia, a cada beijo e a cada pisada de
bola, também. N30 tem messsmo co-

acredita que existe, sim, uma meta-
de sua perdidinha por al, corre o risco
de nao levar a sério seu ficante me-
gafofo. "Por sempre acreditar que ha
um outro de certa forma ‘perfeito’, o
romance que é de verdade acaba fi-

cando de escantelo e nao ¢ valoriza-
do como deveria”, conta Gretta.

* Avida é agora!

Reclamar das ficadas que néo
d80 certo e viver suspirando & espe-
ra de um amor perfeito, as vezes, aju-
da o coragéo a superar algum proble-
ma que surgiu no meio do caminho,
O grande problema € viver a vida co-
mo se estivéssemos no botdo stand-
by, sabe? Esperando alguém que che-
gue do nada e faca tudo fazer sentido.
Na&o é bem por ai. Acreditar nisso faz
todas as nossas experiénclas serem
em vdo. O bacana é aprender com
cada garoto que nos fez bem (e com
aqueles que nos fizeram mal, afinal,
toda a experiéncia conta pontos!).

Conselho basico! “Conhecer-se
depende de todas as relacoes que te-
mos, nos diversos papéis que desem-
penhamos, como filha, amiga, irma,
namorada, etc. Nao existe ninguém
perfeito e acreditar nisso é terrivel”,
diz Gretta. Moral da historia? Pra ser
principe mesmo, um garoto tem que
gostar de vocé com seus defeitos e
tudo. Assim como vocé precisa gostar
dos defeitinhos dele também.

A0 aots’

ANot The Doctor: Alanis Morissette

38 todatecn Jurho/2009

Vocé acredita
em alma
gémea?

Sim - 78

Nao - 22

B TP

. \
> 3 I\
S Pra ter um romance... de verdade!
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Desvendamos os segredos
da mente dos garotos so
pra vocé! Oha!

E'2.%

m dos malores desafios da
vida das garotas é entender

‘sidade, né? Pols a gente se infiltrou
no fabuloso universo dos garotos e
& descobriu asrepostas! uhuut

Bom seria se exstisse
Uma capaz de compreender e
AgTadar 408 GArOtos... Mas uma coisa é certa:

| Esse tipo de garota & uma incog-
nita e tanto para os meninos, ja que

desperta muita curiosidade nos g:b Ser vocé mesma € fundamental. Nada de querer
nhos. Mas, pode apostar, se vocé tira parecer com aquela menina pop que voce acha que eles
notas boas, ja esta saindo na frente. i

SUDer curtem. Val saber se seu jeitinho timido no arrasa
COracoes? “Tem garota que @ gente ach muito gata e que nac s

Eles gostam de meninas inteligentes,
sim! Porém, a0 mesmo tempo, tém
um pouco de medo delas. "Uma mi-
na bonita, divertida e que ainda man-
da bem nas provas € a namorada
| que todo cara pediu. DA até medo de
chegar...", conta Lucas Castro, de 14
anos. Mas é preciso saber dosar seu
conhecimento: dar uma de sabe-tudo
afasta os carinhas. "Tem uma garota
na minha classe que responde todas
as perguntas, parece que ela quer
| chamar a atencao e mostrar que sa-
be, & muito chato. Ela é gatinha mas, S
com essas atitudes, ‘sem-chance’l”,

R cla, eles tém um certo "pavor” do
confessa Eduardo Leme, universo feminino e veem nas “pa- | :
tis” meninas que s6 pensam em coi- |  : |

©la & quietinha, ninguém reparava. & na festa ela estava linda, de
Vestido e saito alta) Achel auténtico ela saber a hora certa de
3¢ arumar, me apaixoneil E confesso que as meninas mais

namorar!”. Inspirador, hein?

¢ fazer a sua parte. ArTasou na pro- sobre meninas que requebram sem

va? Otimo, mas nada de ficar botan- :araﬂ “Pra olhar & muito legal, na | Sas de.. meninas! Estranho, hein? Va- [ &
do banca por causa disso. Agora, con- ora, com dé vontade de f- | MOs deixa-los se explicar; “Eu tenho | \
vidar o gatinho pra estudar & perfect! car com ela. Rola até disputa pra ver | UM pouco de medo delas. O assunto [ : |
Tanto o Lucas como o Eduardo adora- | | JUeM ¢ rantes, mas & || @ S0 moda, regime, novela... N&o da
fiam receber uma ajudinhal £oisa de uma nolte, garota assim 6 || vontade de se aproxmar”, Conta An-
SO pra ficar”, revela Jodo Pedro . || derson Veronese, 14 anos. Paulo Ga-
Chao, chao, chao... fanda, 16 anos. Portanto, & bom to- || e de 16 anos, concorda; “as patis
Balada € mesmo TDB. Além de ser mmmwmmum se preocupam tanto com a roupa e
um momento legal pra extravasar to- "aop""“’ ituosos, mas jssp | | cOM O cabelo que desanima. Parece
das as preocupages, é o lugar per- quer dizer que vocs nao poge | | Gue nada interessa além desse mun-

dinho fiitil". Entdo, estar bem-vesti-
da ndo é legal? “Muuuito! Mas nao
precisa falar so disso, né? £ nem vi-
ver rodeada s6 de garotas. Isso cria

adora sentir a batida do som e colo-
car os quadris pra rebolar. Os garo-
tos adoram, nao? Mais ou menos. No
momento, eles até admiram, sim e
muito. Mas sabe 0 que eles pensam
—_ I

balhos da escola com eles € uma ma-
neira legal de mostrar que nao € s6
de moda que vocé entende! o

Paduera mals
fado que descer até o chao,

Sinal vermeln.o! Esseé g pvo.::
Po de menina na opiniso dos ca-
rinhas. 1sso0-porque, na adolescér.




Dicas Superbacanas
que toda garota
apaixonada deveria

Saber!

locé deve estar se perguntando: “mas e

eu que ainda ndo tenho namorado? Co-

mo fico?" Calma! Esse texto é para aju-
dar tanto as meninas sortudas que ja encontra-
ram o seu love como as que estao de olho num
gatinho ou ja estdo ficando com ele (mas sem
compromisso ainda) a ndo. cometerem aqueles
famosos (e bobos!) erros que s garotos odeiam.
Assim, quem sabe o r0lo, a paguera ou a ficada
se torma algo mais Sério e duradouro!?

52 todateen Ju$0/2009 W todateen com br

Mensagem de texto: curtas e
néo gigantes!
0s torpedos sao TDB, mas nao ¢4
pra éxagerar, ta! Mandar mensagens
de ¢inco em ¢inco minutos, e, pra pio-
rar, escrever textos enormes vao en-
cher qualquer garoto, por mais que
eleestejaafimdevocet
que fazer: se acabaram de se
ver, nao precisa escrever uma longa |
mensagem dizendo “to merrendo, de
saudade. Nao vejo a hora de te ver..™
lsso pode assustédo! Um simples
adorel te ver! Bjs” um tempo depois |
Ja & suficiente. j

Manter o controle ¢ essencial,
o ciime, entdo...

Brigas na frente da galera, chilique
no meio da rua, ciome demais, dis
cutir a relacdo toda hora, etc. Al, ai.
Saiba que essas atitudes $ao o suici-
dio de um futuro (ou presente) namo-
1ol Afinal, se 0 garoto estiver na sua, &
perigoso que mude de ideia diante de
tanta pressao.

0 que fazer: se viu o carinha con-
versando COm Uma menina linda de
morrer e ndo consegue controlar sua
f . 0 Melhor é se afastar. Longe, vo- |
8 vai conseguir pensar com calma e,
com certeza, vai ver que no vale a
Pena brigar por tao pouco.

0 presente tem que agradar o
fofo e néo vocé!

Quem ndo gosta de receber pre-
sentes bacanas e superdesejados?
Todo mundo ama, inclusive seu fo-
fo. Para fazé-lo se derreter por vocé,
mostre que se preocupa em agrada-lo
€ ndo quer mudar o jeito dele, entao
invista em coisas para fazé-lo feliz!

"0 que fazer: quando presentear
0 gato, que tal escolher alguma ok
sa que ele goste, oMo um CD ou um
boné que ele viu e curtiu muito, & nao
0 Que Vocé queria que 0 Menino gos-
{asse, COMO UMa camiseta da cor que
vocé ama e ele odeia? 4

Nao force a barra com os ami-
gos dele
Conquistar @ turma do gatinho
conta muitos pontos a seu favor. En
tao, se estiver assistindo a um Jogo
de futebol com o fofo e os amigo$ de-
le, nada de ficar gritando e fingir que
entende tudo. Isso pega muito mal e,
com certeza, vocé ndo vai ser con-
vidada para uma proxima partida ou
qualquer outra coisa.

0 que fazer: seja Iegél com os
amigos dele e tente se enturmar, mas
sem forcar a barra, ok?

Ficar & vontade é legal, s6 nao
da pra relaxar no visual!

A primeira coisa que 0s garotos
reparam €, sim, a aparéncia! E mes-
Mo que vocé seja superbasica, da pra
ficar linda com um simples jeans, ca-
miseta e ténis. Relaxar no visual pode
ser um erro fatal e acabar com as su-
as chances de namoro!

ditava ser perfeita. Mas
ot que entdo essa menina trocots

a foram assim,

ela N30 conseguiu manter nenhum

ionamento por Muito tempo’

a namorada perfeita de

0 que fazer: garota que se preze
nao descuida do visu nem guando es-
ta de bobeira. Afinal, que gatinho vai |
gostar de ser recebido por uma me- ©
nina vestida com camisetao velho de
pijama quando passar na casa dela? 1
Dificil, né! s

Carinho, sim! Ficar agarrando
0 gato perto dos amigos dele,
nunca!

A maioria dos meninos odeia que
a garota grude demais. Perto dos ami-
808, entdo... £ praticamente um pedi
do de separacao! )

0 que fazer: quando estiverem’
com 05 amigos dele, nada de ficar .
agarrando ou beijando loucamente 0
gatinho. Deixe esse momento mas
intimo e romantico para quando esti-
verem sozinhos! G
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Saia dos bastidores

e mostre a garota
especial que é!

Dasign: oz

= st Josemors Mascimenta
Pt - .

k, néio s todas as meninas

do planeta que nasceram pa-

ra serem populares. Mas ndo
& porque vocé faz o tipo mais quieti
nha que precisa viver na cola dos ou-
tros. Quem falou que atitude e timi-
‘dez nao combinam, hein?

Colada na turma

Por acaso a galera adora chama-
la de “maria-vai-com-as-outras”? Nin-
guém merecel Mas, a0 invés de ro-
gar pragas toda vez que algum engra-
cadinho faz isso, mostre que esse no-
me ndo tem nada a ver... Essa até se-
ria uma boa idéla, se 1a no fundo, vocé
néio soubesse que acaba mesmo indo
na onda de suas amigas, certo? Antes
de virar a pagina, achando que seu
¢aso ndo tem solugao, siga em frente!
Admitir o problema é o primeiro pas-
50 para resolvé-lo! E, com uma amiga
to legal como a #, vocé vai acabar
de ler essa matéria sem se lembrar
de que esse apelido ja foi seu!

Amigos nota 10
Uma forma perfeita para comecar
a sair das sombras é pedir ajuda aos
seus amigos mais proximos. Na ho-
ra em que a turma toda esta gritan-
do para ser ouvida, e vocé nao tem
a menor coragem de berrar pra ten-

SURER

tar dar sua opiniao, converse com um
ou dois amigos mais calmos que es-
130 a0 seu lado. Juntos vocés podem
expdr sua idela para o resto da gale-
ra quando o barulho diminuir. S6 va-
le lembrar pra turma que a sugestao
veio da sua cabecinha, certo?

Pense nisso

Admitir nossas pisadas de bola
e rir de nossos proprios eros séo li-
¢0es que precisamos aprender. Por-
tanto, nada de ficar com medo de
dar suas opinides, sugerir um pro-
grama ou indicar um filme que vo-
¢é acha que eles vao gostar. A gale-
ra riu da sua ideia? Se foi mesmo en-
gragado, ria junto. Pode apostar que
sua vida vai ficar muito mais colorida
se vocé aprender a achar graga em
si mesma!

POSTERS Eiron

Ele falaate de.
casamentonuma

’ .[LUMINADK‘ k il

Figue mais.gata

com luzes nojcabelor
(agenteencinac

Popular, eu?

‘Quem nao queria ser imitada e
amada por todo mundo, hein?
Mas N3o se engane pensando que
seguir todos 0s passos da garota
mais pop do colégio vai fazer

de vocé uma menina admirada,
muito pelo contrario. Procure

ser auténtica € nao mude seu
Jeitinho dnico para agradar a
qualquer pessoa. Vocé ndo gosta
de dancar, mas se da superbem
‘oM nGMeros? Organize UM Erupo
de estudos e ajude a galera mais.
pOpUIar COM as Provas! Voce pode
ser imida, auténtica e especiall
Tudo a0 mesmo tempo, sim! °
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Nova McFly/ Brothers
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PROMO
concorraa JOgOS: \lv;-gasé!
CDS, camisetas € bho

BEIJOS INCRIVEIS o at
pra voce se inspirar

e fazer igual A 4 g

4 Coma ajudado)

JONAS BROTHERS igno, vocé chega

no Entrevisteen
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ta-pintando

Aqui tem!

12 Toda galera

14 entrevisteen: Jonas Brothers.
20 vitrine: botas incrivels
22 interneteen

26 x-tudo

30 Jogo da Verdade

56 micos e cia.

65 nas Estrelas

72 Artos Papos

74 op Teen

76 rique Linda

80 voda in

82 s0ve 0 som

86 rapo com aTeena

Comportamento

8 0 signo do lindinho dé a dica pra vocé
ganhar o coracio dele

28 como conversar mals om casa

38 saiba como agir se vocd & alvo de
bullying do pessoal da escola

42 0 romance do coléglo ndo precisa
entrar de férlas tambeém, voce val ver!
71 0 coragao ta dividido? A gente ajuda
vocs a escolher o fofo certo

Moda e Beleza
53 como fazer luzes e ficar linda

sighes pra encher o frio de cor
68 nioda espacial balada: pra arrasart

Especial

16 Conhega as garotas que completam o
nosso clube

24 problema de menina: o que é e como.
tratar o corrimento

40 Esclareca suas dividas sobre Sexo.

52 um bate papo com o5 Garss do Green Day.

63 Descubra uma galera que pratica o
bem (e manda muuuito bem!)

Testes
18 £ amor pra valer?
32 se vocd fosse uma bebida, qual seria?

fodateen  |1h0/2009

34

2ac Efron (al, ai..)
abriu © jogo em uma
entrevista per-fei-tal

Histérias de beijos
‘emocionantes pra
inspirar voce!

Flecha =
certeira!

Seu signo da a dica sobre seus
pontos fortes na paquera e
quem combina com seu jeito.
Nao vai ter pra_pinguéem

Aries (2173 a 2014 Q

Arrasou! Direta e corajosa do
Jeito gue &, ndo tem medo de
tomar uma atitude se o menino
enrolar um polico, Sua conflanga
nao a deixa com medo nem de
roubar um beijo.

Ops! Como faz as coisas sem
pensar antes, pode acabar se
arrependendo, por exempio, de
uma declaracao feita as pressas.
Va com mais calmat

Combina super com... arianas,

Y Touro (21/4 3 20/5)
Arrasoul Vocé € puro charme,
sabe trocar olhares e dar
sormisinhos fofos @ inesperados
oMo Ninguem. Seu jeitinho sexy
delixa 0s garotos gamados e sua
paciéncia faz a conquista ser bem
mais envolvente.

Ops! Como gosta de ter seguranca,
vai bem devagar na paquera € no
costuma tomar a iniciativa. Que tal
ousar um tiquinho?

Combina super com... taurinos,

4 3 2ac Efron, Lua Nova, McFly e jonas Brothers
10S superposters!

Wi todateen.com.br

' Gémeos (21/5 a 20/6)
Arrasoul Ter mil € um assuntos ¢
o seu forte. Além, é claro, do seu
bom humor. Mas nao pense que &
S0 Isso: vocé & bem ligada e tem
criatividade de sobra para fazer o
fofo se encantar ja nos primeiros.
minutos de conversa.

Ops! Vocé adora um desafio, por
isso pode acabar desencanando
logo de um garoto se ele cair de
-amores rapidinho por vocé.
Combina super com...

janas, librianos e aquarianos.

71



Arrasout Seu jeitinho atencioso e
romantico faz com que os garotos
vejam em vocé uma menina pra
namorar. VOcé nio tem pressa
nenhuma em ficar e, assim, deixa
© menino doidinho por voce.

©Ops! Por ser timida e mais
resorvada, acaba deixando o garota
na divida se pode ou nao tentar fica
€OM VOGe, Invista mais nos olhares &
sorrisos.

PCancer (21/6 a 21/7)

Arrasou! Voce sabe ser romantica
sem ficar pegando no pé.
Conquistar pela amizade é uma de

de amigos.

Ops! Se tiver varios pagueras,
pode ficar muito indecisa sobre
quem beljar e, quando se empolga,
VOGE I0g0 pensa em namoro.

Libra 23/9 a 22/10)

(0 Capricérnio 22/12 a 20/1)
‘Arrasoul Quando ests apaixonada

coracao do fofo.

Ops! Para se declarar ou mesmo
ousar um pouquinho na paquera,
VOCE precisa ter corteza absoluta
dos sentimentos do menino. Tenha
mais confianca em voce, ta?

escorpianos e piscianos.

UM PoUCo o GitMe tambaém

super com.

por um carinha, vocé se torna a
garota mais romantica do mundo.
suas taticas, |4 que, por ser gente sabe ser carinhosa e, como &
boa o conselheira, tem um mentac determinada, conquista pra valer o

Combina super com.... taurinos,

librianos e

Ledo (22/7 a 22/8)
Arrasoul Voce tem o poder de
deixar 0s garotos apaixonados
num piscar de olhos gracas a0
seu charme, sua ousadia e seu
Jeito cativante. Com seu papo
entusiasmaco, envolve quem quiser!
©Ops! Vocé ndo gosta nadinha de
passar despercobida e pode ficar
bem brava se o fofo nao elogiar sua
superprodugso. Vale a pena dosar

ombina super com... arlanos,

(!Q ‘ Escorpido (23/10 a 21/11)
Arrasou! Sair de casa sem um
pouco de maquiagem e sem um
Brinco lindo ndo & com vace, que
‘estad sempre impecavel. Por isso,
costuma chamar a sar o fofo. Seu
2arotos. O seu jeito envolvents ¢
misterioso também conta pontos.
Ops! NEO exagere no cidme e, se
© fofo der alguma mancada, prefira
conversar numa boa a bolar planos

Aquario 21/1 a 19/2)
Arrasou! Sua aposta pra acertar
0 coragao do lIndinho & uma
conversa inteligente o, por sor
bastants observadora, acaba

jeitinho original também & TDB.
Opst Voce prefere paquerar s
LArotos que 4 conhece, ja que
néo liga tanto para aparéncias.
Mas dar chance a alguém novo no
Pedaco pode ser interessante!

leoninos e sagitariancs.

® Virgem 23/8 a 22/9)
Arrasou! Por ser inteligente que
56, 05 garotos sabem que podem
trocar altas ideias com voce, Sem
contar seu jeitinho timido que
encanta e a

;(j" D)
Sagitario zz/11az21/12)

Arrasout Vocé chega e abala.
1550 porque é tio animada e
extrovertida que contagla. O
legal & que sabe dosar esse lado

super com...
.~/ geminianos, librianos e aquarianos.

Peixes (20/2 az0/3)
Arrasout Com tanta simpatia,
meiguice e romantismo, fica dificil
nao namorar o garoto de quem
gOSta. Vocé sabe dosar charme com

curiosidade deles.

©Ops! Nao tenha tanto medo de
mostrar o que sente a um garoto.
Que tal deixar a desconfianca de
lado e investir nos olhares? Vocé

charme. Al, n8o tem pra ninguém:
Ops! Como & animada e se.
empolga ficil, & possivel que acabe
Paquerando mais de um garoto

na mesma festa, Cuidado pra nao

com um pouco de ternura e, assim, Passa POUQUISSIMO
tempo sozinha.

Ops! N8o viva com a cabeca 50
nas nuvens, achando que todo
garoto que encontra pela frente &
seu principe ou as chances de se

vai amar o resultadot queimar seu proprio filme, heint decepcionar sorio grandes.
Combina super com... taurinos, Combina super com... arlanos, Combina super com... cancerianos,
rginianos e capricornianos. Q& NP, pisclancs. gy

Poucas palavras

O que fazer quand

consegue conversar em casa? e

* Texto: Aline Le80 « Design: Josemara Nescimento
villela,

[UN0/2009  todateen 9

0 vocé nao

+ Consultoria: Aosomary

ra casa e a primeira pessoa pra

vidade é... ninguém. A vontade de dividir cada lance da sua vida
costuma esbarrar na dificuldade que vocé tem em conversar
com seus pais, certo? Nao precisa ficar triste por isso. A gente

vai ajuda-la a resolver esse probiemini

& Ninguém me
entende

Como a adolescéncia ¢ uma fase
de transicao, parece que, de repen-
te, tudo ficou muito diferente. Afinal,
vocé ndo € mais uma crianca. “Nes-
sa fase, a crenga dos adolescentes é
ade que ninguém os entende, sendo
assim, 0s pais ‘nunca vao compre-
endé-los’. Entdo, eles nem perdem
tempo conversando em casa”, apon-
ta a psicologa.

Mas € preciso lembrar que vo-
cé ainda nao esta preparada para
encarar 0 mundao 14 fora sozinha,
Nos momentos dificeis, ¢ 6timo ter
CcOm quem contar e seus papis sao
as pessoas mais indicadas, pode ter
certeza. "Mesmo sendo ‘caretas’ 0s
pais sempre tém algo a orientar aos
filhos”, afirma Rosemary.

A desvantagem de nao conver-
sar em casa é que vocé pode perder
a oportunidade de compartilhar os
seus bons momentos com pessoas
que Ihe guerem bem. Pense nisso!

28 todateen julno/2009

conteceu algo superiegal na balada, 'al vocé corre pa-

e

quem decide contar a no-

ha, ok?

© Bons amigos

Mesmo que seja dificil, € impor-
tante ao menos tentar dialogar com
sua familia. Como? Exponha o quan-
to gostaria de poder contar com
eles e se mostre disposta a ouvir o
que eles t8m a dizer até quando re-
petirem, pela enésima vez, a mesma
histéria que eles amam contar.

E muito bom ter uma relagdo
bacana com os pais. No entan-
to, tudo tem limites. N&o vé4 achar
que, porque vocé contou alguns se-
gredinhos, eles sao os seus melho-
res amigos. “Pai e mae devem ser
aqueles que dao carinho e, ao mes-
mo tempo, limite”, diz Rosemary.

Por outro lado, a sua sinceri-
dade pode ajudé-la a conquistar
a confianca dos seus pais. Ai, fi-
ca muito mais facil convencé-los a
deixar vocé ir aquela festa. S6 nao
vé exagerar nos detalhes das con-
fissdes. Expor demais sua intimida-
de pode ser um pouco constrange- .= | 1 uma pessoa mai
dor para eles. como uma prima, tia e al

- aquela profe:
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Os apelidos, ™
as fofocas e :
zoeiras do colégio
tém limite, sabia?

ter rido escondido do corte
de cabelo bizarro de um co-
lega do colégio, € ha grandes chan-
ces de alguém ter feito algum co- |
‘mentario sobre a cor do seu esmal-
te ou qualquer outro detalhe. Zoar

ra” tem cara de perseguicéio, ela per
de a graca na hora e ganha outro no-
me: bullying.

Covardes disfarcados
de corajosos
O bullying (valentao, em inglés)
530 as provocagbes que rolam no co-
légio, desde apelidos que ofendem,
fofocas do mal, isolamentos ou até
agressoes fisicas mesmo. Isso costu-
ma ser feito por aquele pessoal cheio
de si, que se acha acima do bem e do
mal, “Sao alunos impulsivos, que sen-
| tem prazer em causar sofrimentos as
suas vitimas”, diz Sonia Pereira, auto-
ra do livro Bullying e Suas Implicagoes
no Ambiente Escolar. O motivo pra brigar,
essa implicAncia que deixa @ gente  mesmo pedir ajuda. ]
o pra baixo? 56 0 fato de vocé ser sesmp;;s:}qu‘;,ﬁn“”:“"
diferente e nao estar em um padrao.  covardes? 0, no fundo,
que esse povo doido considera "acei-

dias mesmo, a mesma menina me ba-
teu porque disse que eu era feia”, Lui-
12 anos, sétima série.

De menina é pior

Quando os meninos fazem algum

tipo de bullying, eles sao mais diretos.

“Colocam apefido, agridem e excluem

avitma do grupo”, explica Aramis An-
tonio Lopes Neto, pediatra e coorde- Se seus colegas de escola andam
nador do Programa de Redugio do. deixando vocé numa situacao chata,
Comportamento Agressivo entre Ado- tem que deixar a vergonha de lado e
lescentes. Ja quando é a garota que pedir ajuda. “Conte a seus pais (vale
resolve “implicar” com outra da tur- até mostrar esta matéria) e busque
ma, a coisa fica pior. "As meninas co- ajuda com um professor com quem
locam apelidos e fazem fofoca sobre se identifique mais”, aconselham M&-
4 vitima, mas ndo a excluem da tur- rio @ Jane. $6 néo vale deixar o amor-
ma", diz o pediatra. Por isso, & tao di- | receber ) 2 Proprio [ no ¢ acreditar que
ficilidentificar o bullying entre garotas SN c bullying pode até
“As vitimas sofrem silenciosamente e | acout prejudicar sua vida adulta se nao for
tém medo de denunciar suas agresso- encarado pra valer. “Quem fica com
ras por conta do que possa acontecer 0 g a autoestima baixa vai sempre achar
_depois”, completa Sonia. ram conversar it que € uma pessoa ruim ou esta sen-

s 5 do humilhada, tanto na vida

nal ou afetiva”, diz Aramis. E fem
se: ser diferente dos outros s6 faz vo-
& ser especial, mais aindal

Mﬂhﬁﬂmmmﬂml,mmmmlmwu
‘que acha ser defeito”, diz Araris,
-Mumnwmwwmwmw

nummmnwa‘ommmqmoswmw
minonat”. complotd o pediatia.

= Gorverse abortamentes o Colégio e (e sobre 3 situacso que 3
fa sofrer. € mportante que eles tesham fegras clares SOIe (S50
muummﬂaméwmwmm
matomatica e cia. 550 porque & 1 que voce (e quer faz

‘o baillying) aprende & yiver om socedade. ok

N
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Cadé? °
Cadé?

Se vocé acha que as férias
sao motivo pra perder o
ficante de vista, engana-se!

= Texto: Mariana Scherma + Duaign: Xasmars Nascirmarta
2 FoR, nper e Ot I

0 ultimo dia de aula em junho, vocé quase teve um co-
lapso nervoso. Afinal, precisou dar tchau, tchau para a
época feliz em que via o fofo todo santo dia. E se ele esque-
cer completamente que vocé existe?

Enqu-nlo todas as suas amigas comemoraram super

Pra o
Por sorte, vocé vive em 2009, ndo em 1915, quando as
pessoas precisavam mandar cartas que demoravam horro-
res para serem entregues. A internet, o celular e o bom e ve-
Iho telefone fixo estao ai pra salva-la. Caso vocé s6 converse
com ele no colégio, pega o telefone ou 0 MSN e diga que ele
também pode ligar.
Coloque na sua cabega que férias ndo significam
| ‘entéo, se estiver passando um filme TDB no cinema, nao ha
| blema algum em chamé-o pra ir junto. Também nao ¢

‘ rinha pode achar vocé meio doida.

— E se ele (ou voce) sair d:
Nada mais comum do que uma vi
pense em implorar para os seus pais

nem aparece no mapa. Na volta, sem|

amigas... E pode ter certeza de que, logo, Iogo ele volta,

Vale super! D& um beijao no carinha na despedida e diga
que, quando ele chegar, tem mais. Pode ter certeza de que o
fofo vai voltar morrendo de saudade.

~As vezes, € comu

se apaixonar por: um,
. i, em

wem nunca teve o coragdo batendo
acelerado por mais de um carinha ao
mesmo tempo €, No minimo, uma ga-
rota de muuuita sorte e quase em extincao
também. 1sso porque é supernormal ficar a
fim do Pedro, do Tiago, do Felipe... Mas, se
vocé investir em todos, queima o filme. Qual
€ asaida, entao?

Ele também ta a fim?

E comum a gente notar que es-
ta perdida entre trés ou quatro pai-
xonites que nos fazem andar de ca-
rona numa nuvem. SO que repare um
pouquinho ao seu redor: todos esses
garotos retribuem o seu sentimento?

Reparou? Pois &, as vezes, rola de es-
tar loucamente apaixonada por cinco
carinhas. S6 que um nem sabe direi-
to da sua existéncia, 0 outro tem na-
morada, 0 terceiro € seu professor...
Ja os dois que sobraram, esses sim,
sempre olham em sua diregdo e ja
deram indiretas. Se vocé fez as con-
tas com o pé no chao, percebeu que,
dos cinco, ja diminui para duas op-
¢des seguras. Os outros sao mais pla-
tdnicos mesmo. E nesses dois meni-
nos que vocé deve insistir. Mas... nos
dois a0 mesmo tempo?

Sim, ele taa fim!
Agora, Vocé percebeu que sao
dois os carinhas que vale a pena pa-

querar, de verdade. Mesmo assim, vo-
¢é é uma s6. Imagine se ambos come-
¢am a mandar scraps apaixonados no
seu Orkut! Aj, hé grandes chances de
perder os dois. O que rola fazer, en-
tao, é bater papos megalongos com
cada um (e descobrir qual faz vocé fi-
car mais tempo pensando “que me-
nino legal!”), reparar por qual mais
sonha acordada (e sonha dormindo
tambémi), ver qual deles faz vocé fi-
car sem palavras e Com as maos su-
ando, etc. Pode ter certeza de uma
coisa: mesmo que fique dividida entre
varios amores, tem um gue sempre €
mais especial. £ a Unica pessoa que
vai conseguir desvendar esse misté-
rio €... vocé mesma!

Ponto positivo!

¢ Alguns detalhes podem ajudéa-la a

se decidir mais rapido. Quer ver 62

v/ Dé uma Investigada basica pra
saber o nivel “galinha” dos garotos.
Entre um fiel @ um que fica com
vérias, é facil escolher!

Pergunte as suas melhores
amigas com quem vocé mais
combina, Pra tirar a divida,
opinides alheias contam muito!

Se um deles vive eloglando
algum detalhe que nem voce
percebeu e outro so diz que vocé
esta "gata”, vale a pena optar pelo

primeiro. Menino atencioso é TDB! O
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