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Epigrafe

“Por vezes sentimos que aquilo que fazemos ndo € sendo uma
gota de agua no mar. Mas o mar seria menor se lhe faltasse
uma gota”.

(Madre Teresa de Calcutd)



RESUMO

Este estudo é sobre a relagdo de consumo e a identificacdo dos jovens com a musica sertaneja
atual- o sertanejo universitario. Para isto, realizamos uma pesquisa teorica a respeito dos
conceitos de identidade, representacdo e globalizacdo e a partir de entdo estabelecemos a
relacdo desses conceitos com a producdo de musica sertaneja. Tracamos um panorama
histérico dos principais momentos do ritmo, ressaltando os sujeitos representados em cada
uma de suas fases. Além disso, identificamos quais as tematicas sdo mais recorrentes nas
musicas atuais e a partir disso, aplicamos o grupo focal com estudantes da Universidade
Federal de Vigosa. A partir dai analisamos o consumo feito por estes jovens e 0 modo como
eles se veem representados pelo estilo. Percebemos que, mesmo com divergéncias, 0s

estudantes se sentem representados pelo sertanejo universitario.

PALAVRAS-CHAVE
Mdsica sertaneja. Identidade. Representacdo. Consumo.

ABSTRACT

This study is about the relation between consumption and identification of young people with
the current sertanejo — the sertanejo universitario. For this, we did a theoretical research
about the concepts of identity, representations and globalization and thereafter establish the
relation of this concepts with the sertanejo music production. We traced a historical overview
of the moments of the rhythm, emphasizing the subjects that are represented in each phase.
Besides, we identified which themes are more applicants in the today’s songs and from that
we applied a focus group with the students from Universidade Federal de Vigosa.
Thenceforth, we analyzed the consume done by those young people and the way the see
themselves represented by the musical style.

We realized that, even with differences, the students feel represented by sertanejo

universitario.
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INTRODUCAO

Nasci na década de 1990, periodo em que 0 sertanejo romantico atingiu o seu auge,
gragas ao sucesso que os “amigos” do sertanejo alcangavam. Fui criada na zona rural e todos
os dias, impreterivelmente as seis da manhd, meu pai ligava o radio na cozinha e logo eu
sentia o cheiro de café fresco no ar. Ouviamos o programa “Nossa Terra, Nossas cangdes”, de
uma das emissoras de radio locais. Acho que as primeiras musicas que eu aprendi a cantar
foram de Chitdozinho e Xororo, ou talvez de Leandro e Leonardo. Cresci internalizando a
musica sertaneja. E claro que em algum momento da vida, precisamente na adolescéncia,
tentamos descobrir coisas novas, assim como foi minha relagdo com o pop rock ou mesmo
com o funk. Mas o sertanejo nunca saiu de mim.

Quando cheguei a Vicosa, percebi que existia um lugar que o sertanejo fazia mais
sucesso do que na roca, e fiquei feliz por ter algo com que me identificasse na cidade. Com o
tempo, fui percebendo que o sertanejo estava se modificando, e aquele sertanejo que falava da
vida no campo ou mesmo aquele que tratava do amor, estava perdendo espaco para algo mais
jovem, mais ousado. Quando eu tive a oportunidade de escolher um assunto para 0 meu
trabalho de conclusdo de curso, pensei: por que ndo estudar as transformac@es que a masica
sertaneja viveu ao longo desses anos? E assim aconteceu. A partir dos motivos pessoais,
buscamos em conceitos como identidade e representacdo o suporte tedrico para a pesquisa.

Hoje a musica sertaneja € um fenbmeno que ultrapassou totalmente os limites urbano-
rurais. Com melodias mais alegres e temas relacionados com a diversdo, o sertanejo abriu
mé&o do homem do campo para representar o jovem da cidade. Essas transformacgdes deram
origem a uma nova representacdo de sujeitos, deslocando a identidade local sertaneja para
uma identidade plural. Pensando nisso, optamos por desenvolver uma pesquisa que
abrangesse todas essas questdes e abordasse o porqué das transformacoes.

O trabalho é composto por trés momentos: no primeiro deles, estabelecemos 0s
conceitos de identidade, representacdo social e como a globalizacdo afeta as relacOes
identitarias na sociedade atual, relacionando-a ao contexto musical. A partir disso, tragamos
um panorama historico dos principais momentos da musica sertaneja e como a relacdo com a
representacdo dos sujeitos se estabeleceu em cada periodo.

Ja no segundo, desenvolvemos a metodologia do trabalho. Optamos por um grupo
focal para perceber como os estudantes da Universidade Federal de Vigcosa enxergam as

transformagfes na musica sertaneja e como se veem representados por esta. Paralelamente,
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analisamos exemplos de musicas sertanejas presentes nas paradas de sucesso da internet para
percebemos quais as principais tematicas abordadas e, partir dai, evidenciar como a
representacdo dos sujeitos ocorre.

Por fim, no terceiro momento analisamos o contetido do grupo focal. E nesta parte que
pudemos comparar como os fenémenos apontados no referencial tedrico ocorrem no ambiente
pratico. A partir das consideracdes obtidas com o grupo focal, percebemos como a musica

sertaneja esta inserida na sociedade contemporanea.



CAPITULO 1: MUSICA SERTANEJA, IDENTIDADE E REPRESENTACAO
SOCIAL

A musica é parte do ser humano, como fruto e, ao mesmo tempo, reflexo das
mudancas no seu comportamento. Por meio da educacgdo, cultura ou habitos aos quais somos
expostos, aprendemos determinados gostos musicais e adquirimos representagcdes sociais do
meio em que vivemos. Dessa forma, a musica, enquanto meio de comunicagédo, assume papel
de destague nas relacdes sociais.

A musica sertaneja, que se transformou e se reinventou ao longo de sua existéncia,
cumpre o papel de representar relagdes sociais e afetivas, seja no campo ou na cidade. Nesta
perspectiva, pretendemos, com este capitulo, fazer um breve levantamento historico das
tematicas abordadas e dos sujeitos representados nas letras do género e, a partir dai, discutir a

sua importancia na construcdo das identidades do individuo e suas representacdes.

1.1- Identidade e representacao social - breve conceituagdo

Com as modificag¢bes da sociedade pos-moderna e, com ela, a fragmentacdo do mundo
e dos individuos, vérias e diferentes identidades culturais s&o estabelecidas (MORIGI, 2004).
A identidade do individuo é formada por meio de simbolos, e é a partir da diferenca que se
estabelece, ou seja, algo que o individuo é, representa, a0 mesmo tempo, o que ele ndo é
(WOODWARD, 2000). A identidade é responsavel pelo sentimento de pertencimento do
individuo a grupos e comunidades, por meio de ideais, discursos, rituais ou praticas comuns.
Um exemplo é a ideia de nacdo que, segundo Hall (2006), influencia diretamente na
concepcao de identidade individual.

As culturas nacionais sdo compostas ndo apenas de institui¢cbes culturais,
mas também de simbolos e representagdes. Uma cultura nacional é um
discurso — um modo de construir sentidos que influencia e organiza tanto
nossas a¢fes quanto a concepcdo que temos de nés mesmos. As culturas
nacionais, ao produzir sentidos sobre "a nacdo", sentidos com 0s quais
podemos nos identificar, constroem identidades. Esses sentidos estdo
contidos nas estorias que sdo contadas sobre a nacdo, memorias que
conectam seu presente com seu passado e imagens que dela sdo construidas.
(HALL, 2006, p. 13)

Assim, a producdo de identidades e a producédo de sentidos estdo intimamente ligadas
no processo de representacdo. Temos também que a cultura molda a identidade, partindo da

ideia da possibilidade de escolha de uma entre diversas identidades disponiveis. Ja a ideia de
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representacdo inclui as praticas de significacdo e os processos simbolicos, através dos quais
somos considerados sujeitos. Woodward (2000) explica que os processos de representacdo
atuam tanto na construcdo de identidades individuais quanto das coletivas. “Os discursos e 0s
sistemas de representacdo constroem os lugares a partir dos quais os individuos podem se
posicionar e a partir dos quais eles podem falar” (WOODWARD, 2000. p. 17).

A identidade é relativa e mutavel. Na sociedade atual, o processo de globalizagdo tem
sido grande responsavel pelas transformacGes na identidade nacional. De acordo com
Woodward, “a globaliza¢ao envolve uma interacdo entre fatores econdmicos e culturais,
causando mudancgas nos padrbes de produgdo e consumo, as quais, por sua vez, produzem
identidades novas e globalizadas” (WOODWARD, 2000. p. 20). Este processo produz
diferentes resultados: por um lado, a homogeneidade cultural promovida pelo mercado global
afasta a identidade das comunidades e da cultura local; por outro, ha a possibilidade de
fortalecer e reforgar algumas identidades locais e nacionais, levando ao surgimento de novas
identidades (WOODWARD, 2000).

Estar-se-ia perante um paradoxo porque, a medida que 0S Processos
contemporéneos de globalizacdo se intensificam e se alargam, envolvendo
poderosissimas dindmicas de interligacdo e intercAmbio, de comunicagéo e
difusdo em termos mundiais, as identidades culturais diferenciadas,
especificas, fragmentadas, ou mesmo marcadamente particularistas, em vez
de se eshaterem ou desintegrarem, parecem tender a proliferar, a multiplicar-
se e a acentuar-se. (COSTA, 2002, p. 15)

Nesse sentido, a producdo cultural também € obrigada a transformar para atender as
exigéncias desse publico homogéneo. As relacdes identitarias com a producdo musical serdo

melhor explicadas no proximo item.

1.1.1- Mdsica e identidade no cenério atual

“A musica € um espelho do proprio pensamento humano, porque ela se coloca no
apogeu das descobertas e das invencOes e possui uma relagdo com a subjetividade cognitiva.”
(LIMA; OLIVEIRA, 2005, p. 21)

A citacdo acima traz a importancia da musica para 0 homem no seu papel social e na
construgdo de suas identidades. A mdsica estd presente na humanidade como forma de
comunicagdo, antes mesmo da fala propriamente dita. Estudiosos acreditam que a
musicalidade ja permeasse a vida dos primeiros povos antes até da descoberta do fogo, ja que

nos rituais, as passadas eram ritmicas, formando um som uniforme (SCHAEFFNER, 1958
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apud SCHERER, 2010). Assim também, ndo é de hoje que a musica influencia em nossas
emoco0es, decisdes e formas de ver o mundo.

No entanto, com as mudancas que vém ocorrendo no mundo, tanto no ambito social
qguanto no tecnoldgico, esse modo de expressdo cultural humana tem se transformado,
principalmente no que diz respeito as formas de consumo. Podemaos citar, por exemplo, o fato
de que no inicio do século XX, de acordo com Lima e Oliveira (2005), grande parte da
populacdo migrou para as cidades em virtude da industrializacdo. Isso fez com que o
segmento da musica fosse também industrializado, provocando nas pessoas um sentimento de
acomodacdo em relacdo a producéo cultural, no sentido de que “se existe quem produza, cabe
a ‘mim’ apenas consumir”. Por outro lado, com a ascensdo das tecnologias digitais no limiar
do século XXI, como explicam os autores, houve um acesso mais democratico aos meios de
producao.

As tecnologias digitais possibilitam novas formas de gravacdo,
armazenamento e distribuicdo dos sons musicais. Essa oferta de recursos
viabiliza o0 acesso de mais pessoas aos modos inovadores de producdo,
criacdo e gravacdo de musica. A subjetividade do processo de produgdo
musical mudou: criar e gravar musicas usando recursos digitais sofisticados
tornou-se relativamente simples e comum. (LIMA; OLIVEIRA, 2005. p. 22)

Com a difusdo das midias digitais, 0 consumo musical extrapola a dicotomia do
consumo em shows ao vivo e consumo nas grandes midias (televisdo, radio e a propria
industria fonografica). Como explicam os autores Janotti Jr. e Pires (2011, p. 10), “Consumir
masica nos dias de hoje é estar conectado a uma rede cultural”. Além disso, os artistas ndo
precisam passar pela intermediacdo da industria fonogréfica para atingir ao publico. Eles
formam o seu publico na internet, e este ajuda a disseminar o seu trabalho pela rede.

A partir deste modelo, emerge um novo cendrio para formacéo de identidades culturais
ligadas a musica. Com o consumo global de produtos musicais, a nossa no¢do de identidade
cultural se amplifica, extrapolando os limites do nosso local de nascimento e a prépria lingua
nativa. (JANOTTI JR.; PIRES, 2011)

A musica faz parte do processo de afirmagdes identitarias de cada individuo e também
reflete diretamente sobre o local onde é produzida e consumida. Tal fato gera implicacfes

sobre o desenvolvimento regional, bem como sobre identidades coletivas. Assim,

As identidades culturais ligadas ao mundo da musica se confirmam nas
negociacgdes efetivadas entre afirmagdes cosmopolitas (conexdo com géneros
musicais consumidos em distintos lugares do planeta e socializados através
da internet) e a forma como essas mesmas expressdes musicais (mesmo em
versdes locais ou géneros regionalizados) se afirmam através de
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apropriacdes culturais em diferentes espacos urbanos. (JANOTTI JR.;
PIRES, 2011. p.11)

A globalizacdo da musica faz com que a sua producgdo seja engolida pela industria
cultural. O termo utilizado pelos autores Adorno e Horkheimer (2002) faz referéncia a
producdo cultural em série, visando a atingir as massas. Os autores reforcam a ideia de uma
producdo baseada em clichés, que aliena os consumidores por meio da estandardizacdo dos
produtos sem que os mesmos se deem conta. Nesse ritmo de produgdo, os principais

beneficiados sdo, de acordo com Horkheimer e Adorno, as grandes produtoras.

Se a tendéncia social objetiva da época se encarna nas intengdes subjetivas
dos supremos dirigentes, sdo estes 0s que originalmente integram os setores
mais potentes da inddstria. Os monopdlios culturais sdo, em confronto com
eles, débeis e dependentes. Estes devem-se apressar em satisfazer os
verdadeiros potentados, para que a sua esfera na sociedade de massa - cujo
género particular de mercadoria tem j& muito a ver com o liberalismo
acolhedor e com os intelectuais judeus - ndo seja submetida a uma série de
"limpezas" (HORKHEIMER; ADORNO, 2002. p. 170)

A industria suprimiu a producdo musical, transformando-a em um produto quase
unificado.

A musica popular massiva €, portanto, um produto proveniente da
industrializacdo e mercantilizacdo da cultura que atua com uma producao em
série que tem como meta a busca pelo lucro. Ela é produzida para ser
consumida pelo maior nimero de pessoas, assim como todos os produtos das
indGstrias culturais e, dentro desta l6gica, a industria fonografica precisa de
novidades constantemente para manter ativo o seu mercado. (VLADI, 2011.
p. 72)

Tal fenbmeno pode ser percebido na producdo de musica sertaneja. A musica deixou
suas caracteristicas regionais e passou a atender as exigéncias do mercado nacional, se
transformando em um estilo descaracterizado de qualquer ruralismo e sendo amplamente

aceito por moradores das cidades.

1.2- Do Caipira ao Universitario: as transformacdes sociais da musica sertaneja

Em meados do século XIX, com a chegada de imigrantes para as regides Sul e

Sudeste, inimeras manifestacfes culturais ganharam forca no Brasil. Ritmos como a congada,
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a catira e o fandango deram origem a chamada musica caipira, que estaria diretamente ligada
a cultura rustica do homem do campo. Por muito tempo, esse fendbmeno cultural, de certa
forma, foi renegado pela sociedade, ja que se tratava da representacdo de um segmento muito
restrito. No inicio do século XX, o jornalista Cornélio Pires criou a Turma Caipira do
Cornélio, que se apresentava profissionalmente na cidade de S&o Paulo, contando as historias
do campo. E, em 1926, o compositor Angelino de Oliveira compds a classica cancao
intitulada Tristeza do Jeca. (CALDAS, 1987)

A visibilidade da musica caipira crescia e 0 sucesso da Turma do Cornélio também.
Malvisto por muitos, Cornélio idealizou a gravacdo de um disco com 0s sucessos do grupo.
No entanto, assim como explica Caldas, a boa vontade e o talento do jornalista ndo foram
suficientes para agradar as gravadoras.

Um projeto considerado, na época, audacioso e sem propoésito. Afinal, quem
iria se interessar por um estilo musical praticamente desconhecido do grande
publico da capital? Além disso, aquela forma de cantar ndo teria, segundo 0s
experts das gravadoras, a minima chance de venda. (CALDAS, 1987, p. 38)

Apesar das tentativas frustradas, o jornalista insistiu e pagou para gravar o disco. Na
capital, o publico recebeu como um estilo a mais. Ja no interior, a série de discos atingiu uma
vendagem fora dos padrdes para a época. A partir de entdo, a masica caipira passou a ter
visibilidade e a despertar o interesse de outros cantores. De acordo com Caldas (1987), essa
iniciativa abriu as portas para muitas duplas e consolidou-se como um fenémeno ndo mais
restrito as massas rurais, atingindo alguns segmentos urbanos. E neste periodo também que a
masica deixa de ser chamada de caipira para ser tratada como musica sertaneja.

Durante a década de 1930, a musica sertaneja sofreu seu primeiro grande boom.
Inimeras duplas sertanejas surgiam, fazendo com que o estilo ultrapassasse as fronteiras
nacionais (BASTOS, 2009). Um dos grandes destaques do periodo foi a dupla Alvarenga e
Ranchinho, que iniciou sua carreira artistica no cinema, um percurso distinto de seus
companheiros de estilo. J& na década de 1940, surge, de acordo com Caldas (1987), uma das
duplas que seria a “melhor de todos os tempos” até aguele momento: Tonico e Tinoco.
Conhecidos no inicio da carreira como Irmdos Peres, eles entraram no mundo da mdusica por
meio de um concurso de radio, 0 que era muito comum na época. Com o grande sucesso da
dupla, eles se mantiveram como icones do radio no Brasil durante muitos anos. Em 1977,
porém, receosos com um possivel desgaste da imagem e a decadéncia da musica sertaneja em

virtude da falta de espaco na midia, os irm&os se engajam numa tentativa de mudar o visual,
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representando a primeira grande mudanca na imagem nos cantores sertanejos que, no fim, ndo
chegou a dar certo.

A década de 1970 foi, sem duvida, marcante para o sertanejo. Neste periodo, o Brasil
passou por intensas transformacg6es socioculturais, possibilitando o crescimento das cidades, o
que refletiu diretamente na producéo sertaneja da época.

Na década de 1970 o projeto urbano-industrial empreendido pelos governos
populista e desenvolvimentista (Vargas e Kubistchek, respectivamente)
estava consolidado. Cabe ressalvar que para segmentos sociais como o
caipira, o Brasil dos “50 anos em 5 teve um custo muito elevado. (FARIA,
2010, p. 55)

Com esse grande crescimento econdmico, houve um deslocamento da populacéo rural
para os grandes centros urbanos. A partir de entdo, a musica sertaneja passou a ser feita pelos
“filhos que renegaram os pais” (Nepomuceno apud Faria, 2010, p.56). De acordo com Faria
(2010) estes seriam os filhos de campesinos que foram tentar a vida na cidade. Estes novos
artistas produziram um estilo de sertanejo urbano, um produto a mais a disposi¢do do publico
que ja consumia o sertanejo de raiz. De acordo com Caldas, se constituia basicamente da
populacdo que migrou para as cidades.

Numericamente muito grande e de baixa escolaridade... em sua maioria
agricultores, operarios, empregadas domésticas, motoristas, vigias,
pedreiros, enfim, grande parte da populacdo realmente assalariada. Pode-se
dizer que a musica sertaneja é também “a musica proletaria”. Pelo menos em
termos de consumo e ndo de discurso politico. (CALDAS, 1987, p. 78)

A mdsica sertaneja deixou em segundo plano as letras e acordes sofridos e os “causos”
do homem do campo para aglutinar elementos do country norte-americano. Surgiram, assim,
cangdes com arranjos de novos instrumentos, inclusive a guitarra elétrica. Vale lembrar que,
como explica Faria (2010), a musica caipira ndo deixou de ser produzida. Os cancioneiros do
campo passaram a se apresentar em circos, principalmente em cidades pequenas, adicionando
nameros de teatro a interpretacdo (FARIA, 2010).

Para Caldas (1987), o que houve no periodo foi uma inser¢cdo maior da inddstria
cultural na mdsica sertaneja. As grandes gravadoras passaram a investir macicamente nas
duplas que despontavam na nova cena musical. Um dos destaques foi a dupla Leo Canhoto e
Robertinho que, segundo o autor, conquistou grande visibilidade por conta de sua ousadia.

Esta dupla tinha planos bastante ousados. Muito bem assessorados nas
transformac@es que pretendiam empreender @ musica sertaneja, Leo Canhoto
e Robertinho criaram para si uma imagem extremamente complexa. Eles
apostaram na figura do cowboy americano e, a0 mesmo tempo, do jovem que
absorveu toda modernidade do meio urbano-industrial. A ideia “pegou”
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muito bem em termos comerciais. Tdo bem, que logo outras gravadoras
lancariam duplas de visual e comportamento semelhantes. (CALDAS, 1987.
p. 71)

Outra dupla que fez grande sucesso na época foi Milionério e José Rico, com o LP
Estrada da Vida, que Ihes rendeu uma turné internacional. Ja com origem na Jovem Guarda, 0
cantor Sérgio Reis também teve grande destaque na musica da década. Com um visual de
vaqueiro e uma voz mais sutil, o cantor ganhou espaco entre as duplas de sucesso desse
periodo. (BASTQOS, 2009)

Nas décadas de 1980 e 1990, a musica sertaneja atingiu o seu auge. A dupla
paranaense Chitdozinho e Xorord, que iniciou a carreira na década anterior, despontou como
grande icone da masica sertaneja do periodo. A musica Fio de Cabelo revolucionou o modo
de fazer sertanejo da época, inaugurando a vertente pop do ritmo, também conhecida como
“musica romantica”. De acordo com Bastos (2009), ap6s o lancamento do disco Somos
apaixonados, que vendeu mais de um milhdo e meio de copias, a dupla se firmou no mercado
da mdsica e, pouco tempo depois, j& contava com uma estrutura sélida e banda consolidada.
De acordo com Nepomuceno (1999), os paranaenses refletiam o sucesso do agribusiness no
Brasil. Com estilo country, que adotava fivelas e chapéus para se apresentar, 0os shows da
dupla embalavam as feiras e exposi¢cGes agropecuarias e lotavam os shows realizados em
rodeios.

Inspirada em Chitdozinho e Xororo, a dupla Leandro e Leonardo se lancou na midia
no ano de 1989, com a musica Tapas e Beijos. Ja no inicio dos anos 90, assim como traz
Nepomuceno (1999), surgia uma dupla ainda mais ousada, que se apresentava sem
instrumentos e arriscava passos de danca: Zezé di Camargo e Luciano, com o sucesso E o
amor. Nesta mesma época, outras inimeras duplas despontavam na cena musical e, com isso,
crescia também o prestigio dos cantores, que incluia desde apari¢c@es constantes em programas
de televisao, apresentacGes em rodeios e até almogo com o presidente da republica (referéncia
aos convites constantes feitos pelo presidente da Republica, Fernando Henrique Cardoso, cf.
BASTOS, 2009)

As mudancas ocorridas na musica sertaneja neste periodo refletem diretamente a
sociedade da época, assim como explica Faria.

A musica sertaneja consolidou o distanciamento total em relacdo ao mundo
rural, cuja Unica referéncia era os cintos de fiveldo e as botas de couro ou 0s
coletes com franjas ou chapéus de cowboys. O sertanejo cumpria seu duplo
papel: de musica descartavel cujo lugar era ocupado pelo novo sucesso e de
ocupar o lugar da musica caipira para a geragdo migrante que se converteu
de rural em urbana e seus filhos. (FARIA, 2010, p. 68)
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Caminhando para os anos 2000, este estilo sertanejo com um togue romantico passou a
dividir espago com o axé e com o funk carioca. Para acompanhar as tendéncias da nova
juventude, o sertanejo se submeteu a mais uma transformacéo: a partir de entdo, esse novo
ritmo incorporou tracos de outros estilos musicais, como o rock, o funk e o axé, distanciando-
se de vez da mdsica caipira. Assim como nos traz Polyana Faria (2010), os sertanejos
estavam receosos pela perda de publico e a falta de identificacdo com os jovens poderia
apresentar uma ameaca. Dessa forma se inicia uma nova fase: o sertanejo universitario. O
novo estilo ganhou esse nome por ser consumido em grande parte por universitarios e o
publico jovem em geral. De acordo com Faria, na préatica, esse estilo, do ponto de vista
mercadoldgico, pouco se diferencia do sertanejo anterior: “Substancialmente, ndo ha grandes
mudancas do sertanejo universitario para o sertanejo. Pode-se considerar que ao ser adotada
pela grande industria das massas, a musica sertaneja universitaria ratificou e aprofundou a
condicdo de mercadoria das musicas sertanejas.” (FARIA, 2010, p. 67)

O nome de sertanejo universitario foi usado pela primeira vez com a dupla Cesar
Menotti e Fabiano, em 2004 (BASTOS, 2009; FARIA, 2010). A dupla se popularizou entre o0s
universitarios e fez grande sucesso. Nessa fase, as duplas que surgiam distribuiam CDs e
cortesias para 0s shows a fim de levar universitarios menos ligados ao mundo agrario aos
shows. Gragas a tais atitudes o ritmo se popularizou entre os jovens e excluiu de vez o
estereotipo de musica antiquada. A partir desse periodo, cada vez mais duplas se inseriam no
mercado da mdsica sertaneja, adotando o estilo mais dancante. Bastos (2009) cita a dupla
Jorge e Mateus, que lancou um projeto denominado “Jorge e Mateus Elétrico”, deixando-nos
clara a intengdo dos novos sertanejos em fazer associacdes a varios estilos musicais.

O sertanejo universitario, assim como fez o sertanejo romantico, abandonou de vez a
tematica ruralista, adotando os relacionamentos afetivos como temaética principal, porém,
como afirmam as autoras Maurer e Muniz (2012), em outro nivel: poligamia, traicao e desejo.

A tematica de suas letras instiga o interlocutor a um espaco discursivo do
amor, das dores, da traicdo, do desejo. E um tipo de misica que no leva a
uma reflexdo do nosso papel social, porém inspira o que fica em segundo
plano numa sociedade submetida a coacdo do capitalismo: o sentimento.
(MAURER; MUNIZ, 2012, p. 5)

Jé para Faria, essa mudanca das letras traz a tona uma discussao sobre a atual situacdo

da cultura brasileira:

De fato, pode-se dizer que o repertério do sertanejo universitario reflete as
mudancas que vém ocorrendo na sociedade brasileira na Gltima década, o
escamoteamento da cultura tradicional resultante da insercdo do pais num
contexto de globalizacdo, marcado pelo aprofundamento da
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internacionalizacdo do capitalismo, acompanhada pelo desenraizamento e
mercantilizacdo da cultura (FARIA, 2010, p. 66).

Ao contrario de Leandro e Leonardo ou Zezé di Camargo e Luciano, que mantiveram
seus sucessos E por vocé que eu canto e E o amor, respectivamente, durante meses, 0 SUCeSSO
das musicas sertanejas atuais é volatil. Com a disseminacao de videos em canais do YouTube
e os compartilhamentos nas redes sociais, € comum as musicas sertanejas estourarem de
maneira assustadora e pouco tempo depois cairem no esquecimento. No entanto, musicas
como “Ai se eu te pego”, interpretada por Michel Teld, mesmo saindo das paradas de sucesso
brasileiras depois de alguns meses, ficou conhecida no mundo inteiro, possibilitando que o
cantor realizasse diversas turnés internacionais. Além de Michel, cantores como Gusttavo
Lima, Luan Santana, Cristiano Aradjo e duplas como Munhoz e Mariano e Jodo Neto e
Frederico estdo constantemente entre os artistas mais ouvidos e estdo sempre na midia com
um trabalho novo.

Outro ponto que se deve levantar € sobre a estrutura das letras. Com a grande escala de
producdo a qual os artistas estdo submetidos, € comum letras cada vez mais curtas em que 0
refrdo € repetido diversas vezes, a fim de “grudar” na cabeca dos ouvintes. (FARIA, 2010). E
muito frequente também a incorporacdo de novos ritmos, como recentemente a utilizacdo do
“arrocha”, ritmo paraense que trouxe de volta a sanfona para as melodias das cancdes,
deixando-as mais dangantes e mais atrativas para o publico jovem.

Hoje em dia, 0s jovens ndo sentem mais vergonha em dizer que gostam de sertanejo e
um dos grandes responsaveis por isso ainda é a midia de massa, ja que programas como
“Domingdo do Faustdo”, da Rede Globo, “Eliana”, do SBT, e “Melhor do Brasil”, da Rede
Record, ainda representam portas de entrada para o sucesso das musicas e dos intérpretes.
Logo, por se tratar de uma cultura das grandes massas, existe a identificacdo dos jovens com
seus valores, costumes e vestimentas. Isso porque, hoje em dia, o estilo dos artistas, de acordo
com Amaral e Kehil, se assemelha a grandes idolos internacionais.

O sertanejo universitario posiciona os cantores em um nivel de pop stars
internacionais como Justin Bieber, por exemplo, utilizando marcas e roupas
como ténis, tatuagens, cabelos arrepiados, jeans e camisa xadrez — visual
anteriormente adotado pelo rock — endereca ar mais pop e despojado a esse
género. (AMARAL; KEHIL, 2013 p. 5)

Vale ressaltar que apesar do sucesso absoluto do novo estilo sertanejo, cantores da
segunda geragdo ainda se mantém na midia com trabalhos repaginados. E o caso de Zezé di

Camargo e Luciano, com o sucesso “Eu t6 na pista, td solteiro”, que trata dos relacionamentos
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de uma maneira semelhante aos novatos. Os veteranos Chitdozinho e Xoror6 completaram 40
anos de carreira em 2013, com o langamento de um DVD comemorativo que alcangou grande
admiracdo do publico e altos indices de vendagem. Além disso, € comum ver outros nomes
como Leonardo ou Daniel (ambos em carreira solo em razdo do falecimento dos parceiros)
figurarem entre as musicas mais tocadas do ano. Ja Jorge e Mateus, que surgiu durante o
periodo do sertanejo universitario, adota um estilo mais roméantico e consegue manter suas
cancdes entre as mais tocadas do pais durante boa parte do ano. Isso demonstra que, apesar do
sertanejo universitario ter esta grande visibilidade e aceitacdo, ele ainda ndo conseguiu

substituir as influéncias da segunda geragéo.

1.2.1- MUsica e representacdo: o contexto sertanejo

As influéncias sociais da masica no processo das representacfes sociais servem como
meio para estabelecer ligacGes e conexdes significativas com as quais nos relacionamos e
interagimos uns com os outros. Morigi (2002) sustenta que as representacfes sociais estdo
assentadas em valores e principios morais nos quais a sociedade, os grupos e os individuos se
guiam para construir e reconstruir os sentidos de suas acdes. Dessa forma, a musica representa
uma importante ferramenta para a consolidacdo desses valores, uma vez que transforma e
ressignifica as emocdes pessoais. (MORIGI, 2002).

A masica sertaneja representou por muito tempo a preservacao da memoria do homem
do campo. Nos casos contados, os “cantadores” exprimiam toda a emotividade narrando as
vitdrias, os medos e os desafios de viver no campo. Com o0 passar do tempo, 0 sujeito
representado foi, aos poucos, perdendo o espaco para 0 homem da cidade. Hoje em dia, a
masica sertaneja contempla a representacdo do jovem, principalmente o universitario, que
sequer tem alguma ligagdo com o meio rural.

Devido a grande exposicdo dos cantores sertanejos na midia de massa em geral, é
inevitavel que eles se tornem uma espécie de modelo a ser seguido pelos consumidores.
Atualmente € muito comum que as cancdes sertanejas, a exemplo do funk paulista, ostentem
um determinado estilo de vida, em que carros, bebidas famosas e grande quantidade de
mulheres figuram como essenciais para uma aceitagdo por parte da sociedade.

Os intérpretes, de uma forma geral, exercem forte influéncia sobre a sociedade.
Tomemos como 0 exemplo o caso da ostentacdo da riqueza: se o cantor, que é famoso, se

veste bem e esta na midia, diz que para conseguir mulheres, amigos e prestigio social precisou
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comprar um carro importado. Essa situagdo gera no receptor um sentimento de fracasso ou,
em outra situacdo, a motivacdo para que este trabalhe e consiga comprar um veiculo para
conquistar o tal prestigio, criando uma falsa ideia de felicidade.

Além disso, o estilo em si dos cantores mudou muito nos ultimos anos. Até o fim da
década de 1990, era comum 0s cantores sertanejos se apresentarem com trajes que lembravam
0S cowboys norte-americanos e 0s vaqueiros do Brasil. Com essa mudanga para o sertanejo
universitario, conforme Amaral e Kehl ( 2013), ndo hd mais distingdo entre os cantores
sertanejos e 0s demais astros da musica. Isso pode ser percebido pelas roupas de grandes
marcas internacionais, abandono das botas e da fivela tipica no cinto, além de cortes de cabelo
caracteristicos, que pode ser considerada a caracteristica mais determinante deste novo estilo
sertanejo, visto que todos os cantores adotam o0 mesmo corte de cabelo. Tal fato, ao chegar ao
publico consumidor, cria uma identificacdo e sentimento de pertencimento a esta classe.

No que diz respeito a representacdo das mulheres, o sertanejo universitario representa
uma situagio de dominagdo masculina sobre a mulher (ARAUJO, 2013). Isso porque a grande
maioria dos intérpretes da musica sertaneja sdo homens e, muitas vezes, trazem consigo
concepcdes de uma sociedade patriarcal. De acordo com Araujo (2013), enquanto a mulher €
representada como submissa e objeto de desejo sexual, quando ndo representada também
como interesseira (visto que algumas vezes gosta de homens que possuem carros ou que
pagam a conta das baladas), 0 homem é representado como ser esperto, viril e conquistador.

De uma maneira geral, percebe-se que o sertanejo, hoje, mais do que manifestacdo
cultural, carrega consigo multiplas representacdes da sociedade a qual esta inserido, sendo,
portanto, fundamental para a construcdo da identidade brasileira. Essas tematicas serdo
melhor exploradas nos capitulos seguintes.
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CAPITULO 2: PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

A proposta desse trabalho é realizar a andlise em duas partes: em um primeiro
momento, sera feita uma andlise simples a partir do contetdo de letras de musicas sertaneja.
Posteriormente, e em uma dimensdo mais aprofundada, aplicaremos a metodologia do grupo
focal para entender como se da a identificacdo dos jovens com o estilo sertanejo. Vale
ressaltar que as letras analisadas foram apresentadas aos participantes do grupo focal como

forma de suscitar o debate.

2.1. As letras

Para esta analise, foram selecionadas trés letras de musica sertaneja que estdo nos
rankings nacionais de reproducédo. Para isso, consultamos o canal Kboing, o portal UOL, o
site Top Sertanejo, o canal de videos Youtube e demais listas de musicas mais tocadas da
internet. A escolha seguiu também alguns critérios: além de estar presente nas listas citadas,
observamos quantas vezes o video oficial (aquele produzido pela gravadora) foi reproduzido,
sendo que as mausicas escolhidas, até a presente data, foram reproduzidas cerca de seis
milhdes de vezes cada uma. Além disso, a musica teria que ser encaixada no estilo
universitario.

As cancoes selecionadas foram: Ta namorando e me querendo (composicao de Thales
Lessa e Marcia Aradjo, interpretada por Henrique e Juliano); Pantera cor-de-rosa
(composicdo de Mariano, Guto Goller, Gui Bertoldo e Leko, interpretada pela dupla Munhoz
e Mariano); Vo, t6 estourado (de composicdo de Jodo Victor, Jack e Caio, interpretada por
Israel Novaes).

A seguir, as letras escolhidas e uma breve contextualizagdo sobre a carreira dos

intérpretes.

2.1.1- Ta Namorando e Me querendo

Pra que foi se envolver com alguém

Se todo mundo ainda sabe que vocé me ama?
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Té& escrito no seu olhar, tentando disfarcar

Mas quando vai dormir, me chama

Vou dizer que nao fiquei surpreso
Quando mandou sua amiga

Me dar seu telefone na balada aquele dia
Agora é minha vez de dar o troco em vocé

Vou telefonar pra te dizer

Serd que eu que sou bandido
Mentiroso e mulherengo?

Olha pra vocé, tA namorando e me querendo

T6 ligando pra vocé, mas ndo é pra te pegar

E pra te dizer, assim ndo vai rolar

Henrique e Juliano sdo uma jovem dupla do Tocantins que, no inicio da carreira,
cantava Mamonas Assassinas. Ao entrar no cenario sertanejo, foram muito influenciados,
segundo a biografia dos cantores, pela dupla Jodo Paulo e Daniel. Hoje em dia essa dupla é
apadrinhada pelos cantores Jodo Neto e Frederico, com quem gravaram a musica Nao to

valendo nada, no ano de 2012, trazendo grande visibilidade para os meninos tocantinenses.*

2.1.2- Pantera cor-de-rosa

Toda produzida, jeitinho de santinha
Ela saiu de casa doida pra perder a linha
Me chama pra dancar, eu ndo t6 aguentando

Ela ta provocando o Munhoz e o Mariano

Sabe se vestir do jeito que 0 homem gosta
Vestido apertadinho da pantera cor-de-rosa

Pra que?

! Texto baseado na biografia da dupla disponivel no site: <http://www.henriqueejuliano.com.br/>
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Pada padapadapada
Pada padapadapada

Pra dar o que falar

Pada padapadapada
Pada padapadapada

Pra dar o que falar

N&o importa se é preto
Branco, verde ou cor-de-rosa

Se for apertadinho pode pdr, que o pai gosta.

A dupla Munhoz e Mariano chegou a midia por meio de um concurso televisivo da
Rede Globo, o Garagem do Faustdo, que foi ao ar no programa deste apresentador no ano de
2010. Vencedores, eles puderam mostrar ao grande publico o seu trabalho que havia se
iniciado no ano de 2009, quando a dupla gravou seu primeiro CD. Ja em 2012, a dupla langou
0 Seu maior sucesso, a musica Camaro Amarelo, que atingiu cerca de 37 milhGes de
visualiza¢bes no canal do YouTube. O sucesso foi tdo notavel que, de acordo com o texto
disponibilizado no site dos cantores, o portal Billboard chegou a destacar o fenbmeno
brasileiro como um dos destaques da musica sertaneja brasileira, sendo ouvido em 192
paises’.

A mdsica tratada nesta andlise € um trabalho ainda recente, porém com altos indices
de visualizagBes na internet. Esta composicdo usa tracos como personagens e a propria
sonoridade do filme “Pantera Cor- de- rosa”, originalmente produzido em 1963, pelo diretor

Blake Edward.

2.1.3- VO, T6 estourado

Ald vo? T6 estourado
V6, to estourado

V6, t estourado

? Texto baseado na biografia da dupla disponivel no site: <http://www.munhozemariano.com.br/#biografia>
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E mulherada, eu t6 largado
V0, t6 estourado
V0, t6 estourado
V0, t6 estourado

E meu avo é o culpado

Quem me teve foi minha méae
Quem me criou foi minha vo
Ela ndo me deixou s6

Desde pequeno eu ouvi ela falar

Meu filho estude para um dia se formar

Jé dizia 0 meu v0, o contrario da minha vo
Meu filho, faga o que € melhor
Escute agora o conselho que eu vou lhe dar

N&o tem nada no mundo melhor do que farrear

18 anos, ndo queria nem saber
SO beber, curtir, farrear

E quando eu chego

Logo eu boto é pra torar

Eu vou descendo a caixa de OldParr

Fim de semana, fazer o qué?
Beber, curtir, farrear
E minha vé todo tempo a me ligar

Eu tava na zueira, ndo dava pra escutar

Ald vo? To estourado
Vo, td estourado
Vo, td estourado

E mulherada, eu t6 largado



V0, to estourado
V0, to estourado
Vo, td estourado

E meu avd é o culpado

Israel Novaes atualmente tem 22 anos e nasceu na cidade de Breves, no Para. Aos 18
anos, saiu para fazer faculdade de direito, no entanto, o gosto pela musica fez com que ele
abandonasse a vida académica para se dedicar ao estilo sertanejo. Israel ficou conhecido
depois do estouro da musica Vem ni mim dodgeram, com participacdo do cantor Gusttavo
Lima. Apoés isso, o jovem paraense foi chamado de “o cara do arrocha”, ja que mesclou o

sertanejo aos tracos da cultura local de seu estado.’

2.2- As musicas e a representacao

As masicas apresentadas foram escolhidas por conter determinados tragos recorrentes
na musica sertaneja e que trazem a questao da representacdo ao centro da discussao.

Para sistematizar a analise do contetido das cangdes, criamos trés categorias de analise
presentes, em certa medida, em todas as cancbes. Sdo elas: representacdo da mulher,
representacdo da juventude e concepgéo de vida.

O quadro a seguir sintetiza tais categorias.

Categoria de andlise Itens presentes

Representacdo da mulher Vestuario, sexualidade, comportamento, relacéo
com bebidas, submisséo.

Representacdo dos jovens Bebidas, sexo, estudos, festas, relagdo com os
pais, ambiente urbano, negacdo ou apagamento

das origens rurais.

Concepgdes da vida Volatilidade dos sentimentos, efemeridade,

necessidade de pertencimento a um grupo social,

auséncia de preocupagdo com o futuro.

Quadro 1

¥ Texto baseado em informacdes contidas no site: <http://visaoregional.com.br/2013/05/29/conheca-um-pouco-
da-historia-do-cantor-israel-novaes/> acessado em 10 de dezembro de 2013.
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2.2.1- Representacao da mulher
A presenca da figura feminina é muito forte em varios estilos musicais. No estilo

sertanejo, ela permeia, de varias formas, a maioria das composicoes. Isso ocorre, de acordo
com Lioto (2012), devido ao fato de os intérpretes da musica sertaneja serem,
majoritariamente, do sexo masculino. De acordo com essa autora, as mulheres nas cancdes
sdo passivas e submissas e geralmente ndo reagem a esta situacdo. Lioto ressalta também que
essa representacdo feminina estd sempre ligada ao consumo de alcool, quando ndo associa a
imagem da mulher tratada na musica as garotas-propagandas dos comerciais de cerveja,
devido a sua beleza e a exposicéo do corpo (LIOTO, 2012).

Nas letras analisadas, a figura da mulher se apresenta de diversos sentidos e
carregando em si mdaltiplos discursos que sdo frequentes na sociedade contemporanea. A
representacdo feminina, sob o viés da sexualidade, ocorre de maneira muito perceptivel nas
cancdes. Na letra da cancdo Pantera Cor-de-Rosa, a sexualidade é explicita em todo seu
conteddo.

Diferente da historia do filme, a cancdo trata do comportamento feminino nos dias
atuais. A letra ja se inicia com a frase “toda produzida”, que remete ao fato da mulher se
arrumar bem antes de sair de casa. Em seguida, a letra ja nos traz a suposta intencdo da
mulher retratada: “ela saiu de casa doida pra perder a linha”, em que perder a linha significa
abusar da diversdo e passar dos limites na “balada”, tudo isso, segundo o enunciador, para
provocar a dupla. Essa mulher apresentada subverte seu papel social de castidade ou
discricdo. No entanto, esse modo de se vestir supostamente agrada aos homens.

Ao falar do tipo de vestido que a mulher usa, ele introduz uma pergunta que suscita
toda a polémica da cangdo: “Pra qué?”. A resposta para esta pergunta ndo vem em seguida,
visto que a expressdo utilizada imediatamente, o “Pada”, além de fazer referéncia a
sonoridade empregada no filme, na linguagem popular o ruido provocado por tal expressao
remete ao termo “Para dar”, ligada ao ato sexual feminino. No entanto, o equivoco ¢ desfeito
quando se completa a frase, atribuindo sentido a expressdo: “Para dar o que falar”. Vale
ressaltar que, ao ler a letra da cancédo, essa ambiguidade ndo fica clara, sendo preciso ouvi-la
para ter tal interpretacéo.

Reforca-se o papel sexista e mercadologico da mulher. Ao mesmo tempo em que esta
é criticada por assumir um protagonismo sexual, esse posicionamento néo é visto pelo homem
como de emancipacdo, mas de submissdo e subserviéncia, pois ela o faz para atender a uma
suposta necessidade masculina: “N&o importa se € preto, branco, verde ou cor-de-rosa. Se for

apertadinho pode por, que o pai gosta”.
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J& na cangdo Ta namorando e me querendo, também h& uma critica explicita ao
comportamento feminino no que diz respeito a sexualidade. Nessa canc¢do, a representacdo da
mulher se d& no contexto de traicdo, utilizando um recurso da retorica: fazer uma pergunta
para a qual ndo se exige uma resposta, mas que provoca uma reacdo no interlocutor e ajuda no
processo da argumentac@o do restante da cangdo: “Sera que eu que sou bandido, mentiroso e
mulherengo?” Desta forma, a responsabilizagdo pelo eventual fracasso do relacionamento ¢é
direcionada a mulher. Fica clara a intencdo de creditar a ela, que agora tem liberdade o
suficiente para tomar iniciativas, o papel de vild, que deseja um ato de traicao.

Outro ponto que nos chama a atencéo na letra citada é o fato de o homem se colocar
numa relacé@o de superioridade, como que estando fora do alcance. No trecho “T0 ligando pra
vocé, mas ndo é pra te pegar/ E pra te dizer, assim ndo vai rolar”, o enunciador se propde
como um homem correto que, como a mulher demonstra um suposto mau comportamento, se
coloca no direito de rejeitar a relacdo. Tal situagcdo demonstra uma submisséo da mulher em
relacdo ao homem, perfeitamente exemplificada pelas expressoes “todo mundo sabe que me
ama” ¢ “quando vai dormir me chama”.

Por fim, na cancdo V9, td estourado, entram em cena duas figuras femininas: a da mée
que nao criou o filho e da avd que o criou e educou. No entanto, apesar de ndo ficar clara esta
intencdo na musica, fica implicita (levando-se em conta as temaéticas abordadas na musica
sertaneja atual) que a mée pode ndo ter tido um comportamento padrdo e por algum motivo
ndo justificado na cancdo, abandonou o filho. Por outro lado, a avd surge como figura
moralista, que tenta educar o neto da melhor forma possivel, missdo esta que ndo obteve
sucesso, ja que o avd, assumindo a figura paterna, ensina-o a aproveitar a vida. Assim, a
figura da mulher, no caso a avo, assume uma representacao de figura antiquada. Vale lembrar
que, apesar dessa possivel impressao, o enunciador valoriza o carinho dado pela avo por té-lo
criado, como representado no trecho: “ela ndo me deixou so”.

Com relacdo a exploracdo da sexualidade feminina, a cancdo traz de maneira sutil. A
unica referéncia ao comportamento feminino na cancgéo refere-se ao fato de que, ao alcancar
sucesso e fama, o personagem da mdusica poderia ter varias mulheres. 1sso pode ser visto nas
frases: “vo0, t0 estourado, ¢ mulherada, eu t6 largado™.

A critica nesse trecho é atribuida ao fato de que o enunciador considera que as
mulheres se interessam por dinheiro e fama. Sendo assim, ao conseguir esses dois elementos,
a mulher passa a ser vista como um troféu, pois, munido de dinheiro e fama, automaticamente

ele teria todas as mulheres que desejasse.
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2.2.2- Representacdo da juventude urbana

Ao contrario do sertanejo das décadas passadas, 0 sertanejo universitario representa
essencialmente o jovem urbano. Quando muito, trata do filho do fazendeiro com boa situagédo
financeira que foi viver na cidade, geralmente para estudar. Para Lioto (2012), as musicas
sertanejas atuais retratam sempre ambientes festivos, rodas de amigos, na maioria das vezes
regadas por bebidas alcodlicas. Conforme a autora, “o prazer, portanto, estad ligado ao
consumo de determinados produtos, entre eles bebidas alcodlicas que dependem da
disponibilidade de recursos financeiros. O prazer esta ligado ao ato de consumir” (LIOTO,
2012, p. 86).

As autoras Maurer e Muniz compartilham da ideia da diversdo a qualquer custo,
ressaltando a postura destes de buscar nas cangfes identidades que ndo possuem, conforme
citam:

Diferentemente da geracgéo dos anos 60, ainda envolvida em um pos guerra,
que pregava liberdade, paz e amor, num movimento de rebeldia, a geragdo
atual, bem menos atuante em termos politicos, € uma geracdo de festas que,
ao mesmo tempo em que utiliza drogas, vivencia o culto ao corpo e a salde.
A bebida alcodlica, fortemente presente nesses ambientes, seduz o jovem, de
todas as idades, que procura relaxar do estresse imposto pela dindmica
capitalista. O excesso de cobranca leva 0 jovem a viver essa dicotomia,
buscando, em suas horas de lazer, a diversdo sem o0 comprometimento de se
levantar uma bandeira em prol disso ou daquilo. (MAURER; MUNIZ, 2012.

p.2)

Na primeira musica analisada, Ta namorando e me querendo, veem-se tracos do
comportamento jovem de frequentar “baladas™ e de paquerar sem nenhum pudor.

Ja na segunda cancdo, Pantera cor-de-rosa, apesar nao figurar como elemento central
a representacdo da juventude, podemos perceber que os sentimentos e a relacdo homem-
mulher ¢ tida de uma maneira mais “liberal”, o proprio trecho “saiu de casa doida para perder
a linha”, demonstra a banalidade com que o ato sexual ¢é tratado na cangdo. O simples fato de
ligar a intengdo da mulher com a roupa com a qual esté vestida traz uma representacéo de uma
juventude muito mais ansiosa para conseguir tudo na hora que deseja e um estilo de vestuario
que denota ideias mais urbanas e potenciais recursos financeiros para 0 consumo, pois é
possivel a esta mulher possuir vérias roupas diferentes.

Por fim, na Gltima cancdo trabalhada, V0, t6 estourado!, podemos perceber claramente
a ideia dos autores em representar essa juventude contemporanea. A mdsica em questdo

retrata a vida de um jovem tipico que abdicou dos estudos para aproveitar 0 que a vida de
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famoso lhe oferece, fazendo referéncia a propria trajetoria do intérprete. Ao utilizar o termo
“estourado”, o enunciador transmite a ideia que este comportamento possibilitou ao
personagem a oportunidade de se dar bem na vida, ja que este agora frequenta boas festas e
consome bebidas alcoolicas famosas assim como segue: “Fim de semana fazer o qué? Beber,
curtir farrear. E quando chego logo boto pra torar, eu vou descendo a caixa de OldParr”. Na
letra, no entanto, podemos perceber que o plano da avd, que supostamente criou o
personagem, era de que este estudasse para se consolidar na vida profissional, planos que
foram atrapalhados pela “influéncia” do avd, como no trecho “vo, t6 estourado e meu avo ¢é
culpado”.

A situacdo retratada na cancdo é muito frequente nas musicas sertanejas atuais. Ao
utilizar, por exemplo, a frase: “beber, curtir, farrear”, o enunciador demonstra certa tendéncia
dos jovens em aproveitar a0 maximo a vida, sem se preocupar com o futuro que os aguarda.
Além disso, fica clara a intencdo de reforcar a ideia de que a felicidade na juventude esta
ligada ao consumo de alcool. (cf. LIOTO, 2012).

2.2.3- Concepcoes de vida

No que diz respeito as concepc¢des de vida, podemos notar que esta juventude
representada nas letras das can¢des analisadas, sdo jovens avidos por prazer a qualquer custo e
imediato.

Conforme a ordem apresentada, a cangcdo T4 namorando e me querendo representa
bem a ideia de volatilidade dos sentimentos, como no trecho “Pra que foi se envolver com
alguém/ Se todo mundo ainda sabe que vocé me ama?”. A ideia transmitida aqui é de que ndo
importa se a mulher retratada estd ou ndo estd comprometida com um terceiro, a sua intencdo
¢ de praticar a traigdo. Tal intengdo ¢ refor¢ada no trecho “quando vai dormir me chama.”
Neste fragmento, além da traicdo, estd presente a sexualidade dos jovens, ja que muitas vezes
0 ato de dormir (no caso, juntos) citado das cancdes refere-se a ideia de ato sexual.

Ja em Pantera cor-de-rosa, a questdo trabalhada nesse item ¢é a sexualiza¢do extrema
dos envolvidos, de novo tocando na questdo da necessidade dos jovens de possuir o objeto de
desejo no exato momento em que é pensado. Tal fato pode ser exemplificado pela expressdo
“se for apertadinho pode crer que o pai gosta”, em que a ideia transmitida ¢ a de que nao

importa a roupa, desde que seja possivel ver o corpo da mulher, 0 homem estara satisfeito.
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Na cancdo VO, t6 estourado, as concepcles presentes referem-se a auséncia de
preocupacao com o futuro, transmitindo uma mensagem de “viva o agora”. Nos trechos “18
anos, nao queria nem saber” e “Fim de semana, fazer o qué?” pode-se perceber que hd um
descaso total com relacdo aos estudos e/ou trabalho, pois 0 jovem enunciador preocupa-se
apenas com o que ele vai fazer no proximo fim de semana.

Fica clara nas canc¢des também a questdo da ostentacdo. A palavra ostentar, de acordo
com o dicionario Aurélio (2002), significa mostrar, tornar algo visivel. Em Pantera cor-de-
rosa, a ostentacao ndo € direcionada para bens de consumo proporcionados pelo dinheiro, mas
por um estilo de vida mais liberto de concepcbes moralistas, ja que a cancdo trata de
sexualidade em todo seu conteido. Ja em V0, t6 estourado, essa ostentagdo € um pouco mais
clara, pois aborda a vida de um jovem que possui dinheiro e mulheres e a despreocupacéo
deste em relacéo ao futuro.

H& nas cancbes pesquisadas e em grande parte das cangdes sertanejas em geral, um
equivoco em termos de representacdo: o sertanejo € universitario, no entanto, teméticas que
tratem de jovens universitarios, estudos e preocupacdo com o futuro sdo quase sempre
deixadas de lado para dar lugar apenas a diversdo. A musica em questdo vende uma
concepgdo de vida inalcancavel para a grande maioria dos jovens brasileiros. Essa situacdo, na
medida em que causa distanciamento da realidade pela auséncia de representagdo, se torna
uma valvula de escape para o jovem estudante e/ou trabalhador esquecer os problemas e ter o

seu momento de “lazer”.

2.3- O grupo focal

Conforme explicado no item anterior, a metodologia usada para analisar a relagéo
entre as representacdes contidas nas musicas selecionadas e seu publico-alvo é o grupo focal.
De acordo com Costa (2009), esta metodologia é ideal para a compreensdao de tendéncias.
“Grupos focais sdo um tipo de pesquisa qualitativa que tem como objetivo perceber os
aspectos valorativos e normativos que sdo referéncia de um grupo em particular. Sdo na
verdade uma entrevista coletiva que busca identificar tendéncias”. (COSTA, 2009, p. 181)

O grupo focal (GF) é de acordo com Gomes e Barbosa (1999) “um grupo de discussao
informal e de tamanho reduzido, com o proposito de obter informacgdes de carater qualitativo
em profundidade” (GOMES; BARBOSA, 1999. p. 1). Além disso, Neto e Moreira (et al)
(2002) acreditam que a principal vantagem desse tipo de metodologia reside no fato de ela
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trabalhar com a reflex&o expressa através da “fala” dos participantes. Tal agdo permite que
eles apresentem, simultaneamente, seus conceitos, impressfes e concepces sobre
determinado tema.

Os principais usos dessa metodologia sdo na area de politicas publicas, em que se da
por quatro momentos distintos: identificacdo de problemas, planejamento, implementacéo e
avaliacdo. Além disso, sua utilizacdo é amplamente privilegiada na &rea de marketing (para
identificar tendéncias e habitos de consumo da populacdo), e na area da saude, como forma de
identificar a eficacia de programas de governo.

A escolha de tal metodologia se justifica pelo fato de que intenciona-nos, nesta
pesquisa, analisar a recepcdo da musica sertaneja pelos universitarios de Vigosa. Assim,
através da fala desses integrantes, foi possivel identificar como eles percebem a mdsica
enquanto meio de comunicacdo e de que forma eles se veem representados por tal. Além
disso, ao colocarmos um grupo heterogéneo para discutir, pudemos perceber quais

caracteristicas ou concepcdes divergem e quais convergem.

2.3.1- Grupo focal: um relato de experiéncia

A ideia de utilizar o grupo focal teve origem na possibilidade que este oferece para se
fazer inferéncias sobre determinado assunto, crenca ou concepcdo (COSTA, 2009; TRAD,
2009). Dessa forma, ao se estabelecer o grupo focal, definimos a escolha dos membros da
seguinte forma: dois membros do Centro de Ciéncias Humanas, Letras e Artes (CCH); dois
membros do Centro de Ciéncias Exatas (CCE); dois membros do Centro de Ciéncias
Biologicas e da Saude (CCB); e dois membros do Centro de Ciéncias Agrarias (CCA). Todos
da Universidade Federal de Vigosa.

A escolha dos membros se justifica pelo fato de que cada um desses centros é
composto por alunos de perfis e culturas diferenciadas e, muitas vezes, tal fato interfere na
maneira como eles percebem a musica sertaneja.

Para a escolha dos membros seguimos 0s seguintes critérios: jovens com idade entre
20 e 25 anos e que tenham algum contato com a masica sertaneja, quer seja habito de
consumo, quer seja o costume de frequentar festas cujas atraces sdo cantores sertanejos. Para
se chegar a esses jovens, levamos em conta a proximidade e a indicagao de terceiros.

Por se tratar de pessoas que estdo conectadas boa parte do seu tempo a internet, o
contato se deu por meio desta. Depois de feito o convite, foi criado um grupo de discussdo na

31



rede social Facebook para definir data, horério e local e para que os participantes pudessem
esclarecer eventuais duvidas. Assim, ficou definido que 12 participantes estariam presentes na
realizacéo do grupo focal (trés por centro de ciéncia).

No dia da reunido, que ficou definida para o dia 30 de novembro, as 18 horas, no
Centro de Ensino de Extensdo, na Universidade Federal de Vicosa, compareceram seis
pessoas. De acordo com Trad (2009), seis é o nimero minimo para a realizacdo de um debate
relevante em grupos focais. A autora também reforca que em grupos muito grandes, torna-se
dificil a participacéo efetiva de todos os membros (TRAD, 2009).

Compareceram a reunido uma estudante do curso de educagdo fisica e um do curso de
medicina veterinaria representando o CCB; um estudante do curso de letras e uma estudante
do curso de comunicacdo social, representando 0 CCH; um estudante do curso de agronomia
representando o CCA; um estudante do curso de fisica representando o CCE. As idades
variaram de 20 a 26 anos.

Para a aplicacdo do método, disponibilizamos de uma sala com capacidade total para
40 pessoas. A sala foi montada da seguinte forma: os participantes foram dispostos em um
semicirculo, sendo que o condutor do grupo (neste caso, a pesquisadora) se sentou em frente
aos participantes. Havia um computador, um datashow e duas caixas de som para a
reproducdo dos videos que seriam exibidos como complemento ao debate.

Ao chegar, os participantes preenchiam um questionario com dados pessoais e
profissionais, endereco de residéncia e endere¢co de origem (dos pais) e um termo de
compromisso, em que ele autorizava a gravacdo do encontro, considerando a prerrogativa de
anonimato.

De acordo com Trad (2009), o tempo ideal de duracdo de um grupo oscila entre 90 a
110 minutos, dependendo do grau de complexidade do assunto e do nimero de participantes.
O grupo utilizado nessa pesquisa teve duracdo de aproximadamente 95 minutos, a contar a
partir da explicagdo do condutor sobre o que seria feito. A discussdo em si durou 82 minutos.

Para a conducédo do debate foram definidos trés blocos de perguntas: sobre consumo
musical em geral; consumo de mdsica sertaneja e sertanejo universitario, identidade e
representacdo (antes dos videos) e sertanejo universitario e representacdo dos jovens (apés a
exibicdo dos videos).

O primeiro bloco de perguntas versava sobre os habitos de consumo de musica em
geral e tinha o objetivo de tragar perfis dos jovens participantes. Foram perguntas: Vocé

costuma consumir musica no dia-a-dia? Como?; Quanto tempo em média vocé gasta ouvindo
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musica por dia?; Como vocé tem acesso as novidades da mdsica (internet, rédio,
recomendacdo de amigos)?; Quais estilos musicais vocé consome com mais frequéncia?; Em
que situacdes a musica costuma estar presente na sua vida?.

O segundo bloco tratava especificamente sobre o consumo de mausica sertaneja, ndo
importando qual vertente (raiz, roméantico ou universitario). Além disso, foram buscadas nos
participantes as impressdes acerca do novo modo de fazer sertanejo. As perguntas foram:
Vocé tem o habito de consumir musica sertaneja?; O que te leva a consumir esse tipo de
musica? Existe influéncia familiar, dos amigos?; Qual a sua opinido sobre as mudancas que 0
estilo tem passado (do sertanejo raiz até o universitario)?; Quais os cantores com 0s quais
vocé mais se identifica?; Quais as cancgdes sdo as suas preferidas atualmente? Como vocés
percebem os atuais cantores?

Por fim, no terceiro bloco, as perguntas abordavam questfes especificas do sertanejo
universitario e impressdes adquiridas apds a exposi¢do dos videos. As perguntas eram: VVocé
ja conhecia estas musicas antes?; Qual a primeira impressdao que vocé tem das musicas
apresentadas?; Qual a impressdo que vocé tem ao ouvir estas musicas e comparar com as
musicas do sertanejo dito romantico e o sertanejo raiz?; Como a juventude esta sendo
retratada? VVocé concorda com isso?; VVocé se sente representado por este ritmo?; Que tipos de
comportamento este tipo de musica inspira quando tocada numa “balada”?; H& algum traco do
comportamento retratado com o qual vocé se identifique?; O que vocé acha deste novo estilo
de cantor sertanejo?.

Conforme citado, no intervalo entre o segundo e o terceiro bloco foram apresentados
trés videoclipes aos participantes como forma de suscitar debate. O primeiro videoclipe
apresentado foi o da musica Pantera cor-de-rosa, do Munhoz e Mariano. Ja o segundo, da
musica Ta namorando e me querendo, ndo encontramos um video como os demais, apenas
uma mausica com a imagem dos intérpretes. Por fim, apresentamos o videoclipe da musica Vo,
t0 estourado. Este momento durou cerca de 10 minutos e foi fundamental para a construgéo
da discussdo. Os participantes ficaram muito empolgados e agradeceram a oportunidade de
poder contribuir com este trabalho, uma vez que o assunto era de interesse de todos.

Apbs coletados os dados, estes foram transcritos e os nomes dos participantes

substituidos pelas letras A, B, C, D, E e F, conforme o quadro abaixo.

Letra indicativa Iniciais dos participantes

SV.PA

B SAAL
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C V.V.N

D V.V.B

E C.RF.C
R.M.0O.S

Quadro 2
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CAPITULO 3: IDENTIDADE E REPRESENTACAO DA JUVENTUDE NA VISAO
DOS ESTUDANTES DE VICOSA

Conforme explicado no capitulo anterior, utilizamos para essa analise um grupo focal
composto por estudantes da Universidade Federal de Vigosa para tracarmos o perfil do
consumo e as relagdes identitarias com o sertanejo universitario na cidade. Vigosa é uma
cidade de pequeno porte da Zona Mata Mineira e possui uma cultura interiorana muito forte.
A propria UFV surgiu num contexto eminentemente agrario e ainda carrega consigo tais
raizes. Tais fatos s@o responsaveis pelo sucesso que a masica sertaneja possui na cidade.

A seguir, serdo colocadas as principais considerag¢des obtidas com o grupo focal.

3.1- Habitos de consumo musical

A partir da andlise do grupo focal, constatamos que todos os jovens que participaram
possuem o0 habito de consumir musica no dia-a-dia, seja no tempo livre, seja durante a
execucdo de atividades académicas ou fisicas. Esse consumo se da predominantemente por
canais da internet e por meio de dispositivos moveis, tais como celulares e som automotivo.
No entanto, notamos que das seis pessoas, trés relataram consumir musica por meio de
emissoras de réadio.

Sobre os estilos musicais presentes nas playlists dos participantes, além do sertanejo,
foram identificados como frequentes os estilos: pop internacional, pop rock, musica eletronica
e sertanejo de raiz.

Quando indagados sobre a influéncia no gosto pela musica sertaneja, foi significativa a
presenca da familia como principal motivadora, como mostram esses depoimentos:

A: A influéncia da musica sertaneja hoje, ela transcende o fato de vocé
simplesmente gostar. (...) o fato da sua familia estar voltada pra um estilo
musical normalmente influi bastante no seu gosto.

B: Eu vivi intensamente a década de 90, aquela época dos “amigos”.(...) 1&
em casa tinha um toca fitas na época e tinha as fitas de Chitdozinho e
Xoror0, e a gente ia pra praia e ouvia ela sei 14, umas 10 vezes e aquilo foi
internalizando.

C: Eu tenho mais esse negécio de gostar de sertanejo, como uma questao
familiar, porque 95% da minha rede de amigos néo escuta sertanejo.

E: A minha familia, 1& no lugar onde eu moro, o sertanejo é predominante.
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Apenas um estudante (D) afirmou que o gosto pelo sertanejo se deve ao fato da cultura
regional de seu estado (Mato Grosso do Sul) ser predominantemente voltada para a musica
sertaneja, e um estudante (F) apontou o fato de consumir tal musica como consequéncia de
sua vinda a Vigcosa, como mostram suas respectivas falas:

D: No meu caso, assim, € mais regionalizado, eu gosto de musica l& da
regido, as musicas raizes que falam do estado. Elas falam coisas antigas e da
natureza, isso influencia, influenciou muito em eu gostar de sertanejo

F: Eu comecar a gostar de sertanejo, foi eu chegar na UFV. Quando eu
cheguei na UFV, a coisa mudou, e foi culpa dos amigos que eu fiz aqui,
gue a maior parte escuta sertanejo.

Além dessas razdes, é valida a percepcdo de que questbes identitarias também ocupam
papel de destaque neste consumo. Notamos que, segundo alguns dos jovens, muitas vezes a
necessidade de pertencimento a um grupo (neste caso, pertencer ndo significa
necessariamente adotar determinados costumes, mas sim conhecer as musicas tocadas nas
festas frequentadas por eles) influi diretamente nos habitos de consumo musicais.

B: Ai tem mais um problema né? Pelo menos aqui na universidade é assim,
voceé vai nas festas, e sdo essas musicas que tocam, e todo mundo sabe cantar
e vocé ndo sabe. Ai vocé fica assim, se sentindo reprimido. (...) Vem um te
pergunta: “Por que vocé ta assim?” vocé fala que ndo conhece a musica ou
n&do gosta, ele logo te responde: “vocé é um chato.”

C: Entdo pra mim, as festas sdo boas enquanto eu puder dangar. Tem musica
gue eu ndo suporto ouvir em casa, mas se tocar eu vou dancar e vou cantar,
porque eu ja ouvi na festa anterior e aprendi a cantar.

3.2- As transformacées da musica sertaneja: “globalizaciao, massificacdo ou
banalizacdo das relagdes”?

Um dos pontos de maior destaque durante a aplicacdo da metodologia de anélise deste
trabalho foi a indagacdo sobre as mudancas que a musica sertaneja tem passado ao longo dos
anos. Indo ao encontro das teorias trabalhadas no capitulo 1, os participantes debateram sobre
a influéncia da globalizacdo na cultura sertaneja, e como esse processo colabora para uma
musica massificada. Assim como o pensamento de Vladi (2010), que acredita que esta
masica popular hoje representa um produto da industrializacdo e mercantilizagdo da cultura,
com o objetivo Unico de lucro, os participantes do grupo veem neste processo o principal,

porém nado o Unico, motivo das transformacdes pelas quais o estilo passou nos ultimos anos.
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Durante a discussdo, pontos importantes foram levantados acerca das causas destas
alteracbes no estilo, que comungam nas ideias de Faria (2010), segundo as quais, essa
mudanca reflete também a mudanca que a prépria sociedade brasileira vem passando. Assim,
como mostra o pensamento dos participantes C e F:

C: O sertanejo mudou porque o homem sertanejo mudou. Mudou tanto o
cotidiano, que nem se pode mais falar em vida sertaneja.

F: A masica sertaneja tem se adaptado a sociedade. Na verdade, eu acredito
gue a musica de maneira geral, a linguagem que a musica tem se utilizado
tem se adaptado a quem esta consumindo ela.

Além da representacdo do personagem em si, antes caracterizado pela vida rural e
sofrida e atualmente deu lugar quase que exclusivamente ao contexto urbano, os estudantes
também debateram sobre o lugar das relagdes afetivas nas cancbes, conforme os trechos:

C: Hoje séo poucos os que falam de amor, por qué? Porque as pessoas ndo
guerem mais ficar sofrendo com a dor de cotovelo né gente? As pessoas
guerem sair de casa e pegar outra pessoa. Acho que o comportamento da
pessoa em relagdo a se sentir deprimida é que tem mudado. Entdo as pessoas
para as quais a musica estd sendo direcionada mudam também, entdo a
musica tem que acompanhar isso.

B: Essa questdo de que antigamente era romantico, dor de cotovelo, é um
reflexo de como as relages humanas séo hoje, extremante descartaveis. E a
musica vai com certeza refletir isso.

Ainda discorrendo sobre as mudancas que a sociedade tem sofrido e o impacto na
producdo musical, especificamente na musica sertaneja, € importante ressaltar que 0s meios
de comunicacdo desempenham papel fundamental para tais transformacgdes, uma vez que
estes sao responsaveis pela difusdo de produtos culturais ao publico consumidor.

Os meios de comunicagdo mudam, incorporando novas tecnologias, e isso
resulta numa composicdo sempre diferente e cultural, tanto no sentido de
valores de uma sociedade quanto no sentido de criag&o artistica. A cultura da
musica sofre os efeitos das mudancas nas tecnologias de registro e de
difuséo do som. (LIMA; OLIVEIRA. 2005. p.8)

A influéncia dos meios de comunicacdo na modificacdo do sertanejo foi propulsora de
um debate em torno da relacdo que estes desenvolvem com o publico consumidor. Para
alguns estudantes, fica claro o papel da midia de massa como a primeira responsavel pela
industrializagdo do segmento e perda de sentido ocasionada pela industria cultural que,
conforme Horkheimer e Adorno (2002), beneficia exclusivamente as grandes produtoras

musicais:
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B: Eles (os meios de comunicacdo) que estdo moldando as cabecas, ndo sdo
as pessoas que estdo falando “agora eu quero isso”. Isso € tudo parte de um
modelo de sociedade que esta sendo construido e a arte ta ai pra poder
confirmar, principalmente a arte de massa. E a gente tem que pensar na
musica sertaneja hoje, como musica de massa. (...) tdo vendendo pra vocé,
um tipo de vida que eles querem que vocé tenha, que é extremante efémera,
tal qual, o quéo superficial sdo as letras que a gente ouve.

Contrapondo essa posicdo, alguns participantes questionaram a soberania dessa

influéncia, atribuindo & demanda da populacdo o papel de responséavel pela massificacdo do

sertanejo:

A: Ndo é uma coisa fixa, eu sei, ndo é s6 demanda que a gente tem, ndo é sO
a parte deles imporem um estilo de vida pra gente. Mas é uma maneira mais
forte de influéncia sim, de atender a demanda. (...). Tanto que hoje em dia o
mundo é comercial. Se ndo tiver atendendo a demanda, ndo entra no
mercado, ndo consegue fazer influéncia de qualquer forma. Eu acredito que
o mundo hoje é mais controlado pelo mercado do que pelo fornecedor.

C: Acho que é algo mais complicado do que isso. E 0 meu pensamento, as
pessoas que escrevem musica estdo vendo o que ta acontecendo. Porque o
que acontece? “Ah meu vizinho fez isso, vou por isso na musica”. Eu ndo
acho que é ao contrario.

D: Essa evolucdo veio com os jovens, eles estdo querendo, estdo em busca
de um estilo mais animado, porque antigamente as musicas eram mais
melddicas, falava da vida de pedo. Hoje a mUsica é mais agitada, conforme o
jovem ta demandando.

Ao entrar na discussao a respeito das mudancas que 0s proprios cantores vivem, houve

um consenso de que a musica sertaneja, nos dias atuais, enfrenta uma dicotomia: se por um

lado, com a crescente difusdo midiatica, o sertanejo universitario rompeu com as barreiras

socioespaciais, fazendo com que o ritmo conquistasse adeptos em todo territorio nacional e de

qualquer segmento social, por outro, ficou muito mais dificil se manter no mercado por muito

tempo. Com a disseminacdo das redes sociais, a musica atravessa um momento em que 0

sucesso é totalmente instantaneo, ou seja, na mesma velocidade em que cresce, diminui em

seguida.

F: E hoje, hoje a gente vé uma sociedade tdo do boom. Por exemplo, vocé
escuta uma musica do Camaro amarelo, boom, ta. O que é que o Munhoz e
Mariano consegue fazer mais além de Camaro amarelo. Que vocé escuta?

B: Mas ai sucesso deles vai durar esse ano, se bobear talvez ano que vem, e
depois ninguém lembra. E 6 meses s6. Mas o0s antigos ndo, Sérgio Reis,
Chitdozinho e Xorord, os caras tém 40 a 50 anos de carreira

C: Eles, os novos, ndo tém aquele valor, aquele amor & musica.
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F: Ai acaba escrevendo qualquer porcaria. Acaba escrevendo qualquer I€Iélé
tche therere tche. Sei & qual vai ser o proximo monossilabo. (risos)

B: Hoje vocé pde qualquer video no YouTube hoje e tem 1 milhdo de
acessos e daqui um més, ninguém lembra mais.

Além da efemeridade do sucesso dos artistas, foi amplamente debatida a questdo da
composi¢do das musicas. Podemos perceber que, ao contrario do que acontecia antes, em que
0 préprio cantor era o responsavel pela composi¢cdo das letras, ou mesmo um pouco mais
recente, em que apenas um compositor escrevia uma letra e a enviava para o intérprete, hoje
percebemos que, apesar do tamanho reduzido das letras, sdo mobilizados verdadeiros “times”
para a composi¢do das cancles universitarias.

C: Igual, como ndo é o cara que compde a musica, ele ndo pensa sobre o que
ele ta dizendo. Um exemplo disso é o Gusttavo Lima também, que tem umas
musicas extremamente contraditorias. Isso eu acho muito estranho, isso
porque também antes eles cantavam as musicas que eles escreviam.

B: Esse negdcio de ter varios compositores para fazer uma porcaria, a gente
vé na universidade a gente pega um artigo, € um, é um, eles pegam uma
pesquisa inteira, um artigo com 30 autores, mesma coisa é a masica.

Assim, um fica responsavel pela letra, outro pela melodia, outro para a correcao e
assim por diante, o que s6 confirma a ideia de industrializacdo do segmento musical. Esta
situacdo possibilita a formacdo de um mercado de letras de musicas, cuja producdo é
praticamente em série, fazendo com que, muitas vezes, 0s proprios artistas se contradigam em

diferentes musicas.

3.3- Representacdo jovem na musica sertaneja: mulheres, dinheiro e bebida.

Apds a apresentacdo dos videos, a questdo da representacdo social nas musicas se
tornou o ponto central do debate. Segundo Woodward (2000), os processos de representacdo
sdo responsaveis pela formacdo das identidades individuais e coletivas, esses processos
podem ser perfeitamente identificados no sertanejo universitario. Desta maneira, para
analisarmos a influéncia exercida por tal, utilizamos as mesmas categorias de andlise do
capitulo anterior. S&o elas: representacdo da mulher, representacdo do jovem e concepcdes de
vida. Para este item, foram respondidas as perguntas: Vocé ja conhecia estas musicas antes?
Qual a primeira impressdo que vocé tem das musicas apresentadas? Qual a impressdo que

vOCé tem ao ouvir estas musicas e comparar com as musicas do sertanejo dito romantico e o
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sertanejo raiz? Como a juventude esta sendo retratada? Vocé concorda com isso? Vocé se
sente representado por este ritmo? Que tipos de comportamento este tipo de mdsica inspira
quando tocada numa “balada”? Ha algum trago do comportamento retratado com o qual vocé

se identifique? O que vocé acha deste novo estilo de cantor sertanejo?

3.3.1- Representacao da mulher

Os trés videoclipes escolhidos traziam representagfes femininas muito marcantes. Tal
situacdo possibilitou que os participantes expusessem, de maneira clara, suas consideracoes
acerca da atual condicdo da mulher brasileira, representada nas letras. Assim como nos traz
Araujo (2013), a musica de massa — neste caso, a musica sertaneja — é marcada por uma
representacio feminina enquanto sujeito submisso. E esta condi¢do que coloca o homem
como o ser ativo da conquista, creditando as mulheres o papel de “realizar os seus desejos.”

A polémica inversdo de papéis no ato da conquista e a desvalorizacdo da mulher nas
letras foram os pontos principais do debate. Alguns estudantes acreditam que certas masicas
deslegitimam a luta por direitos iguais, travada ao longo dos anos pelas mulheres.

B: Eu vejo isso como um reflexo de tudo que a gente vive hoje, um
banalismo das relagdes, um machismo exacerbado de uma sociedade
patriarcal, onde a mulher, ela ndo tem, ela ndo pode estar sozinha. Ela tem
que arrumar um homem rico para se dar bem.

D: Eu acho que mulher esta tentando mostrar o seu valor, sua capacidade de
trabalho, mas o que que t& acontecendo? Ela luta e eles vém quebrando essas
tentativas das mulheres com essas musicas, que falam que a mulher é puta,
que trai, que sei 14 o qué. PGe um monte de mulher gostosa rebolando, e o0s
caras bebendo champanhe e num sei 0 que mais, acho que isso ta meio
errado.

Ao mesmo tempo, porém, discutiu-se até que ponto esta representacdo foge da
realidade, visto que, assim como foi discutido anteriormente, a masica € um reflexo da
sociedade em que esta inserida.

C: S6 que volta aquela questdo: comecou as mulheres andarem de vestido
curto primeiro, ou comegou as musicas mandando as mulheres vestirem
vestido curto?

B: A musica, ela reproduz, a sociedade reflete e perpetua, porque ela é
representacao.

De outro lado, por exemplo, a cancdo Ta namorando e me querendo, finge uma

representacdo de mulher ativa, apostando “na desconstrucdo do papel feminino de submisséo
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e docilidade assexuada pela assuncdo de uma postura dominadora, hipersexualizada”
(ARAUJO, 2013. p.10). No entanto, essa representacdo é quebrada quando o enunciador se
coloca como vitima dessa atitude (ver item 2.2.1), o que configura uma critica expressa a tal
comportamento. Tais concepc¢des podem também ser identificadas na fala do participante C,

que resume sua visao das relagdes entre homens e mulheres na sociedade atual:

C: Antigamente, uma sociedade realmente machista, mulher ndo podia pegar
dois caras. Ela simplesmente ndo podia, mas o cara podia pegar duas
mulheres, entendeu? Mulher nunca traia, s6 o cara traia. Isso pra mim é
machismo. N&o to falando que eu acho certo ou errado, mas imaginem, s6 0
homem podia fazer as coisas, e quando a mulher fazia era um absurdo.
Agora na sociedade que a gente vive, ja4 mudou. E absurdo? E. Mas é
absurdo os dois fazerem isso. E absurdo os dois trairem. E absurdo a mulher
sair de roupa curta por ai, mas é absurdo o jeito que o homem trata ela.
Entdo tudo, desde que se tenha um pouco de pudor, é absurdo. Essa questdo
da mulher representada, ai bota a mulherzinha la de vestido curto, mas é
completamente errado. Eu acho feio, acho horrivel. Ai a outra musica fala
que a mulher ndo vale nada, que ela tem namorado e quer pegar o cara. “ah
ndo, porque o cara ta famoso, entendeu”. Eu acho que isso, a sociedade
mudou sabe? Por que que mudou? Porque as coisas mudam naturalmente.
As mulheres, elas se sentem um pouco mais com essa liberdade de néo ter
tanta vergonha de chegar no cara que nem antigamente tinha. De acordo com
gue essas coisas foram mudando, elas sdo refletidas, é isso que eu vejo.

As concepces de cardter machistas presentes nas mdsicas sertanejas devem-se
também ao fato da auséncia de mulheres neste mercado. O grupo focal tratou desse aspecto e
apontou também que, quando existem mulheres que se dedicam a musica sertaneja, elas
atuam de forma timida com relacdo as conquistas femininas e seus trabalhos ndo sdo téo

difundidos na grande midia.

D: Mas olha sé, tem algumas mulheres que cantam. Igual tem a Maria
Cecilia e Rodolfo, que tentam fazer o homem se rebaixar, mas elas nédo
fazem sucesso.

C: Elas néo tdo muito na midia

B: Tem a musica Ai que dé. E a mulher falando que o cara vai sofrer, mas
nunca vai fazer sucesso igual ao Camaro Amarelo.

C: E questdo de quantidade também. Quantidade, quanto mais tiver melhor,
mas é dificil para elas, porque estamos em meio a essa questdo do
machismo.

3.3.2- Representacéo Jovem
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“Em muitas sociedades urbanas, o jovem tem fama de alguém que ndo faz nada ou de
ser rebelde” (MOURA, 2009. p. 35). A frase anterior ilustra bem a representacdo que a
sociedade constréi dos jovens. Assim também, a musica atual reforca este esteredtipo,
confirmando a despreocupacéo que esse publico tem com o futuro. A mdsica sertaneja atual
aborda, de maneira peculiar, o0 comportamento do jovem urbano, relacionando-o a bebidas e
festas. Nessa perspectiva, a discussao do grupo focal também contemplou esse ponto.

Por mais que os estudantes refor¢assem o papel da midia na difusdo da musica no
Brasil, um participante tocou na questdo da representacdo do género, no que se refere a figura
do f& da musica sertaneja nas telenovelas brasileiras.

F: A midia, de uma maneira geral, ndo trouxe um personagem que
contemplasse a musica sertaneja. Por exemplo, hoje vocé tem 14 a imagem
da piriguete, mas vocé ndo tem a imagem do cara que veste xadrez e que
escuta sertanejo. (...) A Gltima que eu vi foi América e isso 6 (gesto com as
maos representando muito tempo) ha muitos anos.

Atentando para 0 modo pelo qual os jovens se veem representados nas cangoes, foi
surpreendente o fato de que, apesar das criticas quanto ao novo formato do estilo, os
participantes, enquanto parte de um todo, afirmaram que se sentem representados pelas
musicas. A representacdo, geralmente, se da pelo fato de que tais cancdes retratam situacdes
comuns a todos os participantes como, por exemplo, o ambiente de uma festa. Quando
interrogados se eles se sentiam representados enquanto jovens nas letras das cangdes
sertanejas, algumas das respostas foram:

F: Eu acho que sim, na verdade sim em partes. Se a gente pegar essa musica
do Vo, t6 estourado. Ela mostra uma festa, tipo Vigosa. O pessoal vai na
festa, eles nem pensam em ir na festa porque gostam de musica, vai na festa
beber, vai na festa pegar todo mundo. Beber, curtir e farrear.

A: Individualmente pode até ndo ser, mas é o geral, é 0 que acontece.

C: Eu me sinto representada principalmente por aquilo que eu falei ja&. Na
verdade, eu ndo gosto e ndo concordo com essa parte que eles falam que as
mulheres ficam atras dos homens ricos ndo, eu acho isso terrivel, isso nao
me representa. Mas o resto, assim, em vista do meu comportamento, eu acho
que tem muito a ver com algumas masicas sim. E € assim, aquelas que falam
da vida de universitario mesmo, eles falam mesmo o que acontece.

F: Eu lembro que quando eu vim pra c4, 0 que representou a minha vinda a
Vicosa foi uma mulsica do sertanejo universitario, aquela t6 morando
sozinho, esqueci de quem. (...) Gente, essa musica resume minha vida em
Vicosa. Eu ia fazer o qué, se a musica ta falando que eu vivo de miojo, sem
dinheiro e que preciso ligar pro pai?
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Outro ponto que nos chama atencédo foi o fato de que, assim como trabalhamos no
capitulo anterior, o grupo focal identificou que ndo h& uma representacdo dos jovens
dissociada do consumo de bebida alcodlica e que, muitas vezes, isso acaba por influenciar o
consumo nos locais onde esta sendo reproduzida como, por exemplo, observamos na
percepcéo do participante E:

E: Eu acho que acaba influenciando em outras coisas. Por exemplo, eu néo
gosto muito de bebida, entdo se eu for numa festa, e a mdsica diz isso, e
todas as pessoas da universidade fazem isso, eu tenho que beber pra me
adaptar. Acaba mais influenciando muito.

3.3.3- Concepcdes de vida: de que valores estamos falando?

As mdasicas, como meio de comunicacdo, sdo portadoras de sentido, transmitem
valores e concepcdes de vida por meio das melodias, das letras e, na atualidade, também pelos
videoclipes produzidos para divulga-las. Durante muito tempo, ficava a cargo da musica
sertaneja a missao de preservar a memoria do homem do campo, ressaltando sua vida sofrida
e as conquistas obtidas com o seu proprio trabalho. Ja outrora, com o sertanejo conhecido
como romantico, esse papel deu lugar a funcdo de contar casos de amor, sejam bem ou mal-
sucedidos. Hoje em dia, com essa nova forma de se fazer sertanejo, as concepgdes de vida
tradicionais perdem espaco para a efemeridade dos relacionamentos afetivos.

Os estudantes perceberam, em maior grau, a “venda” de um estilo de vida
inalcancavel, onde a ostentacdo da felicidade a qualquer custo assume um lugar de destaque.
Tal visdo reforca a questdo mercadoldgica da musica, ja que, como 0s mesmos participantes
citaram, ninguém consome mdasicas que tragam em seu contetdo coisas desagradaveis.

B: E uma coisa ilusoria, entendeu? E a coisa da ostentacio. As vezes ta la
passando fome e cantando. (...): é ilusdo. Porque ele quer uma situagdo de
vida que ele sabe que ndo vai ter. Mas porque que ele faz a musica? Porque
eles veem o0s caras ricos falando que aquilo 14 é bom, que se vocé tiver o
carro do ano, tipo Camaro amarelo, vocé vai se dar bem.

A: E ilusdo. E vender um estilo de vida, que muitas vezes ta fora da
realidade.

A auséncia valorativa nas masicas sertanejas € atribuida, segundo os estudantes, as
mudangas pelas quais o préprio publico tem passado. Assim como nos trouxe as autoras
Maurer e Muniz (2010), o jovem hoje se tornou menos ativo em lutas sociais, quando

comparado aos jovens da década de 60. Essa visao foi identificada pelo grupo, que associou a
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questdo da conquista nos relacionamentos. De acordo com a fala de um dos participantes, até
a forma de se conquistar uma pessoa se alterou, o que, consequentemente, refletiu nas
musicas.
F: Papai e mamde quando se conheceram era de se chegar e xavecar a
menina, vocé vai cochichar e tal, hoje em dia se bobear, vocé mal conhece e

ja vai direto pro sexo.

Nesta perspectiva, foi conferida a industrializagcdo da musica, a perda de valores que
acompanha a tendéncia do préprio pablico, tanto que, segundo o grupo, esta dificil falar em
musica realmente sertaneja. A forte presenca de sexo, a banalizacdo das relacdes e a
necessidade de estar na moda contribuem de maneira significativa para este panorama. Nota-
se, assim, uma contradi¢cdo nas falas do grupo, pois, como foi percebido no inicio da
discussdo, todos mantém um forte vinculo com a mdusica sertaneja. No entanto, ao tocar nas
fragilidades do estilo, os mesmos estudantes mostraram-se verdadeiros criticos quanto ao
conteudos das letras, conforme os fragmentos.

F: O que os jovens estdo ouvindo hoje ndo é o que meu pai escutava, 0s
ideais que estdo presentes na musica ndo sdo 0S que meus pais escutavam.

B: Os compositores ndo escrevem mais musica né? Ndo tem mais letra. Vocé
faz um refrdo com duas palavras. (...) As pessoas cantam isso, ah “o sol
rachando ja passou do meio dia”, ah tudo bem, a gente ndo vive mais numa
sociedade moralista como vivia a 20 ou 30 anos atras, mas a gente pensa
iSso, como assim, 0 cara vai pra cama com uma mulher que ele nem sabe
guem é?

F: Os valores que vem sendo transmitidos nessas musicas sdo inGteis. VVocé
ndo tem nenhum valor concreto. Vocé tinha musica que falava de amizade,
do amor, do rural, e hoje é diferente.

D: Olha o Luan Santana, naquela musica que ele fala que a menina tem cara
de santinha, mas o pai ndo sabe o que ela faz, ¢ um absurdo como ele trata a
relacéo de pai e filha.

A respeito da auséncia de preocupacdo com o futuro, alguns dos participantes
discorreram sobre o fato de isso se tornar mais comum. Eles atribuiram como causa desta
situacdo a falta de um pensamento critico acerca do que é consumido.

C: Eles ndo sdo bobos, eles sdo incapazes de criticar o que tdo ouvindo. Eu
falo assim, porque tem gente na universidade que, tipo assim, eu gosto de
sertanejo, mas eu ndo gosto so de sertanejo, mas tem gente que é tipo assim,
muito “dahh” ndo reflete no que ta ouvindo, independente de onde esteja.
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B: Sentar, estudar, fazer uma universidade, arrumar um emprego, ninguém
quer, agora ficar ai e arrumar um cara rico é bem mais facil. Para mim néo é
mais do que um reflexo da sociedade que a gente vive hoje. Uma porcaria.

E: SO que eu acho feio, quero dizer, ndo é feio a palavra, esse negocio da
gente se achar melhor porque nds estamos na universidade, e que eles séo
bobos porque eles tdo escutando, porque a gente também escuta.

Notamos, com estes depoimentos, que 0s estudantes do grupo estabelecem uma
distingdo entre quem é universitario e quem ndo é. Segundo eles, o problema ndo esta
diretamente ligado ao fato de ser estudante ou ndo, mas sim na auséncia de reflex&o sobre o
que é escutado. E relevante observar que ha uma contradicao entre eles, pois a0 mesmo tempo
em que é feita a critica quanto a este consumo, eles se colocam no mesmo nivel ideoldgico,
como pode ser percebido na fala do participante E: “A gente também escuta”. A partir dessas
observacdes, cria-se a ideia de que o sertanejo universitario, por ndo tratar apenas deste
segmento, rompeu as barreiras e se tornou um fendémeno muito mais amplo, abrangendo todos
0s que se identificam com as mensagens transmitidas. Tal situacdo pode ser percebida nos
ambientes onde se realizam as festas, ja que, no contexto destas, ndo ha como identificar as
diferengas sociais entre os frequentadores.

O encurtamento das cancgdes e a associacdo do sertanejo a outros ritmos, tais como o
axé, o pagode e até mesmo o funk (que deu origem a um novo estilo denominado funknejo),
sdo fatores que também tém se tornado oS responsaveis por esta perda dos valores
transmitidos pelas letras. No entanto, a partir da percepcdo do grupo, sdo justamente essas
caracteristicas que garantem o sucesso e a facil assimilacdo de modos de vida e dos
sentimentos efémeros.

B: O fato é que a masica sertaneja ¢ facil de se ouvir, fica na cabega porque
sa0 super repetitivas

E: Na verdade, o que a gente mais consome € o ritmo, a batida, e se vocé ndo
presta atencdo € a mesma coisa, e uma frasesinha ali, que vai falar toda a
masica. E isso que as pessoas ouvem nas festas.

3.4- Percepc0es gerais da anélise

A partir da aplicacdo e analise do grupo focal, foi possivel perceber certas

caracteristicas quanto ao consumo da musica sertaneja em Vigosa. Inicialmente tinhamos a
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hipGtese de que os estudantes das ciéncias agrérias se sobressaiam no consumo do ritmo
devido a proximidade que estes ainda possuem com o meio rural. No entanto, com a
observacdo do grupo, foi possivel constatar que, com a mudanca do sertanejo com
caracteristicas rurais para o essencialmente urbano, exclui-se substancialmente as diferencas
de consumo entre os estudantes. Vale ressaltar que esta é apenas uma inferéncia, pois
particularidades relevantes neste grupo precisam ser destacadas.

Entre os seis participantes, dois possuem origem rural (um do curso de Fisica e um do
curso de Comunicagdo Social). Esta origem, mesmo que indiretamente, interferiu no gosto
pelo ritmo, j& que os estudantes dos cursos citados, pela observacdo do senso comum, nao
teriam o estere6tipo de consumir masica sertaneja. Ha de se ressaltar também que o Unico
estudante de Agronomia justifica seu gosto com o fator regional — este estudante nasceu no
estado do Mato Grosso do Sul, estado em que a cultura sertaneja possui grande destaque — 0
que disputa espago com o fator que a identidade coletiva atribuida aos estudantes das ciéncias
agrarias possui nesta relagdo (de consumir apenas musica sertaneja).

De uma forma geral, percebemos que o0 sertanejo universitario age de maneira mais
eclética em termos de representacdo, pois ndo se restringe apenas aos estudantes e sim ao que
0s jovens estdo fazendo. Ha, por parte dos estudantes do grupo, uma critica quanto aos
limites dessa representacao, pois, como observado nas falas dos mesmaos, eles se reconhecem
apenas no todo e ndo individualmente. No entanto, muitas ideias convergem sobre a
fidelidade deste processo, pois, se a musica é representacao, o que ela nos traz é também um
reflexo da sociedade na qual esta inserida. O sertanejo hoje, além do comportamento jovem,
aborda, de maneira positiva ou ndo, os desejos e os dilemas da juventude. Entretanto, a visdo
que se tem quanto a esta representacdo, muitas vezes é da falta de limites deste
comportamento, seja quanto ao uso excessivo de bebidas alcodlicas, seja no comportamento
abusivo em relacdo as mulheres.

Em termos de representacdo, a ideia que o grupo transmitiu sobre o conteldo das
musicas atuais é da efemeridade das relagdes afetivas e a venda de ideais inalcangaveis. Como
visto anteriormente, os participantes acreditam que a musica sertaneja, a exemplo do Rap
Norte- Americano ou mesmo no Funk Paulista, vendem um estilo de vida fora dos padrées
dos consumidores. Neste estilo, a representacdo que se tem do jovem é a de alguém que preza
pelo lazer a qualquer custo, desprovido de sonhos profissionais ou qualquer laco afetivo

duradouro.
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Estas caracteristicas também estdo atreladas a mudancas nas formas de consumo da
masica atualmente. Diferente do modo de consumo das mdsicas sertanejas de outras
vertentes, em que o radio e a televisdo se constituiam como meios principais de divulgacéo, o
consumo do sertanejo universitario se da por formas essencialmente urbanas: as redes digitais.
Houve um consenso sobre a eficicia da internet, tanto na busca por novidades quanto pela
possibilidade que ela oferece aos prdprios cantores para se langar no mercado da mdsica. Vale
ressaltar que, durante a reunido, muito se falou sobre essas possibilidades e na velocidade de
propagacao dos videoclipes na rede. Por outro lado, foi possivel perceber também que o grupo
critica essa velocidade, atribuindo a ela a efemeridade do sucesso dos atuais artistas.

Embora criticas quanto a nova forma da musica sertaneja, os estudantes percebem que,
devido a grande proliferacdo do ritmo na cidade, tornou-se dificil estar indiferente a este
fendmeno. Tal suposicdo baseia-se no fato de que, sendo a cidade universitaria, onde os
principais frequentadores das festas e micaretas sdo jovens, a musica cumpre o papel de

oferecer representacfes sobre 0 ambiente em que esté inserida.
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4- CONSIDERACOES FINAIS

“A musica ¢é representa¢do”. A frase proferida pelo estudante B durante o debate nos
traz a tona a discussdo acerca do papel da musica na constituicdo dos sujeitos. Assim como
visto ao longo deste trabalho, 0s processos de representacdo atuam na formacdo de
identidades individuais e coletivas, sendo fundamentais para a consolidacdo das
caracteristicas culturais de uma determinada sociedade. Nesta perspectiva, objetivou-se com
esta pesquisa, inferir como os jovens percebem a influéncia da mdsica sertaneja na
constituicdo da identidade e 0 modo que estes se veem representados pelo estilo.

O suporte teorico utilizado foi fundamental para a compreensdo do processo de
formagédo de identidades e como as transformacfes advindas da globalizacdo alteram as
relacBes de consumo da musica e na forma como é produzida. Paralelamente, a criacdo das
categorias para analise das letras de musicas selecionadas contribuiu para a percepcdo de
caracteristicas que recorrem em diversos momentos na musica sertaneja atual. J& a utilizacdo
do grupo focal como metodologia possibilitou a percep¢do do modo como a mdsica sertaneja
assume a representacdo de determinados segmentos, levando em conta a opinido de quem esta
inserido num espaco, onde a musica sertaneja predomina entre as demais, tal como a cidade
de Vigosa, que como visto, é uma cidade tipica de interior ainda muito ligada as raizes
agrarias

Assim como visto, no primeiro capitulo constituimos o referencial tedrico da presente
pesquisa. Abarcamos a questdo da representacdo como propulsora da formacdo de identidades
e como esta relacdo acontece nas masicas. Ao mesmo tempo, discutimos a influéncia da
globalizagdo na constituicdo das identidades coletivas, 0 modo como este processo tem
interferido na producdo musical e o seu reflexo na cultura. Foi neste capitulo também que
tracamos uma breve histéria da mdsica sertaneja, abordando os principais fendmenos
responsaveis por cada um dos grandes momentos pelos quais ela passou.

Ja no segundo capitulo, identificamos as tematicas mais recorrentes na mdasica
sertaneja, por meio de exemplos, e como essas tematicas constroem representaces. Este
capitulo também trouxe os fundamentos da realizacdo da metodologia do grupo focal e a
descricdo detalhada da aplicacéo deste.

Por fim, no terceiro capitulo encontramos a anélise das reflexdes obtidas com o grupo
focal. A partir deste, pudemos observar a forma como as tematicas presentes na masica sdo
percebidas pelos jovens estudantes de Vigosa e que tipos de representacGes eles constroem a

partir deste consumo.
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Em termos de representacdo, podemos observar que a musica sertaneja perdeu a sua
especificidade, ao deixar em outros planos as tematicas ligadas ao campo, que ndo sdo
tratadas por nenhum outro estilo musical, passando a adotar temas mais comuns ao ambiente
urbano. Atualmente, a musica sertaneja segue tendéncias da musica brasileira em retratar
ambientes festivos frequentados pelos jovens, assim como também podemos encontrar no
funk e no axé.

No entanto, a0 comparando a representacdo do jovem urbano construida pela musica
sertaneja com a do funk, por exemplo, encontramos algumas discrepancias passiveis de serem
estudadas futuramente. Assim como foi possivel perceber, o sertanejo universitéario traz a
figura do jovem de classe média que tem ao alcance das maos todos os seus objetos de desejo
— neste caso, mulheres, bebidas e diversdo. J& no funk, um estilo unicamente urbano, temos a
representacdo do jovem, frequentemente atrelada & periferia ou a ideia de ascenséo social. E
comum também a este estilo, o apelo sexual e a venda da ideia de diversdo. Vale ressaltar que
a comparacdo foi estabelecida devido a proximidade que os dois estilos vivem no momento
atual, tanto por tratarem de tematicas semelhantes quanto pelo fato de ambos estarem
frequentemente nos ambientes festivos

Tais fendmenos sdo resultantes do processo de globalizacdo. A globalizagdo, como
visto anteriormente, é responsavel por uma interacdo entre a economia e a cultura de um
determinado lugar, alterando as relagdes de consumo. Estes processos resultam na
homogeneidade da musica brasileira, reduzindo a visibilidade de identidades locais, como a
do sertanejo de raiz. Por outro lado, uma producdo musical mais uniforme proporciona o
surgimento de uma identidade nacional mais consolidada, o que, de certa forma, altera as
identidades individuais.

Nesta perspectiva, ndo se pode falar que o sertanejo universitario esta pior ou melhor
do que o sertanejo vivido em outras epocas. Ocorre que, conforme a sociedade se
transformou, houve uma necessidade de uma modernizacdo na musica para acompanhar esta
tendéncia. Assim, como foi a mudanca do caipira para 0 sertanejo raiz e deste para o
romantico, o sertanejo hoje nada mais é do que um reflexo do comportamento da sociedade e
das suas necessidades de consumo.

Contudo, podemos perceber que o termo sertanejo universitario ndo se restringe a
representar os sujeitos aos quais se destina, uma vez que o “universitario”, que foi definido

por agradar a tal publico, ficou em segundo plano nas cang¢des. O que ocorre € que, na Visdo
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dos jovens entrevistados, o sertanejo universitario eliminou as barreiras socioespaciais e, hoje

em dia, representa a juventude de uma maneira geral.
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QUESTIONARIO - PARTE 1: IDENTIFICACAO DOS INTEGRANTES DO GRUPO

FOCAL
Nome:
Curso/ Centro de Ciéncia
Idade:
Sexo:( ) Masculino () Feminino
Estado civil: ( )Casado ( ) Solteiro ( ) Divorciado

Ocupacéo profissional:

Endereco em Vigosa:

Cidade e Estado de origem:

Renda familiar:( ) 1 a 3 salarios minimos () 3 a5 sal&rios minimos
( ) 5-9 salarios minimos () mais de 10 salarios minimos

“Esta reunio sera gravada para fins de analise e consulta posterior. As imagens aqui
obtidas, ndo serdo de forma alguma veiculadas ou apresentadas para banca
avaliadora.Vale lembrar também que os nomes nio serio revelados no corpo do texto”.

( ) Autorizo e tenho consciéncia dos termos acima

Assinatura
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PARTE 2: QUESTIONARIO: HABITOS DE CONSUMO MUSICAL PELOS

UNIVERSITARIOS DE VICOSA

Vocé costuma consumir musica no dia- a- dia?

Quanto tempo em média vocé gasta ouvindo masica por dia?

Como vocé consome musica?

Como vocé tem acesso as novidades da musica (internet, radio, recomendacéo de
amigos)?

Quais estilos musicais vocé consome com mais frequéncia?

Em que situacfes a musica costuma estar presente na sua vida?

PARTE 3: QUESTIONARIO: IDENTIFICACAO COM O GENERO SERTANEJO

Antes da exposic¢ao das musicas

\océ tem o habito de consumir mdsica sertaneja?

O que te leva a consumir esse tipo de musica?

Qual a sua opinido sobre as mudancas que o estilo tem passado (do sertanejo raiz até o
universitario?

Quais o0s cantores com 0s quais Vocé mais se identifica?

Quais as cancdes sdo as suas preferidas atualmente?

Como vocés percebem os atuais cantores?

Apo0s a audicdo das musicas

Vocé j& conhecia estas musicas antes?

Qual a primeira impressdo que vocé tem das musicas apresentadas?

Como a juventude esta sendo retratada? VVocé concorda com isso?

Vocé se sente representado por este ritmo?

Que tipos de comportamento este tipo de mdsica inspira quando tocada numa
“balada”?

Héa algum traco do comportamento retratado com o qual vocé se identifique?

O que vocé acha deste novo estilo de cantor sertanejo?

Qual a impressdo que vocé tem ao ouvir estas musicas e comparar com as musicas do
sertanejo dito romantico e o sertanejo raiz?
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TRANSCRICAO LITERAL DO GRUPO FOCAL
VOCE COSTUMA OUVIR MUSICA?

A: Eu estou sempre ouvindo muisica, nas minhas horas vagas, geralmente sertanejo mesmo. Quando eu
ndo estou estudando e nem no estagio eu estou ouvindo musica

B: Eu ouco musica a maior parte do meu dia, seja estudando, fazendo trabalho, estou sempre ouvindo.
Gosto de ouvir para relaxar ougo musica no celular, no computador no radio.

C: Eu escuto musica quase todo meu tempo também, s6 que eu ougo na maioria radio. Gosto muito e
se for pra quantificar meu em horas, o tempo que eu gasto ouvindo musica, diria que uns 40% do dia
eu fico ouvindo

D: Também gosto muito de musica, mas ouco geralmente a noite, ou no carro

E: Eu faco muita coisa ouvindo musica e sempre eu td na frente do computador eu escuto alguma
coisa

F: Eu gosto muito de musica, ndo faco nada sem musica. E o meu dia é praticamente todo guiado com
musica, eu acordo ouvindo mdsica, durmo com mdusica, consumo bem. Consumo pelo celular, no
youtube, na caixa de som da academia.

QUANTO TEMPO EM MEDIA, VOCES GASTAM OUVINDO MUSICA?

C: Como eu falei, o tempo livre que eu tenho eu passo ouvindo musica

D: No meu caso também é mais ou menos isso ai, em torno de 40% do dia, estou ouvindo musica.
E: Eu ja escutei mais, hoje nem tanto.

F: 0 meu tempo livre é todo para mdsica, tudo que eu faco € com mdsica. Do meu tempo livre é 100%.

COMO VOCES COSTUMAM TER ACESSO AS NOVIDADES DA MUSICA?

A: Eu particularmente, geralmente por recomendagdo de primos, que moram em outra cidade,
geralmente a difusdo as musica ela ¢é diferente de acordo com as regides e t6 sempre procurando saber:
ai que musica vocés estdo escutando ai? E geralmente na internet também. Eu acho que a internet € um
meio de difusdo de musicas novas, langamentos muito importante, e geralmente é isso: por
recomendacao de parentes, o caso meus primos e por meio da internet.

B: No meu caso, eu ndo gosto das musicas atuais, ¢ dificil eu gostar de uma musica nova. Geralmente
eu busco por masicas mais antigas, as vezes assistindo a um programa de televisdo, que nem o The
Voice, ouco uma musica que geralmente eu gosto e a partir dai eu saio para procurar na internet,
porque a internet € um meio basico hoje de se buscar musica. E assim, as vezes vocé vai numa festa e
toca na festa uma musica que vocé nunca ouviu e ta todo mundo cantando, vocé acaba meio que
gostando assim, e se apropria dela.
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C: Eu acho que mais, que eu descubro mdsica nova é no radio. Porque as radios, elas estdo sempre
atualizando, pelo menos na parte que eu td escutando. Toda semana, todo dia eu escuto radio e entdo
eu acabo descobrindo as musicas que tdo em alta. Mas os sites de mdsica também que eu busco assim
na internet, sdo que as pessoas sugerem.

D: Eu descubro masica, eu tento atualizar indo nos sites de cantores, olhando os videos que 0s amigos
estdo divulgando, nas festas, nos radios, youtube, em geral internet mesmo.

E: Eu encontro mais em réadio e na televisdo, em novelas e programas musicas e coisas do tipo.

F: Eu descubro musica pela réadio, pela televisdo também, canais de clipe, esses canais televisivos de
musica como MTYV. Eu fico conhecendo o trabalho dos artistas através desses meios comunicacionais.

QUAIS ESTILOS MUSICAIS VOCES CONSOMEM COM MAIS FREQUENCIA?

A: No meu caso, predominantemente a musica sertaneja, mas ndo s6 a masica sertaneja, mas também
a musica eletrénica. Eu me identifico bastante com algum, algum tipo de rock internacional, eu escuto
bastante também a musica popular brasileira, a MPB, acho que basicamente € isso.

B: Eu ougo muito samba, pagode, sertanejo, pop assim mais pro romantico, ndo gosto muito de mdsica
internacional, e ndo sou chegada em rock. Mas o0s trés principais seriam mesmo o sertanejo, 0 pop € 0
samba.

C: Eu escuto mais pop internacional, musica mais romantica mesmo. Em segundo acho que o
sertanejo e o terceiro lugar a popular brasileira.

D: Eu gosto muito de musica raiz, essas musicas que falam do meu estado, 0 Mato Grosso do Sul. No
estado é um sertanejo, mas um sertanejo mais raiz, gosto das musicas que falam da regido pantaneira
em geral. Gosto também de ouvir as misicas antigas, o sertanejo mesmo, sé que de raiz.

E: Eu escuto um pouco de tudo. Eu ndo gosto muito de rock, muito pesado, e nem de funk. O resto eu
gosto de quase tudo. Eu ougo muito pop nacional.

F: Eu escuto um pouco de tudo também, mas as principais seriam pop internacional e a eletronica.

EM QUE SITUACOES A MUSICA ESTA PRESENTE EM SUAS VIDAS?

B: Geralmente antes de uma situagdo que exige muito de mim, uma prova muito dificil, sempre tem
aquela musica especial que vocé acaba recorrendo a ela para poder...

C: Espiritualizar né?

B: Relaxar, entrar em concentracéo, geralmente eu ponho uma musica cléssica. E uma coisa bastante
relevante pelo menos na minha vida

D: O problema é que as vezes eu escuto uma musica antes de uma prova, fico com ela na cabega, ai
chega na prova eu fico com aquele trem matutando.

C: Eu ndo tenho muito esse problema, ndo com musica, eu procuro escutar uma que me relaxe.
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B: Comigo chega num ponto que me acalma demais

F: Comigo nem tanto antes, mas depois da prova também, ai eu escuto.

E: Depois nem adianta mais uai

B: Teve uma época que eu botava I will survive Véi, ai ficava aquela coisa.

Risos de todos

B: Ai repetia umas 30 vezes, ai ficava aquilo | will suvive, i will survive.

F: Engracado, quando eu fui fazer uma banca, do celin, ndo era pra eu ficar agitado,
B: Segura na méo de Deus e vai?

Risos

F: Segura na méo de deus eu costumo cantar pros meus colegas. Quando eu t6 indo pra uma prova, eu
vou rindo e cantando segura na méo de Deus.

Risos

F: Engragado que ela acaba perdendo um pouco do foco religioso para fazer graca, piada né?

VOCES TEM O HABITO DE CONSUMIR MUSICA SERTANEJA?

Todos, quase num coro, respondem sim.

O QUE TE LEVA A CONSUMIR ESSE TIPO DE MUSICA, EXISTE INFLUENCIA
FAMILIAR OU DOS AMIGOS?

A: Acho que, com certeza. A influéncia da musica sertaneja hoje, ela transcende o fato de vocé
simplesmente gostar. A mdsica vem desde, vem através das geragdes. Geralmente vem do fato da sua
familia estar voltada pra um estilo musical normalmente influi bastante no seu gosto. Eu acho que nédo
é uma regra, ndo ocorre em todos os casos, mas influi bastante no gosto da pessoa.

B: No meu caso, eu vivi intensamente a década de 90, aquela época dos “amigos”, aquelas duplas 1a,
as trés principais. a primeira musica que eu aprendi a cantar foi brincar de ser feliz do Chitdozinho e
Xorord, a primeira mdsica que eu aprendi a cantar inteira. Quem assim, ouviu em casa, 14 em casa
tinha um tinha toca fitas na época e tinha as fitas de Chitdozinho e Xororo, e a gente ia pra praia e
ouvia ela sei 14, umas 10 vezes e aquilo foi internalizando, por isso que hoje em dia eu ndo escuto
tanto essas musicas atuais, dificil achar uma masica que eu goste mesmo. Mas esses antigos assim
cara, eu acredito que foi meio que uma tradigéo familiar, que passou.

C: Engracado, no meu caso, a primeira musica sertaneja que eu aprendi a cantar foi Fio de cabelo de
Chitdozinho e Xororo. E depois eu tinha assim, uns seis sete anos e eu ja sabia cantar as musicas todas,
um negocio assim (sem palavras), como assim eu sabia cantar todas as musicas deles? Mas eu tenho
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mais esse negdcio de gostar de sertanejo, como uma questdo familiar, porque 95% da minha rede de
amigos ndo escuta sertanejo.

D: No meu caso assim, é mais regionalizado, eu gosto de musica I& da regido, as mdsicas raizes que
falam do estado. Elas falam coisas antigas e da natureza, isso influencia, influenciou muito em eu
gostar de sertanejo. Por isso que eu gosto

E: A minha familia, 14 no lugar onde eu moro, o sertanejo é predominante, e 0 meu circulo de amigos,
também gosta muito de sertanejo.

F: Engragado, o fato de eu gostar de musica sertaneja ndo vem da familia, & no espirito santo a
difusdo da musica sertaneja € muito grande, como em toda regido sudeste. Mas eu comegar a gostar de
sertanejo, foi eu chegar na UFV. Eu acho que a razdo é valida, por que a universidade é
predominantemente agraria. Enquanto eu morava em Cachoeiro, a gente ndo tem essa cultura, o estado
do ES ¢ garrado com o Rio, entdo o que vem do Rio a gente escuta, e 0 que desce da Bahia a gente
escuta, desce de S&o Paulo, a gente escuta.

D: Arrocha ceis num escuta nao?

F: Ndo, o arrocha comegou, mas so depois que eu vim pra cé e eu ndo gostava, ndo escutava sertanejo,
sertanejo universitario pra mim era uma tragédia. Um ano antes de eu entrar na UFV, todos eles ,
todos os artistas possiveis fizeram show la. Comegou em janeiro, foi terminar em dezembro. Eu
lembro que eu justificava, ndo vou em show sertanejo porque eu ndo gosto e eu realmente ndo gostava,
minha familia também n&do gosta, meus pais, minha vd, ninguém. Eu falava que eu tava guardando
dinheiro pra ir no Rock in rio, porque era mais de pop, essa era minha justificativa. E quando eu
cheguei na UFV, a coisa mudou, e foi culpa dos amigos que eu fiz aqui, que a maior parte escuta
sertanejo, entdo acho que foi isso.

QUAL A SUA OPINIAO SOBRE AS MUDANCAS QUE O ESTILO TEM PASSADO? DO
SERTANEJO RAIZ ATE O UNIVERSITARIO?

F: Acho melhor comegar com ele (aponta para o Victor)
Risos

D: Entdo, a musica em si ndo € mais como antigamente. Teve uma evolucdo, mas ndo sei se foi uma
evolugdo mesmo né? (risos) mas essa evolugdo veio com os jovens, 0s estdo querendo, estdo em busca
de um estilo mais animado, porque antigamente as musicas eram mais melddicas, falava da vida de
pedo. Hoje a masica é mais agitada, conforme o jovem ta demandando

E: Acho que a musica sertaneja hoje, ndo € sertanejo.
D: Néo, ndo € sertaneja
E: Ela ndo devia chamar sertanejo

D:E..
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C: O sertanejo mudou porque o homem sertanejo mudou. Eu nasci e fui criada na zona rural, meus
pais trabalham em uma fazenda. Entdo tipo assim, a lida do campo mudou, mudou tanto o cotidiano,
que nem se pode mais falar em vida sertaneja, tipo assim...

E: Eu também sou da zona rural e ndo acho que mudou tanto assim
C: Ah mudou sim

E: Mudou, é ldgico que ndo é como quando surgiu o sertanejo raiz e tal, mas nao acho que a vida
sertaneja mudou taaanto assim ponto das musicas que sdo hoje, elas sdo somente urbanas,

D: Também concordo que as musicas sdo totalmente urbanas

C: Mas o pessoal para quem as musicas eram dedicadas também foram urbanizados, mas de fato, vocé
coloca as masicas assim, num naaada a ver com a vida da roga.

D: Os jovens querem dancar, vocé ndo vai ao show do Almir Sater para dancar, né? (risos) nao
convém né?

F: Eu tenho amiga que foi no show da Paula Fernandes, e ela falou ndo gostou do show, porque o
show foi exaustivo e ndo dava pra dancar, eu falei: como assim? Eu concordo com o que vocé fala, na
verdade eu concordo com vocé (aponta para a Viviane) que a masica sertaneja tem se adaptado a
sociedade. Na verdade, eu acredito que a musica de maneira geral, a linguagem que a masica tem se
utilizado tem se adaptado a quem esta consumindo ela. O que os jovens estdo ouvindo hoje ndo é o
que meu pai escutava, os ideais que estdo presentes na masica ndao sdo 0s que meu pais escutava. Papai
e mamde gquando se conheceram era de se chegar e xavecar a menina, vocé vai cochichar e tal, hoje em
dia voce ja vai direto pra... ¢ muito, de maneira geral eu acredito que a musica tem mudado e de certa
forma, do jeito que vocés falaram do pedo, que eu ndo posso falar porque eu ndo tenho nada a ver com
roga, nasci na cidade grande, entdo ndo sei 0 que € isso. Eu acho isso bem marcado, vocé tinha musica
que falava de amizade, do amor, do rural, e hoje € diferente.

Risos
D: Hoje vai misturando também, sertanejo com pagode, sertanejo com funk.

F: O mais interessante é que 0 sertanejo criou 0 sertanejo universitario e nao sei 0 que aconteceu que
conseguiu sair no arrocha. Eu ndo vejo diferenca no sertanejo universitario pro arrocha

D: Eu acho engragado, (ndo deu continuidade)
C: Eu também...

D: Olha o exemplo do Jads e Jadson aqui em Vicosa. Eles sdo 14 do meu estado, eu conheci eles
cantando as modas antigas, bem apaixonadas, bem lentas mesmo. Hoje é um show mais animado,
mais arrochado. Eles se adaptaram a esse estilo de sertanejo, entendeu?

F: Eles tiveram que se adaptar, porque a cultura de massa, se vocé ndo se adaptar, vocé é... ( ndo da
continuidade)

D: As pessoas ndo vao consumir né?
F: Se vocé ndo se adaptar, vocé vai sair perdendo. No mundo globalizado?
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D: Com certeza!

C: Outra coisa que € importante observar é o romantismo. Antes tinha muito sertanejo romantico,
romantico mesmo, dor de cotovelo. e falava de amor. Hoje sdo poucos os que falam de amor, por
qué? Porque as pessoas ndo querem mais ficar sofrendo com a dor de cotovelo né gente? As pessoas
guerem sair de casa e pegar outra pessoa. Acho que o comportamento da pessoa em relacdo a se sentir
deprimida é que tem mudado. Entdo as pessoas para as quais a musica esta sendo direcionada mudam
também, estdo a mdsica tem que acompanhar isso. Tipo assim, ndo, as pessoas ndo querem mais ficar
dentro de casa escutando musica sertaneja e chorando pela dor de cotovelo.

F: No rédio, aquele radio chiado.

C: Ai os compositores mudaram, os compositores ndo mais se dedicam a fazer aquela musica
romantizada de pessoa que ta sofrendo.

E: Eu acho que...

B: Olha, os compositores ndo escrevem mais musica né? Nao tem mais letra. Vocé faz um refrdo com
duas palavras,

F: Arrocha gue ela gosta
B: E vende por milhdes.
Intervengdo minha

B: Mas isso, isso € um reflexo. A gente tem que pensar na musica sertaneja uniforme. Se a gente pegar
por exemplo, Chitdozinho e Xoror6, na década de 80, final de 70, os antigos falavam que eles estavam
estragando a masica, assim como falam do universitario. Acredito que esse negécio de que a masica e
a cultura, elas véo sofrendo modificacGes. Eu acredito que assim, a gente precisa tomar cuidado com
gue a gente fala, que é pra atender as demandas, por qué? Porgue na verdade, eles que estdo moldando
as cabegas, ndo sdo as pessoas que estdo falando agora eu quero isso. 1sso € tudo parte de um modelo
de sociedade que esta sendo construido e a arte ta ai pra poder confirmar, principalmente a arte de
massa. E a gente tem que pensar na musica sertaneja hoje, como musica de massa. E uma musica do
tche tcherere tche tche, que vende milhdes. O show do Michel Tel6 ta 350 mil reais. Entdo vocé para e
pensa né? Onde ta o valor? Nao digo que é melhor ou pior, mas a gente tem que problematizar essas
guestdes, principalmente tendo em vista que, uma comunidade universitaria como a nossa, a gente
sabe como é que sdo as relagbes numa festa. O cara vai pra festa, ele ndo vai pra prestar atencdo na
letra da musica, ndo vai pra dancar, ele vai pra pegar. Depois da meia noite, ta todo mundo bébado?
Foda-se quem t& tocando, ninguém ta nem ai. Entdo temos que tomar muito cuidado pois é um
processo muito problematico. Eu acompanho a musica sertaneja desde crianga, chegou num ponto em
que pra mim mesmo, essa musica é fruto desta sociedade capitalista que aliena e aliena mesmo. eu néo
consigo mais ouvir. Eu ndo consigo ouvir radio. Eu ligo o radio e me da nervoso, s6 toca porcaria. E
porque que s6 toca porcaria? As vezes voceé fica esperando uma letra bonita que te emocione

C: Nao consegue
F: N&o consegue

B: Néo consegue. A musica é emocgdo, ¢ uma forma de vocé emocionar as pessoas. Gente, tem coisa
mais maravilhosa do que vocé ouvir uma musica que te faz arrepiar inteira? Acredito que isso ta
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perdendo. Essa questdo de que antigamente era romantico, dor de cotovelo, sdo um reflexo de como as
relagbes humanas sdo hoje, extremante descartdvel. E a musica vai com certeza refletir isso. As
pessoas cantam isso, ah “o sol rachando ja passou do meio dia”, ah tudo bem, a gente nao vive mais
numa sociedade moralista como vivia ha 20 30 anos atras, mas a gente pensa isso, COmo assim, o cara
vai pra cama com uma mulher que ele nem sabe quem é?

F: Numa casa toda virada do avesso?

B: Com certeza, tdo vendendo pra vocé, um tipo de vida que eles querem que vocé tenha, que é
extremante efémera, tal qual, o qudo superficial sdo as letras que a gente ouve.

F: Os valores que vem sendo transmitidos nessas musicas, s6 complementando isso que vocé falou,
eles sdo indteis. Vocé ndo tem nenhum valor concreto. Ndo sei como um pai deixa um filho ouvir um
negocio desses. Acha bonito dizer que o sol ta rachando e que ja passou do meio dia.

D: Olha o Luan Santana, naquela musica que ele fala que a menina tem cara de santinha mas o pai ndo
sabe o0 que ela faz. E um absurdo.

F: O que eu acho mais engracado é como os artistas contradizem os valores que eles pregam em outras
musicas. Ele tem aquela musica que fala que a menina perto do pai é santinha, mas ele tem uma
musica que fala que vai ficar esperando a menina por toda vida. E um absurdo.

C: Igual, como ndo é o cara que compde a musica, ele ndo pensa sobre o que ele ta dizendo.
F: Ele néo pensa no que ele ta dizendo.

C: Outro exemplo disso é o Gustavo Lima também, que tem umas musicas extremamente
contraditérias isso eu acho muito estranho, isso porque também antes eles cantavam as musicas que
eles escreviam.

B: Esse negécio de ter varios compositores para fazer uma porcaria, a gente vé na universidade a gente
pega um artigo, é um, é um, eles pegam uma pesquisa inteira, um artigo com 30 autores, mesma coisa
é a musica.

Deixa interromper, Saulo, vocé quer falar alguma coisa?

A: Eu queria falar um pouquinho em relacéo a esta abordagem que todos tiveram em relagéo & masica.
Eu vou um pouquinho contra, nas discordando deles com relagdo a musica sertaneja, com relagéo a
esta demanda do pessoal que escuta. N&o é uma coisa fixa, eu sei, ndo é s6 demanda que a gente tem,
ndo é s6 a parte de eles imporem um estilo de vida pra gente. Mas € uma maneira mais forte de
influencia sim, de atender a demanda. VVai muito de encontro, de encontro ndo, ao encontro éée, dessa
diferenca que muitos aqui j& falaram. Ele falou por exemplo (apontando para o Re) que vocé tem um
mesmo cantor, cantando estilos de musica diferentes. Ao mesmo tempo em que ele fala que ele é um
homem ideal para filha do cara, ele fala que ndo t& nem ai. Entdo eu acho assim, isso de certa forma,
cria uma ilusdo de que a mudanga que a masica sertaneja ta passando, € uma mudanca que é reflexo da
demanda que o pessoal tem. Tanto que hoje em dia o mundo é comercial. Se ndo tiver atendendo a
demanda, ndo entra no mercado, ndo consegue fazer influéncia de qualquer forma. Acho que com
relacdo a essa mudanca, sim, foi para atender a uma demanda, é 0 meu ponto de vista, uma demanda
de transmitir sentimentos ilusionistas, sentimentos que as vezes vocé ndo tem acesso aquilo, um
sentimento que transcendo a sua realidade. Com relacdo a musica sertaneja, acho que ela perder
realmente o sentido de sertanejo, mas ela vem aprimorando e vem adaptando com a relacdo a
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demanda. Esse é meu ponto de vista. O pessoal falou aqui algumas coisas em relacdo a isso, mas
também disseram ser uma coisa muito verticalizada, de cima para baixo. Eu ja acredito numa
influéncia maior de baixo para cima, do pessoal que ouve a musica com o pessoal que faz a musica.
Acho que é isso, ndo discordando do ponto de vista deles que também tem essa influencia de cima
para baixo. Mas eu acredito que o mundo hoje é mais controlado pelo mercado do que pelo
fornecedor.

B: Mas quem pensa o mercado, as tendéncias, ndo ¢ o povo. O povo € uma massa, ele segue o
caminho que alguém pensa, num ¢ ela. E uma relagdo dialética. Ha uma influéncia de cima para baixo,
assim como de baixo para cima.

F: E uma via de mdo dupla

C: Acho que é algo mais complicado do que isso. E 0 meu pensamento, as pessoas que escrevem
musica vendo o que ta acontecendo. Porque o que acontece? “Ah meu vizinho fez isso, vou por isso na
musica”. Eu ndo acho que ¢ ao contrario. Tipo “ah, vou mandar a mulher bater o bumbum na agua”. A
mulher que bate o bumbum na agua, ai vocé tem uma musica que fala isso, entendeu? Acho que néo é
assim: “vamos mandar todo mundo no rebolation”. Vocé fala assim, a musica esta sendo direcionada,
a musica tem uma enfética de...

B: Néo, é tudo, nas novelas, nas radios. E quem pensa isso € a elite, num é pobre.
F: Num é de hoje que novela dita a moda.
D: Na época da novela Rei do gado, s se escutava as musicas do rei do gado

F: Eu ndo sei, eu s6 ndo sei, que a midia de uma maneira geral, ndo trouxe um personagem que
contemplasse a musica sertaneja. Por exemplo, hoje vocé tem la a imagem da piriguete, mas vocé ndo
tem a imagem do cara que veste xadrez e que escuta sertanejo, ndo que eu ligue.

B: Na novela América tinha o cowboy. As tendéncias, ela vai e volta, entendeu? Cada época que é
uma coisa

F: A ultima que eu vi foi América e isso 0 (gesto com as maos representando muito tempo) ha muitos
anos.

Eu: América trazia um cowboy um pouco mais antigo, mais americano
F: Mas que tinha a ver com o género

B: Mas na novela, ela coloca a musica e geralmente é o que? E uma situacio de pegacio. Ai mostra a
mulher se pegando. Porque as musicas sertanejas falam de pega¢édo. Entdo é tudo interligado

F: E tudo interligado. Quando vocé t4 num contexto sertanejo, vocé num vai colocar uma musica
classica, para embalar o romance.

B: O fato € que a musica sertaneja é facil de se ouvir, fica na cabega porque séo super repetitivas, ai 0
cara vai gostar, vai comprar, entdo. Acredito que o estagio inicial é sempre, a gente, a massa, ainda
ndo se v& como massa, massa produtiva. Ela vai muito nessa questdo da moda.

D: Aquelas meninas que ficam na frente do palco ali, grudadas e fazendo inha ihhn, sera que elas
ficam por causa do cantor ou mais é por causa da masica?
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B: Que cantor? Dinheiro.
D: Dinheiro né? Por isso.

B: Porque ta facil né, ela sabe que o cara tem carrdo. E uma coisa ilusoria entendeu? E a coisa da
ostentacdo. As vezes té la passando fome e cantando.

C: T6 no carraco
F: E ostentando

B: E ilusdo. Porque ele quer uma situacio de vida que ele sabe que ndo vai ter. mas porque que ele faz
a musica? Porque eles veem os caras ricos falando que aquilo &4 é bom, que se vocé tiver o carro do
ano, tipo camaro amarelo.

F: Ai a gente entra em outro fator da musica, que é a musica como fator de ascensdo social.

A: Dessa forma que ela colocou ai (aponta para B) n6s temos que captar assim, com relagdo a musica
de maneira em geral. A masica de maneira em geral ai sim é uma coisa verticalizada, mas em relacéo
ao comércio, eu ndo consigo ver como uma coisa Verticalizada, alguém ja deu um exemplo, com
relacdo & masica de Jads e Jadson. Hoje em dia, a musica & comércio. Se vocé ndo ta ali no comércio,
voceé sai fora. Ele falou (D) que ha& pouco tempo atras eles cantavam moda, hoje em dia, se eles ndo
adaptam o estilo de masica deles com relagdo a tocar um sertanejo mais animado, 0 Sertanejo
universitario, eles saem do mercado

E: E, é assim mesmo, eles saem, mas tem ainda quem goste, mas n&o faz sucesso. Quando toca uma
masica antiga, muita gente gosta. porque ta todo mundo reclamando da musica atual, que odeia, que a
masica td um lixo puro, entdo tem muita gente que ndo gosta. Se eles (Jads e Jadson) continuassem
cantando isso, ia ter... eu la no pablico. Eles iam perder, por exemplo 100, por mim.

A: Mas e 0 mercado?
E: Ai tem a questdo de mercado, se eles vao preferir musica ou dinheiro.

A: Com certeza o dinheiro. O mercado, eles abrem méao de ter um publico de 20 mil pra ter um de 100
mil, num consegue.

B: Mas ai sucesso dele vai durar esse ano, se bobear talvez ano que vem, e depois ninguém lembra. E
seis meses s6. Mas 0s antigos ndo, Sérgio Reis, Chitdozinho e Xoror6, os caras tem 40 a 50 anos de
carreira.

F: Carreira. Essa é a palavra.
B: Exatamente. E carreira, ndo é ascensao.

F: E hoje, hoje a gente vé uma sociedade tdo do boom. Por exemplo, vocé escuta uma musica do
camaro amarelo, boom, ta. O que que o Munhoz e Mariano consegue fazer mais além de camaro
amarelo. Que vocé escuta?

D: Roubaram o camaro amarelo (risos)

E: Nem sabe quem € o autor nem nada
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F: Acho engracado que vocé joga no itunes, hoje todos estdo no itunes né? VVocé joga l& so6 tem aquela
musica, beleza. Luan Santana, até que Luan Santana t& um pouquinho mais, ele consegue ser mais...
Cristiano Araujo, s6 aquela, boom, explode ai dai a pouco num consegue fazer musica mais.

B: E diferente de antigamente. Os caras lancavam um CD, vocé num conseguia desaproveitar uma
musica, vocé ouvia o CD todo.

F: E eles cantavam todas as musicas, eles num tinham musica de trabalho, tinham uma musica
B: E as gravacOes eram em estudio. Hoje os CDBs sdo ao vivo
D: Do DVD né

C: E, essa questdo da dupla ficar ou ndo, tem duplas que permanecem. Mas a questdo é vocé pegar um
CD escutar todas as musicas, obvio. Jorge e Mateus é uma dupla que ainda consegue fazer isso.

B: Bruno e Marrone,

C: O publico de Jorge e Mateus, eles ndo priorizam o publico jovem
D: Bruno e Marrone, Victor e Léo.

E: Mas Victor e Léo ainda tdo nos antigos

F: Victor e Léo é mais antigo mesmo, mais romantico

D: Gino e Gino

F: S6 que o Jorge e Mateus, ndo sei se é por causa da cultura de massa, ndo sei, mas eu nao vejo o
trabalho deles sendo trabalhado na midia. Eu nédo vejo.

B: Mas eles vendem muito
C: Vendem
Eu: O show do Jorge e Mateus é caro

C: A questdo € que se vocé ndo aparece muito na midia, até tipo na radio. Eu ougo muito radio, e eles
ndo saem. Todo dia, todo més, a cada seis meses, vocé tem novas musicas, eles tdo sempre tocando.
Vocé ta sempre vendo uma musica deles que ta na parada de sucesso.

D: Mas eles, as letras deles sdo muito bonitas
C: As letras sdo boas.

B: A cultura é muito monopolizada

C: Isso

F: E Fernando e Sorocaba que produz pra todo mundo? Produz pra num sei quantas duplas. Ele produz
pra todo mundo. Gente como uma pessoa produz tanto.
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C: Mas eu tava comentando outro dia, que eles sdo bons, as musicas eram boas, do nada, eu acho que
eles mudaram o estilo do nada, e pararam de lancar musica. Acho que eles ndo langam nada hé uns
dois anos. E s6 produzindo né? “ndo, vamo colocar gente nova nessa bobagem”

F: Vai colocando, vai colocando.

B: E assim eles vado ganhando dinheiro para produzir pessoas.

F: Eles tdo ganhando aquilo que os outros consomem do Luan Santana
C: Ele ndo tem aquele valor, aquele amor & musica.

F: Ai acaba escrevendo qualquer porcaria. Acaba escrevendo qualquer I€I&lé tche therere tche. Sei la
qual vai ser o proximo, a proxima...

E: Monossilabo (risos)

Vamos passar para o préximo bloco

COMO VOCES PERCEBEM OS CANTORES SERTANEJOS?
A: Os atuais, acho que atendendo a demanda. Os cantores que ja estdo, ja estéo...
E: Consagrados

A: Consagrados na musica em si, ndo mudam. Mas os atuais para entrar no mercado, eles
acompanham

E: Eles acabam atirando para tudo enquanto ha lado

F: S6 de vocé fazer uma masica que, sei la...

B: Vocé pbe qualquer video no youtube hoje e tem um milh&o de acessos
D: E assim mesmo

B: Queria ver se fosse fazer uma pesquisa do consumo dos nativos em Vicosa. Porque o0s
universitarios ouvem sertanejo, mas a galera nativa, é s6 funk.

C: Eu ndo bem se assim, mas e vocé fizer uma questdo de consumo de mdsica em vigosa e em lavras,
Lavras d& de 150 na gente. Vocé umas 15 pessoas aqui, umas oito gosta de sertanejo. L& é 14.

F: Uma coisa muito engracada é que, eu nasci no Espirito Santo, sou capixaba, mas parte da minha
familia mora no RJ. E agora eu t6 aqui né? Eu ligo para 0 meu irmdo que estd em Cachoeiro, eu
sempre ligo pra o meu irmao para saber: “vocés tao ouvindo tal funk ai?” e ele responde: “tava tocando
aqui sim, mas num ta mais ndo, agora ¢ tal.” Ai eu ligo 14 para o RJ: “ta tocando tal funk ai, porque
aqui ta, e meu irmdo falou que em Cachoeiro ja ta acabando e ja ta aparecendo esse”. “A ndo os dois ja
tao velhos”.

Risos
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F: E sério, quando vocé vai pra |4, vocé ndo escuta 0 que 0 povo escuta aqui, e eles ndo tem esse
negacio de ficar com carro de som. L4 é radio, radio é forte. E muito rapido, muito rapido.

Apresentacdo dos videos.

Video pantera cor-de-rosa.

B: Pantera cor-de-rosa?

Eu: Sim, vocé ndo conhece?

B: N&o ouco esses caras ndo

F: Esse é pior ainda

D: Esse ai ¢ pra “cabar”

F: Essa mlsica eu acho um exagero, a letra
(ap6s o video)

B: Lamentavel, vergonha alheia.
Justificativa das escolhas dos videos

Video ta namorando e me querendo.

F: O cara se acha 0 gostoso né?

Eu: A ideia é basicamente de trai¢do
Video: V6 T estourado!

F: Ai esse eu ja o vi o clipe

E: Isso é arrocha, num é sertanejo. Quase um forro.
Apbs os videos

D: Acho que o Brasil nunca teve uma caracteristica musical, de festa assim. Aqui em vigosa, sair aqui
nas festas assim, num tem musica regional, num leva essa, essa. Pega mais balada né? Musica
eletronica. Acho que no Brasil, ndo tem muita mdsica agitada, antigamente era s6 o axé, o samba,
talvez, num sei.

B: A gente por ser um pais periférico, a gente sofre muita influéncia, dos paises europeus.

F: Eu acho que essa influéncia ela fica clara pra mim com essa questdo do video clipe. Gente,
videoclipe num é coisa de brasileiro. Num é! E coisa de americano.

Eu: Nisso que vocé ta falando, olha esse videoclipe da pantera cor-de-rosa.
B: Tem tudo a ver.

Eu: Uma mega produgéo
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C: Tem muita coisa de Hollywood né?
Voceés ja conheciam as musicas

F:Ja

B: S6 a do V0, T6 estourado

D:Euja

O resto, todo mundo conhecia.

D: As trés tdo tocando muito na radio de Vigosa e nas festas também. Nas festas que eu fui, duas delas
tocou muito

F: Quais:
C: A do pada pada tocou e essa do v0, to estourado

F:eu tava ouvindo réadio ha dias atras, e radio e percebi que agora t4& uma tal de varinha mégica, do
Munhoz e Mariano e é aquele tipo de mdsica que ndo sai da cabega, ndo sai.

Risos

C: Pra vocés terem nogdo do que € ndo sair da cabeca é , eu mesmo quando assusto td 14 em casa
cantando alguma coisas dessas e paro e penso: porque eu td cantando isso

QUAL A IMPRESSAO QUE VOCES TEM DESSAS MUSICAS?

A: Acho que, continuo na minha maneira de pensar: ¢ ilusdo. E vender um estilo de vida, que muitas
vezes ta fora da realidade e atender demanda. Por serem cantores novos é atender demanda, vendendo
um estilo de vida totalmente diferente. Com relacdo a aquela musica que fala que a mulher ta traindo,
creio também tem um pouquinho de vender um estilo de vida, falando “ah eu sou o gostosdo e vocé
agora ta querendo, mesmo namorando”. Creio que a maioria delas passa por isso, um fator mercado,
de terem que falar sobre um estilo de vida diferente pra chamar atencéo.

B: Acho que, percebe-se a quantidade de repeticdo nas musicas. Com relagdo as producdes, eu tenho
certeza que as produgdes dos clipes € muito melhor do que antigamente, mas antigamente ndo tinha
essa cultura tdo forte de ter que fazer um clipe da musica para fazer ela veicular em termos de youtube
e internet. A musica sertaneja por exemplo, ndo tava na internet. Era mais o pop e rock internacional.
Eu vejo isso como um reflexo de tudo que a gente vive hoje, mas como banalismo das relagdes, um
machismo exacerbado de uma sociedade patriarcal, onde a mulher, ela ndo tem, ela ndo pode estar
sozinha. Ela tem que arrumar um homem rico para se dar bem, tem toda esta questdo social da mulher
né? E eu acho que as musicas, elas corroboram com isso, na medida em que elas colocam o cantor,
isso acontece muito, muito comum, mas no6s todos, as pessoas precisam de alguma coisa em que
acreditar essa € a verdade. Ai vocé agrada a mulher muito facil. Entdo, quanto mais sucesso eles
tiverem com um minimo de esforco, isso vai ficar na cabeca das pessoas cada vez mais. Sentar,
estudar, fazer uma universidade, arrumar um emprego, ninguém quer, agora ficar ai e arrumar um cara
rico € bem mais facil. Para mim ndo é mais do que um reflexo da sociedade que a gente vive hoje.
Uma porcaria.
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C: A realidade representada é uma porcaria. Mas a minha visdo, eu respeito a opinido de todos vocés,
mas as musicas em questdo elas falam, elas tentam, tipo assim, lancar uma perspectiva. Por exemplo, 0
neg6cio do machismo, que parece ser a coisa que mais polemizou. Quem comegou primeiro? As
musicas falando das mulheres andarem de vestido curto ou as mulheres comecaram a andar de vestido
curto primeiro? Eu acho que as mulheres comecaram a andar de vestido curto primeiro. Antigamente,
uma sociedade realmente machista, mulher ndo podia pegar dois caras. Se ela simplesmente ndo podia,
mas o cara podia pegar duas mulheres, entendeu? Mulher nunca traia, ela s6 cara traia. Isso pra mim é
machismo. N&o t6 falando que que eu acho certo ou errado, mas imaginem, sé 0 homem podia fazer as
coisas, e quando a mulher fazia era um absurdo. Agora na sociedade que a gente vive, ja mudou. E
absurdo? E. Mas é absurdo os dois fazerem isso. E absurdo os dois trairem. E absurdo a mulher sair de
roupa curta por ai, mas é absurdo o jeito que o homem trata ela. Entdo tudo, desde que se tenha um
pouco de pudor, é absurdo. Essa questdo da mulher representada, ai bota a mulherzinha la de vestido
curto, mas é completamente errado. Eu acho feio, acho horrivel. Ai a outra masica fala que a mulher
ndo vale nada, que ela tem namorado e quer pegar o cara. “ah ndo porque o cara ta famoso, entendeu”.
Eu acho que isso, a sociedade mudou sabe? Por que que mudou? Porque as coisas mudam
naturalmente. As mulheres, elas se sentem um pouco mais com essa liberdade de ndo ter tanta
vergonha de chegar no cara que nem antigamente tinha. De acordo com que essas coisas foram
mudando, elas sdo refletidas, é isso que eu vejo. Eu ndo acho é machismo também de certa forma,
porque vocé ndo vé a mulher colocando o homem de cueca fazendo do mesmo jeito com ele. VVocé nédo
veem isso. Nao tem mulher cantando coisas do género pra homem, ja é machismo sobre este aspecto.

D: Eu acho que mulher esta tentando mostrar o seu valor, sua capacidade de trabalho, mas o que que ta
acontecendo? Ela luta e eles vem quebrando essas tentativas das mulheres com essas mdsicas, que
falam que a mulher é puta, que trai, que sei |4 o que. Eu acho que, as mulheres, elas mulheres tentam
guebrar 0 machismo, essa, esse paradigma ai 0s caras vem nos clipes com mulher em cima. P6e um
monte de mulher gostosa rebolando, e os caras bebendo champanhe e num sei 0 que mais, acho que
isso ta meio errado.

C: E porque, que nem a B ja colocou diversas vezes, essa sociedade que a gente vive, pouco instruida
mesmo elas nunca pensam que “eu vou ser a cantora gostosa que ta 14 no palco e os caras tdo babando
por mim”. Elas querem ser a bobona que ta 14 em baixo. S6 que volta aquela questdo: comegou as
mulheres andarem de vestido curto primeiro, ou comegou as musicas mandando as mulheres vestirem
vestido curto?

D: Entéo

B: E uma evolugdo, mas a misica também deprecia as mulheres

D: As musicas agora tdo quebrando esse paradigma da mulher, detonando com elas.
C: Mas essa € a parte que eu discordo, porque a masica ela é uma representacao.

D: Mas olha s6, tem algumas mulheres que cantam. Igual tem a Maria Cecilia e Rodolfo, que tentam
fazer o homem se rebaixar, mas elas ndo fazem sucesso.

C: Elas ndo tdo muito na midia
Eu: Mais ou menos é Thaeme e Thiago

B: Ai que do, véi! (musica). E a mulher falando que o cara vai sofrer, mas nunca vai fazer sucesso

igual ao Camaro amarelo.
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C: E questfo de quantidade também. Quantidade quanto mais tiver melhor, mas ¢ dificil para elas,
porgue estamos em meio a essa questdo do machismo. A gente ta tentando.

D: Mas as mulheres ficam 1a: uhh ainh, chorando, pagando pau pro cara por causa do camaro amarelo.
N&o entendo uma sociedade dessas.

F: Acho que a representacdo da mulher é to forte nas trés misicas
C: Eu acho que a sociedade, a massa, ela ndo quer enxergar as coisas
D: E o conjunto todo, a sociedade

B: NoOs mulheres, muitas vezes somos machistas. Passa uma menina vestida com curtinho eu ja olho
assim (cara de esnobe). Por qué? Ela tem coragem e eu nao.

F: Eu acho téo forte a representacdo da mulher nas trés musicas .naquela musica, como é que é, é Vo,
to estourado? Ela é tdo sutil, tipo minha mée ndo me criou, como se a mae tivesse abandonado ele

C: Né? Porque “minha mae ndo me criou, quem me criou foi minha vo!”

F: Porque que a mae dele num criou ele? Que mée é essa que abandonou o filho?
B: E porque que ndo poderia ser “meu pai ndo me criou”?

Eu: E a vo fica como careta né?

C: Isso que eu ia comentar, porque no video da avo 14, e é o que vocé falou de ndo ligar nada pro
mundo né?

Eu: Assim, sem nenhuma perspectiva de futuro sabe?

C: O que que acontece? Quando ele fala que a vo dele tentou criar ele certinho, mas o vé dele falou
que o melhor da vida é baguncar.

F: O homem é sempre, 0 homem né?

C: E no caso dele, o vo falou “ndo, vocé tem que ir pra curticdo, pra balada que é o melhor que t4
tendo”. Ai quando ele cresce e fica s6 na balada, ai o v0 dele fica preocupado né? Ele fala isso, “meu
v ta preocupado.” Mas a questdo toda é o seguinte, € o jeito que as pessoas sdo educadas. Isso reflete,
porque se vocé ndo da uma boa educagdo para a crianga, vocé ndo pensa direito no que vocé ta falando
pra ela e depois no futuro vocé vai se preocupar.

B: A musica, ela reproduz a sociedade reflete perpetua, porque vocé ta andando.

C: E é esta coisa interessante que eu achei mesmo nesta masica da vo, que o vo falou que da curticéo e
depois volta atrés

B: E foi pra curti¢do pra onde? No meio das mulheres

E: S6 que eu acho feio, quero dizer, ndo € feio a palavra, esse negdcio da gente se achar melhor porque
nos estamos na universidade, e que eles sdo bobos porque eles tdo escutando, porque a gente também
escuta. Ndo exatamente...
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C: Eles ndo sdo bobos, eles sdo incapazes de criticar o que tdo ouvindo. Eu falo assim, porque tem
gente na universidade que, tipo assim, eu gosto de sertanejo, mas eu ndo gosto s6 de sertanejo, mas
tem gente que ¢ tipo assim, muito “dahh” ndo reflete no que ta ouvindo, independente de onde esteja

E: Mas ai é independente do que ela escuta também, nao?

B: Mas a questdo é seguinte, o problema ndo é quem ouve. a questdo é quem ouve e acredita que tudo
é verdade

C: E isso acompanha.

D: Sabe aqueles raps americanos? S6 tem ostentagio. S6. Mulher e carros e ndo sei o que. E uma
relacdo assim, é sO esses negdcios de ostentacdo, de mulher cara. Ele na cama com cinco mulheres 14,
€ mesma coisa em muita musica sertaneja ai.

B: Mas quem consome essas musicas la, ndo sdo os ricos, ou o povo bem instruido. No Brasil, quem
consome as musicas, n6s consumimos, porque nés nao ouvimos musica cléssica todo dia. A gente ndo
vai a uma festa ouvir MPB.

F: Vocé ta falando disso ai agora, lembrei do Gustavo lima com aquela musica “vamos fazer beber
agora, quer beber?”, gente...

B: E uns trocadilhos besta, mas que ficam na cabeca da gente

F: E a venda da cultura é tdo forte que quem que o Gustavo Lima chama pra participar da musica? O
Neymar.

Eu: Justamente, o0 Neymar que esta em todas as propagandas né?

D: Quando eu vou tomar cerveja ouvindo o Almir Sater, meus amigos ficam me zuando. Falam “pd,
escutar Almir Sater?”. Mas eu gosto dele de uma maneira excepcional.

B: A mUsica ta tdo rasa, a vida ta tdo rasa.

F: T4 mesmo.

B: As pessoas ndo querem falar do que é especial hoje.
C: Elas querem a repeticéo

F: Al vocé ta numa academia, numa aula de zumba, ai vocé escuta uma masica sertaneja, do vamos
fazer beber, num ta nem ligando para o que a musica ta falando. Hoje o cara postou |4 as musicas de
zumba, ta 1a os “hits de 2013”, ai tinha 14, empinadinha do Cristiano Araujo pra aula de zumba. Eu
fico assim “gente Cristiano Aratjo para aula de Zumba?” mas vocé ta 1a, queimando caloria vai pensar
em quem ta tocando? Cé sobe desce, e vai e mexe, vai pensar que “a gata endoidou e deu empinadinha
em mim?” num vai

Risos

E: Na verdade o que a gente mais consome € o ritmo, a batida, e se vocé ndo presta atengdo é a mesma
coisa, e uma frasesinha ali, que vai falar toda a musica.
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C: Isso é um problema, porque todas as musicas do sertanejo atual que eu conhego, sao do tipo que sdo
dancantes.

B: E o sertanejo universitario, musicas de festa
Eu: Tem passinho e tudo né?
C: Eu, de fato, se tiver tocando uma musica, eu tiver numa festa todo mundo com ta dancando

F: Vocé vai num Torresmo, Cachaca e Viola, e ta ouvindo l4. Eu detesto t& gente, ¢é a festa que eu mais
odeio nessa cidade. Eu fui em duas e as duas que eu fui eu fui com ingresso ganho até. Na primeira
que eu fui ano passado eu ndo aguentei ficar uma hora. A Janaina tava na segunda, ela me viu, foi a
primeira vez que eu fui no multishow e sentei e fiquei 14 sentado ndo aguentava certas masicas, eu ndo
gosto disso.

B: Ai tem mais um problema né? Pelo menos aqui na universidade é assim, vocé vai nas festas, e sdo
essas musicas que tocam, essa da pantera cor-de-rosa, a da vo, td estourado e todo mundo sabe cantar
e vocé ndo sabe. Ai vocé fica assim, se sentindo reprimido.

Risos

B: Mas ¢ sério. Vem um te pergunta: “por que vocé ta assim?” vocé fala que ndo conhece a musica ou
ndo gosta ele logo te responde “vocé € um chato.” As festas sdo todas iguais: ¢ um DJ que toca uns
funk, ai depois vem uma dupla sertaneja ruim pra caralho, e canta essas musicas.

F: Tudo igual. E eu ja falei: festa em Vicosa ndo vou mais pela masica, eu vou pela cerveja.
B: E uai, o pessoal vai enche a cara e da meia noite ta tudo de boa.

C: Eu gosto de dancar

E: Ah eu também, pelo menos isso

C: Entdo pra mim, as festas sdo boas enquanto eu puder dangar. Tem masica, que eu ndo suporto ouvir
em casa, mas se tocar eu vou dancar e vou cantar, porque eu ja ouvi na festa anterior

F: Com certeza! Amanha tem Cabaré e a atragdo principal é funk. Com certeza na hora que 0 povo
tiver chapado, na hora que o Hugo e Marangoni comecar a tocar sertanejo, duvido que alguém ndo
cantar. Duvido. Eu ndo gosto e vou estar cantando.

D: Na hora da cachaca la vai mesmo

F: Eu que ndo que ndo gosto vou cantar com Hugo e Marangoni. E as vezes eu fico assim: como eu sei
cantar isso?

C: E isso que eu te falo. Eu
B: E atal da internalizacio

C: Isso, internalizar sem perceber. Ainda mais quando combina com esse ritmo, se vocé ouve uma
masica que o ritmo é assim, numa madsica mais romantica, que vocé presta tanta aten¢do na masica e
no contexto que as vezes vocé ndo memoriza. Agora quando a musica € desse jeito, 0 negdcio fica na
sua cabeca.
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F: Eu fico numa sala igual a essa e toca o faroeste caboclo e toca um sertanejo chiclete, qual vocé vai
memorizar primeiro? O sertanejo.

B: Ninguém memoriza o faroeste caboclo assim né gente?

F: Néo, ndo, eu t6 dando um exemplo. O sentido de comparacgéo nédo foi pejorativo, foi este de colocar
uma musica que tem letra e outra chiclete, ndo tem repeticdo. A primeira

B: Tem toda uma historia.

F: Porque a letra é auténtica do inicio ao fim. E ainda mexe com a nossa infancia né?
B: E num fica nem para para da musica eu lembro do filme

E: E nem é para para € pada pada

D: Isso que ia falar, “pra dar”

B: Nossa, acabou com minha infancia

F: E o pra dar eles vdo alegar que é pra dar o que falar, rum. Como se ela fosse, na musica sair de
vestido curto pra dar o que falar, sei. S6

C:E,¢é

D: E fora que essa musica mexe com a virgindade né? Tem toda essa questdo do rosa.
F: Se eles tiverem a cara de pau de falar que ndo tiveram essa intencao

E: Mas eu acho que as musicas sertanejas de raiz tinham muito disso.

D: Do que?

E: Segundas intenc¢des

B: Tipo Gino e Geno, séo cheios de segundas intengdes

D: Pois &, pensa s6 aquela 14 do “mulher que num da voa” se ele nunca viu mulher voando quer dizer o
que? Que toda mulher da

B: Roberto Carlos, com aquela musica Cavalgada. Aquilo é uma relagdo sexual. A cavalgada ndo é no
cavalo.

C: No caso de Gino e Geno, eu num gosto e ndo pago pra escutar, mas se tocar na festa eu sei cantar
todas as musicas

F: E ainda vai ser puxada pra dancar e vocé vai dancgar
C: E vou dancar mesmo, loucamente
D: Eu sou meio suspeito pra falar, porque eu gosto dos caras

F: lgual a gente ta discutindo aqui, alguém aqui quando chegar em casa vai escutar uma das masicas.
Uma delas pelo menos.
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D: Falando do Tido Carreiro e Pardinho, que cantavam a musica do Rei do Gado, uma musica famosa,
gue todo mundo conhece e essas musicas de antigamente tinha essa histéria né? E hoje ndo, eles
tentam ficar na raiz, mas nao consegue e num fica bom.

B: Hoje eles s6 falam das mulheres do dinheiro e das bebidas
Eu: E carros

B: Mas néo falam como conseguiram isso. Esse sucesso. T4 bom, “senta 1a.” N&o ¢é assim.

VOCES SE SENTEM, DE ALGUMA MANEIRA, ENQUANTO JOVENS, REPRESENTADOS
POR ESSAS MUSICAS?

F: Néo, ndo perai, deixa eu mudar minha resposta

B: As musicas do sertanejo universitario, ou o sertanejo de uma maneira geral?
Eu: Sertanejo universitario.

B: Ai

F: Assim

E: Eu acho gue sim, eu acho que sim, por exemplo, na verdade sim em partes. Se a gente pegar essa
masica do vo, t6 estourado. Ela mostra uma festa, tipo vigosa. O pessoal vai na festa, eles nem pensam
em ir na festa porque gostam de musica, vai na festa beber, vai na festa pegar todo mundo. Beber,
curtir e farrear.

A: Individualmente pode até ndo ser, mas é o geral, € o0 que acontece.

F: Eu lembro que quando eu vim pra c4, o que representou a minha vinda a Vigosa foi uma musica do
sertanejo universitario, aquela t6 morando sozinho, esqueci de quem.

C: Jodo Neto e Frederico

F: Isso, Jodo Neto e Frederico. Gente essa musica resume minha vida em vigosa. Eu ia fazer o que se a
masica ta falando que eu vivo de miojo, sem dinheiro e que preciso ligar pro pai? Ligo falando que
preciso de um livro que custa 100 reais.

C: Eu me sinto representada principalmente por aquilo que eu falei ja, eu acho que, na verdade eu nao
gosto e ndo concordo com essa parte que eles falam que as mulheres ficam atras dos homens ricos nao,
eu acho isso terrivel, isso ndo me representa. Mas o resto, assim, em vista do meu comportamento, eu
acho que tem muito a ver com algumas musicas sim. E é assim, aquelas que falam da vida de
universitario mesmo, eles falam mesmo o que acontece.

E: Tira até assim, aquelas coisas que eles falam que ndo estdo preocupados com nada que vai
acontecer, que ndo é 0 nosso caso, ja que a gente ta numa universidade devemos estar preocupados
com alguma coisa, mas a maioria

F: E, por exemplo, para a pessoa que nao é universitario, a representacdo é de que nossa vida é um mar
de rosas, ai vocé chega na sua terra natal, ele vem: “gente mas eu vi sua foto naquela festa”, mas eles

78



ndo sabem como é vida na universidade fora daquelas horas. Quando vocé est4 na sala de aula, como
que vai ficar postando foto?

C: O que vocé estuda durante a semana pra poder ir nessa festa ninguém vé.

E: Eu acho que acaba influenciando em outras coisas. Por exemplo, eu ndo gosto muito de bebida,
entdo se eu for numa festa, e a masica diz isso, e todas as pessoas da universidade fazem isso, eu tenho
eu beber pra me adaptar. Acaba mais influenciando do que ...

C: Tipo assim, eu sinto falta de uma festa, todo sdbado mereco. Mas primeira coisa é assim: “vocé
bebe?”, se vocé fala que ndo, eu ndo vou oferecer bebida pra quem nao bebe, mas tem gente que nao é
assim. Fica assim: “ah bebe, boba ¢ bom!”

E: Entdo quando vocé vai ouvindo muito isso nas musicas, eu acho que acaba influenciando muita
gente que ja é assim, facil de influenciar.
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