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RESUMO

O jornalismo internacional é uma area que se expandiu recentemente devido aos
avancos tecnoldgicos que permitiram o seu efetivo desenvolvimento. Com isso, 0 modo
como uma nacao é transmitida pelos veiculos de comunicagdo de outros paises tornou-
se um dos fatores que passou a influenciar na visao que um povo desenvolve ou reforca
sobre outras regides do mundo. Com o objetivo de descobrir como o Brasil é
representado em outro pais, 0 presente trabalho observou durante o periodo de um més,
de 22 de agosto a 22 de setembro de 2013, dois jornais impressos colombianos a fim de
realizar uma analise quantitativa sobre os temas e géneros mais recorrentes em que o
Brasil est4 presente, e qualitativa, em que se analisou como o pais é caracterizado por
esses periddicos. Dessa forma, € possivel inferir se as matérias veiculadas pelos jornais
durante o periodo observado criam ou reforcam alguma viséo estereotipada sobre o pais
e se hd uma variacdo em como ele é representado por dois jornais de uma mesma nacao.
Com esse estudo, foi possivel perceber que esses periodicos retratam o pais sob a
perspectiva dos Estados Unidos e reforcam alguns esteredtipos a respeito do Brasil.

PALAVRAS-CHAVE
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ABSTRACT

The international journalism is an area that has recently expanded due to technological
advances that have allowed their effective development. Thus, how a nation is
transmitted from the media from other countries has become one of the factors that went
on to influence the vision that a people develops or strengthens over other regions of the
world. Objecting to discover how Brazil is represented in another country, this study
observed during the period of one month, from August 22 to September 22 from 2013,
two colombian newspapers in order to perform a quantitative analysis of the themes and
genres most applicants that Brazil is present, and qualitative, which examined how the
country is characterized by those journals. Thus, it is possible to infer whether the
materials circulated by newspapers during the observed period creates or strengthens a
stereotypical view about the country and if there is variation in how it is represented by
two papers of the same nation. With this study, it was revealed that these journals
portray the country from the perspective of the United States and reinforce some
stereotypes about Brazil.
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INTRODUCAO

Somos bombardeados de informacdes todos os dias por noticiarios presentes nos
mais diversos veiculos de comunicacdo. Esses meios ndo se restringem apenas ao relato
de acontecimentos regionais. Fatos que se passam do outro lado do mundo entram na
casa de milhares de brasileiros diariamente praticamente no momento que acontecem,
assim como o Brasil também integra as paginas de jornais estrangeiros no resto do
mundo.

Esse intercambio de informagfes sempre esteve presente ao longo da historia.
No entanto, a globalizacdo é a grande responsavel pelo estreitamento na comunicagao
entre os paises. Esse fendmeno, além de reduzir as barreiras geograficas e econémicas
entre nacdes, também facilitou a troca de informacdes, o que proporcionou um aumento
no interesse de acontecimentos que se desenrolam em outras regides do mundo. Ao
mesmo tempo que um individuo estd antenado nas noticias locais, também esta
consumindo informacbGes que sdo divulgadas em outros paises, mas que podem
interferir diretamente no seu cotidiano.

Noticias que nos primdrdios percorriam o mundo através de navios e
demoravam meses para chegar ao seu destino, hoje séo transmitidas no momento em
que acontecem. E essa demora ndo ocorria apenas na transmissdo de acontecimentos
entre paises, um fato que ocorria em uma regido do pais, ja chegou a levar dias para ser
recebida em outra.

Gragas a essa reducdo de fronteiras comunicacionais, um dos principais
elementos do jornalismo acabou ganhando forca: a atualidade das informacdes.
Antigamente por demorar muito tempo para se fazer o percurso de um pais a outro, um
acontecimento muitas vezes perdia o sentido quando relatado. Além disso, essa reducédo
de fronteiras também contribuiu para a consolidacdo de uma nova area no campo da
comunicacgéo: o jornalismo internacional.

No inicio dessa profissdo, conforme sera visto mais adiante, haviam inimeros
correspondentes internacionais espalhados pelo mundo atrds de informacdes que
pudessem interessar aos leitores dos jornais pelos quais eram contratados. No entanto,
com a transformacgdo dos veiculos de comunicacdo em empresas, 0 numero desses
profissionais foi reduzido, ja que o custo para manté-los se tornou alto e surgiram as

agéncias de noticias, que acabaram suprindo a falta desses jornalistas.



O jornalismo internacional, entdo, foi ganhando cada vez mais espago e se
transformando em um dos principais meios responsaveis pela representacdo de outros
paises em ambito local e pela visdo que uma populacéo pode desenvolver a respeito de
outras regides do mundo.

Com a recente repercussdo do Brasil nos meios de comunicagdo internacionais,
seja devido & onda de protestos que se alastrou por todo territério nacional em 2013 ou
por ser o pais da futura Copa do Mundo e das Olimpiadas, que acontecerdo em 2014 e
2016 respectivamente, se percebeu a necessidade e importancia de estudos que
possibilitem buscar entender a representacdo do pais no cenario mundial. Para isso,
decidiu-se observar periédicos de um pais vizinho e com uma realidade proxima, ja que
assim como o Brasil, a Colémbia também se encontra em desenvolvimento e possui
algumas caracteristicas semelhantes.

Tendo em vista a importancia dessa area no campo do jornalismo, o presente
trabalho pretende compreender a seguinte questdo: como o Brasil é representado em
jornais estrangeiros? Sendo assim, o objetivo geral é a observacdo e andlise da
representacdo do Brasil em uma nacdo com uma realidade semelhante a sua, na
Colémbia, a partir do material sobre o pais que é veiculado nos dois principais jornais
impressos colombianos.

Com objetivos especificos de verificar se esses jornais mostram o Brasil sob
perspectivas distintas ou se a visdo que ambos tém sobre o pais é semelhante; detectar
0S assuntos mais recorrentes que sdo publicados pelos jornais e verificar se eles criam
ou reforcam algum estere6tipo relacionado ao Brasil; e descobrir a visdo da Colémbia
sobre a nacdo brasileira.

A principio, a proposta dessa monografia teve motivacdo de cunho pessoal, uma
vez que foi idealizada a partir de um intercdmbio realizado durante o segundo semestre
de 2013 na Universidade de Tolima, localizada em Ibagué, na Colémbia.

Nos quatro meses em que estive imerso nessa outra realidade, cursei as
disciplinas de: Fotografia; Producdo de Documentérios; Pds-producdo em Video e
Televisdo; e Comunicacdo e Opinido Pablica, e pude conhecer mais sobre essa nagao
que, mesmo vizinha do Brasil, ainda ndo possui relagbes tdo estreitas com o pais.
Portanto, com o objetivo de maximizar as experiéncias na Colémbia, chegou-se ao tema
sugerido.

O trabalho esta organizado em seis capitulos, que fornecem subsidios e levantam

discussOes para a analise dos objetos de estudo que se encontra no sexto capitulo. Sendo
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assim, o capitulo um traz uma contextualizacdo do pais onde os jornais analisados séo
veiculados a partir de dados sobre a Colémbia e a realidade cultural, politica, econdmica
e social dessa nacdo. Ainda nessa etapa, também € tracada a relacdo que o Brasil
estabelece com esse pais latino-americano.

No segundo capitulo € fornecido um panorama sobre o desenvolvimento do
jornalismo internacional tanto no exterior quanto no Brasil, assim como listadas as
caracteristicas desse ramo profissional. Tambem ¢ discutido o papel do jornalista
internacional e das agéncias de noticias e a transformacdo dessa profissdo com o
surgimento da internet. Esse capitulo teve como base as perspectivas de Natali (2004) e
Elhajji (2005).

O capitulo trés levanta a discussdo sobre identidade e representacdo que levam
ao conceito de identidade nacional. O poder que a midia exerce na formacdo de
identidades e propagacdo de esteredtipos também sdo abordados nessa etapa, que é
essencial para fundamentar a andlise dos jornais e entender o porqué da importancia de
se observar como 0 pais € retratado pelos meios de comunicacdo. Entre os autores
utilizados estdo tedricos como Stuart Hall, Foucault, Kathryn Woodward, Jodo Freire
Filho, Jean Maisonneuve, entre outros.

O capitulo quatro traz uma discussao sobre os géneros jornalisticos informativos
e opinativos. Durante essa etapa sdo trazidos textos que permitem compreender até onde
estdo os limites de um e de outro e se é possivel tratd-los como duas coisas distintas ou
se eles sdo complementares. A discussdo foi embasada no livro Jornalismo Opinativo:
géneros opinativos no jornalismo brasileiro do José Marques de Melo e em artigos de
Manual Carlos Chaparro.

No quinto capitulo é descrita a metodologia utilizada para a realizacdo da analise
do El Tiempo e El Espectador, que se encontra no capitulo seis. A observacdo dos
jornais ocorreu de 22 de agosto a 22 de setembro de 2013 e os dados levantados
permitem chegar a algumas inferéncias e consideracdes que, posteriormente, serdo

expostas.
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CAPITULO 1 - COLOMBIA: QUE PAIS E ESSE E QUAL E SUA RELACAO
COM O BRASIL?

A Colbmbia esté localizada no noroeste da América do Sul (ver em anexo A). A
lingua oficial do pais é o espanhol castelhano e a moeda é o peso colombiano. Essa
nacdo faz fronteira terrestre com o Brasil, Equador, Peru, Venezuela e Panama; e
maritima com o Mar do Caribe e com os oceanos Pacifico e Atlantico. A extenséo do
territorio colombiano € de 1.138.914 kmz2, sendo que com o Brasil, 0 pais possui 1.645
km de fronteira com o estado do Amazonas (RAMIREZ, 2009).

Assim como no Brasil, a populagdo colombiana é composta por uma
miscigenacao de varios povos. Segundo dados do Banco Mundial de 2012, a Colémbia
possui 47,7 milhdes de habitantes. Esta populacdo é composta por uma mescla de
indigenas, espanhdis e africanos. De acordo com o The World Factbook', 58% da
populagdo sdo mesticos, 20% brancos, 14% mulatos, 4% negros, 3% cafuzo® e 1%
amerindios. J& segundo dados do IBGE de 2010°% no Brasil, 47% se consideram
brancos, 43% pardos, 8% negros, 1% amarelos, 0,4% indigenas e os 0,6% restantes ndo
quiseram declarar sua etnia.

O Brasil e a Colémbia foram durante muito tempo colénias de exploracdo. S
que ao contrario do primeiro, que foi colonizado pelos portugueses, o segundo foi
colonizado pelos espanhdis. Alonso de Ojeda e Jodo da Cosa foram o0s primeiros
hispanicos a desembarcarem em territorio colombiano. Porém, antes deles ja habitavam
indigenas nesse pais.

A primeira cidade colombiana foi fundada em 1525 e recebeu 0 nome de Santa
Maria. Em 1538, Gonzalo Jiménez de Quesada fundou a cidade de Santa Fé de Bogota e
nomeou o pais que estava se formando de Nova Granada, que até 1717 era administrada
de Lima, no Peru. Apenas nesta data Bogota passou a ser capital desse vice-reinado que
abarcava os territdrios que atualmente correspondem ao Panama, Equador, Venezuela e

Coldémbia.

' The World Factbook é um livro publicado pela CIA, agéncia de inteligéncia americana, que contém
informacdes sobre os paises do mundo. Os dados utilizados estao disponiveis em
<http://paomultimedia.wordpress.com/etnografia/>. Acessado em 23 de abril de 2014.

? Conhecido como zambos pelos colombianos, é aquele individuo que nasceu da mescla entre negros e
amerindios.

* Disponivel em <http://g1.globo.com/brasil/noticia/2011/04/ibge-atualiza-dados-do-censo-e-diz-que-
brasil-tem-190755799-habitantes.html>. Acessado em 23 de abril de 2014.
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Em 1810, iniciou-se o processo de independéncia desse vice-reinado. No
entanto, ela s6 foi reconhecida oficialmente em 1819, com Simon Bolivar, devido a
resisténcia dos espanhdis. Em 1821, a regido passou a ser chamada de Grande
Coldmbia.

Com a morte de Bolivar em 1830, esse vice-reinado comecgou a se desfazer
quando Equador e Venezuela se tornaram independentes e, mais tarde, em 1903, quando
0 Panama também decretou independéncia®.

A escravidao na Colémbia, assim como no Brasil, durou bastante tempo. Ela
esteve presente até 1852, ano em que foi abolida no pais (JARAMILLO, 2014). Ja o
Brasil foi um dos Gltimos paises a abolir esse tipo de comércio no mundo e o ultimo da
América Latina, uma vez que o fim da escravidao no pais s6 aconteceu em 1888.

Apds alguns anos, a Colémbia comecou a se desenvolver e se tornou um dos
paises referéncia na Ameérica Latina e mais economicamente bem sucedidos, estando
entre as primeiras posi¢cOes da regido nesse setor.

Dados de 2010 apontam que o PIB da Colémbia alcangou 289,43 bilhdes de
ddlares naquele ano, o que colocava o pais na 282 posicao do ranking mundial e como a
terceira maior economia da América Latina (CARVALHO; MEYER, 2012). Um estudo
realizado em 2014 mostrou que em 2013 a Colémbia caiu duas posi¢des no ranking
mundial e passou a ocupar a quarta posi¢cdo no ranking latino-americano, com um PIB
de US$ 381 bilhdes, atrds do Brasil (US$ 2.242 trilhdes), que ocupou a 72 posigdo do
ranking mundial; México (US$ 1,258 trilhdes), que ficou com o 15° lugar de maior PIB
do mundo e Argentina, que teve um PIB de 488 bilhdes e ocupou a 292 posi¢do no
ranking mundial, logo a frente do pais colombiano®.

Apesar de possuir uma das economias mais desenvolvidas da América do Sul, a
relacdo comercial da Colémbia com o Brasil € algo que comecou a se estabelecer
recentemente. E um dos fatores que contribuiu para que essa relacdo demorasse a ser
construida, ndo apenas em termos econdémicos, mas também em termos sociais e
politicos, sdo as barreiras naturais encontradas na Cordilheira dos Andes e Floresta

Amazonica, que ainda limitam um efetivo intercAmbio comercial entre ambos os paises

* Dados histéricos disponiveis em <http://www.infoescola.com/colombia/historia-da-colombia/>.
Acessado em 23 de abril de 2014.
> Disponivel em <http://economia.terra.com.br/pib-mundial/>. Acessado em 23 de abril de 2014.
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se comparado a relacdo que o Brasil estabelece com outros vizinhos da Ameérica do
sul®.

Segundo dados levantados pela ApexBrasil em 2011, a Colombia exportava para
0 Brasil o equivalente a 1,36 bilhGes de dolares, ou seja, 2,4% do seu total de
exportacGes. Essa quantia colocava o pais como décimo primeiro destino das
exportacdes colombianas. Enquanto isso, 5% do total de importagGes realizadas pela
Colémbia vinham do Brasil. O pais ocupava assim o quinto lugar no ranking dos paises
mais exportadores para os colombianos (CARVALHO; MEYER, 2012).

Ainda de acordo com esse estudo, o0s principais setores brasileiros que
exportavam para a Colémbia em 2011 eram: o siderargico, o de fabricacdo de produtos
quimicos organicos, o metalurgico de metais ndo ferrosos, o de producdo de lavouras
temporarias e o de fabricacdo de automdveis, caminhonetas e utilitarios. J& os principais
setores importados pelo pais da Colémbia eram: extracdao de carvdo mineral, fabricacdo
de resinas e elastdmeros, coquerias, artigos de borracha, e producao de 6leos e gorduras
vegetais e animais (CARVALHO; MEYER, 2012). Mesmo com o comércio entre esses

dois paises ainda ser limitado,

0 intercAmbio comercial entre Brasil e Colombia vem aumentando
significativamente desde 2004 (...). A soma do comércio bilateral
entre os dois paises apresentou um crescimento médio anual de
aproximadamente 20,6% de 2001 a 2011, passando de USD 796
milhGes para USD 3,96 bilhdes (CARVALHO; MEYER, 2012, p. 57).

Esses dados reforcam o argumento de que a relacdo comercial entre Brasil e
Colémbia tem se intensificado e que esses paises estdo procurando tomar algumas
medidas com o objetivo de elevar os baixos indices de intercAmbio comercial e de

investimentos. No entanto, apesar dessas acoes,

existem ainda varias dificuldades estruturais para o comércio entre a
Coldmbia e o Brasil. Entre elas, destacam-se as assimetrias e a falta de
complementaridade entre os sistemas produtivos. O intercAmbio
comercial enfrenta diversas complicagfes, como 0s entraves ao livre
trénsito e falta de agilidade e transparéncia nos procedimentos
aduaneiros. A economia brasileira € uma das mais protegidas por
barreiras tarifarias, por um complexo sistema tributario e complicados
procedimentos de exportagdo (transporte, embarque, impostos na
internalizacdo de produto) e importacdo (impostos, desembarque de

6 Disponivel em <http://www.infoescola.com/geografia/relacoes-entre-brasil-e-colombia/>. Acessado
em 23 de abril de 2014.
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carga no porto ou aeroporto e entrega no destino final) (RAMIREZ,
2009, p. 105).

Apesar de ainda possuirem um relacionamento comercial distante, conforme
pode ser observado pelos dados expostos, a realidade social e econdmica de ambos 0s
paises é semelhante. Segundo dados disponibilizados pela United Nations Development
Programmed (Programa de Nacbes Unidas para o Desenvolvimento), o Brasil ficou
apenas seis posicdes a frente da Colémbia no ranking do indice de Desenvolvimento
Humano. Ambos sdo classificados como paises que apresentam um alto IDH’, porém
enquanto o primeiro ficou no 85° lugar com um indice de 0,730, o segundo ficou no 91°
lugar com um IDH de 0,719®,

Na Coldmbia, outro aspecto que se destaca internacionalmente sdo as guerrilhas.
Os movimentos de resisténcia popular organizados contra governos de classes
dominantes vém de longa data. Mas o0 mais recente teve origem em 1964, quando surgiu
0 nucleo guerrilheiro que daria origem as Forcas Armadas Revolucionarias da
Coldmbia.

Nesse mesmo ano, os Estados Unidos e o governo colombiano se uniram atraves
da “Operagao Marquetalia” para derrotar essas guerrilhas e obtiveram sucesso
temporéario. Entretanto, nos anos de 1965 e 1966, elas se reestruturam a partir da
realizacdo de duas conferéncias onde, entre outras atividades, definiram seu nome de
“Bloque Sur” e, posteriormente, o mudaram para FARC. Ainda nesse periodo, surgem
outras organizacOes, entre elas estdo: o Exército de Libertacdo Nacional (ELN) e o
Exército Popular de Libertacdo (EPL) (BARBIERI, 2006).

Com relagdo ao surgimento desses movimentos guerrilheiros na
Coldmbia, as FARC, de orientagd0 marxista, aparecem em resposta a
violéncia dos grandes proprietérios rurais. JA o ELN (orientagdo
marxista-leninista), o EPL (orientacdo maoista) e 0 M-19, tém como
centro politico e ponto principal de suas atividades o movimento
operario, sindical e popular (BARBIERI, 2006, p. 60).

Com o fim da Unido Sovietica, as FARC enfraqueceram e para se fortalecer
novamente comecaram a cobrar uma taxa dos narcotraficantes da regido para adquirir

recursos e, assim, financiar as necessidades bélicas e de subsisténcia da guerrilha.

" De 0,000 até 0,499 o IDH é considerado muito baixo, de 0,500 até 0,599 é baixo, de 0,600 até 0,699 é
médio, de 0,700 até 0,799 é alto, e de 0,800 até 1,000 é muito alto.

8 Disponivel em <https://www.deepask.com/goes?page=Confira-o-ranking-de-paises-pelo-Indice-de-
Desenvolvimento-Humano>. Acessado em 23 de abril de 2014.

15



Em 1999, foi implantado o Plano Colémbia que tinha como objetivo alcancar a
paz e desenvolvimento do Estado. Ele recebeu financiamento do governo do préprio
pais e também obteve investimento estrangeiro por parte dos Estados Unidos e Unido
Europeia. No entanto, “na pratica o dinheiro recebido era empregado para fortalecer,
equipar e treinar o exército colombiano, que sob a pressdo de Washington, apenas
declarava estar em guerra contra as drogas, negando veementemente a natureza social e
politica do conflito” (BARBIERI, 2006, p. 62). Sendo assim, segundo este autor, o
exército colombiano foi treinado e equipado gracas ao dinheiro recebido dos Estados
Unidos.

Quando Alvaro Uribe chegou ao poder em 2002, essas guerrilhas comegaram a
ser tratadas como grupos terroristas. No entanto, em 2013, no governo do atual
presidente da Colémbia, Juan Manuel Santos, iniciou-se uma nova conversacao entre
governo e grupos guerrilheiros para se instaurar a paz no pais.

No aspecto esportivo, a Colémbia é parecida com o Brasil, ja que o principal
esporte do pais também é o futebol.

A religido predominante, o catolicismo, também € a mesma em ambos 0s paises.
Segundo um estudo divulgado em 2010 pelo Pew Research Center, que é a mais recente
pesquisa a respeito da populacdo cat6lica mundial, o Brasil é o pais com o maior
namero de catolicos do mundo com 126.750.000 milhGes, ou seja, 65% da populacdo é
composta por praticantes dessa religido. JA4 a Colémbia ocupa o terceiro lugar no
ranking da América Latina, atras apenas do Brasil e do México, e possui a sexta maior
populacdo catélica do mundo (atrds de Brasil, México, Filipinas, Estados Unidos e
Itdlia, respectivamente) com 38.100.000 milhdes de cat6licos, o que corresponde a
82,3% do total de habitantes do pais. No entanto, se observada a porcentagem de
catdlicos, a Colémbia fica em terceiro lugar mundial (atrds de México e Poldnia) e em
segunda no ranking da América Latina®.

A Coldmbia também é um pais rico culturalmente. Na literatura, o pais possui
escritores de renome internacional, como Gabriel Garcia Marquez, que recebeu o Nobel
de Literatura no ano de 1982. Entre as obras deste escritor estdo: Noticia de um
Sequestro (1996), O Amor nos Tempos do Colera (1985) e, seu maior titulo literario,

Cem Anos de Soliddo (1967). Gabriel Garcia Marquez também chegou a atuar como

° Disponivel em <http://www.semana.com/mundo/articulo/colombia-sexto-pais-mas-catolicos/333397-
3>, Acessado em 12 de maio de 2014.
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jornalista em diversos jornais, entre eles, o El Espectador®. Além dele, também se
destacam Jorge Isaacs e Jose Maria Vargas Vila. No campo da comunicagdo, JesUs
Martin-Barbero é um dos principais tedricos. Apesar de ser espanhol, este autor vive na
Coldmbia desde 1963.

Segundo Lima (2010), apesar do cinema na Colémbia ter surgido em 1897, ou
seja, apenas um ano depois de ter chegado ao Brasil, 0 pais possui pouca tradi¢do
cinematogréfica. Um dos principais cineastas do pais é Victor Gaviria, que aborda em
seus filmes questdes como a marginalidade, pobreza e violéncia urbana na cidade de
Medellin dos anos 80 e 90. O diferencial desse cineasta ¢ o seu trabalho com atores
naturais (pessoas comuns sem experiéncia em atuacdo) desde a construcdo dos roteiros.
Em sua filmografia, estdo presentes filmes como La Vendedora de Rosas e Sumas y
Restas.

Entre os principais festivais de cinema da Colémbia estdo o Festival
Internacional de Cinema de Baranquilla e o Festival Internacional de Cinema de
Cartagena. Além disso, outros filmes que se destacam na producdo cinematografica
desse pais sdo: Maria Cheia de Graca (2004), de Joshua Marston; Nossa Senhora dos
Assassinos (2000), de Barbet Schroeder; e O Levante (2008) de Rafael Lara.

No cenério musical, a cimbia, que tem um ar folclérico, € um dos principais
ritmos colombianos. Ele possui origem africana e estd presente, principalmente, no
litoral do Atlantico. As mulheres geralmente dancam esse ritmo com velas nas maos,
mas ele varia de acordo com a regido (POSADA, 2010). A cimbia surgiu nos guetos de
cidades colombianas de grande porte na década de 1920 (MENDES, 2013).

Além deste, outro ritmo colombiano é o pasillo, que é uma derivacédo da valsa e
possui um ar musical semelhante ao folclérico andino. Algumas composi¢fes famosas
que representam esse ritmo sdo: Vino Tinto e Esperanza (POSADA, 2010).

Apos essa contextualizacdo sobre a relacdo entre Brasil e Coldmbia nos campos
politico, econdmico, historico, social e cultural, serd introduzido o capitulo sobre
jornalismo internacional. As caracteristicas e seu desenvolvimento ao longo da historia

permitirdo compreender como esta o cenario atual dessa area jornalistica.

10 Disponivel em <http://rollingstone.uol.com.br/noticia/morre-gabriel-garcia-marquez/>. Acessado em
12 de maio de 2014.
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CAPITULO 2 - TRAJETORIA DO JORNALISMO INTERNACIONAL

O jornalismo internacional é uma vertente dessa area profissional responsavel
pela cobertura de fatos onde néo esta localizado o veiculo de comunicacdo pelo qual o
jornalista é contratado. Como todos 0s acontecimentos que nédo estao vinculados ao pais
sede de um jornal sdo considerados assuntos internacionais, essa area jornalistica é uma
das mais abrangentes, j& que é responsavel por cobrir os mais variados temas, como
politica, economia, culinaria, cultura, entre outros.

No proximo tdépico serd abordado o contexto em que o jornalismo internacional
surgiu e o seu desenvolvimento ao longo dos anos, 0 que propiciou o surgimento das
agéncias de noticias e, consequentemente, a reducdo no nimero de correspondentes
internacionais. Além disso, também é fornecido um panorama sobre 0 novo cenario que

essas agéncias criaram.

2.1 O surgimento

Apesar de alguns considerarem que o jornalismo internacional surgiu no século
XIX, para Jodo Batista Natali (2004) essa area apareceu muito tempo antes, na Europa
do século XVI. O responsavel pelo seu surgimento foi Jacob Flgger, esse banqueiro
possuia alguns agentes que lhe enviavam relatos e informacGes a respeito do comércio
da regido, como a cotacdo de determinadas mercadorias, conflitos regionais e suas
consequéncias para o trafego daquela época, cotacdo dos pedagios nas alfandegas e o
preco das apolices de seguros, que eram repassadas para outros banqueiros da regido.
Com isso, Fligger ficou conhecido como o criador da newsletter*.

No entanto, durante as proximas décadas o jornalismo internacional nédo
apresentou grandes avancos e apenas no seculo XIX que ele se consolidou e ganhou a
forma que esta presente nos veiculos de comunicacdo até os dias atuais, que privilegia o

contetido informativo ao opinativo.

As técnicas de redacdo de despachos internacionais tiveram seu
proprio processo evolutivo. Elas existiram sob a forma da crénica, o
relato quase literario, ou narrativa breve de fatos, a interpretacdo
politica, ou andlise econdmica (...) Hoje os textos de informagéo

11 . . . YT . , . . .

Boletim informativo que é distribuido para assinantes. Esse servico se popularizou com o advento da
internet, onde se tornou um recurso utilizado pelos sites jornalisticos e empresas para o envio de
informacgdes via e-mail.
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internacional sdo em geral informativos e sucintos (MONTEROS
apud ELHAJJI et al, 1998, p. 51).

Ainda durante este século, os jornais buscaram ampliar sua area geografica de
interesse e de cobertura, principalmente devido a ampliacdo das fronteiras do império
colonial britanico e a busca de informacgdes sobre a Europa por parte dos imigrantes
enriquecidos dos Estados Unidos (NATALLI, 2004).

Com o desenvolvimento dos correios, mas principalmente a partir do século
XVIII quando ocorreu a industrializacdo deles, a distribuicdo de jornais e revistas se
tornou mais viavel. Sendo assim, “o jornalismo impresso - € 0 jornalismo internacional,
que nos primordios do jornalismo era o Unico tipo de jornalismo conhecido - ndo nasceu
com o capitalismo. O mercantilismo ja precisava dele e foi por isso que o criou”
(NATALLI, 2004, p. 22).

Os primeiros anos do jornalismo internacional foram marcados pela presenca da

figura do correspondente internacional, que é

um tipo de jornalista profissional que se apresenta em agéncias de
noticias, jornais, revistas e emissoras de radio e de televisdo; trabalha
para qualquer uma destas organizagdes, de maneira permanente, fora
da sede central de sua redacdo, seja dentro ou fora do pais. Envia
informacBes, comenta acontecimentos e representa sua redacdo
perante organizacgdes de todo tipo. Pode pertencer ao quadro funcional
de sua empresa ou atuar como um simples colaborador que cobra por
trabalho (MONTEROS apud ELHAJJI et al, 1998, p. 52).

Esse profissional tem que ser capaz de falar sobre qualquer assunto de um modo
que consiga explica-lo para um publico que ndo esta interado sobre a realidade que esta
sendo retratada. Para isso é necessario que ele seja capaz de realizar comparagdes com o
pais onde o jornal para qual trabalha esteja inserido. Também é fundamental que ele ndo
perca o0 contato com o seu pais de origem e esteja por dentro dos assuntos que estdo em

evidéncia nesse ambiente.

2.2 Agéncias de noticias

Em um determinado momento, devido a influéncia do capitalismo e a
consciéncia de empresa que tomou conta dos veiculos de comunicagdo, surgiram as
agéncias de noticias, que tinham como objetivo fornecer mais informagdes a um menor
preco, o que acabou reduzindo o numero de correspondentes internacionais devido as

vantagens proporcionadas por essas empresas.
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Um texto distribuido a centenas de jornais que assinam 0s servigos de
uma agéncia sai incomparavelmente mais barato que um texto
produzido por um correspondente ou enviado especial cujos custos
sdo cobertos inteiramente por um jornal ou uma revista. O
correspondente ou o enviado especial passou a ser um diferencial de
peso, mas ndo o arroz-com-feijao do noticiario (NATALI, 2004, p.
31).

Algumas dessas agéncias, inclusive, surgiram de modo curioso, como é 0 caso
da Agence France-Presse, que em seus primordios enviava noticias da Franca e de
outros paises europeus para Paris por meio de trens e pombos-correios.

No entanto, o surgimento dessas agéncias de noticias contribuiu para a
realizacdo de um jornalismo internacional de qualidade? De um lado, esse servico
garante um apartidarismo noticiario, ja que essas empresas ndo veem vantagem em
expressar 0 seu posicionamento sobre os assuntos que trabalham, uma vez que os seus
interesses sao econdémicos e 0 que interessa ao mercado € o principio, entre outros, de
neutralidade informativa. E mesmo que a linha editorial de algum cliente seja partidaria,
a agéncia de noticias busca sempre se manter imparcial, pois outro cliente pode ter uma

orientacdo editorial contraria.

A agéncia deve satisfazer os padrGes de milhares de jornais das mais
variaveis religides, nacionalidades e simpatias. O que interessa a uma
empresa pode ndo ter significado para a agéncia, a ndo ser que um
editor requeira cobertura especial, mas o0 que parece interessar a
agéncia nem sempre agrada a todos os seus clientes. (HOHENBERG
apud ELHAJJI et al, 1981, p. 48).

Esse servico também se destaca por fornecer atualizagBes constantes para seus
clientes sobre os assuntos que reportam. Principalmente sobre acontecimentos que
necessitam de uma cobertura instantanea, como a ocorréncia de desastres naturais ou
ataques terroristas.

Por outro lado, a implantagdo desse servigo fez com que se tornasse menos
atrativo para um veiculo de comunica¢do manter um enviado especial em outro pais.
Com isso, textos diferenciados, que ndo sdo enviados igualmente para varias redacoes
de diferentes jornais, se tornaram menos recorrentes. “E uma grande perda para a
profissdo. Um enviado especial talentoso pode realizar melhor trabalho para o jornal,
em varias missbes, do que uma agéncia abastecendo milhares de jornais”

(HOHENBERG apud ELHAJJI et al, 1981, p. 46).
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O fato de ter uma agéncia capaz de cobrir acontecimentos distantes também
pode fazer com que os jornais se empenhem mais em relatar assuntos regionais, onde
tém capacidade de deslocar uma equipe de profissionais para investigar o

acontecimento, e deixem a cobertura de outros assuntos para as agéncias de noticias.

Nas cidades onde existe uma boa agéncia, é grande a tentacdo de
designar repOrteres apenas para as noticias mais importantes do dia,
deixando o resto as agéncias. No decorrer dos anos a tendéncia tem
levado alguns jornais a publicar material das agéncias locais sem
atribuicdo de crédito e sem se darem ao trabalho de redigir novamente
as noticias para que parecam escritas pela sua equipe. E facil
compreender que essa atitude provoque o aumento da demanda de
jornalistas capazes de escrever com originalidade e - acima de tudo -
com rapidez. Por mais elegante que seja o estilo, ndo substitui a
presencga do reporter, seja para o fato local, seja estadual, nacional ou
internacional. Apenas a reportagem bem feita pode ser bem escrita
(HOHENBERG apud ELHAJJI et al, 1981, p. 46-47).

Outro fator que vale a pena ressaltar é que as maiores agéncias de noticias do
mundo se concentram em paises desenvolvidos'®. Entre elas estdo a Associated Press,
que foi fundada em 1846, nos Estados Unidos, e atualmente estd presente em 110
paises; a Agence France Press - AFP que teve origem na Franca, em 1835, e conta com
escritérios em 80 nacionalidades e a Reuters, cuja fundacdo ocorreu em 1851 e tem
como pais-sede o Reino Unido. Esta agéncia esta espalhada por mais de 200 cidades ao
redor do mundo.

Esse fato levanta os seguintes questionamentos: a presenca das grandes agéncias
de noticias em paises desenvolvidos reflete no modo como o0s paises em
desenvolvimento sdo retratados por essas empresas? A frequéncia com que os paises de
terceiro mundo aparecem nos noticiarios internacionais também é influenciada por isso?

O Relatério MacBride, um documento desenvolvido pela UNESCO em 1983,
abordou essa questdo. Segundo ele, o campo da comunicagdo ndo € democratico porque
o fluxo de informacdes é unidirecional, do norte para o sul, o que acaba influenciando
no modo como as informacgdes sdo transmitidas pelos veiculos de comunicagdo de

paises em desenvolvimento.

© Segundo Frigoletto, os paises desenvolvidos tém como caracteristicas: dominagdo econémica;
estrutura industrial completa; agropecuaria moderna e intensiva; desenvolvimento cientifico e
tecnoldgico elevado; modernos e eficientes meios de transporte; populagdo urbana maior que a rural,
populacdo ativa empregada; pequeno nimero de analfabetos; elevado nivel de vida da populagdo; boas
condicGes de alimentacdo, habitacdo e saneamento basico; baixa taxa de natalidade e mortalidade
infantil; e alta expectativa de vida.
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Atualmente, ainda se percebe um fluxo unidirecional de informacéo -
0s paises desenvolvidos (e, em menos escala, 0s emergentes),
bombardeiam o0s subdesenvolvidos com informacdes, por vezes
deturpadas e incorretas. Esses Gltimos, por sua vez, ndo tém meios
econdmicos e tecnoldgicos para dialogar - seja em producdo, seja em
capacidade critica - com tais noticias (ALCURI et al, 2012, p. 156).
Sendo assim, “o controle comunicacional por pequenos grupos se da em escala
global, ou seja, grandes empresas transmitem informacfes que sdo apenas repassadas
por outros canais” (ALCURI et al, 2012, p. 156-157).
Diferentemente de outros paises, 0 desenvolvimento do jornalismo internacional
no Brasil demorou um pouco mais para acontecer, 0S motivos para esse atraso serdo

abordados a seguir.

2.3 Jornalismo Internacional no Brasil

No Brasil, o jornalismo internacional demorou a se desenvolver. Durante 0s
primeiros anos de imprensa brasileira, os noticiarios se concentravam em publicar
assuntos relacionados a politica interna do pais. No entanto, o principal objetivo dessa
imprensa ndo era informar, mas defender posicdes e lancar polémicas, além de também
ser utilizada como um modo de trocar ofensas publicamente. Essa imprensa mais
partidaria e politica que se difere tanto do conceito de jornalismo que vigora atualmente
ficou conhecida como “pasquim”.

Para Natali (2004), a demora para a implantacdo e a auséncia de um jornalismo
internacional nos primeiros anos do desenvolvimento da imprensa no pais ocorreu
também devido a dois motivos: a falta de recursos técnicos, sendo assim “as
‘atualidades’ chegavam sempre com algo em torno de seis semanas de atraso entre o
momento em que ocorriam € 0 momento em que saiam impressas no Brasil” (NATALI,
2004, p. 37) e ao fato de a maioria das oligarquias serem bilingues e, assim, assinarem
publicacdes de outros paises, 0 que desestimulava o desenvolvimento de um jornalismo
no pais voltado para assuntos vindos do exterior, ja que a minoria interessada se
informava a partir de publicagOes estrangeiras.

Esses fatores fizeram com que apenas no ano de 1877 fossem publicadas no
Brasil as duas primeiras noticias internacionais simultaneamente com o0s jornais

europeus.
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No proximo tdépico serdo apontadas as caracteristicas que diferenciam o
profissional que trabalha na é&rea de jornalismo internacional daqueles que se

especializam em outras areas dessa profisséo.

2.4 Algumas caracteristicas

Segundo Natali (2004), aqueles profissionais que trabalnham na éarea de
jornalismo internacional possuem algumas caracteristicas exclusivas que os distinguem
dos demais. Entre elas estd o fato de que ele raramente recebe reclamagdes quando
veicula alguma informacéo prejudicial ou distorcida a respeito de algum personagem.
Isso porque ele lida com informacg6es vindas do exterior, que dificilmente serdo lidas
pela pessoa que foi prejudicada.

Um jornal colombiano pode veicular uma matéria denegrindo a imagem da
presidenta Dilma Rousseff, no entanto essa informacdo dificilmente chegard a seu
conhecimento, uma vez que o jornal onde foi publicada a noticia ndo esta inserido na
realidade vivida por ela. Além disso, é praticamente impossivel que uma pessoa que
ocupa um cargo importante consiga controlar todas as informagdes que saem ao seu
respeito no mundo.

E quando o jornalista internacional recebe alguma reclamacéo sobre informacdes
imprecisas ou sobre o partidarismo presente em alguma matéria, ela geralmente parte de
embaixadas e consulados do pais que teve sua imagem prejudicada ou de representantes
de organismos internacionais. Mas raramente essas reclamacbes partem dos
protagonistas (NATALI, 2004).

No entanto, ndo é porque esse profissional esteja parcialmente isento de
reclamacgdes que pode escrever e publicar noticias inverossimeis e caltnias. Assim
como todo jornalista, o profissional que lida com as informagdes vindas do exterior
também estd submetido a ética que rege essa profissao.

Outra questdo enfrentada pelos jornalistas internacionais, conforme aponta
Natali (2004), sdo as poucas fontes diretas com que eles mantém contato. O redator da
editoria de politica internacional, que se encontra na sede do jornal e é responsavel por
manejar as informagdes vindas de correspondentes e agéncias de noticias, quase nunca
consegue uma informacdo com a fonte da matéria, pois € comum que haja a

intermediacdo de agentes externos que fornecem material visual, como fotografias e
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infogréaficos, para o jornal. Sendo assim, o redator dessa editoria é responsavel por
“hierarquizar para escolher, deletar ou jogar no cesto de lixo eletrdnico coisas que sejam
circunstancialmente menos importantes” (NATALI 2004, p. 11). O que se percebe com
isso € que esse profissional deve ter uma capacitacao para nao deixar que seus gostos e
opinides influenciem na selecdo dos textos e, assim, sejam levadas aos leitores
informacdes de interesse publico.

Um bom jornalista internacional também deve ter o conhecimento e dominio de
outras linguas. Esse fato Ihe permitird uma qualificacdo diferenciada, ja que ele podera
acompanhar questfes sobre determinado assunto a partir de um estudo complementar
realizado por meio de leituras de textos publicados por estudiosos de outros paises e
entrevistas com esses especialistas. Com isso, esse profissional terd um acesso mais
amplo a diversas fontes, como as bibliotecas e sites, das quais podera conseguir as
informacBes necessarias para desenvolver um texto capaz de fazer até os mais leigos o
compreender, um dos principais objetivos buscados pelo jornalista internacional
(NATALLI, 2004).

E quais foram os impactos trazidos pela internet a essa area do jornalismo? A
seguir serdo discutidos os principais efeitos que o surgimento dessa nova midia

acarretou sobre o jornalismo internacional.

2.5 Na era da internet

Com o surgimento da internet, varias areas do jornalismo se viram afetadas,
entre elas o jornalismo internacional. Antes do advento desse meio, o jornalista dessa
area complementava as informacGes fornecidas pelas agéncias de noticias através de

pesquisas realizadas em

almanaques com dados politicos, econdémicos e histdricos de cada
pais, era a leitura de grandes reportagens ou artigos de fundo em
publicacfes estrangeiras que tinham um custo elevado de assinatura e
chegavam com grande atraso as redacGes daqui, eram 0s arquivos de
recortes ou bibliotecas (NATALLI, 2004, p. 57).
A internet facilitou o contato com as fontes (é possivel que o jornalista faca
entrevistas por e-mail ou, até mesmo, por chamada de video para que as imagens sejam
veiculadas em midias como a televisdo) e armazena um enorme acervo de informacoes

provenientes de todos os lugares do mundo. Porém, ao mesmo tempo em que possuli
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alguns prés, esse meio também tem seus contras, como por exemplo, a facilidade de

propagacdo de noticias pouco apuradas.

A nova midia possibilitou a apuracdo da noticia e sua distribuicdo
numa velocidade antes inimagindvel. Além disso, o custo de
funcionamento de agéncias menores caiu muito, substituindo o preco
de ligacOes internacionais e remessas postais para o exterior por
chamadas telefénicas locais no acesso a rede e envio de e-mails em
apenas alguns segundos (CHARLEAUX apud ELHAJJI et al, 2001,
p. 17-18).

O advento dessa nova midia também fez com que o0s proprios Usuarios
ganhassem um novo papel na producdo de noticias. Eles deixaram de consumir 0s
produtos midiaticos passivamente e comecaram a interferir na producdo de conteudos.
Através de ferramentas como: blogs, twitter e facebook, os usuarios se tornaram capazes
de reportar acontecimentos de nivel mundial antes mesmo das grandes empresas de
comunicagdo. E essa transmisséo de acontecimentos muitas vezes ndo acontece apenas
em forma de texto. Com um celular na mdo, um individuo é capaz de relatar uma
catastrofe natural, por exemplo, de uma maneira multimidia por meio de fotos e videos.

Além disso, os correspondentes internacionais também tiveram a oportunidade
de criar blogs para informar sobre acontecimentos que podem néo integrar a grade de
noticias das empresas onde trabalham ou apenas relatar sobre suas experiéncias nos
paises onde estdo vivendo.

A érea de jornalismo internacional ndo foi a Unica que se beneficiou com o
surgimento desse novo meio, mas pode ser considerada uma das que mais aproveitaram
0s recursos que ele trouxe, uma vez que por lidar com assuntos que nao estdo restritos a
uma mesma localidade geografica, qualquer ferramenta que colabore para o
recolhimento de informacdes e facilite 0 contato com outros agentes envolvidos com 0s
acontecimentos se torna til e € bem aproveitada.

Como a presente pesquisa analisou a representacdo do Brasil em um pais
estrangeiro, no proximo capitulo sera fornecido um embasamento tedrico sobre o poder
que a midia tem de criar identidades e difundi-las, o que pode acarretar no surgimento

de estereotipos sobre aqueles individuos ou instituicdes que séo retratados.
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CAPITULO 3 - MIDIA, REPRESENTACAO, IDENTIDADE E ESTEREOTIPOS

Para o desenvolvimento da pesquisa se faz necessario o levantamento e
discussdo de algumas teorias que permitam o aprofundamento e sustentacdo da analise
que foi realizada.

Para isso, € necessario compreender qual é o papel dos meios de comunicacao na
representacdo, ndo apenas de individuos, mas também de nacGes. Stuart Hall € um dos
principais tedricos que desenvolvem estudos na area de identidade e representacdo. O
autor considera a representacdo como uma parte essencial do processo pelo qual o
sentido é produzido e trocado entre os individuos (HALL, 1997) e que, ao longo da
Historia, o conceito de identidade sofreu algumas modificagdes.

Ele classifica o sujeito em trés categorias, como pode ser visto em sua obra A
identidade cultural da pos-modernidade. Primeiro veio o sujeito do Iluminismo, que

estava baseado na concepcéo de que o individuo era centrado e unificado e

dotado das capacidades de razdo, de consciéncia e de acdo, cujo
‘centro’ consistia num nucleo interior, que emergia pela primeira vez
guando o sujeito nascia e com ele se desenvolvia, ainda que
permanecendo essencialmente 0 mesmo — continuo ou ‘idéntico’ a ele
— ao longo da existéncia do individuo. O centro essencial do eu era a
identidade de uma pessoa (HALL, 2001, p. 10).

Depois apareceu o0 sujeito socioldgico, que desconstruiu a ideia de que o sujeito
é autbnomo e auto-suficiente. Para esse sujeito, a identidade era formada a partir da
interacdo entre o eu e a sociedade, “o sujeito ainda tem um ndcleo ou esséncia interior,
que ¢ o ‘eu real’, mas este ¢ formado e modificado num didlogo continuo com os
mundos culturais ‘exteriores’ e as identidades que esses mundos oferecem” (HALL,
2001, p. 12)

E, por fim, veio o sujeito po6s-moderno. O individuo que antigamente
apresentava uma identidade fixa e invariavel se tornou um sujeito descentralizado
composto por multiplas identidades que se alteram com o decorrer do tempo e que
podem ser contraditorias entre si. A identidade unificada e coerente se tornou uma
utopia. A identidade do sujeito p6s-moderno é “formada e transformada continuamente
em relacdo as formas pelas quais somos representados ou interpelados nos sistemas
culturais que nos rodeiam. E definida historicamente, e ndo biologicamente” (HALL,

2001, p. 13).
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Sendo assim, a midia assume um papel fundamental atualmente, pois € através
das representacgdes que sdo fornecidas pelos meios de comunicacéo, e outras instituicoes
presentes em uma sociedade, que os individuos vao selecionar e incorporar suas
multiplas identidades. Ou seja, a midia e capaz de fornecer identidades aos sujeitos, que
decidem se ocorre uma identificacdo com elas ou ndo. A identidade inclusive pode ser
considerada, atualmente, como um processo de identificacdo, j& que em um determinado
momento o0 sujeito pode se reconhecer em certo grupo e algum tempo depois se
identificar com outro que apresenta caracteristicas totalmente opostas ao qual pertencia
anteriormente.

Mas se os individuos sdo fragmentados, como é possivel a existéncia de uma
identidade nacional? Para o autor, um dos fundamentos para a construgdo dessa
identidade se encontra na cultura nacional, que ¢ a “narrativa da nacao, tal qual ¢
contada e recontada nas historias e nas literaturas nacionais, na midia e na cultura
popular” (HALL, 2001, p. 52). Portanto, a cultura nacional é mais do que meras
instituicdes, mas também simbolos e representacGes com os quais 0s individuos podem
se identificar para formar suas identidades (LOPES, 2010).

Segundo Lopes (2010), as impressdes estrangeiras sobre nosso pais sdo uma das
principais fontes da nossa identidade nacional desde o descobrimento do Brasil, pois 0s
primeiros relatos levados para a Europa sobre o pais foram escritos por estrangeiros e
pelos jesuitas, que forneciam informagdes sobre o andamento do processo de
colonizacao no pais.

Sendo assim, a pesquisa pretende verificar como a identidade cultural nacional é
construida por outra narrativa, ou seja, analisar a narrativa da nagdo por outra nacao,
tendo em vista que a cultura brasileira ultrapassou fronteiras e ndo mais possui apenas
alcance interno, ela tornou-se publica a outros paises que a recontam e, até mesmo,
fazem insercOes a seu respeito (LOPES, 2010).

Kathryn Woodward (2000), no capitulo Identidade e diferenca: uma introducédo
tedrica e conceitual do livro Identidade & Diferenca, vai mais alem e afirma que a
existéncia de identidades nacionais também é garantida pela diferenca. Para essa autora,
uma identidade depende de algo de fora dela: o conhecimento de outra identidade que
um individuo ndo é, mas que fornece condicOes para que a primeira exista
(WOODWARD, 2000). Em outras palavras, o individuo busca na diferenga com o outro
subsidios para a construgdo de sua identidade e, assim, a identidade adquire sentido por

meio da linguagem e dos sistemas simbdlicos pelos quais € representada.
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O problema dessa construcéo da identidade marcada pela diferenca € que podem
surgir estereodtipos na representacdo do outro, principalmente no discurso da midia, que
é um dos responsaveis pela produgcdo de conhecimentos como afirma Hall ao fazer

mencéo aos estudos de Foucault. Segundo ele, o discurso

define e produz objetos do nosso conhecimento. Ele governa a forma
com que o assunto pode ser significativamente falado e debatido. Ele
também influencia como idéias sdo postas em prética e usadas para
regular a conduta dos outros. Assim como o discurso ‘rege’ certas
formas de falar sobre um assunto..., limita e restringe outros modos de
falar, ou se conduzir em relacdo ao assunto ou ao construir
conhecimento sobre ele (FOUCAULT apud HALL, 1997, p. 36).

Mais do que ser responsavel por gerar conhecimentos, o discurso midiatico
também é capaz de regular a conduta dos sujeitos, ja que é um dos responsaveis por
fornecer as identidades que serdo incorporadas pelos individuos, ao lado de instituicdes
como: a familia, o Estado, a igreja... Ele também influencia naquilo que é considerado

verdade em uma sociedade.

A verdade ndo tem um poder externo ... A verdade é uma coisa desse
mundo; é produzida apenas por virtude dos multiplos conceitos de
constricdo. E ela induz a efeitos regulares de poder. Cada sociedade
tem seu regime da verdade, sua ‘politica geral’ da verdade, ou seja, os
tipos de discurso que aceita como verdadeiros, 0S mecanismos e
instancias que permitem que se distingam afirmacdes verdadeiras e
falsas, os meios pelos quais cada um é sancionado... o status daqueles
gue sdo encarregados de dizer o que conta como verdade
(FOUCAULT apud HALL, 1997, p. 43).

Para ndo se cometer o erro de fazer uso de esteredtipos, deve-se ter um
conhecimento aprofundado e esclarecido no que diz respeito as questfes da vida politica
e social de uma nacdo (FILHO, 2004). Do contréario, corre-se o risco de simplificar
“conceitos complexos (...) por meio de estratégias de representacdo baseadas em
conhecimentos, pré-concepcdes, pressupostos e esteredtipos comuns entre os jornalistas
e seu publico” (PAGANOTTI, 2007, p. 4).

E possivel que o estudo esbarre nesse conceito, uma vez que busca entender
como € representado o Brasil no exterior e 0s mecanismos utilizados para essa
representacdo. E para melhor compreendé-lo, sera utilizada a definicdo de Maisonneuve
(1977), que considera que os esteredtipos selecionam e acentuam caracteristicas de um
grupo a fim de simplificar, diferenciar, generalizar e facilitar a absorcéo de informagdes.

Sendo assim, “por basearem-se em relagdes afetivas em detrimento de observagdes
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empiricas, os esteredtipos dizem menos do que é retratado e mais sobre como (e por
que) € retratado” (PAGANOTTI, 2007, p. 4).

Com isso, a utilizacdo de estereotipos traz consigo “o preconceito, a fixagdo, a
superficialidade, o reducionismo, a caricatura, o exagero ¢ a repeticao” (PAGANOTTI,
2007, p. 5).

A representacdo distorcida das identidades sociais nos meios de comunicagéo de
massa, que vao desde classes até nacionalidades, € algo antigo, que ganhou destaque nos
anos de 1960 a partir do desdobramento da agenda dos estudos culturais e midiaticos
(FILHO, 2004). Com isso,

A disseminacdo, pelos meios de comunicacdo de massa, de
representacdes inadequadas de estrangeiros, classes sociais e outras
comunidades é destacada como um sensivel problema para o processo
democratico, cujo desenvolvimento demanda a opinido esclarecida de
cada cidadd@o a respeito de questdes capitais da vida politica e social
(FILHO, 2004, p. 47).
A partir de suas experiéncias em outros paises desenvolvidos, alguns
correspondentes internacionais perceberam e apontaram algumas representagdes do
Brasil no exterior. Eliane Catanhéde, que é colunista do Folha de S. Paulo, disse o

seguinte sobre a cobertura dos jornais estrangeiros sobre o Brasil:

‘Quando morei quase um ano na Italia, em 1991, a imprensa européia
praticamente s publicava o lado exético ou cruel do Brasil: mulatas,
bundas, violéncia, menor abandonado, descaso com a Amazonia. E
isso era em pleno governo Collor, com a politica pegando fogo, a
economia girando, a abertura comecando. Nada do que era sério
interessava’ (CHARLEAUX apud ELHAJJI et al, 2001, p. 16).

Para Paganotti, “diferentes jornais internacionais também constroem uma
imagem do pais nas suas reportagens sobre desmatamentos na Amazoénia, violéncia nas
favelas, fome e seca no nordeste ou sobre a corrupcdo generalizada” (2007, p. 2). E
ainda completa: “os principais diarios internacionais apresentam o Brasil como uma
nacdo assombrosa, oscilando entre paraiso tropical e inferno dantesco” (BURKE apud
PAGANOTTI, 2007, p. 2)

Segundo Anna Flavia Rocha e Silva, a economia brasileira, além dos assuntos
listados acima, € outro aspecto que vem ganhando destague nos jornais norte-

americanos.
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Os correspondentes internacionais brasileiros destacaram que a
imagem do Brasil no exterior se modificou. Segundo eles, atualmente,
0 Brasil ndo € visto apenas como um pais exotico, conhecido por
Amazodnia e carnaval. Hoje, o noticiario estadunidense sobre o Brasil
destaca o seu potencial econémico (SILVA, 2005, p. 47).

Sendo assim, por serem grandes fontes de difuséo e legitimagdo de rétulos, os
meios de comunicacdo de massa acabam influenciando diretamente na imagem que é
passada do Brasil a comunidade colombiana. Se identificados o uso de estereotipos ou
informacdes que prejudiguem a imagem brasileira na pesquisa, esses meios de
comunicacgdo serdo parcialmente responsaveis por influenciar a formacao da opinido que
0 povo colombiano tem a respeito do Brasil devido a abrangéncia de seu publico leitor.

A midia também é responsavel por garantir maior ou menor destaque a
determinados assuntos e, assim, capaz de torna-los importantes, como explica a teoria
do agenda setting.

Segundo Formiga, ao mencionar os estudos de Benton e Frazier, “a énfase dos
meios de comunicacdo em um evento influencia o publico a considera-lo como
importante. A selecdo de noticias dentre o universo de possibilidades do ambiente gera
grande destaque para os eventos cobertos pelos meios” (BENTON; FRAZIER apud
FORMIGA, 2006, p. 51).

Sendo assim, a midia tem a capacidade de evidenciar determinados assuntos que
consideram mais relevantes ou querem que o seu publico dé mais aten¢éo, isso acontece

principalmente devido a intensidade que ocorre sua divulgacé&o.

A pesquisa do Agenda-setting partiu da constatacdo do poder que 0s
meios de comunicagdo exercem, através da sua capacidade simbolica,
para influenciar e determinar o grau de aten¢do que o publico dedica a
determinados temas. O modelo se traduz pelo resultado da relagéo que
se estabelece entre a énfase manifestada no tratamento de um tema por
parte dos meios de comunicacdo e as prioridades tematicas
manifestadas pelos membros de uma audiéncia (SAPERAS apud
FORMIGA, 2006, p. 51).

No préximo capitulo seréd levantada a discussdo sobre os géneros informativo e
opinativo e se realmente é possivel estipular uma distingdo tdo rigida entre ambos ou se

eles estdo presentes em todos os textos jornalisticos, porém em maior ou menor grau.
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CAPITULO 4 - JORNALISMO OPINATIVO X JORNALISMO
INFORMATIVO: ESSE PARADGIMA EXISTE?

Uma das questdes mais discutidas no campo do jornalismo é até onde se é
possivel separar opinido de informacéo. Tanto na area profissional quando na académica
costuma-se classificar os géneros jornalisticos como opinativos e informativos. A
presente pesquisa, inclusive, faz uso dessas classificagdes para chegar a alguns de seus
resultados. No entanto, na pratica, ndo é tao fécil alcancar essa separacao.

Enquanto o jornalismo informativo € aquele responsavel por narrar e registrar os
fatos tais quais sdo observados sem que eles sejam “contaminados” com a opinido
pessoal, institucional, politica ou econdmica de uma empresa, deixando que o leitor
chegue a suas préprias conclus@es a respeito de determinado assunto. O opinativo é um
género em que a opinido ndo é um problema para a transmissdo de ideias, pelo
contrario, esse tipo de jornalismo tem como funcéo atuar como conselheiro e formador
de opinido. Porém, essa divisao “trata-se de um falso paradigma, uma fraude teorica,
porque o jornalismo ndo se divide, mas se constroi com informagdes e opinides”
(CHAPARRO, 2012, p. 5).

Chaparro (2012) explica que essa divisdo aconteceu pela primeira vez em 1702
quando surgiu o jornal inglés The Daily Courant. O diretor desse periddico, Samuel
Buckley, é considerado o responsavel por introduzir no jornalismo o conceito de
objetividade ao tornar-se o primeiro jornalista a preocupar-se com o relato dos fatos
isento de opinido e comentdrios. No entanto, mesmo essa “descoberta” ndo tendo
pretensdo cientifica, 0 modelo instituido por esse jornalista perdura até os dias atuais.

Mas é realmente possivel separar esses dois géneros jornalisticos? Ao optar por
determinado acontecimento em detrimento de outro, o jornalista ndo esta impondo um
aspecto subjetivo? A angulacdo de uma matéria também determina certa visao pessoal a
respeito de um acontecimento? A escolha de fontes implicaria em uma tomada de

decisdes a partir da subjetividade?

como negar a subjetividade e a intervengdo opinativa na informacéo
se, ao relatar o que se passa, qualquer boa redacdo ou bom jornalista
exercita uma capacidade propria, sofisticada, de pensar e fazer
escolhas? No plano oposto, como comentar, em artigos, sem o suporte
dos fatos e da informagdo precisa? O jornalismo se organiza, isso sim,
em esquemas de narracdo e argumentacdo — ambos construidos com
ajuizamentos, pontos de vista e informacdes (CHAPARRO, 2003,

s/p).

31



José Marques de Melo (2003) ao citar o professor e jornalista cubano José
Benitez, também coloca em questdo a existéncia desse paradigma que ja dura mais de
trés séculos.

O jornalismo ndo € somente a transmissao ou comunicagdo de noticias
e informagdo da atualidade. E também comunicacdo de idéias,
opinides, juizos criticos (...) gira fundamentalmente em redor da
noticia, da informacdo da atualidade, ou seja, do chamado jornalismo
inforrr)ativo gue, ao informar, deve orientar, educar, formar
(BENITEZ apud MELO, 2003, p. 26-27).

Sendo assim, € possivel dizer que informacédo e opinido nao se separam, mas se
interagem, se correlacionam, se misturam e se complementam. Esses géneros estdo
presentes em todas as informacBes jornalisticas, independentes da secdo onde se
encontram, e ndo existem, ao se observar com um olhar mais critico, espacos exclusivos
para um ou para outro.

Para compreender melhor que ndo ha uma distin¢do téo rigida entre esses dois
géneros jornalisticos, é necessario responder a seguinte pergunta: o0 que seria a
objetividade? De acordo com Chaparro, seria a capacidade de ver um objeto que possui
forma e existe no plano fisico, ou seja, ndo é uma criacdo da mente. No entanto, ao se
produzir uma noticia ndo é possivel separar um objeto real do ato de pensar, sendo
assim, a noticia “faz parte, sim, do territorio da noticiabilidade dos fatos, que, para a
descricdo e o relato, devem ser olhados e qualificados, em técnicas de apuracdo e
depuracdo, com a lupa dos valores, das razdes e dos critérios, coisas imateriais”
(CHAPARRO, 2003, s/p).

Desde a separacdo dos géneros jornalisticos entre opinativos e informativos,
aconteceram varias revolugdes tecnoldgicas, culturais e politicas que alteraram as
interagBes entre os individuos de uma sociedade e, com isso, o0 modo de fazer
jornalismo sofreu algumas transformacdes tendo que se adequar as novas demandas
sociais.

A partir dos argumentos expostos, & possivel perceber que ndo se pode
estabelecer uma definicéo tdo rigida quanto aos géneros jornalisticos. Entdo, apesar de a
pesquisa utilizar os termos informativo e opinativo em determinado momento do
trabalho, entende-se que ndo existem géneros que contém puramente informagdo ou
puramente opinido, mas sim um hibridismo entre os dois. Por isso, esses termos sdo
utilizados para classificar aqueles textos que tem um predominio de informacéo ou

opinido.
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O proximo capitulo traz as caracteristicas do método cientifico utilizado para se
realizar a anélise e o caminho percorrido durante a pesquisa até se chegar aos resultados
alcancados no presente trabalho.
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CAPITULO 5 - METODOLOGIA

Para realizar a analise proposta nesta monografia de verificar a representagcdo do
Brasil em dois jornais colombianos a partir do conteudo veiculado por eles durante o
periodo de um més, optou-se pela analise do conteldo como metodologia desta
pesquisa.

Esse método utiliza a inferéncia como operagdo ldgica para extrair
conhecimentos sobre os aspectos latentes da mensagem analisada e cumpre com 0s

requisitos de sistematicidade e confiabilidade. Segundo Novelli et al,

A analise de contetdo é sistematica porque se baseia num conjunto de
procedimentos que se aplicam da mesma forma a todo o contetdo
analisavel. E também confiavel - ou objetiva - porque permite que
diferentes pessoas, aplicando em separado as mesmas categorias a
mesma amostra de mensagens, possam chegar as mesmas conclusdes
(LOZANO apud NOVELLI et al, 2009, p. 286).

Buscando organizar a analise, assim como o método sugere, o processo foi

estruturado em trés etapas.

5.1 Primeira etapa

Durante a pré-analise as ideias iniciais foram sistematizadas e ocorreu a
formulacdo de alguns aspectos da pesquisa, como o tema, o referencial tedrico, o
problema, os objetivos e a justificativa. A leitura flutuante, ou seja, o primeiro contato
com os documentos que foram analisados e um dos momentos cruciais da pesquisa foi
realizada de 22 a 29 de agosto de 2013. A partir dela que se observou se era possivel
seguir em frente com o estudo.

No entanto, antes da leitura flutuante, o corpus ja havia sido delimitado. El
Tiempo e El Espectador foram escolhidos como objetos de estudo da pesquisa por
serem 0s jornais colombianos impressos de maior circulagdo no pais, como apontou um
estudo realizado pelo Estudio General de Medios (EGM) realizado em 2012. El Tiempo
assume a primeira colocacdo com 1.137.483 leitores diarios diante 250.254 do seu
principal concorrente, El Espectador. A média de leitores no domingo aumenta
exponencialmente em ambos 0s jornais, mas mesmo assim o El Tiempo continua

ocupando a primeira colocagéo no ranking de jornais colombianos mais lidos. Nesse dia
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da semana, o numero de leitores dele aumenta para 1.921.571, ja a edi¢do dominical do
El Espectador salta para 472.224 leitores.

O periodo de analise escolhido foi de 22 de agosto a 22 de setembro de 2013,
por ser um intervalo de tempo em que seria possivel realizar o recolhimento de ambos
o0s jornais. Os objetos de estudo foram recolhidos semanalmente e, apds um més, havia
62 jornais para serem analisados.

A definicdo do corpus levou em conta as regras listadas por Novelli (2009) da
exaustividade (todos os documentos relativos ao assunto pesquisado, no periodo
estipulado, foram analisados), da representatividade (foi definida uma amostra, no caso
da pesquisa em questdo foram escolhidas as noticias veiculadas por dois jornais
impressos durante um periodo de um més), da homogeneidade (foram analisadas apenas
as noticias que se referem ao Brasil) e da pertinéncia (os documentos foram adequados

aos objetivos da pesquisa).

5.2 Segunda etapa

Apos essa primeira etapa, foi realizada a exploracdo do material. Sendo assim, o
corpus foi codificado, ou seja, os dados brutos foram transformados em dados

analisaveis a partir das unidades de registro para entdo se estabelecer indices.

E possivel encontrar tradicionalmente trés indices nas pesquisas sobre
as comunicacfes de massa: (a) a freqiéncia com que aparece um
simbolo, idéia ou tema tende a ser interpretada como medida de
importancia, atencdo ou énfase; (b) o equilibrio na quantidade de
atributos favoraveis e desfavoraveis de um simbolo, idéia ou tema
tende a servir como medida de orientacdo ou tendéncia; (c) a
guantidade de associacOes e de classificacdes manifestadas sobre um
simbolo, idéia ou tema pode ser interpretada como uma medida de
intensidade ou for¢ca de uma crenca, conviccdo ou motivacdo
(NOVELLLI, 2009, p. 295).

Com todos os jornais recolhidos, iniciou-se a etapa de selecdo dos textos. Cada
jornal foi lido por inteiro e, assim que encontrada a palavra “Brasil”, ou alguma
derivacdo (brasileros, brasileras, brasilefios, brasilefias), o material era recortado,
identificado com o nome e data do jornal, a editoria e a pagina onde essas palavras

foram encontradas. Esse processo foi repetido nos 62 jornais e durou cerca de seis

semanas.
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Durante essa etapa foi separado apenas o conteudo informativo presente no
jornal, sendo assim, a publicidade encontrada nessas edicdes e o material extra que
acompanhou algumas, como uma colecdo de livros sobre empreendedorismo e revistas
especializadas em determinados assuntos, foram desconsiderados da analise e ndo estdo
presentes nos resultados finais encontrados na pesquisa.

O material encontrado ao longo de um més desses jornais foi tabulado e,
posteriormente, novamente lido. Durante esse momento, as palavras “Brasil” e suas
derivacdes foram destacadas no texto para serem contabilizadas.

As matérias que haviam sido separadas anteriormente foram classificadas de
acordo com o0s géneros jornalisticos e temas. Também foram identificadas nas tabelas
aqueles textos em que o Brasil foi apenas citado e em que apareceu em segundo plano
ou complemento de outras mateérias.

Esse processo foi realizado por dia e por jornal, ou seja, elaborou-se uma tabela
para cada dia observado que incluia todas as variaveis citadas acima. Apds essa
contabilizacdo, foram feitas tabelas gerais que mostravam a frequéncia em que o Brasil
estava presente em cada jornal separadamente e em ambos os veiculos de comunicacao.
A partir delas foram desenvolvidos os graficos de “pizza” e barras que ilustram
visualmente os resultados encontrados no final da pesquisa e as porcentagens de cada
variavel analisada.

O material recolhido foi lido novamente, pela terceira vez, e nesse momento o
objetivo era realizar uma triagem a fim de encontrar aqueles textos que serviram de base
para a analise qualitativa do estudo. Para selecionar esses textos buscaram-se adjetivos

que se referiam ao pais tanto de maneira positiva quanto negativa.

5.3 Terceira etapa

Apds esse momento, os dados foram organizados e classificados de modo a
visualizar a frequéncia com que noticias sobre o Brasil sdo veiculadas nos jornais
colombianos, a que a imagem do Brasil esta sendo associada, em quantas noticias o pais
recebe destaque e em quais ocupa um papel secundario, entre outros, com o objetivo de
subsidiar as conclusdes que foram alcancadas a respeito da representa¢do do Brasil no
exterior por meio de inferéncias, onde foram analisados os aspectos implicitos das

mensagens estudadas (terceiro momento da anélise de conteudo).

36



No proximo capitulo, serdo fornecidas algumas informac6es que contextualizam
0s objetos de estudo e apresentados os resultados a que se chegaram apds o periodo
estipulado de observacédo dos dois jornais colombianos.
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CAPITULO 6 - ANALISES DOS JORNAIS

O recolhimento de jornais impressos para a realizacdo da pesquisa durou um
més (31 dias) e aconteceu de 22 de agosto a 22 de setembro de 2013. Durante o periodo
estipulado, foram recolhidos 62 jornais El Tiempo e El Espectador™, que s&o veiculados
diariamente na Colombia.

Antes de realizar a analise, € fornecido um panorama que permite um
conhecimento mais aprofundado sobre os objetos de estudo da presente pesquisa para
uma melhor compreensdo sobre o contexto em que as matérias sobre o Brasil estdo

inseridas.

6.1 EI Espectador

Foi fundado em 22 de marco de 1887 por Fidel Cano Gutiérrez na cidade de
Medellin. No entanto, sua sede principal se encontra em Bogota atualmente. O jornal
possui tiragem nacional e é publicado diariamente no formato tabloide. De segunda a
sébado, este periddico conta com 40 paginas enquanto no domingo esse ndmero ja
chegou a 95 durante o periodo analisado. Neste dia da semana, apesar de ser maior, a
quantidade de paginas publicadas ndo é fixa como no restante da semana. Ele conta com
uma média de 250.254 leitores diarios e é vendido a 1600 pesos colombianos (R$1,85)
nos dias de semana e a 3300 (R$3,80) aos domingos.

O jornal de agosto a setembro de 2013 apresentou as editorias: Tema del Dia,
Entrevista, Politica, Judicial, Internacional, Buen Viaje, Paz, Negocios, Bogota,
Cundinamarca, Autos, The New York Times International Weekly, Comer & Beber,
Cultura, Vivir, Cartelera de Cine, Exequiales, Clasificados, Opinién, Deportes e Un
Chat Con...; com excecao do The New York Times International Weekly e da Autos, que
sdo veiculados semanalmente, todas as outras editorias sdo publicadas diariamente.

Além disso, com exce¢do do The New York Times Internacional Weekly e do Un
Chat Con..., que apresentam seis e uma paginas respectivamente, os demais cadernos
ndo possuem um numero de paginas fixo. A secdo de esportes, por exemplo, j& teve
cinco paginas em um dia e apenas duas em outro. O mesmo ja ocorreu com a editoria
Internacional, que assim como ja teve cinco paginas em um dia, apresentou apenas uma

em outro. Durante o periodo analisado, também tiveram algumas editorias especiais.

13 . . .
As capas de ambos os jornais podem ser vistas nos Anexos B.
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6.2 EI Tiempo

Esse jornal foi fundado em 11 de janeiro de 1911 por Alfonso Villegas Restrepo.
Assim como o El Espectador, o ElI Tiempo possui tiragem nacional. Também é
publicado diariamente, mas ao contrario do seu principal concorrente, tem o formato
standard. Geralmente conta com cerca de 35 paginas nos dias da semana, chegando a
dobrar nos domingos. No entanto, suas paginas variam a cada edi¢do. O preco também
ndo é fixo, em dias da semana e no sabado, ele varia de 1500 (R$1,73) a 1700 (R$1,96)
pesos colombianos, ja no domingo é vendido a 3200 (R$3,69).

O jornal é dividido em quatro editorias: Debes Saber, Debes Leer, Debes Hacer
e Vehiculo & Vivienda que, com excecdo da ultima, estdo subdivididas. Em Debes
Saber se encontram: Primer Plano, Economia y Negocios, The Wall Street Journal
Americas, Bogota e Cundinamarca. Em Debes Leer: Opinion, Deportes e Lunes
Deportivo. E em Debes Hacer estdo: Cultura y Entretenimiento, Tecnologia, Viajar,
Cine, Sociales, Clasificados e Pasatiempos.

Nesse jornal, Lunes Deportivo e Vehiculo & Vivienda sdo cadernos publicados
semanalmente. Todas as outras editorias sdo publicadas diariamente.

Além disso, assim como no El Espectador, a maioria das editorias do EI Tiempo
ndo possuem uma quantidade de paginas fixa. Com exce¢do do The Wall Street Journal,
todas as outras variam no nimero de paginas ao longo da semana. Por exemplo,
Economia y Negocios ja teve trés paginas em um dia, enquanto em outro apareceu em
apenas uma. Este jornal também apresentou algumas editorias especiais.

Um aspecto que diferencia este jornal do El Espectador é a interacdo que ele
promove com a sua edigdo online. E frequente o uso de chamadas perto das editorias
para o site do jornal, assim como, matérias que tem uma prévia na versao impressa, mas

que a integra s6 pode ser conferida na versao disponibilizada na internet.

6.3 Quanto aos géneros jornalisticos em que o Brasil € matéria principal

Durante o periodo analisado, foi identificada a presenga do Brasil como objeto

principal das matérias em 11 géneros jornalisticos** diferentes, sendo seis informativos,

14 . e~ N . . A s ope . 7

As definicOes desses géneros tiveram como base os livros Géneros Jornalisticos no Brasil, de José
Marques de Melo e Francisco de Assis e Jornalismo opinativo: géneros opinativos no jornalismo
brasileiro, do José Marques de Melo.
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quatro opinativos e um visual. Em informativo®™, foram encontrados: notas, noticias,
reportagens, perfil, entrevistas e chamadas. Em opinativo®®: editorial, artigos, resenhas e
colunas. E em visual: gréficos.

Apesar de prevalecer os géneros de cunho informativo, a diversidade destes ndo
foi tdo discrepante se comparado aos géneros opinativos. Isso mostra certo equilibrio
entre 0 modo onde estdo dispostas as informacOes a respeito do Brasil de acordo com
esta categoria. Sendo assim, o pais é abordado tanto em géneros mais objetivos quanto
naqueles que garantem maior dinamicidade, permitem diferentes abordagens e lhe
conferem maior ou menor destaque, ja que o espaco destinado para transmissao de
ideias varia de um para outro.

Somando todas as matérias encontradas nesses diferentes géneros jornalisticos,
foram identificados 99 textos onde o Brasil aparece em primeiro plano. Desses, 44 sdo
notas, ou seja, 45% do que foi encontrado; 20 (20% do total) sdo graficos e 11 sdo
noticias, o que representa 11% dos textos. Entre 0s géneros menos recorrentes estdo o
editorial e o perfil, que somados representam apenas 2% do que foi encontrado, com

uma aparicdo cada (ver gréafico 1).

> A nota é um relato de um fato gue esta por se configurar. Noticia é o relato integral de um fato que ja
eclodiu no organismo social. Reportagem é um relato ampliado de um fato que ja repercutiu na
sociedade e produziu alteragdes que sido percebidas pela empresa jornalistica. Perfil € um relato sobre
um personagem real, geralmente baseado numa entrevista, com textos que podem privilegiar aspectos
de sua biografia, de seu pensamento, de sua atividade e da realidade vivida por ele. E entrevista é o
relato que privilegia uma ou mais protagonistas do fato, possibilitando-lhes um contato direto com a
coletividade. E chamadas sdo textos que informam sobre as matérias presentes no interior de um jornal.
'® Editorial é o texto gue expressa a opinido oficial da empresa jornalistica diante de fatos de maior
repercussao no momento. O artigo é um texto em que alguém, jornalista ou ndo, desenvolve uma ideia
e apresenta sua opinido. Resenha é um texto de apreciag¢do dos produtos culturais com a finalidade de
orientar acGes dos consumidores. E coluna é uma sec¢do especializada, publicada com regularidade, de
textos redigidos em estilo livre e pessoal, geralmente assinada.
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Grafico 1 - Quantidade (%) género El Tiempo e El Espectador
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A partir desses dados, € possivel observar que quando se trata de géneros
jornalisticos, a nota é o de maior incidéncia. O fato de esse género ser mais objetivo
pode explicar tamanha recorréncia, ja que a nivel de interesse publico, textos que
abordam sobre a realidade do pais em que o jornal esta inserido ganham mais destaque e
espaco do que aqueles que abordam sobre outros assuntos que ndo estéo relacionados
diretamente com a regiéo.

Mesmo quando dizem a respeito do Brasil, os assuntos geralmente procuram
estar relacionados com o fato de o pais estar localizado na América Latina, o que atende
ao critério de interesse publico da proximidade entre as informagfes que estdo sendo
transmitidas e o publico alvo do veiculo onde estdo publicadas. Por exemplo, o Unico
editorial que foi escrito pelo jornal sobre o pais é a respeito do caso de espionagem
norte-americana a politicos brasileiros. Esse assunto pode néo estar diretamente ligado a
Colbmbia, no entanto, levanta questionamentos que tém conexdo com o pais, como se
os Estados Unidos estdo interessados em espionar ou ja espionaram outros paises latino-
americanos, o que inclui o pais onde esse editorial foi veiculado.

Tanto no El Tiempo quanto no El Espectador a nota € o género jornalistico mais
recorrente. No primeiro, sua incidéncia representou 45% de todas as matérias
encontradas, seguido de graficos (23%) e noticias (10%) (ver grafico 2).
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Grafico 2 - Quantidade (%) género El Tiempo
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Grafico 3 - Quantidade (%) género El Espectador

Ja no El Espectador, ele esteve presente em 42% do total de textos, logo a frente

de coluna (21%) e noticias (16%) (ver grafico 3).

Entrevista
5%
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Esses dados mostram que o género visual é um recurso frequentemente utilizado
pelo El Tiempo. A partir desta constatacdo, € possivel perceber que este jornal busca
atender uma das principais fungfes do jornalismo internacional: transformar as
informacdes vindas de outras regides compreensiveis para um publico que ndo esta
inserido em sua realidade. Ele facilita a compreensdo dos assuntos ao trazer graficos
comparativos da realidade colombiana com a brasileira e de outros paises latino-
americanos. J& no El Espectador ndo se nota a mesma preocupacéo, pois ele privilegia
géneros em que o texto é a forma predominante.

Também ¢é perceptivel que o nimero de notas e outros géneros sobre o Brasil é
consideravelmente maior no El Tiempo. Além de ele possuir um formato maior, outro
fator que pode explicar o espaco destinado ao pais neste jornal é a sua tiragem, que é
mais que o dobro de seu principal concorrente. Portanto, teoricamente ele possui mais
recursos para uma cobertura internacional e também interesse em relatar acontecimentos
que fogem o &mbito local uma vez que seu publico é mais amplo.

Os gréficos a seguir permitem uma melhor visualizacdo do panorama da
repercussao do Brasil no que se refere a quantidade dos géneros jornalisticos

encontrados por tema, em ambos (ver grafico 4) e em cada um separadamente (ver

graficos 5 e 6).
Grafico 4 - Quantidade (n2) género x tema El Tiempo e El Espectador
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Grafico 5 - Quantidade (n2) género x tema El Tiempo
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Grafico 6 - Quantidade (n2) género x tema El Espectador
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No proximo tépico, serdo analisados os dados obtidos no decorrer de um més de
pesquisa a partir dos temas mais recorrentes. Sendo assim, sdo apontados resultados e
fornecidas analises qualitativas a partir de trechos em que foi possivel identificar
alguma caracterizacdo do Brasil. Graficos também foram utilizados no decorrer dessa
etapa para ilustrar as analises e os resultados alcancados.
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6.4 Quanto aos temas

Em relacdo ao nimero de temas durante o periodo analisado dos dois jornais, 0
Brasil apareceu como assunto principal das matérias 47 vezes em economia, ou seja,
48% das vezes; 17 vezes em politica, o que representa 17% dos textos identificados e 12
vezes na se¢do internacional, ou 12% das matérias.

No ranking de temas menos recorrentes se encontram: saude, meio ambiente,
curiosidades e turismo, que com um texto cada, representam somados 4% dos temas que

envolvem o pais (ver grafico 7).

Grafico 7 - Quantidade (%) tema EIl Tiempo e El Espectador
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No El Espectador, a variedade de temas € menor. Enquanto neste o Brasil esta
presente em seis temas diferentes, no El Tiempo, o pais aparece em 11, sendo que assim
como no total dos dois jornais, 0 mais recorrente € economia, seguido de politica e
internacional, com 43, 10 e 7 aparic¢des respectivamente, ou 49%, 14% e 10% das vezes

cada (ver gréafico 8).
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Grafico 8 - Quantidade (%) tema El Tiempo
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J& no ranking do El Espectador, os temas mais recorrentes sdo: politica,

internacional e economia, com 7, 5 e 3 apari¢bes cada ou com 37, 27 e 21 por cento

cada um do total de matérias a respeito do Brasil neste jornal (ver grafico 9).

Grafico 9 - Quantidade (%) tema El Espectador
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A economia brasileira no El Tiempo chegou a ser classificada em um artigo

. . . . 17
como ‘“a maior economia latino-americana”

e que o Brasil € um mercado importante
para a Toyota realizar investimentos, o que confere credibilidade a esse setor brasileiro.

O interessante é perceber que quando a economia brasileira foi classificada
como visto acima, ela estava inserida em um texto publicado na editoria do The Wall
Street Journal Americas, que € uma secdo deste jornal norte-americano publicada
diariamente pelo El Tiempo junto & editoria de economia.

No grafico 10 é possivel perceber que, dos textos relacionados a economia, a
maioria esta presente na se¢do do The Wall Street Journal Americas, ou seja, 74% deles
se encontram neste espaco (ou 32 textos), e 26% (11), estdo em outras editorias do El

Tiempo.

Grafico 10 - Quantidade (%) The Wall Street Journal Americas no El Tiempo

O EI Espectador também possui uma editoria que pertence a um jornal norte-
americano, a The New York Times Journal. No entanto, os textos de economia
publicados a respeito do Brasil por ela ndo foram superiores aos veiculados em outras
editorias desse jornal. Enquanto uma matéria (ou 25%) foi identificada na secdo
pertencente ao jornal norte-americano, trés (ou 75%) foram encontradas no restante do
periddico (ver grafico 11).

Y “Enla mayor economia latinoamericana (Brasil), la participacién de mercado de Toyota en los
primeros siete meses del afio fue cercana a 4,5%” (tradugdo nossa). Trecho retirado do artigo “Toyota
busca ponerse al dia en América Latina” da pagina 13 encontrado na editoria The Wall Street Journal
Americas do dia 28 de agosto de 2013 do jornal El Tiempo.
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Grafico 11 - Quantidade (%) The New York Times Journal no El Espectador

Outras editorias
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Esse fato levanta o seguinte questionamento: os textos veiculados por essas
secOes transmitem a ideia que os jornais colombianos em que eles se encontram tém a
respeito do Brasil ou transmitem valores que estdo agregados por esses jornais norte-
americanos e sdo propagados por esses veiculos de comunicagdo?

O The Wall Street Journal Americas também critica a economia brasileira. Em
outro artigo veiculado nesta secdo, o Brasil é comparado a tartaruga da fabula “A lebre e
a tartaruga”. O autor comenta que, apos viver um bom momento econémico, o “Brasil

18 nelos Estados Unidos, que planejavam retirar a politica de

estd sendo castigado
crédito f4cil, e pela China, que diminuiu sua necessidade de importar matérias-primas.

E possivel notar a presenca de opinides opostas nessa mesma editoria devido a
predominancia do artigo que, por ser escrito por individuos especialistas em
determinados assuntos e ndo necessariamente por jornalistas, permite esse cunho
opinativo e pessoal aos textos.

Essa secdo ndo se atém apenas ao género opinativo para a transmissdo de
informagdes. O informativo também estd presente por meio de notas. No entanto, o
espaco destinado para esse tipo de conteudo € inferior ao que os autores sdo livres para

expressar seus pontos de vista.

18 " . Y] . . . .
“Ahora se ha dado vuelta a la tortilla. Brasil estd siendo castigado por los intervensionistas que

esperan que la Reserva Federal de EE.UU. empiece a desmantelar las politicas de crédito extra facil y por
China, cuyo apetito por matérias primas empieza a menguar” (traducgdo nossa). Trecho retirado do
artigo “Brasil y México: Quién es La liebre y quién la tortuga?” da péagina 10 encontrado na editoria “The
Wall Street Journal Americas.” do dia 9 de setembro de 2013 do jornal El Tiempo.
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Nos textos veiculados nas outras editorias do EIl Tiempo as opinides nédo estdo
visivelmente expressadas e todos foram classificados dentro de géneros informativos.

A diferenca ndo est4d apenas no modo como o Brasil é caracterizado, mas
também nos assuntos trazidos e privilegiados por essa editoria e pelo restante do jornal.
Durante o periodo analisado, foram divulgadas varias notas, e inclusive um artigo, sobre
a faléncia do brasileiro Eike Batista pelo The Wall Street Journal Americas, enquanto
no resto do jornal o assunto sequer foi abordado.

A presenca estrangeira ndo se restringe a economia no El Tiempo. Foram
encontradas 13 matérias de agéncias de noticias e correspondentes durante o periodo
analisado, sendo que 2 noticias sdo da AFP; 1 da Reuters; 1 noticia, 3 notas e 2 graficos
da EFE™; 1 perfil de um correspondente de um jornal chileno; 2 noticias baseadas em
textos da Reuteurs e AFP; e 1 reportagem que mesclou textos da AFP e EFE.

Sobre a economia brasileira, em uma entrevista publicada no dia 22 de setembro
de 2013 pelo El Espectador sob o titulo de “Debate sobre tierras, paz y productividad

rural”, quando perguntando sobre a economia do Brasil, 0 entrevistado responde:

Esse modelo foi muito bem estudado por alguns brasileiros e norte-
americanos, que publicaram suas conclusdes ha pouco tempo. Nelas
contradizem seus beneficios. Ressaltam que no Brasil 0s grupos mais
eficientes economicamente sdo 0s menores, apds subtrair os subsidios
dados pelo Estado fechado brasileiro. Depois de fazer esse célculo,
ndo era um modelo excelente. Em termos de eficiéncia, esta entre
mediocre e bom, mas em termos socioecondmicos é um desastre,
porque estd muito mecanizado e gerou outros conflitos sociais® (EL
TIEMPO, 2013, p. 10).

Ja em uma coluna intitulada “Por que?” publicada no dia 8 de setembro na
pagina 47 do El Espectador, Mauricio Botero Caicedo acredita que a Colémbia deveria
se espelhar no Brasil e, ainda de acordo com o colunista, assim como o Lula fez
enquanto esteve no governo, ampliar as fronteiras agricolas para gerar empregos e

aumentar as exportacdes. Caicedo afirma que com essas medidas o pais “promoveu uma

19 Servico de noticias internacionais espanhol que foi fundado em 1939 e esta presente em 120 paises.

%% “Ese modelo lo estudiaron muy bien unos brasilefios y um norteamericano, y publicaron sus
conclusiones hace poco. En ellas contradicen sus bondades. Sefialan que en Brasil los grupos mas
eficientes son los mas pequefios, luego de restar los susidios dados por el Estado al cerrado brasilefio.
Después de hacer este calculo no era um modelo sobresaliente. En términos de eficiencia, estd entre
mediocre y buena, pero em términos socioecondmicos es un desastre, porque esta muy mecanizado y
genero otros conflictos sociales” (tradugdo nossa). Trecho retirado da entrevista “Debate sobre tierras,
paz y productividad” da pagina 10 encontrado na editoria “Reportagem” do dia 22 de dezembro de 2013
do jornal El Espectador.
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revolucdo econémica sem precedentes com um beneficio social que tem permitido tirar
dezenas de familias da miséria”?! (CAICEDO, 2013, p. 47).

Com isso, é possivel perceber que esse jornal apresenta uma pluralidade de
ideias a respeito desse tema. Em certos momentos a economia brasileira é abordada de
modo favoravel e, em outros, criticada. Ao contrario do ElI Tiempo, suas paginas

carregam textos opinativos.

6.5 Quanto aos assuntos mais recorrentes

Durante o periodo analisado, alguns assuntos em que o Brasil esta inserido se
coincidiram em ambos 0s jornais. A tensdo que se instaurou entre Brasil e Bolivia apds
um politico boliviano fugir de seu pais com a ajuda de um embaixador brasileiro sem a
permissdo do governo boliviano, os protestos que foram realizados no Brasil durante o
Dia da Independéncia, a brasileira que foi a mulher que ficou em primeiro lugar em uma
lista de melhores restaurantes do mundo e o caso de espionagem que o Brasil e 0
México sofreram do governo americano sao assuntos que serviram de pauta tanto para o
El Tiempo como para o El Espectador.

Alguns desses assuntos, inclusive, além de renderem noticias e notas para esses
jornais durante as semanas em que se desenrolaram, também se tornaram tema para
algumas colunas opinativas, o que permite identificar algumas posi¢des a respeito da
politica brasileira.

Na coluna “A enérgica resposta de Rousseff” publicada na pagina 13 pelo El
Espectador em 19 de setembro de 2013, Mauricio Jaramillo Jassir considera que a
politica exterior brasileira deveria servir de exemplo para a Colémbia e que o fato de
Dilma ter cancelado sua visita a Casa Branca “pde em evidéncia que sua politica
exterior conta com um alto grau de coeréncia que permite reagir diante desse tipo de
situacdo, sem temer por represalias que o Estado mais poderoso do mundo possa lhe

causar”? (JASSIR, 2013, p. 13). E acrescenta que o Brasil esta buscando ser um

21 .7 . . . . . .y
“revolucidn econdmica sin precedentes com um beneficio social que ha permitido sacar a decenas de

miles de familias de la miséria” (tradugdo nossa).

*2 “Brasil demuestra con este gesto que no tiene disposicidn para recibir semejante trato. A la vez pone
em evidencia que su politica exterior cuenta com um alto grado de coherencia que le permite reaccionar
ante este tipo de situaciones, sin temer por las represaélias que el Estado mas poderoso Del mundo
pueda empreender em su contra” (tradugdo nossa).
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contrapeso regional a hegemonia dos Estados Unidos. Através de
medidas ou posturas como as restricbes a migracao estadunidense, em
represdlia pelo tratamento aos brasileiros nesse pais (...) Brasil
confirma essa disposicdo e relanca o debate sobre os limites
contemplados dentro do Estado de direito que Washington tem usado
em nome da seguranca (JASSIR, 2013, p. 13)*

Os termos utilizados por esse colunista conferem respeito a politica internacional
brasileira e coloca o pais em uma posicdo de destaque na regido. Sendo assim, essa
coluna traz prestigio ao Brasil ao valorizar suas atitudes mediante o caso de espionagem
norte-americano em paises da America Latina.

O El Tiempo ndo chegou a se manifestar no género opinativo a respeito desse
conflito, mas em uma das noticias que repercutiu esse assunto, classificou mais uma vez
o Brasil como um dos “gigantes” da regido, ao lado do México. Esse termo também
voltou a ser utilizado em uma das noticias sobre os protestos que aconteceram durante o
Dia da Independéncia do Brasil (7 de setembro), quando usou “gigante sul-americano”
para se referir ao pais.

Sobre a crise que envolveu a fuga de um politico boliviano para o pais com a
ajuda de um embaixador brasileiro, o El Tiempo publicou um editorial na pagina 20 do
dia 30 de agosto de 2013 sob o titulo “Asilo, fuga e crise”, em que considera que essa
situagdo afeta a “prestigiosa” imagem do Itamaraty. Ou seja, a0 mesmo tempo em que
um assunto rendeu repercussao positiva para a politica exterior brasileira, como é o caso
da espionagem norte-americana em paises sul-americanos, outro acabou enfraquecendo
a imagem do pais.

No entanto, esses assuntos foram tratados de modo diferente em ambos o0s
jornais como é possivel observar pelos trechos acima. Enquanto um optou por trazer a
repercussao do acontecimento que gerou certa credibilidade ao pais em géneros mais
informativos e o0 que impactou de modo negativo em um editorial, o outro fez o
contrario. Em uma coluna de opinido, o El Espectador publicou ideias que exaltavam a
politica internacional brasileira enquanto os géneros mais informativos foram utilizados
para relatar sobre o caso do politico boliviano que teve ajuda de um embaixador

brasileiro para fugir de seu pais.

2 “E| anuncio de la presidenta brasilefia le otorga a Brasil uma imagen que por afios ha buscado como
um contrapeso regional a la hegemonia de Estados Unidos. A través de medidas o posturas como las
restricciones a la migracidn estadounidense, em represalia por el trato a los brasilefios em esse pais {...)
Brasil confirma esse talante y relanza el debate sobre los limites contemplados dentro Del Estado de
derecho que Washington ha rebasado em nombre de la seguridad” (tradugdo nossa).
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Durante o periodo analisado foram encontradas trés grandes reportagens sobre o
Brasil. Elas foram publicadas pelo EI Tiempo e ocupam uma pagina cada. Os assuntos
abordados por elas foram: esporte, meio ambiente e cultura, sob os titulos de “Qual ¢ o
Ronaldo verdadeiro?”, “Ressurge a devastacdo na Amazonia” e “O maior poeta erotico
do Brasil”, que foram publicados nos dias 24 e 25 de agosto de 2013.

A reportagem da devastacdo tem certa justificativa por ser de interesse publico
dos leitores desses jornais acontecimentos que se desenrolam na regido, principalmente
sobre a Amazonia, que tambem faz parte da Colémbia.

No entanto, os temas escolhidos que deram origem aos mais profundos relatos
publicados sobre o Brasil geram as seguintes questdes: Sdo esses 0s assuntos que mais
vendem sobre o pais em jornais no restante do mundo, uma vez que ocuparam 0S
maiores espacos de todas as paginas analisadas desses jornais? E a identidade nacional
brasileira esta ligada de alguma forma com esses temas?

O fato de dedicar tal espaco para textos que se relacionam com futebol, descaso
com o meio ambiente e sexualidade também pode levantar o seguinte questionamento:
sera esta a maneira como esse jornal colombiano retrata o Brasil?

Em uma resenha desse mesmo jornal que aborda sobre uma série que se passa no
Brasil sobre prostitui¢do chamada “O Negdcio”, ¢ dito que esse programa aborda o tema
de um modo diferente de como geralmente € retratado, porém utiliza a seguinte frase,
em determinado momento, para definir o programa: “O negécio funciona por essa
camada de irreveréncia e por uma interessante encenacdo na qual ndo falta o
erotismo”?*. Sendo assim, é possivel perceber que em alguns momentos a representacio
do Brasil esta ligada também ao sensualismo. Por que optar falar sobre esse assunto e
ndo sobre outro programa da televisdo brasileira?

No entanto, ainda que em um espaco menor, no El Tiempo também foi publicado

9925

que “ninguém tem tanto talento para a misica como os brasileiros”*” e no El Espectador

que, com nove posi¢des no ranking dos 50 melhores restaurantes da América Latina, 0

24w negocio funciona por esa capa de irreveréncia y por una interesante puesta en escena en la que no
falta el erotismo” (tradugdo nossa). Trecho retirado da resenha “La otra cara de um antiguo y polémico
negocio” da pagina 6 encontrado na editoria Cultura y Entretenimiento do dia 28 de agosto de 2013.
25 4 . ; . Y ” ~ .

...nadie tenia tanto talento para la musica como los brasilefios” (tradugdo nossa). Trecho retirado da
reportagem “’Alguna vez estuve muerto’ la nueva novela de Quiroz” da pagina 19 encontrado na
editoria Documento do dia 20 de setembro de 2013.
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“Brasil também tem deixado evidente sua grande riqueza cultural e gastrondmica”?.

Termos favorecem a imagem do Brasil ao ressaltar os aspectos culturais.

Com a pesquisa, também se chegou ao resultado de que dos textos veiculados
durante o periodo analisado desses dois jornais: 63 sdo informativos, ou seja, 64%; 20
(20%) sdo visuais e 16 sdo opinativos, o que corresponde a 16%. J& quando observados
separadamente, apesar de o género informativo também ocupar o primeiro lugar no El
Tiempo, o segundo lugar fica com visual e o opinativo aparece em terceiro. Ao contrario
do El Espectador, em que o opinativo vem em segundo, logo atras do informativo. O

visual ocupa a terceira colocacdo nesse jornal como pode ser conferido no gréafico 12.

Grafico 12 - Quantidade (n2) género informativo, opinativo e visual El Tiempo e El Espectador
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6.6 Quanto aos textos em que o Brasil foi citado ou apareceu como complemento

Nem sempre o Brasil apareceu como assunto principal de uma matéria. Em
alguns casos ele foi apenas citado em textos que ndo lhe dizem respeito ou ainda
utilizado como complemento de alguma matéria, em que ndo foi apenas citado, mas

também ndo esta em primeiro plano, servindo para dar subsidios aos relatos.

%% “Con nueve posiciones en el listado, Brasil también ha hecho evidente su gran riqueza cultural y
gastronGmica” (tradugdo nossa). Trecho retirado da coluna “Las capitales del sabor” da pagina 54
encontrado na editoria Comer & Beber do dia 8 de setembro de 2013.
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No total foram 265 citacbes, sendo que 135 apareceram em esportes, 0 que
corresponde a 51%; 57 (22%) em economia; e 19 foram identificadas em cultura,
portanto, 7%. Nas Ultimas posi¢des estdo curiosidades, moda, culinéria e judicial com

uma aparicdo cada (ver grafico 13).

Grafico 13 - Quantidade (%) citagées El Tiempo e El Espectador
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Quando observados separadamente, ambos 0s jornais também apresentam o
tema de esportes como primeiro lugar no namero de citagdes, com 89 para o El Tiempo
e 46 para o El Espectador, assim como o segundo e o terceiro lugar para economia e
cultura, respectivamente. Enquanto o primeiro jornal traz 29 e 10 citagdes nestes
assuntos; o segundo traz 28 e 9.

Com esses dados, é possivel notar que no que se refere a citacbes, economia ja
ndo se encontra mais em primeiro lugar nos assuntos que se relacionam com o Brasil e
que esportes esta no topo de ambos os jornais.

Em matérias onde apareceu em segundo plano, o Brasil foi mais recorrente em

economia e politica com nove e quatro aparigdes, respectivamente. A terceira colocagdo
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ficou dividida entre arquitetura, satde e culinaria, em que o pais apareceu duas vezes
em cada. As porcentagens em que o Brasil apareceu como objeto secundério das
matérias podem ser conferidas no gréfico 14.

Grafico 14 - Quantidade (%) complemento El Tiempo e El Espectador
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6.7 Quanto ao numero de palavras “Brasil” e suas derivacdes presentes nos jornais

Com a pesquisa também foram contabilizadas o nimero de palavras “Brasil”,
“brasilefios”, “brasilefias”, “brasileras” e “brasileros” que apareceram no decorrer dos
62 jornais recolhidos no periodo de um més, 0 que ndo se restringe a apenas uma das
categorias analisadas e inclui aquelas palavras que apareceram tanto nos géneros
jornalisticos informativos, opinativos e visuais, como as que estiveram presentes em
citaces e complementos.

O resultado mostra que, ao todo, foram encontradas 805 palavras, sendo que 279
estdo relacionadas ao esporte, 209 a economia e 145 a politica. Esse ranking permanece
quando analisados os jornais separadamente. No El Tiempo, 176 palavras foram
identificadas em esportes, 165 em economia e 111 em politica. Ja no El Espectador, 103

palavras estdo presentes em esportes, 44 em economia e 34 em politica.
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Entre os assuntos menos recorrentes na soma de ambos os jornais estdo: judicial,

com uma aparicdo; e curiosidades e tecnologia, com duas palavras cada (ver gréafico 15).

Grafico 15 - Quantidade (n2) palavras El Tiempo e El Espectador
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Também foram contabilizadas as palavras que, dentro do tema de esportes, estdo

relacionadas de alguma maneira com a Copa do Mundo e com as Olimpiadas que irdo

acontecer no Brasil em 2014 e 2016, respectivamente. E os resultados mostraram que

das 279 palavras que foram encontradas em esportes, 224 estdo relacionadas a Copa do

Mundo, 10 sdo sobre as Olimpiadas e 45 dizem respeito a outros assuntos que nao estao

relacionados a esses eventos esportivos (ver grafico 16).
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Grafico 16 - Quantidade (n2) palavras relacionadas as Olimpiadas e Copa do Mundo dentro de esportes El Tiempo
e El Espectador
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Essa quantidade significativa de palavras Brasil e suas variacdes relacionadas as
Olimpiadas e, principalmente, a Copa do Mundo pode ser explicada pela teoria do
agenda setting. Esses dois eventos esportivos sdo 0s principais que acontecerdo nos
proximos anos e terdo sede no Brasil. Portanto, os jornais colombianos ao relatar sobre
esses acontecimentos, inevitavelmente fazem referéncia ao pais.

Mas o que faz com que esses eventos ganhem destaque nas midias? E
exatamente 0 que a teoria do agenda setting busca explicar, 0 que faz com que um
evento se torne importante € o destaque que ele recebe nos meios de comunicagéo.

Durante a pesquisa, também foi encontrado um conflito de informacGes. Em
uma das noticias veiculadas em Negocios no dia 11 de setembro de 2013 na pagina 12
do El Espectador, ¢ dito que o “Brasil esta pronto para o Mundial” e que “a
remodelagdo e construcdo de hotéis prontos e a manutencdo dos estadios ou arenas —
como diriam os anfitribes — preparada nas 12 cidades onde se vivera a festa do
futebol”?'.

No entanto, segundo uma noticia publicada no site Zero Hora em 19 de abril de
2014, as obras dos estadios estdo atrasadas e serdo entregues proximos da estreia do
mundial de futebol.

27 .2 .2 . . .
“...la remodelacidén y creacion de hoteles listo y el mantenimiento de los estadios o arenas — como

dirian los anfitriones — preparado em las 12 ciudades donde se vivira la fiesta del futbol” (tradugdo livre).
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...faltando menos de dois meses para a Copa, ainda ha muito por fazer
dentro e fora do Itaquerdo. Dos 12 estadios, justamente o da abertura é
0 mais atrasado. A instalacdo das arquibancadas temporérias,
necessarias para chegar a capacidade exigida para a estreia da Selecédo
Brasileira contra a Croacia, em 12 de junho, s6 deve terminar em maio
(GASPARETTO, 2014, s/p).

A matéria publicada pelo El Espectador ndo esta assinada, sendo assim, ndo é
possivel saber se foi escrita pelo jornal, por uma agéncia de noticias ou por um
correspondente internacional. No entanto, ao comparar essas duas noticias sobre a
situacdo das obras da Copa do Mundo que ird acontecer no Brasil, € perceptivel uma
divergéncia de informacdes.

Apo6s a exposicdo dos dados que apontaram a frequéncia com que o Brasil
apareceu em ambos os jornais analisados, além dos temas e géneros jornalisticos mais
recorrentes, serdo fornecidos os principais resultados que se chegaram a partir da

presente pesquisa.

6.8 Resumo dos principais resultados

A quantidade de notas sobre o Brasil encontradas nos dois jornais €
notavelmente superior aos demais géneros jornalisticos. Isso ocorre porque oS
acontecimentos deste pais ndo apresentam um grau de interesse publico tdo elevado
guanto aqueles apresentados por noticias regionais, por isso, géneros em que haja uma
maior objetividade na transmissao de informacdes sdo privilegiados.

Em relacdo aos temas mais recorrentes, a visao que o El Tiempo tem a respeito
do Brasil esta ligada aos aspectos econdmicos do pais. Todavia, nem sempre ele mostra
0 seu pensamento a respeito desse tema. Dentro de economia, o jornal apresenta uma
pagina que é de responsabilidade do The Wall Street Journal onde séo veiculadas ideias
que os Estados Unidos tém a respeito do Brasil.

Apesar do El Espectador também possuir uma se¢do em que veicula noticias de
um jornal norte-americano, o numero de matérias relacionadas ao Brasil publicadas por
ela em economia ndo é superior ao restante do jornal.

No El Espectador, houve uma diversidade nos temas mais recorrentes, ja que a
primeira colocagdo ficou dividida entre economia, politica e esportes. Mas ao abordar
sobre a economia brasileira, o jornal apresenta mais de um ponto de vista a respeito do

assunto, as vezes opostos.
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Em relacéo a politica internacional brasileira, que foi outro assunto que recebeu
destaque nesses jornais, pode-se dizer que eles apresentam opinides divergentes. O El
Espectador adotou uma clara postura favoravel ao pais mediante a situacdo de
espionagem dos Estados Unidos em paises como Brasil e México, chegando a
apresentar um trecho em que diz que a Colémbia deveria se espelhar no pais e ser capaz
de enfrentar a maior poténcia do mundo sem medo de sansdes. Quanto a situacdo da
fuga de um politico boliviano para o Brasil, esse jornal se conteve no relato mais
informativo sobre o acontecimento.

Ja o El Tiempo priorizou esse segundo acontecimento, dizendo que a imagem do
Itamaraty foi prejudicada e se restringiu a apenas informar sobre o caso de espionagem.

Os resultados também mostram que 0 numero de citagbes em que o Brasil
aparece em matérias nas quais ndo estd em primeiro plano é superior ao nimero de
géneros opinativos e informativos encontrados em ambos 0s jornais. E sua recorréncia é
maior em assuntos que estdo relacionados a esportes. Contabilizando o nimero de
palavras que apareceram em todos 0s jornais, percebe-se que o nome Brasil e suas
derivacdes também estdo mais relacionados a esportes, principalmente em matérias
sobre futebol. Mesmo que ndo haja uma qualificacdo a respeito do pais nesses casos, 0
fato de essas palavras estarem relacionadas a esse esporte cria um tipo de associagédo
entre ambos.

Além disso, ao longo do periodo analisado, foram encontradas trés reportagens
especiais nas quais eram abordados assuntos de cultura (com énfase no erotismo do
poeta brasileiro logo no titulo e na foto que ilustra a matéria), futebol e desmatamento.
O resto do material encontrado em ambos 0s jornais dedicavam um espago menor ao
fornecer informacgdes sobre o Brasil, ou seja, 0s géneros jornalisticos utilizados no
restante dos jornais ndo apresentavam informacdes tdo aprofundadas como esse e ainda

ocupavam um espago menor na pagina quando apareciam.
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CONSIDERACOES FINAIS

A consolidacdo do jornalismo internacional como um novo ramo profissional
permitiu que acontecimentos que envolvem outras regiGes do planeta cheguem ao
conhecimento de todos os individuos. No entanto, caso esses assuntos néo recebam um
tratamento adequado podem afetar a imagem do pais retratado e criar certos
esteredtipos, uma vez que 0s meios de comunicacdo tem a capacidade de reproduzir
ideais massivamente e também criar representacdes, que podem ou nao ser incorporadas
pelos individuos.

A revisdo bibliografica presente neste trabalho permitiu que conceitos como
identidade individual e nacional, representacdo, poder dos meios de comunicacdo e
estereotipos fossem explorados e, com isso, a influéncia que a midia possui em ambito
internacional. A abordagem do jornalismo internacional em um dos capitulos também
permitiu que se compreendesse 0S mecanismos que 0s meios de comunicagdo dispdem
para realizar uma cobertura de acontecimentos que fogem do ambito local.

Um dos recursos frequentemente utilizado pelo EI Tiempo foi a veiculacdo de
noticias sobre o Brasil em uma pagina dedicada a um jornal norte-americano,
especialmente no que se refere a economia. Os textos a respeito desse tema representam
49% de todos os assuntos identificados neste jornal. Dentro dessa porcentagem, 74% do
material encontrado (quando o Brasil aparece como objeto principal) foi veiculado
através de uma pagina que pertence ao The Wall Street Journal Americas. 1sso significa
que os leitores do El Tiempo estdo consumindo informagdes sobre o Brasil a partir do
ponto de vista dos norte-americanos.

Além de textos informativos, foram encontrados nessa editoria matérias
opinativas que, apesar de ndo serem a maioria (foram encontrados 7 artigos, 20 notas e
5 graficos), sdo as que mais dedicam espaco (se comparadas as notas) ao trabalhar
determinado assunto.

Sendo assim, o The Wall Street Journal Americas esta claramente impondo suas
percepcdes em uma realidade da qual ndo esta diretamente inserida. E o El Tiempo esta
contribuindo para essa propagacao ao publicar em suas paginas a opinido dessa secao.
Esse aspecto mostra a influéncia que a coluna desse jornal norte-americano tem sobre
esse jornal. No entanto, as vezes ndo € apenas a Visdo norte-americana uma vez que a
aplicacdo de investidores estrangeiros nos meios de comunicacdo também podem

influenciar na veiculacao de determinados assuntos.
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A visdo estrangeira ndo se restringe a essa se¢do do jornal. Ao todo foram 12
matérias que tiveram como base textos enviados por esse servico. E o mais
impressionante € que das 8 noticias publicadas sobre o Brasil pelo EI Tiempo, mais da
metade (5 delas), sdo de agéncias de noticias.

Por ser o periddico de maior circulacdo na Colémbia, o El Tiempo deveria se
preocupar em ndo apenas ser um reprodutor de informacdes a respeito de outros paises,
mas um produtor, pois no momento esta prestando um desservigo aos seus leitores.

Atualmente, é dificil manter um correspondente internacional e, por isso, muitas
vezes 0S jornais recorrem aos servicos de informacgdes estrangeiros para garantir o
acesso ao conhecimento sobre outros paises ao seu publico leitor. No entanto, uma
alternativa para ndo deixar que a visao deles seja inserida na realidade local seria 0 uso
de géneros opinativos pelos jornais. A partir de colunistas e especialistas, 0s jornais
poderiam trazer suas percepcdes e 0 impacto dos acontecimentos desenvolvidos em
territorio brasileiro para a populacéo colombiana a partir de uma visao propria.

No EI Espectador a maioria das matérias ndo estava assinada, o que
impossibilitou 0 conhecimento de sua origem.

Tendo em conta a: frequéncia, qualificacdo e espacgo fornecido para os textos que
dizem respeito ao Brasil, também é possivel concluir que, durante o periodo analisado,
os dois jornais reforcam alguns estereétipos, tais como o Brasil como pais sexual, do
futebol e com alto nivel de desmatamento, uma vez que destacam e garantem uma
maior visibilidade para textos que abordam sobre esses assuntos.

A identidade nacional brasileira é construida por esses meios de comunicacao a
partir do modo como ele foi representado, ou seja, tendo como base um discurso em que
nota-se a presenca de alguns estere6tipos. Além disso, é retratado como um pais que
estd passando por dificuldades econdmicas e cuja politica internacional tem grande
influéncia na regido, ainda que com seus altos e baixos. No entanto, para esse Ultimo
aspecto ndo ha um consenso em ambos os jornais devido ao privilégio que eles ddo para
diferentes aspectos da politica internacional brasileira.

Durante a pesquisa, também foi encontrado um conflito de informag¢Ges em uma
das matérias encontradas ao longo desse um més de jornais. Assim como na divulgacao
de informagdes que possuem admbito nacional, as matérias que relatam acontecimentos
internacionais também devem receber uma atencao especial, pois acabam influenciando
no modo como uma nacdo é vista pela populacéo local. A divulgacdo de informacdes

mal apuradas € um erro grave cometido pelos jornalistas, pois 0s meios de comunicagdo
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tem um alcance muito grande. Um erro desses pode acabar se propagando rapidamente
e tomar outras proporcoes.

E importante ressaltar que os resultados alcancados por este estudo estdo
vinculados ao periodo de jornais analisado. Portanto, caso observado um tempo distinto
daquele estipulado é possivel que se encontrem outros resultados devido a sazonalidade
das informagoes.

Como é possivel perceber, o campo abordado na pesquisa tem um grande
potencial exploratorio e pode gerar o desenvolvimento de outros estudos. Verificar se ha
distingdes entre a imagem do Brasil em diferentes meios de comunicacéo estrangeiros é
uma vertente interessante a ser explorada, assim como a repercussdo do pais, por esses
jornais, comparada a outras nagdes latino-americanas. Defendemos a criagdo de uma
disciplina de jornalismo internacional na UFV, ja que esta matéria ndo esta na grade do

curso de jornalismo dessa instituicdo como obrigatoria ou optativa.
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