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RESUMO

Esta monografia se propde a registrar a trajet@iBizz/Showbizz. A revista passou
por cinco fases distintas: o seu surgimento em ;188budanca de nome para Showbizz em
1995; o fim da Showbizz em 2001; o relancamentaedésta em 2005, como Bizz; e o
desaparecimento definitivo em 2007. Narramos adttigstda revista com o objetivo de
entender os motivos de ascensdo e queda de um@agébl voltada para o jornalismo
musical, tendo experimentado o conceito de melbasta do género no Brasil. Efetuamos
ainda uma discusséo a respeito de jornalismo alikuornalismo especializado e concluimos
gue a revista chegou ao fim pela falta de umaipalitarmdnica entre a Editora Abril e a
Bizz, e por um novo contexto de producao jornakstproveniente da democratizacdo dos

meios digitais.

PALAVRA-CHAVE

Revista Bizz/showbizz, jornalismo cultural e mukibéstoéria da imprensa

ABSTRACT

This monograph intends to register the path of Biaewbizz. The magazine went by five
different phases: its appearance in 1985; the ndraage for Showbizz in 1995; the end of
Showbizz in 2001; the remake of the magazine in520ke Bizz; and the definitive

disappearance in 2007. We narrated the historyhef rhagazine with the objective of
understanding the reasons of ascension and fadl péiblication returned for the musical
journalism, having tried the concept of better nzaga of the gender in Brazil. We still made
a discussion regarding cultural journalism and spieed journalism and we concluded that
the magazine reached the end for the lack of a dw@mpolitics between Publisher Abril and
Bizz, and for a new context of production journ@isoriginating from the democratization of

the digital means.
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1. Introducéo

O presente trabalho tem como tema de estudo dadiizz, posteriormente conhecida
como Showbizz. Criada pela Editora Abril na décalda 1980, a revista cumpriu um
importante papel como emissora e catalisadora tleia®relacionadas a musigaprock.

Foi descrito a trajetdria da revista entre 1989@72 com o objetivo de entender os
motivos de ascensao e queda de uma publicacada&qgitara jornalismo musical. Através do
contexto historico no qual circulou, procurou-seestigar o que a fez assumir o status de
indispensavel, a ponto de varias pessoas declasgaifas de uma revista deck quando
ela parou de ser publicada.

A escolha do tema para esta pesquisa partiu dgod#sae conhecer o funcionamento
de uma revista de musipap rock A opcao pela Bizz como objeto de estudo se deviato
de essa publicacdo ser referéncia no mercado iatlitte revistas musicais. Partiu-se do
pressuposto que através de sua trajetéria podesemejucidados os motivos do sucesso e do
fracasso de uma publicacdo que abordava o jormalisusical.

Para tanto, foi necessario fazer uma retrospedtiigiorica do género revista.
Entendemos que entender os caminhos tracados gedasles publicagbes ajudaria na
compreensao do jornalismo de revista.

No primeiro capitulo resgatou-se a historia dasdga revistas internacionais, tendo
como ponto de partida as publicacdes européias exi@nas. As revistas citadas foram
aquelas cujas formulas foram referéncia para o adereditorial. A exclusdo do modelo
oriental foi proposital, por entender que suas tdasndo sdo muito difundidas e copiadas no
Ocidente.

No segundo capitulo fez-se um levantamento darlasttas revistas no Brasil, um
mercado editorial que teve de esperar a vinda ddligaReal portuguesa para imprimir suas
primeiras publicagcbes. Mesmo com atraso, provogaoessa dependéncia, o pais obteve
éxito ao publicar revistas de indiscutivel qualielad

No terceiro capitulo foram analisadas as revis&sonais que tinham conteudos
relacionados a musiqaop rock levando em consideracdo os aspectos estéticliscgmou
sociais dessas publicacdes. Constatou-se que @, @l ser um veiculo de divulgacdo da
masica, e o surgimento de um novo universo de &sJamais voltados para a expansao
capitalista e para a exploracdo dos jovens comenpitis consumidores, tiveram papel

relevante para que esse tipo de revista passéssergarte do mercado editorial brasileiro.



As revistas sobre musicgsop rock no Brasil foram marcadas por publicacbes
efémeras, que ndo se firmaram no mercado. Someptatia de 1980 elas conseguiram
permanecer em circulacao por mais tempo.

A trajetéria da Bizz/Showbizz foi analisada no qoarapitulo. Buscou-se elucidar os
motivos que levaram revista a ser um dos maioresssos editorias no seu segmento, tendo
como base suas caracteristicas e o momento h@sténc que ela surgiu. Posteriormente,
foram analisados os motivos que levaram a dimiouing® suas vendas e, consequentemente,
o seu fim.

O quinto capitulo traz a tona discussdes acercpradalismo de revista. Para isto,
foram feitas algumas consideragdes sobre o gépeisia e a relacdo que ela possui com o
leitor. Segundo Scalzo (2004), as revistas sdowaittlo de comunicacdo, um produto, um
negocio, uma marca, um objeto, um conjunto de gasyiuma mistura de jornalismo e
entretenimento”. Para melhor compreender esta idafin foi preciso elucidar as
caracteristicas mais importantes do género.

No sexto capitulo foram abordadas as caractedstiasespecializacdo do jornalista e
como isso afeta o conteudo das matérias publicadasratar do jornalismo especializado
foram levadas em consideracéo as teorias de jemmalcultural, pois a musica é um elemento
cultural da sociedade. Algumas questdes referensegmentacéo foram discutidas, uma vez
que a abordagem de determinado publico difere ndaisgpublicacdes generalistas.

Nesta pesquisa foi utilizado o método historico uligd, tendo como fontes de
informacfes as pesquisas bibliograficas feitas ewistas, publicacbes avulsas, livros e
artigos da Internet. Por fim, além de expor ossfafoi imprescindivel fazer uma analise
critica para procurar entender que fatores coritdbu para o surgimento e o declinio da

revista Bizz/Showbizz.



2. Historia das grandes revistas

Neste capitulo € narrada a historia das revisiasngarcaram o jornalismo mundial,
cujas férmulas foram copiadas e difundidas em dogepaises.

As revistas possuem algumas especificidades engarelaos demais veiculos de
comunicacao impressa. Por exemplo, as revistasu@awssnenos informagdes no sentido
classico (“noticias quentes”) e mais informacOessspais; elas unem e fundem
entretenimento, educacdo, servico e interpretagd&oadontecimentos (SCALZO, 2004). A
qualidade do papel usado para impressado € supedos usados nos jornais diarios e o seu
formato é adequado para o leitor carregar, guardatecionar.

No entanto, as revistas ndo surgiram com essastedsticas. A primeira publicacao
do género foi uma sucesséo de artigos impressasra&meo e preto com o mesmo formato
dos livros. Mas o que entdo as diferenciava dasd® Uma explicacdo € dada por Corréa
(2005), que afirmou que “enquanto os livros tratave geralmente tratam de um mesmo
tema, a revista inovou, ao tratar de um mesmo temmassuntos variados”.

A primeira revista foi criada na cidade de Hamburgemanha, em 1663. Muito
similar a um livro quanto ao formato,Eabauiliche Monaths-Unterrredungeftdificantes
Discussdes Mensais) foi uma revista monotematicisbeissdes teoldgicas.

Segundo Corréa (2005), “a novidade da revista neomdtica foi logo copiada”.
Diversos paises europeus criaram suas primeirdecacies. Na Franca surgiu o Jornal dos
Sabios em 1665, versando sobre ciéncia. Na Inghattambém em 1665 e tratando sobre
ciéncia, surgiu a Transacoes Filosoficas. Em 1&68&lia criou o Jornal dos Literatos.

A concepcdo de que as revistas deveriam trataéesvassuntos com temas diversos
surgiu na Franca, em 1672. O Mercurio Galante imeug a publicacdo de revistas
multitematicas, contendo noticias curtas, anedotasesia (SCALZO, 2004).

Nessa época, as revistas comecaram a se confapsgradroes que conhecemos do
género, as publicacdes eram voltadas a um pubdigecéico ou segmentado e passou-se a
adotar 0 nome dmagazine De acordo com Corréa (2005), o nomagazingoi uma alusao
aos grandes mercados, pois “a revista teria sictepiela pelo leitor como se fosse uma loja,
onde as pessoas entram, escolhem e compram o quenywonsumir’. Scalzo (2004)
esclarece que o termo “passa a servir para degigviatas em inglés e em francés”

As revistas encontraram terreno fértil na Euromafinal do século XVII e todo o

século XVIII. O lluminismo produzia esclarecimentagopulacao saia do analfabetismo e as
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cidades se desenvolviam tecnoldgica e economican€onsequentemente surgia um novo
publico para as publicagdes.

Na Franca, em 1693, Mercurio das Senhoraf®i a primeira revista voltada para um
publico feminino. A mais variada em termos de masée mais proxima das revistas atuais
foi a inglesaThe Gentleman’s Magazinsurgida em 1731. Segundo Scalzo (2004), a revista
“reunia varios assuntos e 0s apresentava de faweael agradavel”.

A Europa, berco das primeiras publicacdes do gérerngta, logo exportou a ideia
para os Estados Unidos da América.

O aparecimento das revistas nos Estados Unidosgmameom uma historia de

ferrenha concorréncia. Era 1741, e Benjamin Frardditava para lancar no dia 13
de fevereiro a primeira revista do novo contineotgmada General Magazine and
Historical Chronicle. Mas Ben tinha um concorrentss negdcios, que ja ouvira
falar da novidade. E foi assim que Andrew Bradfaricou o American Magazine,

or Monthly View, trés dias antes! (CORREA, 2005).

No século XIX as revistas ganharam espaco, ocuplde entre o livro e o jornal
diario. Elas passaram a fazer parte do cotidiasgdasoas e desempenharam um importante
papel na complementacédo da educacédo, além deesergomo entretenimento (SCALZO,
2004)

Junto ao desenvolvimento tecnoldgico do século Xpéreciam os avancos técnicos
na industria grafica. A melhoria na qualidade dogressos atraiu novos leitores que,
consequemente, atrairam novos anunciantes. Comuogiantes financiando a producéo, o
custo da publicacdo baixava, portanto, mais pegsodsriam comprar revistas (SCALZO,
2004).

Esse ciclo produtivo fez nascer a industria de ciegode revistas. Na Inglaterra, a
partir de 1830, surgiram revistas com precos maisols, na tentativa de atrair novos leitores
e novos anunciantes (CORREA, 2005).

A tecnologia que serviu para ampliar o mercadoedgsta também foi usada com
criatividade pelos ingleses. Em 1842 surgillustrated London NewsA maior parte de seu
conteudo era de gravuras e desenhos que reprodagiacontecimentos. A fotografia chegou
em 1850 para embelezar e angariar novos leitores,pertir dai quase todas as revistas
passaram a adota-la em suas publicacdes.

Em 1888 Gardiner Greene Hubard lancou uma dastasvilee maiores sucessos de
todos os temposThe National Geographic Magazineom a intencdo de divulgar o
conhecimento em geografia oriundo de uma associeigfifica, aNational Geographic
Society.
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Lancada em outubro, a revista se parecia com umtfokientifico, destinada somente
aos socios. Sem periodicidade definida e poucemtiza a publicacdo estava destinada ao
ostracismo, até que um jovem diretor, de 23 anesumiu a redacdo. Gilbert Hovey
Grosvenor “moldou a personalidade editorial da ipabho, cuja formula inédita
transformou-a em uma das maiores revistas do muotodos os tempos” (CORREA,
2005).

Foi aNational Geographi@ primeira revista a usar fotos pintadas a maol@9;

e a primeira a usar fotos coloridas, em 1914. Saimfeito foi mostrar, primeiro
para os leitores americanos, depois para os desop#ises, partes do mundo jamais
sonhadas por alguém. E o fazia com um padrdo didgde de imagem e de
reportagem que até hoje ninguém conseguiu SUPR@RREA, 2005).

Algumas revistas fizeram sucesso por causa daaligade de suas ideias. Assim, em
1922 nos Estados Unidos, DeWitt Wallace e sua espals Acheson, lancaram Readers
Digest (Selecbes Reader’s Digegk)revista trazia uma compilacdo de historias igadbs
em outros meios impressos e tinha foco na famdideramericana. A revista foi uma das

publica¢des mais vendidas no mundo, com edi¢oeklaiiomas.

Os textos dd&Reader’s Digestinham que ser obrigatoriamente de leitura agrldav
linguagem acessivel e tom otimista, vendendo o somha ideologia norte-
americana. Entre as décadas de 1940 e 1950, &arehisgou a vender cerca de 50
milh6es de exemplares no mundo todo. A edicdo enugués, que saiu pela
primeira vez em 1942, vendia 500 mil exemplaresfinal da década de 1950
(SCALZ0,2004 pag. 23).

Em marco de 1923, Briton Hidden e Henry Luce saandio mercado de revistas,
criando nos Estados Unidos uma revista semanalotieias chamaddime termo que
condizia bem com a intencdo da revista de reunicias semanais no menor espago possivel
e que podiam ser lidas rapidamente.

A revista trazia novidades também no texto quequassser conciso e levemente
opinativo. Segundo Scalzo (2004),Tane foi uma das publicacdes que mais contribuiram
para o progresso do género revista, principalmpata as revistas semanais de noticias ou
newsweekliesunewsmagazine.

Rapidamente a formula déme passou a ser copiada no resto do mundo. Em 1933
surgiram as concorrentes americahi@svsweele U.S News and World RepoEm 1947 a
Alemanha lancouDer Spigel Na Franca foi lancada BExpress em 1953; na lItalia a
Panoramaem 1962; e no Brasil\4eja em 1968.

Como se ndo bastasse ter criadbirae Henry Luce inovou novamente e langou a
revistaLife em 1936. A revista foi uma publicacdo semanaltrdul® que se propunha a

divulgar os acontecimentos através de reportaggogrificas. De acordo com Scalzo (2004,
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pag. 23), “ela nasce impressa em papel de qualielade formato grande, adotando a idéia de
gue uma boa imagem vale mais do que uma boa d&stri¢

O fato curioso € que lafe sucumbiu pelo proprio gigantismo. Apesar de vemalgis
de 8 milhdes de exemplares semanais, a impress&vidi tornou-se muito cara. A saida foi
aumentar os pre¢os dos anuncios, porém eles ficaamcaros quanto a publicidade
veiculada na tevé, e “em termos de comunicacao alesana tevé leva sempre vantagem”
(SCALZO, 2004, pag. 16). Somam-se a issO 0s cusagsentregas postais. Os editores
fizeram as contas e viram que 0 prejuizo era intenen

Um fato interessante é que o pioneirismo da revigtdrada com fotorreportagem
coube a publicagéo brasileitaCruzeirg langada em 1927. Contudo, a difusdo do jornalismo
fotogréafico s6 veio acontecer depoisLde (CORREA, 2005).

Como no mundo das revistas as inovacfes vendiamjdHaoss lancou, em 1925, a
The New YorkerCriada com uma vocacgdo literaria, reuniu em sSp@ginas grandes
escritores, como John O’Hara, John Updike e J.inga. Primando pela qualidade das
reportagens, @he New Yorkeconseguiu um prestigio maior do que a propriautagdo;
credita-se a ela a invencdo do género perfil (CORRBO5).

Pensando na qualidade dos textos, mas visandoersoida moda masculina, Arnold
Gingrich langcou em 1933 a revisEsquire uma publicacdo elegante que trazia inspiracao
para 0s homens da época ao mostrar estilos de evittameados por fotos de carros,

novidades musicais e gastronomia.

Esquire passou por diversas fases em sua longa exist@acimais de 70 anos de
vida. Nos anos 60, o entdo diretor Harold Hayesitagioue nem ele, nem o diretor
de arte Roberto Benton sabiam fazer capas. Tomtiio arma corajosa deciséo:
convidou o mais criativo publicitario da época, @golLois, para "reinventar" o
conceito de capa de revista. Comecando em outwhd®6?2, Lois criou mais de 90
capas par&squire Nenhuma passou despercebida. Eram irreverentasuséis, ou
lindas, ou inesperadas algumas consideradas at@aeosto, mas nenhuma revista
americana da época chegou perto da repercussgépeapios edicdo, das capas de
Esquire(CORREA, 2005 pag. 9).

A revista ainda tinha em suas paginas os melhesdsst de ficgdo produzidos por
autores renomados como Ernest Hemingway, Willidknéa, Scott Fitzgerald, Nabokov e
Truman Capote (CORREA, 2005).

Com o cinema em alta, na década de 1930 surgirgrimasiras publicacdes voltadas
para os cinéfilos. Na Italia surgiam as fotonovelastorias romanticas em fotos, produzidas
nos cenarios dos estudios de cinema durante avalie entre as filmagens” (SCALZO,
2004, pag. 24). O mercado latino logo aderiu daidéi Brasil teve sua maior expoente na
revistaCapricho,que vendeu cerca de 500 mil exemplares por quaneen1957 (SCALZO,
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2004). Com o surgimento da televisdo, as fotorasvekderam lugar as novelas, o que fez
aflorar as revistas de programacéo sobre celelmsdadrtistas.
Outra inovacéo trazida para o mundo das revisias Ptayboy,lancada em 1953 por

Hugh Hefner, ex-funcionario da revidaquire

Hefner misturou a sofisticacéo @smsquire— que combinava bom jornalismo, boa
ficcdo, humor requintado, moda, bebida e gastroasiiom fotos de garotas sem
roupa. A idéia era despertar o voyeur que ha era bathem, exibindo nas paginas
da revista ndo mulheres que tiravam a roupa faoieenas aquela garota, a filha
do vizinho, que todos queriam ver (SCALZO, 2004).[25).

Segundo Corréa (2005, pag. 5), Hefner acrescefménsde quem ele chamava de “a
garota da porta ao lado”. A “novidade era fotograf@cas de familia, que ninguém poderia
imaginar que apareceriam daquele jeito numa rewisasculina”. Hefner usou a musa
Marylin Monroe para estampar a capa da primeirgdedila revista.

A férmula daPlayboy foi uma das mais copiadas no mundo. Scalzo (2€&#)
referéncia a dezoito edi¢des internacionais, cantadconta mais atualizada, trazida na
Playboybrasileira n® 411 de 2009, é de 27 edi¢fes intamais.

Outro sucesso editorial foi criado por Helen GuiBrgpw. Quando trabalhava como
secretaria, escreveu o livBexy and the girlO livro foi um sucesso e |Ihe rendeu a ideia de
uma revista. Assim, em 1962, Helen foi atras déoeliHearst para propor a publicacdo da
revista. A editora acatou a ideia, mas a publicagina no lugar de uma ja existente, uma
publicacdo decadente lancada em 1835, charf@adenopolitan portanto 0 nome da antiga
revista deveria ser mantido (CORREA, 2005).

A partir de 1962, &Cosmopolitandeixa de ser decadente para se tornar uma das
maiores revista femininas de todos os tempos. Segudcalzo (2004, pag. 25), a
Cosmopolitanprovaria que os problemas e anseios de jovensessi@das em carreira,
independéncia e relacionamento sao iguais, ou mimuiparecidos, no mundo inteiro. A
edicdo brasileira é a Unica que ndo se ch@osmopolitanpor aqui ela é chamada Neva
(CORREA, 2005).

Em 1962, surgiu nos Estados Unidos a revi&illing StoneJann Wenner e Ralph J.
Gleason criaram uma publicacdo voltada a contmaeutiippie contudo, a publicacdo se
distanciou do nucleandergrounde adotou padrdes jornalisticos mais tradicioreigando
as politicas radicais do jornalismmderground Na primeira edicdo da revista, Wenner

descreve na sua linha editorial: “ndo é sO sobrsigajimas sobre as coisas e atitudes que a
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musica envolve”. A revista notabilizou-se pela glade de suas matérias, especialmente na
década de 1970, pelo jornalismo gonde Hunter S. Thompson.

Em 1974 surgiu nos Estados Unidos a revigaple inaugurando o jornalismo de
personalidade. Segundo seu editorial, a revistatadan feitos ordinarios de pessoas

extraordinarias, e feitos extraordinarios de pessodinarias.
“Peopleinovou na maneira respeitosa com quem trataveeesompalidades, o que
era essencial para se diferenciar das revistas\dscsas da época. Até hoje a
revista mantém essa atitude garantindo seus trk®esi e meio de exemplares
semanais, apesar de toda a concorréncia aparexsddtimos anos. Além disso, é a
revista americana de maior faturamento publicitésique a faz também uma das
mais lucrativas” (CORREA, 2005, pag. 10).

Em Londres, em 1993, dois jovens jornalistas laamgaalLoaded Tim Soutwell e
James Brown criaram uma revista irreverente, tidazdrastante humor, futebol e mulheres
seminuas. Segundo Corréa (2005), a ideia de pubhcgheres seminuas foi uma questao
estratégica, pois se tivesse nudez total, a revigt@aria o lugar mais alto nas prateleiras
inglesas, sendo inacessivel a grande parte docpuBlo adotar o seminu, a revista ocuparia a
parte nobre ao lado dos titulos de grande circalaca

A Loadedfoi a precursora de uma nova formula de revistacoimas (sua ideia foi
copiada pelas americanas FHM e Maxim), mas de aaanoh Corréa (2005) quando a editora
inglesa IPC comprou a revista e forgcou a saidadd@sfundadores, muito da sua irreveréncia
foi perdida.

Foi nos Estados Unidos que o maior sucesso deiagdoale uma estrela da TV com
as paginas de revistas deu mais certo. Oprah Wjnfpresentadora do programa de
entrevistaThe Oprah Winfrey Shqveriou, em parceria com a editora Hearst, a ravike
Oprah Magazingas vezes simplesmente abreviado gar&eu langcamento ocorreu em abril
de 2000, em 2004 o faturamento ultrapassou US$n@b@es de ddlarés Segundo Corréa
(2005), “a revista dedica-se a mostrar um estiloida baseado na tranquilidade da alma e do
corpo, na beleza do espirito, em flagrante comtramin a vida agitada da mulher americana.”

! no original italiano, significa "absurdos", mas gmalismo reflete um estilo subjetivo, pessogp)eto de
aspas, sarcasmo, humor, exageros e xingamentastlispem
http://www.observatoriodaimprensa.com.br/news/viearte-o-criador-do-jornalismo-gonzo, acesso em
16/06/11

2 Raca Brasil disponivel em http://racabrasil.ushdwr/Edicoes/87/artigo8601-1.asp, acesso em 16/06/1
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Outras publicagbes tém chamado a atencdo no meezhttwial, como as revistas
com énfase no consumo. Em 2001, a editora amerisasa langou d.ucky, publicacao

muito similar a um catalogo de compras.
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3. Histéria das revistas no Brasil

Este capitulo descreve a historia das revistasrasilBA dependéncia de Portugal e
posteriormente dos paises desenvolvidos, como @&sstadidos e alguns paises europeus, nao
impediu o Brasil de desenvolver algumas publicagékevantes do género revista, como € o
caso doCruzeiro e daVeja A intencdo é descrever a evolucdo desse merdsaes das
revistas que marcaram época, na maioria das vezdesspu pioneirismo, noutras, pela
qualidade editorial, e em menor grau pela abrang&mwecpublico.

O Brasil entrou tardiamente no mercado editorigp@&hdente de Portugal, o pais teve
de esperar a vinda da Familia Real para obteriaa¢@o de imprimir em solo brasileiro. A
primeira impressao aconteceu depois da instalag@mpressa régia, em 1808.

A primeira revista sO foi impressa em 1812. Foicidade de Salvador que Diogo

Bivar langouAs Variedades ou Ensaios de Literatura.

As Variedades medem 15,5 x 8,5 exceto margens. d@mo programa
defender os costumes, as virtudes morais e sofialdicam extratos de romance,
resumos de viagens, trechos de autores classiega literatura tenda a formar
pureza de linguagem”, algumas anedotas e boasstasp@onselho domésticos,
informacBes sobre navegacéo, instrucdo militartipale ciéncias (BAHIA, 2009,
pag.42).

No ano seguinte, em 1813, foi lancada no Rio deidara segunda publicacdo
brasileira. SurgiuO Patriota divulgando autores e temas brasileiros e mantemlcsuas
paginas textos da elite cultural da época.

Em 1822, com o pais independente, suigiais Fluminenses de Ciéncias, Artes e
Literaturas A revista abordava o interesse de varios praoisss que comecavam a atuar no
Pais, como bacharéis de direito, engenheiros, m&ditentistas e outros tantos (BAPTISTA,
ABREU).

Em 1827, foi lancada dPropagador das Ciéncias Médicaprimeira revista
especializada, feita em solo brasileiro. Nesse rmeano, surgiu é&spelho Diamantino
primeira publicacdo para o publico feminino.

As primeiras publicacfes brasileiras tinham em gonoucurto periodo de existéncia.
Para Bahia (2009), a incapacidade de se manteremyto tempo foi devido & precariedade
do parque grafico e a falta de leitores, uma vezrgquséculo XIX, grande parte da populacéo
brasileira era analfabeta.

Em 1837, foi langada Bluseu Universaluma revista com textos leves e acessiveis
(SCALZO, 2004). A revista se propds a ser uma cdipigmagazinessuropeus, tentando
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atrair mais leitores e, com isto, se firmar no radcceditorial. Nessa mesma linha surgem as
revistasMuseu PitorescoGabinete da LeiturdJniverso llustradce O Brasil llustrado

Em 1849 surgiu Marmota da Corterevista de variedade que valorizava a ilustracao
para atingir todas as camadas de publico, incluswendo alfabetizados (BAPTISTA,
ABREU). Nessa mesma época, passou a circuenaana llustradapioneira na publicacao
de fotografias. Suas paginas eram preenchidas ctm® ¢ ilustragdes de Henrique Fleuiss. A

revista ficou famosa por publicar as fotos da batalo Paraguai, ocorrida em 1864.

Semana llustrada, foi o veiculo de comunicacaooresp/el pelas primeiras fotos
publicadas em revistas no territério nacional. EB64] trouxe aos seus leitores,
cenas dos campos de batalha da Guerra do Paraggaerra do Brasil Imperial
contra Solano Lopez, o “tirano”governante paraguéBAPTISTA, ABREU, péag.
4).

No final de 1880, o Brasil passou por transformag@enoldgicas que refletiram na
sociedade e nas publicacbes impressas. As rewvistaaram-se visualmente mais bem
acabadas e o0 Rio de Janeiro despontou como o pamue grafico do Pais.

De acordo com Bahia (2009, pag. 111), depois dé,188tadamente em fins do
século XIX e comecgo do século XX, a imprensa espmegparada para o estagio empresarial
COMO ocorreu em paises mais avancados.

Em 1900, surgiu &Revista da Seman&egundo Scalzo (2004), a publicacao foi
pioneira na utilizacdo sistematica de fotos, esfigando-se em fazer reconstituicoes
criminais.

Em fins do século XIX e inicio do século XX, suggir as revistas denominadas
galantes. ORio Nu surgiu em 1898, trazendo “notas politicas e secigiladas e contos
picantes, caricaturas, desenhos e fotos erotiG3ALZ0O, 2004). Esse tipo de publicacdo era
voltado para o universo masculino. O auge do géremocom a revistdaca,em 1922.

Em 1905, apareceu a primeira histéria em quadrinfios-Ticofoi a precursora desse
géneroGibi, criada em 1939, trazia a historia de Popeye,oZdiarzan, entre outras, € 0 seu
nome tonou-se sinbnimo de histérias em quadrinl8SA(LZO, 2004). Em 1950, as
publicagbes de Walt Disney chegam ao Brasil peleoEdAbril.

No comecgo do século XX, o Brasil foi invadido pelesvistas especializadas.
Refletindo a excitacdo da época pela nascente tilUsacional, surgiram #&evista de
Automoveisem 1911, e Aerdfilo, versando sobre avides, em 1915,

Um dos maiores sucessos do Brasil foi a revdtazeirg fundada em 1928, pelo

jornalista e empresario Assis Chateubriand.

No melhor estilo promocional a época, o lancamdataova publicacdo, que aspira
a ser “contemporanea dos arranha-céus”, mobiliza omaltiddo na Avenida Rio
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Branco, recém-inaugurada. Dos edificios e sobradesavides que sobrevoam o
centro da cidade, caem panfletos, confetes, sémpentAs pessoas desfilam e
dancam, animadas por bandas de musica. E um ch(BaHIA, 2009, pag. 188).

O Cruzeiro moldou um novo rumo para o jornalismo de revista fenbmeno
editorial que utilizou modernos recursos graficastepassou os limites do convencional. De
acordo com Bahia (2009), a informacéao extrapolextot destacando fotos e desenhos para
aproximar cada vez mais o leitor do fato. “A suarigl porém, entra em crise em 1973, apds
a morte de Assis Chautebriand” (BAHIA, 2009, pd@5)1 Em 1979, a publicacdo passou a
ser comandada pela editora Von Baumgarten Indist@omeércio Ltda. Com uma palida
lembranca dos tempos aureos, a revista paroucdariem 1982.

Uma das principais concorrentes da revidtaruzeirofoi a Diretrizes criada por
Samuel Wainer e Azevedo Amaral. Lancada em 19B8pécacao informava sobre politica,
economia e cultura.

“O corpo editorial deDiretrizesfoi formado por intelectuais que, nos anos pastes
a ditadura, vao ter relevante papel na politicajonoalismo e nas letras” (BAHIA, 2009).
Entre eles se destacam Rubem Braga, Carlos Lac®staio Borba e Francisco de Assis
Barbosa. A revista durou até 1944, quando foi féaheelo governo Vargas.

Em 1952, comecou a circular a revisanchete Segundo Scalzo (2004, pag. 30),
uma revista ilustrada que valorizava, ainda mais QuCruzeirq os aspectos grafico e
fotografico. A revista sobreviveu até o comecaldeada de 1990.

Quase na mesma formula @ouzeiro e Manchete a Editora Abril langou, em 1966,
Realidade Uma publicacdo de viés mais critico que suascasserasRealidadedurou
apenas dez anos, contudo marcou uma experiénaacpa a Editora Abril lancasse seu

maior fenébmeno editorial: a revisteja,em 1968.

A féormula da Veja perfilha o modelo dos newmagazinensolidado desde 1923
por Time, isto €, “organizacdo, selecdo e condé&wSacA revista semanal de

informacdo passa a se distinguir, primeiro, dosgsr e das revistas, e, depois, do
radio e da televisdo, por sua especialidade nanagd® e interpretacdo dos
acontecimentos. Os fatos ndo sdo apenas desenésssobretudo exposto em seu
significado (BAHIA, 2009, pag. 400).

Outras publicagbes de sucesso foram as revistadat®velas:

Em 1952, Capricho, da Editora Abril S. A., chegavemder meio milhdo de
exemplares por quinzena. Em 1970, perdendo terpsma as teledramaturgias
(telenovelas) encenadas na televisdo, Capricho sumlénha editorial e passa a ser
voltada para o publico adolescente permanecendsia derma até o dia de hoje,
posicionando-se no “recentemente” descoberto mereditorial teen (teenagers),
destinado ao publico adolescente (BAPTISTA, ABRR&Y. 18).
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Nos anos seguintes varias revistas vao aparec&mol961 foi lancad&laudia
voltada para o publico feminino. Nessa época samgios quadrinhos nacionais de grande
sucesso, através de Ziraldo, comitama do Pererée Mauricio de Souza, comTarma da
Méonica (SCALZO, 2004). Ainda na década de 1960, com cemidvda industrializacdo do
pais proposto por Juscelino Kubistchek e a vindandéstria automobilistica, comecgou a
circular aQuatro Rodas

A primeira grande revista sobre futebol foi lancadal1970.

E incrivel que o pais do futebol ndo tenha ainda grande revista de futebol.
Placar, lancada em 1970 pela Editora Abril, aptaneio o embalo da Copa do
Mundo, foi a experiéncia mais bem-sucedida nessa, &mbora cheia de altos e
baixos. Antes dela, revistas como Esporte llustr&dGazeta Esportiva llustrada e
Manchete Esportiva tiveram vida curta” (SCALZO, 20pag. 36).

A partir da década de 1980 houve uma explosaaules; alguns ligados a saude do
corpo, comoBoa Formae Corpo a Corpo Apareceram as revistas dack especializado,
como aRock Brigadeprimeira revista brasileira deavy metal

Na década de 1990, surgilCarta Capital criada pelo jornalista italo-brasileiro Mino
Carta. De viés esquerdista e com uma postura désenéritica, a revista circulou
inicialmente como uma publicacdo mensal, depoiszgumal, e a partir de agosto de 2001
tornou-se semand.

Em 1998, a editora Globo lancolEpocg com estilo baseado na revista aldfogus
valorizando o padréo de imagem e gréfico da aptas&nm das reportagens.

O inicio do século XXI foi marcado pela exploragionovos nichos de mercado. Em
2008, a Editora Simbolo langcou Donna, Unica revistaegmento da gestora do lar. Em 2009

foi lancadaMulher Executivarevista de negdécios exclusiva para mulheres.

® http://www.cartacapital.com.br/sobre-cc, acessdl 666/11.
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4. Revistas de musicas no Brasil

Neste capitulo propde-se descrever a historia dasigmis revistas de musica no
Brasil, cujo tema principal fosse a muspmgp rock Algumas publicacdes foram excluidas do
estudo, como as revistas de acordes e aprendipaakisais, uma vez que elas se dedicam
mais ao aspecto técnico da muasica do que aos aspestéticos, politicos ou sociais
discutidos no jornalismo musical.

O surgimento das revistas de musica esta atrelakistéria de outros meios que
ajudaram na difusdo da musica como elemento clltura

No Brasil e no resto do mundo, o radio ocupou lulgadestaque nesse processo, pois
foi por meio dele que jovens e adultos conheceranosritmos e elegeram a muasica como

trilha sonora do dia-a-dia.

Entre as décadas de 1930 a 195(dio viveu sua chamada Era de Ouro, como a
principal midia para divulgacao de informacdesstas e talentos, junto ao Cinema.
A autorizacdo do governo Vargas para a veiculagi@ublicidade noadio, em
1932, deu a nova midia um impulso comercial e mopdo mesmo ano, 0 governo
comecou a distribuir concessfes de canais a indigi@ empresas privadas. Em
1934, surgiu a Radio Mayrink Veiga, no Rio de Jamaima das mais importantes
do pais pelas trés décadas seguintes. No ano t&doiram criadas a Radio Jornal
do Brasil e a Radio Tupi, duas emissoras historgesexistem até hoje. Em 1936,
aparece a Radio Nacional, que liderou audiéncia2@omanos e transformou os
padrdes de linguagem do radio brasiléiro.

A Revista do Radiocriada em 1948, surgiu nesse clima de apogeofémito. Ela
trouxe um rosto para as vozes que tantos estavastuatados a ouvir. A partir da década de
1960 aRevista do Radipassou a se chanevista do Radio e TV

O radio € um meio de comunicacdo ao qual a mataigpopulacdo tem acesso
apenas como ouvinte. Por se tratar de um instrundnbaixo custo, pequeno porte
e programacfes diversificadas, exerce uma maiddéncia na vida diaria das
pessoas, tanto em zonas urbanas quanto ruraisé Eleo em sugestdo e sua
capacidade de criar imagens, estabelecer lacowosfeé suscitar uma calida
sensacdo de intimidade com o ouvinte que recebersagem em sua soliddo,
facilita a adesao, a identificacéo afefiva.

Em 1960 surgiu &evista do Rogka publicacdo trazia fotos de artistas, biografias
fofocas e letras de musica. Segundo Saldanha (28Q%)yista utilizava girias, tencionando

uma intimidade entre o leitor e a revista, no datanfazia muito timidamente, de maneira

* (http://www.portalsaofrancisco.com.br/alfa/historia-do-radio/historia-do-radio-15.php, acesso em
05/04/11).

5(http://www.portaIsaofrancisco.com.br/alfa/historia-doradio/historia-do-radio-lS.php, acesso em 05/04/11).

21



comportada. Em uma época em que a televisdo naeaesi todos os lares brasileiros, a
revista tinha o papel de divulgar os novos artjstasstrando o seu dia-a-dia, como se
vestiam, por onde andavam. A publicacéo obtevessocaté 1974, quando parou de circular.
Ainda na década de 1960 uma importante revisteeaparnas bancas, pertencente a
imprensa alternativa O Pasquimsurgiu em 26 de marco de 1969, com periodicidade

semanal.

Produzido por Jaguar, Tarso de Castro, Sérgio Gablaudius Ceccon e Carlos
Prosperi que executou o projeto grafico. Aos pouoasos intelectuais do humor
foram se juntando a esses, formando assim a eduipd’asquim. Nem Ziraldo,
nem Millér Fernandes aderiram de imediato a noep@sta alternativa (QUEIROZ,
2008, pag222).

O Pasquimnotabilizou-se pela qualidade das reportagensla @esadia com que
tratava certos temas. Segundo Queiroz (2008, pE®), 2 publicacdo pode ser entendida
como “alternativa a cultura estabelecida, como igdosao regime de excecéo e, ainda tendo
como instrumento de comunicacao o humor”.

De suas paginas sairam grandes jornalistas queanamgr para as revistas
especializadas, entre eles Luiz Carlos Marciel, gsginava a secasnderground. “O
jornalista foi responsavel por familiarizar o leittb hebdomadario com questdes relacionadas
as drogas, a revolucao sexual, ao movimento hipdiggsofia existencialista e a psicanalise”
(QUEIROZ, 2008, pag. 226).

Marciel deixou o Pasquim em 1972, e passou a editarsao nacional da revista
Rolling Stone Mick Killingbeck, de origem inglesa, adquiriu dgeitos para publica-la no
Brasil. Ezequiel Neves, Okky de Souza, José Enmbodeau e Ana Maria Bahiana foram

convidados a participar da revista.

A grande mudanga que aconteceu com a chega&mltiag Stonefoi que agora a
revista era produzida por uma geragdo que ja estavalvida com o rock. Eram
jovens que tinham crescido com o ritmo, e que n&gigavam usar girias a todo
instante para se aproximarem do publico alvo. Adi$s80, outra caracteristica que

® O conceito "imprensa alternativa” identifica, sdbd®, os veiculos que se opuseram ao regime militar
brasileiro que regeu os destinos do pais entre £98985. O conceito, no entanto, pode ser aplicamo
produtos jornalisticos de qualquer tempo, antegpmoid da ditadura militar. A imprensa alternatives dlias
atuais distingue-se daquela outra porque ndo e&tdcensura e ndo é patrocinada por grupos poligcos
oponentes explicitos ao governo atual. Simplesmaaté assim classificada porque utiliza abordadestmtas

das que predominam na grande imprensa, oferecesglmm aim ponto de vista alternativo ao coro geral.
Disponivel em http://www.observatoriodaimprensa.doimews/view/jornalismo-com-grife, acesso em 168/06

7 Underground ("subterraneo”, em inglés) é uma espiesisada para designar um ambiente cultural qee fo
dos padrdes comerciais, dos modismos e que esta dar midia. Muito conhecido como Movimento
Underground ou Cena Underground. A cultura undemgiotambém pode ser chamada de contra-cultura.
Disponivel em http://dicionario.babylon.com/undergrd/, acesso em 16/06/11
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aparece pela primeira vez Rwlling Stoneé a viséo critica do rock como arte e
forma de expresséo, fruto da geracao que ja naergana o rock'n roll como um
produto que so duraria por mais alguns anos (SALBAN2005, pag. 26).

A Rolling Stonébrasileira durou apenas 36 edicdes, tendo sidlicadl até 1973.

Em 1974, Ana Maria Bahiana criouJornal de Muasica e Sam A revista trazia
matérias traduzidas da revista inglésalody Makere abriu as portas para artistas iniciantes
no Brasil. A publicac&o parou de circular no fidaldécada de 1970.

Em 1975 apareceu @eracdo Pop que foi publicada somente até 1979. Em 1977
surgiu aSomtréspublicacao voltada para as especificidades daip@amentos musicais.

A década de 1980 foi marcada por um jornalismo calisiiferente daquele das
décadas anteriores, como propde Saldanha:

se a geracao dos anos 70 era formada de jovens&guénham mais estranheza
guanto ao rock, por té-lo conhecido na adolescénsigornalistas da geracdo 80
eram 0s primeiros a terem sido criados quase quitusixamente pelo rock
(SALDANHA, 2005, pag. 28).

Esse amadurecimento quanto ao tratamento do jemmalimusical refletiu-se no
surgimento de varias publicacdes. Em 1981 sur@tock Brigadeprimeira revista brasileira
especializada erheavy metal Outras pequenas publicacfes foram lancadas, eoviiew,
que trazia a programacédo dos artistas pelo Pdfpaca Moderna o Intervalo e o Rock
Passion

Em 1983 surgiu &oll, revista de origem argentina que chegou ao Beasivés de
uma franquia firmada com a Editora Trés. A pubBicaberdava as linguagens daszine&,
Segundo Figueiredo (2005), a revista estava sirddai com as tendéncias musicais do inicio
daquela década. ARoll serviu muito bem aos propésitos de divulgar o eatecrock

brasileiro, em concomitancia com as grandes bant&sacionais.
4.1 O surgimento da BIZZ

Em 1985 a Editora Abril langcou a revisBlZZ. Apoiada por um grande grupo

empresarial, com suporte econdmico satisfatorio lpge deu condigbes suficientes de

® Fanzine é toda publicacdo feita pelo f&. Seu noem da contragdo de duas palavras inglesas e sanifi
literalmente 'revista do fa' (fanatic magazine)gleba todo tipo de publicacdo que tenha caratedamaue
seja feita sem intencdo de lucro, pela simples Joaixpelo assunto enfocado. Disponivel em
http://kplus.cosmo.com.br/materia.asp?co=41&rvitera, acesso em 16/06/11

23



circulacdo, a BIZZ rapidamente se notabilizou coadider em preferéncia do publico
disposto a consumir esse tipo de cobertura jotiw@i€SAID & ALVES, 2009).

Em 1995 a publicacdo muda o nome p&howbizz Em 2001 a revista deixa de
circular, voltando novamente em 2005 com o nom®&Id&, porem em 2007 encerra suas
atividades novamente.

A década de 1990 foi marcada pelo aparecimentoedegmas revistas. Em 1991,
surgiu a Dynamite.

A revista aborda varias vertentes do rock atuah) omior destaque ao Indie Rock,
Hardcore e as cenas locais. De dez a doze pagm&yy/mamite sdo dedicadas a
entrevistas, sendo a capa constantemente pauta@stpe. As coberturas de shows
tem um espaco que varia de cinco a oito paginagjaeno resenhas de discos e
videos perfazem quatro paginas da revista. Os damesn sobre os CDs ndo
costumam ocupar mais de dez linhas para cada aB&iDANHA, 2005, pag.
35).

Em 1992 apareceram Backstagee aTop Rock da editora Trama. A proposta das
duas revistas era a coberturatimvy metak suas vertentes e do nascagrteng€. A Top
Rock se diferenciava por ser uma revista com tratamemédico superior a da sua
concorrente, e ainda por aborddrard rock

Ainda na década de 1990 surgiRack Presspublicacdo que cobriu essencialmente o
indie rock®. Em 1994 surgiu Metalhead;em 1997, &oadie Crew -estampando na capa o
selo, ‘heavy metalexplicito”; e em 1998a Transameéricapublicacdo veiculada a Radio
Transameérica.

O século XXI foi de experimentalismo. Em 2002 Emar&asperin, Marcelo Ferla e
Ricardo Alexandre, jornalistas que ja tinham trabdb naBIZZ, lancaram a revistarente A
inovacao estava na embalagem, que trazia um CDtadoaNo entanto a ideia s6 sobreviveu
por trés edicdes. No mesmo ano surgiu a reyi$tdero, com um pouco mais de sucesso;
durou até dezembro de 2004.

° E uma mistura de punk e heavy metal surgida em oseda década de 80 em Seattle, cidade no norazste d
Estados Unidos, quase na fronteira com o Canadi@&ri@ grunge - que em seu sentido original sigmific
"sujeira” ou "imundicie" em inglés - descreve tawtcestilo visual (cabelo desgrenhado, roupas vethas
folgadas) de bandas e fds, quanto o som saturadist@cido das guitarras que ddo o tom das musicas.
Disponivel em http://mundoestranho.abril.com.brariato-que-e-grunge, acesso em 16/06/11.

%0 Indie Rock surgiu no Reino Unido e nos Estadosidn no inicio da década de 80, com origenssités

no rock de garagem e no punk rock. Como qualquip @stilo rock, seus instrumentos tipicos saotag,
bateria, baixo e sintetizador. Embora tenha sect&iaado, em seu inicio, por bandas que ndo eaagatlas em
grandes gravadoras (a traducdo, do inglés, é maépendente), o estouro do Indie Rock deu-se por um
movimento inverso, quando grupos assinaram cost@m essas empresas e vieram ao publico. Disparive
http://blog.maisestudo.com.br/voce-sabe-o-que-einock/, acesso em 16/06/11
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5. BIZZ/ISHOWBIZZ

No presente capitulo descreve-se a trajetoriadstaeB|ZZ/SHOWBIZZ no mercado
editorial brasileiro. A revista acompanhou o sumgito e o desenvolvimento gop rockno
pais e divulgou as bandaspap rockinternacional, tornando-se referéncia para o |mma

musical no Brasil.

5.1 Histéria

A primeira edi¢ao da BIZZ foi langada pela Editéyaril, sob a dire¢cdo editorial de
Carlos Arruda e chefia de redacédo de José Eduastmdmca. A primeira publicacéo trouxe
um editorial assinado pelo presidente do grupo IAbfictor Civita, explicando sua

existéncia.

O aumento de publico nos show e danceterias, afgremjao dos programas de
videoclips e a recuperagdo da industria de disessath clara a necessidade de
criacdo de uma nova publicagdo. Uma publicagdcaqdasse junto com a misica e
a imagem em suas mais diversas manifestacdess§onds fizemos a Bizz. Para
acompanhar todos os movimentos ligados a musicanjpwaqui e la fora. Com
informacdo séria e detalhada, em coberturas de shaeportagens, e opinidao
equilibrada, em colunas e secfes que vao mantér ewcsintonia (SALDANHA,
2005, pag 29).

O projeto editorial da revista BIZZ surgiu de pdasgs levantadas junto ao publico do
primeiro Rock in RioA 1° edicdo ocorreu entre 11 e 20 de janeiro d&,1198 cidade do rock
em Jacarepagud, Rio de Janeiro, reuniu mais d¢h@iorde pessoas dispostas a prestigiar os
idolos musicais do momento. O evento foi simboloefiervescéncia juvenil, ajudou a
consolidar aock nacional e abriu as portas aos gigantegagorockinternacional.

O festival foi importante por ter reconhecidoozck como fendmeno politico e social.

O evento teve a cobertura da rede Globo, o queajnd popularizacdo de varios conjuntos
musicais. Apoés o festival a indastria fonogréfieen@ntou as vendas de discos e a musica
pop rockganhou notoriedade.

A Bizz surgiu nesse cenario em que 0 universo rlltpassou por profundas
mudancas, causadas pela abertura politica brasileid 985, e encontrou um publico disposto
a consumir novas publicacdes. Segundo Said e AR@39), a Bizz conquistou uma grande
guantidade de adeptos carentes de um tratamensgonadissional a musica e a cultura pop.

5.2 Lancamento
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O ensaio da primeira edicdo da BlZZ apareceu erojude 1985, como protétipo
destinado a imprensa, ao mercado publicitario e atistas brasileiros (BRUNELLO,
BORGES, TAKAHASHI, 2005). A BIZZ n° zero (anexosjoixe o0 icone dorock
internacional Mick Jagger, do grupo ingRslling Stonesestampado na capa. A edicao foi
distribuida com um disco flexivel com trechos deesso recentes de Gang 90, Eurithmics,
Talking Head e outros (FIGUEIREDO, 2005).

A edicao-piloto da BIZZ foi bem recebida pelo mel@aAssim, em agosto de 1985
foi lancada a edicdo numero 1. Ela trouxe o cantwte-americano Bruce Springsteen na
capa (anexos) e alcancou a marca de 100 mil exessplandidos. Nos meses seguintes esse
ndmero se estabilizou entre 60 e 70 mil exempleoesmés:*

A revista de circulacdo mensal “comecou apresentagéneros nacionais e
internacionais da cultura pop, aliado a uma critd® suposta relevancia musical”
(BRUNELLO, BORGES, TAKAHASHI, 2005, pag. 60). Noid@io, a BIZZ ndo se restringia
aos estilos musicais; versava também sobre cinewdg, quadrinhos, tecnologia e literatura.

A revista comegou com um conceito visual jovempirando-se na publicacao inglesa
Smash HitsTinha o formato de 21x27 cm e entre 80 e 90 @&gitodas impressas em cores.
A revista difundia a ideia do experimentalismo, meshavendo um padrao grafico definido,
como explica o diagramador Renato Yada.

Havia um padrdo gréfico, sempre partiamos do pmrojgtafico idealizado
primeiramente pela Cristina Arruda, que foi a pinmeliretora de arte. E conforme
ia passando de mao,ia mudando. Se enchiamos o dapeele visual, nés
mudavamos, faziamos outro projeto. Isso ainda mms @jue ndo era facil, a
diagramacéo era feita a m&o. NOs coldvamos o eederttexto e iamos colando e
desenhando o resto com caneta. Eu acho que foépata que envolvia muito mais
o talento da médo do artista (BRUNELLO, BORGES, TAKKRSHI, 2005, pag. 85).

5.3 Consolidacéo

A BIZZ se consolidou no mercado apresentando géneacionais e internacionais,
bandas brasileiras como Titds, Paralamas do SyckgsAbelha, Legido Urbana, RPM,
Bardo Vermelho e Ultraje a Rigor dividiam as capas idolos consagrados da cultyap
rock internacional.

A revista acompanhou a juventude de muitas pesssadécadas de 1980 e 90, que se
informavam através das vérias secfes da re@bktavBizzratava de gente que faz e acontece

do show businesd/ideo Bizz listava os melhores videoclipe®oprao divulgava de bandas

" http://bizz.abril.com.br/, acesso em 05.05.11.
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undergroung Lancamentos;Letras e Cifras Equipamentofalava sobre &audio, video e
instrumentos;Meu instrumentarazia comentarios de artista sobre equipamerdosrss;
Visual Cinemarazia criticas do cinem@jscoteca Basicag Opinida

A publicacdo ainda pesquisava sobre as musicastowdas nas radios FM’'s para
manter em sua edi¢do a secdo “Parada”’. As pesaumasrealizadas em 200 radios de todo o
pais, assim como se baseavam nas vendas realeradafs de discos e em de levantamento
com os leitores da revista.

Outra novidade da revista era a secdo de carta® os leitores poderiam emitir
opinides e trocar discos, posteres e outras cds@enero. A publicagdo ainda contava com
uma secao para musicos que procuravam integraataspas bandas.

As noticias internacionais eram retiradas das tevighglesas e americanas. Alex

Antunes, que foi editor-chefe entre 1986 e 1988liex como esse processo acontecia.

Nés liamos e nos informavamos de varias maneirasredistas americanas e
inglesas, a exemplo de New Music Express (NNRs)lling StongMelody Maker
Trouse Pressentre outras, permitiam pra turma que ficou rez Bia década de 80
ficar antenada ao que acontecia no mundo. No coneegevista Bizz era assim que
funcionava e acredito que nos outros também (BRUMEL BORGES,
TAKAHASHI, 2005, pag93).

A revista BIZZ se diferenciava por fazer um joraald musical diferente daquele das
décadas anteriores. Na década de 1960 o publicoc@ao estava muito bem definido para
a industria, por isto as empresas exploravam am#glente 0 mercado. Ja na década de 1970
percebe-se um amadurecimento, principalmente cohegada d&olling Stone;produzida
por uma geracdo que ja estava envolvida comoak, e 0 via como forma artistica”
(SALDANHA, 2005. Pag. 26).

Se houve amadurecimento por parte do mercado dedoses na década de 1970,
comparada a de 1960, nos anos de 1980 este ficaavidiente em relagdo ao jornalismo
musical derock Duas décadas de experimentacdo serviram de téborpara que o mercado
entendesse o jovem como potencial consumidor deraul

De acordo com Said e Alves (2009), alguns fatomsdrd do contexto dos anos de
1980 ajudaram a entender o sucesso de uma puldlinagdmoldes da Bizz: o surgimento e a
consolidacéo do Brock — termo cunhado pelo jortealisthur Dapieve para designarack
nacional —, e o crescimento da indastria fonogaafdém das atuacdes das principais radios
direcionadas ao publico jovem da época: no Rio ateido, aFluminense FM Cidade

Transaméricae em S&o Paulo,89 FM, 97 FM, Brasil 2000e Jovem Pan
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No final da década de 1980 a Bizz era reconhe@dzocsendo principal publicagdo
emissora de informacdo musical. A revista se bewefido encerramento das duas principais

revistas concorrentes, a Somtrés e a Roll, quamsaio mercado em 1987.

5.4 Transformacoes

No decorrer de sua existéncia, a BlZZ sofreu vamaslificacdes, seja por questdes
mercadoldgicas, seja por questdes editoriais. B36 &8 passou a ser publicada pela editora
Azul, uma subeditora da Abril, que se especialigoupublicacdes direcionadas a publicos
especificos, como as revistdmgem e TurismoA¢do Gameg Querida Sob o comando da
Editora Azul, surgem as edicOes especitap Hits rebatizada logo depois conmatras
Traduzidasidolos do Rocke Revistas-poster.

Em 1987, foi langada a revista de cinema SET. Aarmblicagéo era feita no mesmo
prédio da BlZZ, e alguns funcionérios trabalhavarams duas redacdes. Com o surgimento
da SET houve uma mudanca editorial na BlIZZ, quesqas tratar somente de musica e a
SET, de cinema. Coube ao diretor de redacédo JogastaulLemos e ao editor Alex Antunes
comandar o novo rumo da revista a partir de 1987.

Na edicao 48, de julho de 1989, a BIZZ passou petaeira transformacéo visual. O
novolayoutera de ilustragdes maiores e capas mais limpas.

A partir da década de 1990, a producdo musicaliléras passou por uma
transformacdo. As grandes bandasraek nacional, como RPM, Kid Abelha e Ultraje a
Rigor, ndo mantinham o mesmo apelo entre os jowgmsnovo rumo musical comecga a se

formar.

Ao contrario da década anterior, bandas e cant@eslefendiam mais a bandeira
do rock nacional, procurando fugir de rétulos echnslo novos caminhos para a
musica jovem. Essa procura foi marcada pela mistenaovos ritmos e pela criacdo
de novos sons para o Brasil, integrando a musipacpm o0s ritmos regionais do
pais: reggae com baido, forr6 com punk rock, méwacam rock e rap etc. Essa
mistura acabou revelando novos grupos e musicosrtanes para a musica jovem
brasileira: Mamonas Assassinas, Skank, Cidade Né&wenundos, Planet Hemp,
Pato Fu, O Rappa, Racionais MC's, entre outros (BRAO, 2004, citado por
BRUNELLO, BORGES, TAKAHASHI, 2005, pag. 34).

As novas sonoridades eram entendidas como altesirag a BIZZ se identificou com
esse movimento. A edicdo que trazia a banda FaitMare, em 1991, foi a mais vendida,
com 110.000 exemplares (BRUNELLO, BORGES, TAKAHASRO05, pag. 72).

Contudo, o apelo da nova sonoridade durou pouas,wendas entraram em declinio.
Segundo Figueiredo (1995), ao findar-se o ano d#l,18 BIZZ ja entrava numa fase
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decadente, sob o comando de André Forastieri. B98, X®m Kurt Cobain, em 1993, com a
banda Rage Against the Machine e depois com o igtealo Pearl Jam, Eddie Vedder nas

capas, a revista teve as piores vendas da suadisto

5.5 SHOWBIZZ

Em 1995 ocorreu uma alteracdo significativa nastavia mudanca de nome para
SHOWBIZZ. De acordo com Said e Alves (2009), a nmgdarepresentou, acima de tudo, o
novo caminho escolhido em busca da sobrevivéncia iem mercado ja bastante
multifacetado. “A receita passa a ser um projetdigy privilegiando fotos em detrimento
dos textos, linguagem adolescente e ensaios sehéBAID & ALVES, 2009, pag. 2).

A mudanca de nome veio acompanhada da mudandaydet agora maior, nos
moldes da revista Rolling Stone, medindo 23x30 ©nmovo publico era os adolescentes e a
revistas se tornava mais pop. A nova reformula¢@geu as bancas em outubro de 1995,
com Carlinhos Brow na capa (anexos).

O surgimento da MTV teve papel preponderante pamau@anca de nome e estilo da
revista. Surgida nos Estados Unidos em 1981, foprimmeira emissora de televisao
segmentada para o publico jovem de faixa etarida2da 34 anos, com programacao de 24
horas diarias de exibicdo musical. A emissora estr® Brasil em 1990, e exibia clipes de
rocke masica pop, em sua maioria internacional.

Ricardo Alexandre, colaborador entre 1993 e 20@&Hditor-chefe de 2005 a 2007,

explica a mudanca pela qual a revista passou.

Acreditou-se que precisava fazer uma grande refopmajue no mundo de 1995
havia um cenéario muito diferente. J& havia a MTMe doi importante, outros
veiculos segmentados, revistas menores ocupanagaesp Showbizz era uma
sec¢do que tinha dentro da Bizz, que falava de gprtdaz e acontece, quem esta no
estudio, um secdo mais de showbizz mesmo. Acredaogue toda revista deveria
ter esse tom. A revista ficou grande, com formatolliy Stone, mais
adolescentizada, pois era o caminho que a MTV aparBRUNELLO, BORGES,
TAKAHASHI, 2005, p4ag88).

O mercado publicitario reagiu bem a nova revistmtuwdo Ricardo Alexandre fez
algumas ressalvas, que podem de alguma maneirgaxglia posterior queda. Ele ressalta
que se a revista tivesse tomado um caminho maltatalvez conseguisse sobreviver, pois
0s antigos leitores tinham mais apelo. Para o éwreda Bizz, o mercado apontado pela
MTV era um territério muito disputado (BRUNELLO, ERGES, TAKAHASHI, 2005).
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Apbés um breve momento de euforia, causado peladadegi as vendas da SHOWBIZZ
entram novamente em declinio.

Em 1996, tentando reencontrar o antigo publicasuas capas foram impressas com
grandes nomes do rock, como The Doors, U2 e Legi@mna. Mas a mudanca mais
profunda s6 veio ocorrer em 1998. Nesse periododidorB Abril agrupou todas as
publicacdes, que antes ficavam espalhadas peldecila Sdo Paulo, em um Unico prédio. A
Editora Azul consequentemente se extingue, voltamd@HOWBIZZ a ser publicada pela
Editora Abril.

A edicdo de maio de 1998 trouxe Marcelo Bonf4, alada Legido Urbana, na capa, e
tinha Pedro S6 no cargo de redator-chefe. Houveralhaoraria na qualidade jornalistica da
revista. Segundo Figueiredo (2005), a revista anicima cobertura mais contida, sem o
deboche de antes, e aos poucos fazendo reportagkres tendéncias pouco badaladas da
Musica Popular Brasileira.

A SHOWBIZZ atravessou os anos 90 tentando se fien&e as varias modificacbes
que a sociedade passava. O Plano Real, iniciadgaverno de Itamar Franco, deu
estabilidade ao Pais e condi¢cdes de consumo a ramaegparte da populacéo, porém a massa
consumidora queria algo novo, e esse algo noveastadescortinando na Internete na TV a

cabo.

5.6 A queda

A partir de 2000 a Showbizz enfrenta outra modg@mg com a edi¢do 176, do més de
maio: a revista passa a ser publicada pela edidependente Simbolo. A Simbolo ficou
conhecida por lancar o sucesso de vendaspo a Corpe uma publicacdo voltada ao
segmento de belezafiness.Ela também se notabilizou por langcaRaca Brasi| primeira
publicacdo destinada a populacéo afro.

Com a Editora Simbolo, Emerson Gasperin assumitegd de redacgéo, e a revista
abriu o foco para musica eletrénica e raridade o macional. Mesmo com a mudanca a

Showbizz ndo conseguiu alcancar as vendagens dsgdropos.

Nos ultimos tempos, a revista vinha batendo eagéns de 20 mil exemplares -
nada mau para uma revista segmentada, mas muito pawa um titulo da editora
Abril que ja bateu 110 mil nos bons tempos. Poutea estrutura cara e feita para
revistas de grande tiragem, a SHOWBIZZ dava prejaibril. Depois de ir para
sua controlada, a Simbolo, as contas se equilibraga segundo Gasperin, a
SHOWBIZZ dava até um “lucrinho”, mas ndo o sufitéepara a editora bancar a
continuidade da publicacdo (BRUNELLO, BORGES, TAKASHI, 2005, pag.
76).
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Em 2001, o contrato entre as duas editoras parabicacdo da Showbizz foi
desfeito. A revista passa novamente a Editora Atpiié ndo se interessou mais em manté-la
em circulacdo. A ultima edicdo da Showbizz chegobancas em julho de 2001, depois de

192 edicdes.

5.7 O renascimento

Quer saber? Nunca houve revista como a BIZZ. Net@samuito menos depois.
Vocé vai pensar na Geracdo Pop (Capricho demasRailing Stone brasileira
(pirata demais), na Somtrés (técnica demais) @erague a melhor combinacéo de
jornalismo alto-astral, critica independente, ddtate, relevancia musical, arrojo
grafico e elementos-misteriosos-que-marcaram-éfmgaor aqui mesmo (Editorial
BlZZ, Ed. 193, 2005).

Apds um hiato de quatro anos, a revista foi reldac#assados vinte anos do seu
lancamento, a publicacdo retornou as bancas trazeaccapa Mick Jagger, vocalista dos
Rolling Stones. A publicacédo voltou em setembro2665 como BIZZ e com formato de
21x27 cm e 82 paginas (anexos); apenas a edic@veleiro de 2006, com 74, e setembro de
2009, com 90, divergiram quanto ao numero de pégina

Segundo Ricardo Alexandre, editor-chefe que teteeeda de relancar a publicagcdo no
mercado, a revista voltou diferente quanto a liggua ficando mais sarcastica, e tentando
nao ser muito académica ou fanatica (BRUNELLO, BESGTAKAHASHI, 2005).

Ricardo Alexandre explica como foi o retorno daanosvista.

As expectativas sdo pequenas, a gente ndo sabeaalta desse mercado, de fato.
Entdo a gente se preparou para cumprir pequenastexpas. A gente € um pouco
mais realista, a gente se prepara para pegquenastatipas que nos proporcione
pequenas surpresas. A gente quer falar para peadalas, publico diferente. A
revista esta bastante plural como pauta, mas eats fechada como linguagem
porque a gente quer falar para um publico maisovéBRUNELLO, BORGES,
TAKAHASHI, 2005, pag. 89).

A revista partiu de um esfor¢co pessoal de Ricartbxadre e do diretor do Nucleo
Jovem da Editora Abril, Adriano Silva. “Mais do quen acordo existente entre titulo e
editora, o que ocorreu foi uma atitude de algumgifinarios da corporacdo motivados pela
vontade de trazer o titulo de volta ao mercado” IEBA& ALVES, 2009, pag. 7).
Diferentemente de 1985, quando houve uma pesqeipalulico, a revista relancada em 2005
nao tinha a sua disposicdo uma ferramenta que agsenb publico que estaria disposto a
consumir seu conteudo.

Os editores aspiravam atingir os leitores com ndais30 anos, que deveriam ser

impactados pela “marca BIZZ”, o que, consequentéepena causar-lhes certa nostalgia e
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provocar a memoria afetiva, no entanto essa fafia g8 mostrou viavel economicamente
para a Editora Abril (SAID, ALVES, 2009). Sem o et econdmico, que deveria |he dar
condicOes satisfatorias de circulacdo, a BlIZZ eaceovamente suas atividades em julho de
2007, na edicao 215. Ricardo Alexandre, editoreha$sina pela primeira vez a reportagem
de capa, sobre o recesso por tempo indeterminasld.a® Hermanos. No editorial uma
despedida de Ricardo, mas nenhuma explicagéo gemada revista.

Espero que vocés gostem. E é com essa reportagenmegudespeco do
trabalho que realizou meu sonho de adolescente ¢érguxe a Bizz de volta
ao mundo dos vivos. Deu trabalho, mas também urnalteygascado — e
espero que, vez ou outra, tenha produzido em vdrdhm que produzia em
meus olhos. Antenas ligadas, porque as novidadesanparam. (Editorial
BlzZZ, Ed. 215, 2007)

5.8 O ultimo show

“O contexto em que a Bizz nasceu (no processcedemocratizacdo do Brasil, em
1985) e o periodo em que ela foi relangada no rdereditorial brasileiro sdo violentamente
dispares” (SAID & ALVES, 2009, péag. 12).

Para os autores, as novas tecnologias promovedamacratizacao da circulacdo e da
producao de conteudo, antes monopolizado pelagggarompanhias. A Internet possibilitou

0 acesso a conteudos antes restritos a algundigtesaPara Ricardo Alexandre,

antes havia mercado, agora ndo tem mercado. Antegrnalista podia ter a
perspectiva de desenvolver uma carreira escreveoiole@ musica, hoje néo.
Nao h& veiculos, ndo ha dinheiro. Esta é a difereMgja: 0 que é o

jornalista musical? E um filtro. E como funcionaediltro? Bem, ele tem

acesso a coisas que o ouvinte comum nado tem ala gpstar o dinheiro sé
em coisas que realmente valha a pena. E para lgiteroprecisa desse filtro

hoje, se ele ndo gasta mais dinheiro comprandoca@sse ele préprio tem
acesso, instantaneo e gratuito a tudo a que digteneem? O filtro, hoje, é o

moleque da tua classe, o mano do blog que vocé tto dia. Nao importa

se ele é o Tarik de Souza ou se é o Junior dod?8ewdontologia. Claro que
0 Junior ndo tem preparo para escrever sobre mis&s.. Na boa, quantos
jornalistas que passaram pela dita imprensa musialimente tinham

preparo? (SAID & ALVES, 2009, pag. 6).

Outros fatores contribuiram para o fim da revistdZB De acordo com Said e Alves
(2009), o desmantelamento do antigo modelo de fridés fonograficas repercutiu
diretamente na informac&o que é produzida sobréceyit®rnando praticamente impossivel
filtrar toda informacdo que circula. A falta de arpolitica harmoénica entre o suporte
econdmico, no caso a Editora Abril, e a revist&Rioutro fator que contribuiu para a queda.

Segundo Said e Alves (2009), a revista se susteatravés de um contrato
publicitario com a operadora de celular Claro eatfgumas pecas publicitérias, que os
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préprios profissionais da revista vendiam a grarglepresas. As vendas nas bancas nao
conseguiam suprir o dinheiro necessario para alagéo da revista.

A falta de investimento da editora inviabilizou sp@manéncia no mercado. Para
Ricardo Alexandre, estava claro que a “Abril nuncis fazer a BlZZ” (SAID & ALVES,
2009, pag. 10). A revista acabou na edicdo 215x¢m)e em julho de 2007, com a

melancolica capa: Los Hermanos, o ultimo show.

33



6. Jornalismo de revista e suas principais caractesticas

Ja conhecemos as historias das revistas. Mas é guo& revista? O que a diferencia
dos outros meios impressos? Quais as suas pedatlas? Neste capitulo serdo abordados
alguns conceitos que tentam responder a essasnfsguberao expostas ainda algumas
especificidades do género revista e a relagaolguysossui com o leitor.

Definir jornalismo de revista ndo é uma tarefa $&®pAlguns acham que o classico
do jornalismo impresso sdo 0s jornais, e as revisteercem uma tarefa que pode ser
entendida além do jornalismo. Para Scalzo (20@4)eéstas ndo tém uma vocagao noticiosa,
mas sim a afirmagé&o de dois caminhos bem evidem@s:educagéo e do entretenimento.

Assim entendido, a revista trouxe diversdo, atradesgravuras que levavam o0s
leitores as lugares jamais imaginados, e ajudoformaacdo e na educacdo de boa parte da
populacdo que via nas revistas um meio de se iafosspecificamente sobre um assunto,
guando n&o podiam buscar em livros essas informg&@eALZO, 2004).

O jornalismo de revista nasceu com uma identidadigria. Segundo Scalzo (2004), a
revista tem foco no leitor — conhece seu rost@ &@m ele diretamente, trata-o por voceé.
Juarez Bahia corrobora a identidade da revista cproduto segmentado, “noticias para
publicos especificos ou selecionados, que se situama classificacdo de especializadas,
encontram o seu melhor formato na revista” (BAH2809, pag. 401).

Por conseguir atrair diversas camadas de leitassyrevistas sdo consideradas
comunicacao de massa. No entanto, ao atingir mskoormes e dificeis de distinguir elas
comecam a correr perigo. O caso mais evidente fla revistaLIFE, que sucumbiu devido a
sua proépria grandeza de publico.

O mesmo publico que consume revista também a defora isso as revistas sao
consideradas reflexos de sua época. Através detiesge entender muito da historia de um
pais, de sua cultura, dos héabitos das pessoas,odasnvigentes, os valores, quem foi
personagem em cada periodo e 0s assuntos que @amirdeterminada época (SCALZO
2004).

O sucesso de uma revista pode estar nas maos si¢obaalistas. A eles cabe a tarefa
de adiantar-se ao desejo do leitor, 0 que é fditavés da escuta de seu publico-alvo,
utilizando sec¢Oes de cartas, e-mails, conversasni@iis e tudo que a comunicacao dispuser

para que haja essa troca de informacao entre éejtynalista.
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Os textos das revistas se diferenciam do jornalididno. Segundo Scalzo (2004), o
jornalista estara preocupado muito mais em prestaservico do que apresentar um furo de
reportagem. Para Boas (2006), o tempo que o jetadlispOe para fazer a matéria propicia

textos mais criativos.

A revista semanal preenche os vazios informativeigadios pelas coberturas dos
jornais, radio e televisdo. Além de visualmente smsbfisticada, outro fator a
diferencia sobremaneira do jornal: o texto. Comsntaimpo para extrapolacdes
analiticas do fato, as revistas podem produzirotexnais criativos, utilizando
recursos estilisticos geralmente incompativeis aorelocidade do jornal diario. A

reportagem interpretativa € o forte (BOAS, 1996}. [89.

De acordo com Boas (2006), da abertura a sentémgladfa matéria, a producéo de
texto da revista semanal de informagédo é um ‘esiercie raciocinio’, que detona o talento
potencial do jornalista/autor. Posto a prova antal€lo jornalista, quem ganha séo os leitores,
pois a criatividade jornalistica tera de se immdore os avangos tecnoldgicos (BOAS, 2006).

Os leitores de revistas esperam receber a infoomdedforma prazerosa. Segundo
Scalzo (2004), ele quer a informacgdo correta, @m@ clara — seja 0 exercicio para o
abddémen, a receita de bolo, a nota politica, arootke viagem — mas quer também um texto
que ndo seja seco, como um mero aperto de méo.

As revistas conquistam publicos pelo seu formabis p facil de carregar, guardar e
colecionar. A qualidade do papel propicia impresd@&oalta definicdo, usando graficos,
imagens e ilustracbes bem mais elaboradas quernal jdiario. A interacdo entre texto e
imagem € uma marca caracteristica das boas revisealmente a revista ajusta-se a um
tamanho-padrdo de 20,2 cm de largura por 26,6 cnoodgrimento, mas por questdes
estéticas e econémicas elas podem variar de tanf8QALZO, 2004).

Na Europa sdo muito comuns as revistas que podemasegadas no bolso e ja
encontram um publico fiel a esse formato. Seqgunulirés(1979), o aspecto visual de uma

revista € muito importante na hora de cativar totei
O aspecto gréfico, presente e todos os instardaalquer dos padrdes editoriais das
revistas, desempenha papel importante na provocdgéefeito relaxamento. O
arrebatamento da imagem fotografica, a policroraiapaginacdo bem cuidada,
alienam o conteldo do leitor dos textos, transfoxneao veiculo num objeto de pura

contemplacg&o nas horas vagas ou durante as Vi6GORRE, 1979, pag. 48).

As revistas se diferenciam também por sua peridalig, sendo geralmente semanais,

quinzenais ou mensais. Essas questdes temporaisnciam muito o modo que as revistas
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abordam as matérias, pois tendo mais tempo pamaatexto, os jornalistas podem evitar a
factualidade excessiva dos livros e a superfi@ald metédica dos jornais. Segundo Boas
(1996), as revistas fazem jornalismo daquilo qu@ es evidéncia nos noticiarios, somando a
estes pesquisas, documentacao e rigueza textsalppitando a elaboracédo-producdo de um
texto prazeroso de ler.

Para Scalzo (2004), uma boa revista comeca com am gdano editorial e uma
missédo definida — um guia que vai ajuda-la a posai-se objetivamente em relacéo o leitor e
ao mercado. De acordo com Boas (2006), esse pthtorial esta ligado ao estilo da revista,

a linguagem adotada, as cores e as fotos, o qudirédd pelo tipo de leitor que se quer
atingir. Além disso, a revista precisa de uma cgpa sintetize magistralmente o seu
conteudo. Thomas Souto Corréa,“é feita para vendarina vitrine das noticias internas.

A identidade de uma revista € muito importante & publico. O logotipo detém
uma caracteristica que passa credibilidade e famdidide aos que veem uma revista nas
bancas, pois ja conhecem a sua publicacdo pregidgacapa, e aqueles que estdo atrds de
novos titulos, as chamadas claras e diretas atrs@matencéo para as vendas

O conteudo interno das revistas € definido pelearso de valores e de interesses dos
leitores, assim como a tipologia, o corpo do teatentrelinha, a largura das colunas, as cores,
o tipo de imagem e a forma como tudo isso serangismas paginas. Com maior liberdade
na diagramacdao, as revistas tém a possibilidadleogtar na hora de apresentar o contetdo ao
leitor. Entretanto, ha de se entender quiesignna revista é a comunica¢ao, nao a arte. A
informacéo € a arma para tornar a revista e agteggms mais atrativas e mais faceis de
serem lidas.

Diante desse fato, um mero ajunte de fotografiasénéevista. Apesar de parecer que
uma nasceu para a outra, as fotos jornalisticas ¢émo caracteristica intrinseca a
informacéo, e juntas podem definir um bom conteddaalistico. Isso também vale para os
infogréficos, graficos, tabelas, desenhos, legenllssracdes, mapas e maquetes; eles servem

para complementar a informag&o de modo a favorelsstor.
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7. Jornalismo especializado

O presente capitulo, de maneira sucinta, abordarasteristica da ndo especializacao
e a especializacdo para a formacéo do jornalistaneo isso reflete no conteudo de suas
matérias. Ainda aborda a importancia do jornalisralbural e como ele evolui e adquiriu
grande importancia na sociedade contemporanea.

A especializacdo em jornalismo é alvo de muitagrowérsias. Um conhecimento
superficial e generalista ajudaria o jornalistar@ger suas matérias, pois ele teria um
conhecimento médio que engloba o entendimento diornmaimero de leitores. A nao
especializacdo tornaria os textos mais inteligjvatgaria a curiosidade do jornalista em
busca de respostas que o leitor também procuriéitaiaa também a adaptacdo dos textos a
linguagem coloquial, mais proxima do seu publico.

A especializacdo em determinadas areas pode fazeqoe os jornalistas percam essa
capacidade ingénua de procurar, de fazer as peguute atendam os anseios de seus
leitores, tornando seus textos inteligiveis pamagoria das pessoas. Scalzo (2004) acredita
que, na revista essa questdo € ainda mais deligddgue muitas sdo essencialmente
especializadas e, por isso, correm sempre 0 risamohecar a comunicar-se em linguagem
cifrada.

Contudo, a ndo especializacdo pode tornar o textualjstico muito simples. “E
comum que profissionais de areas especificas aresidsimplista demais as reportagens
sobre seu campo de atuacdo, quando publicadasexsmnplo, em jornais ou revistas
generalistas” (SCALZO, 2004).

A discussédo nos leva ao meio-termo entre espemiditzx e ndo especializacdo. A

solucéo é explicada por Scalzo (2004).

O desafio para o jornalista €, portanto, fazer ume\asta acessivel aos leitores
comuns, mas seu texto deve ser preciso ao porderda&lo, sem constrangimento,

por um especialista da area (SCALZO, 2004, pap. 57

7.1 Jornalismo cultural

O termo cultura admite os mais variados signifisagmr mais abrangente que seja a
definicdo, dificilmente se consegue conceituaradmé completa.

Na concepcao antropolégica, a cultura é tido camdo taquilo que é produzido pelo
pensamento ou pela acdo humana e transmitido pageracdes posteriores (LARAIA,

1999), a partir dessa concepcao, poderiamos coasidee todo jornalismo é cultural.
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Contudo, a existéncia de suplementos exclusivas @atura nos jornais e nas revistas nos
leva a concluir que ndo é esse o conceito utilizedrnalismo.

Segundo Magalhdes (2010) o Jornalismo Cultural@@apn recorte mais delimitado
do assunto, se especializando, sim, em algunstaspaa tradicao e folclore dos povos, mas
aproximando a sua abordagem das diversas manfestagtisticas, como artes plasticas, a
literatura, a muasica, a danca, o cinema, o teadrtetevisao.

Especula-se que o surgimento do jornalismo cultegja quase paralelo ao
nascimento do préprio jornalismo (SALDANHA, 200ao ha uma delimitacdo precisa
sobre o seu surgimento. Mas Piza (2004) afirmaetpieasceu na cidade e com a cidade.

As estruturagfes das cidades ocorreram duraréeutosXVIll,

Este século foi marcado pela migracdo do homemadapo para 0s novos
poélos industriais, pela estruturacdo da sociedadthegada do comércio, dos
costumes, das modas, das casas de cha, da pelittdbretudo, da expansédo das
manifestacdes artisticas. (MAGALHAES, 2010, pag 5)

Para Piza (2004) o jornalismo cultural exerceu irtgote papel na expansdo da
industria cultural. Magalhdes (2010) salienta dagp no inicio ele mostrou um poder de
influéncia muito grande, ao inspirar movimentosiasce dar vazao aos pensamentos de
filosofos e revolucionarios, mudando muitas vezesumos da historia.

O jornalismo cultural é capaz de influenciar sélrad sera um sucesso de bilheteria,
se o livro ficar4 encalhado na estante da livratisse o disco lancado sera abandonado na
prateleira da loja (MAGALHAES, 2010).

Através do jornalismo cultural tomamos conhecimatiaque esta sendo lancado ou
produzido nos meios artisticos, assim como obteatgasn aprofundamento e reflexdes sobre
as manifestacdes artisticas.

Segundo Magalh&es (2010), diante de tamanha inmpoataa relacdo com o leitor e
de um poder de influencia-lo através de argumeimtgarnalismo cultural € um instrumento

essencial para a formatacdo da cena cultural mundia
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8. Concluséao

Apés o trabalho de pesquisa envolvendo a revisEZ/BHOWBIZZ, chegamos a
algumas conclusdes.

O fortalecimento da impressa musical s6 aconteoau @ fortalecimento do publico
jovem. Em meados de 1985 a abertura politica peownea onda de euforia e consumismo.
Concomitante a essa abertura, via-se a explosabateas nacionais e a vinda de grandes
bandas internacionais, apresentando-se em megas-shmo o primeiro rock in rio.

Apoiado por uma grande editora, a revista BIZZ/SH®XZ encontrou terreno feértil
entre os jovens carentes de informacgéo. A puldiicae destacou, no terreno bastante voluvel
que € o mercado de jornalismo musical, e conseguigentrar em suas paginas um poder
difusor de informacdo musical, nunca antes condegpbr uma revista desse género. A
revista divulgou informacdo de maneira simples, taguagem préxima a dos jovens, 0 que
facilitou sua comercializacao,

A revista acompanhou o crescimento do rock naciense fez presente na vida dos
jovens que viram o rock crescer e também crescemamele. Contudo chegamos a época
que a internet vem fazer forte concorréncia conoroglismo impresso e revistas sobre
musicas parecem ndo ter o mesmo espago que tirddécada de 1980.

A partir de 1990, houve a popularizagdo das nogesologias de comunicagao, a
internet quebrou o monopdlio das grandes corposac@™m a internet, a inddstria
fonografica perde o monopodlio na producdo e cormakzacdo de discos, o0 novo meio
possibilitou que milhares de artistas lancassens s#iscos de maneira independente,
consequentemente, houve a queda nas vendas ddsggatistas de pop-rock.

Com a queda nas vendas, houve o desinteresse p@idos relacionados a esses
artistas, resultante, houve o desinteresse peld/BHOWBIZZ, j4 que ela se pautava por
esses artistas danow buzinesCom uma linha editorial ultrapassada, os leitbrescaram em
outros meios as novidades que a revista deixouvdédr.

Porém, a internet ndo foi o Unico fator para a qudal BIZZ/SHOWBIZZ, a falta de
interesse e prioridade da editora Abril adiantgoracesso de queda da revista. Por ter uma
estrutura cara e feita para revistas de grandegetis, a BIZZ/SHOWBIZZ necessitava de um
grande volume de vendas, ou um numero de publieiddtb, contudo a revistas ndo
conseguiu se firmar diante do novo publico, afaktaiambém o interesse de divulgacédo de
publicidade na revista. Sem o lucro esperado #orediAbril resolve ndo bancar a

continuidade da revista.
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A época de seu lancamento, a BIZZ/SHOWBIZZ, ermoontim terreno favoravel a
publicacdo, rapidamente se notabilizou como lidepesferéncia do publico jovem, contudo,
na década de 2000, um novo contexto de producgordalismo musical permeado por
mudancas estruturais, marcou o declinio da revista.

O dominio que a BIZZ/SHOWBIZZ detinha das informegadnusicais foi quebrado
pela democratizagdo nos meios digitais. Esse aspede ser entendido como uma mudanca
de paradigma da relacdo de consumo no século X$k Bovo ambiente de consumo podera
acarretar mudancas significativas para as reviatasia existéncia devera ser garantida pela

inovagcdo das empresas que mantém os titulos entagiéo.
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10. Anexos

JUNHO - 1985

DUNA, O FILME s
ENTREVISTA EXCLU
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BIZZ n2 0 — Protdtipo destinado a
imprensa (Julho 1985)

BIZZ n2 1 — edicdo de lancamento
(Agosto 1985)
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SHOWSBIZZ n2 123 — Primeira
edi¢cdo com o novo nome
(Outubro 1995)

BIZZ n? 193 — Edicdo
relangamento ( Setembro 2005)
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BULR QUEENSOF T SONE M0 MOMEN DE AU ORVID Cnds  BLLRTY Seie oL

BIZZ n? 215 — Ultima edicdo (Julho
2007)
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