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RESUMO

O presente estudo de caso objetiva analisar os videos produzidos pela ONG
Associacdo Imagem Comunitaria no projeto Rede Jovem de Cidadania no estado de
Minas Gerais, verificando se o acesso publico e a midia comunitéria sdo capazes de
promover a democratizagdo. Entendemos que a Comunicacdo Comunitaria € o acesso
publico sdo importantes ferramentas para a democratizacdo dos meios de comunicagao
do pais, uma vez que eles se utilizam de varios indicativos democraticos e participativos
possibilitando o empoderamento dos atores envolvidos. E acreditamos que a ampla
participacdo em todos os aspectos de produgdo dos videos e a abordagem de assuntos
pertinentes a propria comunidade sdo os fatores que mais contribuem para a
democratizagdo. Durante o processo metodologico, assistimos a producdes realizadas
pelo projeto, realizamos entrevistas com os integrantes e organizadores do Rede Jovem
de Cidadania e aplicamos conceitos teodricos escolhidos para fundamentar o nosso
estudo. Entre os principais autores utilizados estdo Rafaela Lima, Cicilia Peruzzo,
Helena Abramo e Zigmunt Bauman.

Palavras-chave: Acesso publico; comunicacdo comunitaria; democratizagdo da
comunicagdo; juventude; Rede Jovem de Cidadania



RESUME

Cette étude de cas vise a analyser les vidéos produites par 1'image des ONG Association
de la communauté des jeunes Citoyenneté projet de réseau dans 1'Etat de Minas Gerais,
en s'assurant que l'acceés du public et les médias communautaires sont en mesure de
promouvoir la démocratisation. Nous comprenons que la communication de la
Communauté et 'acces du public sont des outils importants pour la démocratisation des
médias dans le pays, car ils sont utilisés pour indiquer différents démocratique et
participative, qui permet l'autonomisation des acteurs concernés. Et nous pensons que
les questions qu'une large participation a tous les aspects de la production vidéo et de
s'attaquer pertinentes a la communauté elle-méme sont les facteurs qui contribuent le
plus a la démocratisation. Au cours de la méthodologie, nous avons vu productions
réalisées par le projet, nous avons mené des entrevues avec les membres et les
organisateurs du Réseau des jeunes pour la Citoyenneté et appliquer les concepts
théoriques choisi de soutenir notre étude. Parmi les auteurs principaux sont utilisés

Rafaela Lima, Cicilia Peruzzo, Helena Abramo et Zigmunt Bauman.

Mots-clés: 1'acces public, le communication communautaire, la démocratisation de la

communication, de la jeunesse, les jeunes citoyens Network
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1- INTRODUCAO

>

“Eu distribuo um segredo, como quem ama sorri’

(Milton Nascimento)

No Brasil, como na maioria dos paises da América Latina, o cenario dos meios de
comunicagdo ¢ marcado por uma midia extremamente concentrada nas maos de poucos e
intimamente associada aos interesses de elites nacionais e estrangeiras. . Estudo realizado pelo
projeto “Donos da Midia”' afirma que os meios de comunicagdo vivem um monopolio,
tamanha concentragdo na mao de grandes corporagoes.

Atualmente, sete grupos (Civita, Marinho, Abravanel, Frias, Igreja Universal,
Saad e Mesquita) controlam 80% de tudo o que ¢ visto, ouvido e lido no pais. Neste
oligopolio, a Rede Globo, da familia Marinho, sobressai-se com grande destaque. Com mais
da metade da audiéncia da TV aberta e 74% das verbas publicitarias. A TV é o meio de
comunicagdo mais amplamente difundido no pais, estando presente na maioria das casas.

No entanto, o processo de concessdes ainda ¢ uma nebulosa na mente das pessoas.
Pesquisa realizada por Gisele Ferreira (2006) afirma que para se conseguir uma concessao de
Radio Comunitaria, por exemplo, leva-se aproximadamente oito anos em meio a processos. E
talvez seja devido a esta grande demora que inimeras radios comunitirias caminhem na
ilegalidade. Além do que estas concessdes acabam por se tornarem moeda politica, uma vez
que, quem as concede sdo as pessoas que ocupam espago no governo.

Segundo o coletivo Barsil de Comunicagdo Social, Intervozes’, antes da
Constituicdo de 1988, a outorga para a exploracdo do servi¢o de radio e TV era feita a partir
da vontade exclusiva do Ministério das Comunicacdes, que indicava quem teria o direito de
explorar as concessdes publicas. A partir da aprovagdo da nova Constituicdo, a posterior
aprovacao do Congresso Nacional passou a ser necessaria. Isso, em tese, deveria ter dado
mais transparéncia ao processo. Até 1995, entretanto, a indicagdo do Executivo ao Congresso
daqueles que deveriam ser os concessionarios permanecia nas maos do governo.

Esse procedimento sé foi rompido com o decreto que estabeleceu o processo de
licitagdo para a outorga das concessdes. Pensamos que a comunicacdo comunitaria pode ser
legitimadora da democratizagdo da comunicagdo, uma vez que, ela ¢ capaz de dar voz aos

“excluidos”, possibilitando uma efetiva democracia dentro dos meios de comunicagao.

1 Para saber mais acesse: www.donosdamidia.com

2 Vozes da Democracia : historias da comunicagio na redemocratizagio do Brasil. -- S3o Paulo : Imprensa
Oficial do Estado de Sao Paulo : Intervozes - Coletivo Brasil de Comunicacao Social, 2006.



A juventude com todos os seus anseios tem papel fundamental neste contexto.
Esta cobranga pela eficacia da juventude também ¢ social e historicamente construida tendo
em vista varios movimentos reivindicatorios e transformadores liderados por jovens, como a
juventude francesa de 68, os “caras-pintadas” da década de 90 no Brasil, dentre outros. Dai,
tiramos algumas indagagdes que norteiam nossa pesquisa: Como o jovem enxerga € ¢
influenciado pelos meios de comunicagao?

Este trabalho tem como objetivo analisar os programas televisivos produzidos
pela Associagdo Imagem Comunitaria (AIC) através do projeto Rede Jovem de Cidadania
(RJC). A intengdo é descobrir se as metodologias de trabalho utilizadas pela AIC e se o
processo de comunicagdo proposto pelo projeto podem ser considerados de cunho
comunitarios, promovendo efetivamente o acesso publico. Paralelo a isso, pretende-se aplicar
conceitos do universo da Comunicagdo Comunitaria, com o objetivo de perceber o caminho
de democratizacdo da comunicacao na atualidade.

Sabemos que os meios de comunicagdo, legitimados como quarto poder por
diversos criticos e estudiosos, atraem varios pesquisadores para seu cerne. Uma parte
significativa tem como andlise as midias alternativas enxergando nelas caminhos legais da
cidadania e da democracia. A preocupagdo aqui € com o compromisso dos meios de
comunicacdo de massa para com a populacdo e seu dever de formacgao critica e social das
pessoas. Entendemos a responsabilidade social atrelada a constru¢cdo de uma sociedade mais
justa. Observamos que a midia, em vdarios momentos, além de disseminar noticias
inadequadas se torna um instrumento de poder do modelo dominante. O capital faz com que
os meios de comunicacgdo se pautem pela vontade dos grupos hegemonicos.

Que rumos estamos trilhando? A comunicagdo ¢ valorada. Nos jornais cada vez
mais hé espago para a propaganda e reportagem comercialmente tendenciosas. Ha indicios de
que alguns meios de comunica¢do ndo publicam determinadas informagdes que podem
prejudicar grupos politicos e empresas. Estes veiculos noticiam mais que informes
educacionais, mas também tragédias, escandalos, corrupcdes, crueldade, etc. A cada dia que
se passa a sociedade vive com medo.

Segundo o guia de vilas e favelas de Belo Horizonte, na cidade mais de 500 mil
pessoas moram em vilas, favelas e conjuntos habitacionais de baixa renda. Isso representa um
quarto da populagao total do municipio. Uma populagdo que ndo se vé representada nos meios
de comunicacdo da capital mineira, que insistem em retratar a periferia de maneira negativa,
repetindo o discurso de que a periferia ¢ um local perigoso, pesado, com varios pontos de

trafico, dentre outros. Ao retornarem para suas casas sua comunidade pensam uma outra
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realidade. Nesta aproximacdo ao “Retorno a comunidade” citando o titulo do livro de
Baumann (2003), que o presente estudo pretende discorrer.

A escolha do tema deste objeto de pesquisa se deve em primeiro lugar pela
afinidade que possuimos com o assunto e, em segundo, pela constatacdo da existéncia de
poucas pesquisas nesta area dentro da Universidade Federal de Vigosa, onde cursamos a
graduacao em Comunicagdo / Jornalismo. O primeiro contato com o tema se deu por meio da
disciplina optativa COM 400 — Comunicacdo Comunitaria. Posteriormente, conhecemos a
escola de Comunicacdo Critica do Complexo do Alemao, no Rio de Janeiro, e pudemos ter
contato com o sistema de radio e TV de Santarém — Rede Mocoronga. Em Belo Horizonte,
conhecemos a TV Muro, sistema de radio e TV Caracol e a Associagdo Imagem Comunitéria
(AIC).

Particularmente, depois de ter contatos com essas experiéncias, acreditamos na
possibilidade de se democratizar os meios de comunicagdo através de ferramentas e vertentes
da comunicac¢ao comunitaria. Por perceber a juventude a esperanca para o futuro, propusemo-
nos, neste projeto, a analisar o que a juventude tem produzido diante dos meios de
comunicacdo comunitarios. Jovens atores que possuem suas anguUstias, anseios e
questionamentos. Existe na proposta deste projeto a oportunidade de prosseguimento desta
pesquisa bem como verificagdes empiricas do que conhecemos como “acesso publico”.

Partimos das seguintes perguntas para discorrer nossa pesquisa: Como a
comunica¢gdo comunitaria produzida pela Rede Jovem de Cidadania possibilita o acesso
publico? Por que este processo pode ser considerado democratico? Que ferramentas
comprovam isso?

No primeiro capitulo se encontram as definicdes de terceiro setor ¢ da ONG
realizadora do projeto e do projeto em si, bem como sua historia e seus objetivos. No segundo
capitulo buscamos analisar separadamente conceitos para se entender melhor a comunicagao
comunitdria ¢ de que forma ela efetivamente acontece. No terceiro, abordamos as
metodologias utilizadas pela Rede Jovem de Cidadania bem como o papel da juventude na
atualidade. No quarto, fazemos o estudo de caso dos videos produzidos pelo projeto. E no
ultimo capitulo apresentamos as consideragdes finais, bem como as ponderagdes pertinentes

ao presente estudo de caso.
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2 - ASSOCIACAO IMAGEM COMUNITARIA E A REDE JOVEM DE CIDADANIA

A Associa¢do Imagem Comunitaria (AIC)?, (Grupo de Pesquisa e Experimentagdo
em Midias de Acesso Publico) ¢ uma ONG de Belo Horizonte, Minas Gerais, que atua na
promocao do acesso publico aos meios de comunicacdo. A AIC constroi espacos na midia
para que grupos marginais possam construir sua identidade no debate publico, fomentando,
assim, a constru¢do da cidadania. Criada em 1993, a ONG realiza oficinas de comunicagdo
para a cidadania (como ela propria conceitua) e fomenta a criagdo de meios de comunicagao
comunitarios. Sua atuacao abrange os mais diversos segmentos: usudrios de servicos de saude
mental, populacdo de rua, criangas que vivem em vilas e favelas, jovens envolvidos em
projetos sociais e culturais, ONGs e grupos das nove regides de BH.

A juventude de Belo Horizonte tem sido a principal parceira da AIC na realizagao
de iniciativas pela democratiza¢do da midia. E junto aos jovens que a Associagio promove
diversos projetos, entre eles a Rede Jovem de Cidadania, uma rede de midias que atinge varias
cidades do Estado de Minas Gerais, € o Juventude de Atitude — séries de documentarios sobre
os movimentos culturais juvenis de cidades do interior, das periferias e da regido
metropolitana de Belo Horizonte.

Ao longo da histéria da AIC, percebe-se inlimeros projetos com 0s grupos
“marginais” de Belo Horizonte a comecar no ano de 1993, com a criacdo da TV Sala de
Espera — TV comunitaria realizada nos centros de saude publicos da regido nordeste da BH
em parceria com a Prefeitura e a Universidade Federal de Minas Gerais (UFMG). Em
seguida, a ONG criou a TV Sala de Aula — projeto desenvolvido junto a turmas do centro
pedagogico da UFMG, que consistia em oficinas de expressdo em TV e resultou na criacao de
um jornal mural e diversos programas videograficos.

Entre 1998 e 2000, grupos comunitarios da capital receberam capacitagdo e
desenvolveram programas televisivos de educacdo sanitaria chamados de “Satde, Gente!”. A
ONG junto a Secretaria de Estado da Cultura promoveu, entre os anos de 1998 e 1999, 17
cursos profissionalizantes para jovens e adultos. “Se ame em close - apenas um olhar” foi o
nome dado as oficinas de video para a producdo de documentarios a partir de pesquisa sobre
as manifestagdes culturais locais, envolvendo dezenas de adolescentes que atuam em projetos
de mobilizagdo comunitéria e cultural no bairro Alto Vera Cruz (BH). Oficinas Experimentais

de Radio e TV foram iniciativas com foco na experimentagdo artistica € na expressao

3 Para saber mais acesse: http:\\www.aic.org.br
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comunitaria, realizadas de 1998 a 2000 junto a criangas e adolescentes do Barreiro, da Vila do
Cafezal e do Bairro Sao Paulo; e ainda junto a usuarios de servicos de satide mental de BH.

No ano de 2001, a ONG produziu oficinas de radio e TV, sempre com o foco
comunitario para jovens, adolescentes, usuarios de servigo de saude mental, populagdo de rua
¢ criangas. Em meio a estes turbilhdes de atividades, em outubro de 2002, foi criada a Rede
Jovem de Cidadania. Programas de TV e radio, pecas graficas, jornal impresso, publicagdes
on-line e agéncia de noticias comecavam a ser produzidos por jovens de nove regides de Belo
Horizonte.

Em 2003, foi realizada a Mostra de Arte e Loucura chamada Paraboélica Cultural.
Esta mostra de producdes multimidia e em artes plasticas tinha como atores portadores de
sofrimento psiquico. Em 2004, entrou no ar o projeto Cuco (Juventude, Cultura e
Comunica¢do), a fim de formar agentes juvenis para a promog¢do do desenvolvimento
comunitario com a utilizagdo de ferramentas de comunicacdo. Ja em 2005, teve inicio a
producao de campanhas de divulgacao dos Direitos Humanos com criacao de pecas para TV,
radio, site e CD-Rom chamado “Juventude e Direitos Humanos”. No mesmo ano, por meio de
uma iniciativa envolvendo jovens cegos do Instituto Sao Rafael (BH) foi criada a Radio
Sanfa.

Em 2006, aconteceu o Juventude de Atitude séries de documentarios produzidos
pelos proprios grupos, sobre movimentos culturais juvenis das periferias de Belo Horizonte. O
Juventude do Jequitinhonha foi a implantacdo de um nticleo de producdo audiovisual
comunitaria voltado aos jovens daquela regido. A AIC passou a prestar uma assessoria social,
que consiste em dar apoio em comunicagao integrada e gestdo social a projetos comunitarios
parceiros, especialmente grupos que realizam a¢des de comunicagdo para a cidadania, como o
Comupra (Conselho Comunitario Unidos pelo Ribeiro de Abreu) e o Gridcom (Grupo de
Inclusdo da Pessoa com Deficiéncia a Comunicagdo) — este ultimo nascido da experiéncia da
Rédio Sanfa.

Hoje a AIC atua com outros varios projetos e caminha para o oitavo ano da Rede

Jovem de Cidadania (RJC), objeto de estudo do presente trabalho.

Caminhando no sentido de tornar a proposta de acesso publico a midia cada vez
mais efetiva, a RJC se consolida como uma rede de comunica¢do comunitéria
produzida e gerida pelos jovens que tradicionalmente estdo na periferia dos espagos
publicos, entre eles o espago da midia. Acreditamos que o projeto estd conseguindo
criar brechas para a superagdo da tradicional exclusdo e invisibilidade simbolica
enfrentada pelo jovem de baixa renda em relag@o a midia. (LIMA, 2006 p. 34)

Neste depoimento percebemos qual ¢ a linha que a RJC trabalha. Este projeto ¢

atrelado a uma Organizagdo Nao-Governamental (ONG), que como tal se constitui como uma
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instituicdos sem fins lucrativos. Antes de discorrermos sobre a RJC, achamos por bem
apresentar algumas consideragdes e conceituagdes acerca do Terceiro Setor, pertinentes para

compreender a Rede Jovem de Cidadania e a Comunica¢do Comunitéria.

2.1- Terceiro Setor

O terceiro setor ¢ constituido por organizacdes sem fins lucrativos e nao
governamentais, que t€m como objetivo gerar servigos de carater publico. Sdo as institui¢des
que financiam o terceiro setor, fazendo doagdes as entidades beneficentes. No Brasil, temos
também as fundagdes mistas que doam para terceiros € a0 mesmo tempo executam projetos
proprios. Segundo pesquisa realizada por Stephen Kanitz (2010), o terceiro setor possui 12
milhdes de pessoas, entre gestores, voluntarios, doadores e beneficiarios de entidades

beneficentes, além dos 45 milhdes de jovens que t€ém como missao ajudar o terceiro setor.

Essas instituigdes sdo as operadoras de fato, cuidam dos carentes; protegem
testemunhas; ajudam a preservar o meio ambiente; educam jovens, velhos e adultos;
profissionalizam; doam merenda, livros, sopdo; ddo suporte aos desamparados;
cuidam de filhos de maes que trabalham; ensinam esportes; combatem a violéncia;
promovem os direitos humanos e a cidadania. Sdo publicados nimeros que vao
desde 14.000 a 220.000 entidades existentes no Brasil, o que inclui escolas,
associagdes de bairro e clubes sociais. (KANITZ, 2010 p.1)

No livro Democracia Audiovisual, André Martinez (2005) afirma que a
articulagdo da sociedade se classifica em dois niveis para o exercicio da cidadania. O primeiro
¢ considerado no plano individual onde o cidadao vota, pode ser votado e paga o seus
impostos. O segundo ¢ classificado como sendo de ambito coletivo, ¢ aquele que age na
insuficiéncia do estado, no qual os cidaddos se organizam para reivindicar direitos sociais,
econdmicos e culturais a favor da sociedade. Essa organizag¢do se da através de Movimentos
sociais e das ONGs

O autor ainda enfatiza que apesar do terceiro setor muitas vezes ser mantido por
empresas € até mesmo pelo Estado, este ultimo ndo pode se negligenciar de suas fungdes
basicas de promocdo da cidadania, possibilitando aos cidaddos o exercicio de seus direitos e

deveres previstos na constituicao.

2.2. A Rede Jovem de Cidadania
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A Rede Jovem de Cidadania (RJC) ¢ uma rede de midias que divulga iniciativas e
favorece o intercambio entre atores coletivos que lutam para promover a cultura e a cidadania
juvenis. Criado em 2002, o projeto atua com o patrocinio de algumas empresas ou através da
prestagdo de servigos que a ONG realiza para os demais setores da sociedade, trabalhando na
perspectiva da educacdo midiatica e da formagdo integral dos sujeitos. A proposta ¢
potencializar o protagonismo e promover o acesso dos adolescentes e jovens aos meios de
comunica¢do, de maneira a fortalecer e ampliar as redes de solidariedade ja existentes na
cidade.

Nos anos de desenvolvimento da rede ja foram produzidos um programa de radio,
que era transmitido por emissoras comunitarias e educativas da Regido Metropolitana de Belo
Horizonte; um jornal impresso, distribuido nas escolas publicas da cidade atingindo a tiragem
de 30 mil exemplares; um site (www.aic.org.br/rede) em funcionamento, um webzine
(www.aic.org.br/rede/webzine) ndo mais atualizado; uma agéncia de noticias, cujos boletins
informativos eram enviados semanalmente aos veiculos de comunicacao regionais € nacionais
e a institui¢des do Terceiro Setor; ¢ um programa de TV, em pleno vapor veiculado todos os

sabados, as 18h, na Rede Minas de Televisdo. *

Partindo do contexto sociocultural vivenciado pelo segmento juvenil da populacao
de Belo Horizonte e do atual debate em torno dos direitos e das politicas ptblicas de
juventude no Brasil, é cada vez mais evidenciada a necessidade de criacdo de
espagos de participacdo efetiva de jovens nas mais diversas instincias publicas.
Nesse sentido, a democratizagdo dos meios de comunicacdo representa uma
importante dimens#o desse exercicio participativo. (Equipe AIC)®

No ano de 2002, a AIC realizando uma série de encontros com mais de 100
grupos e institui¢des ligados a juventude, e com as quais j4 mantinha algum contato desde
1993, da inicio ao projeto RJC. As entidades e os grupos indicaram jovens para atuarem como
correspondentes — agentes multiplicadores que construiriam a rede de comunicacdo
comunitdria nas nove regides da cidade. Estes jovens j& possuiam alguma atuacdo em
iniciativas artisticas, culturais e cidadas. Assim, 54 jovens dao inicio no ano de 2003 as
atividades como correspondentes. Eles participam de um programa continuado de formagao e
criagdo em midia comunitaria e realizam as producdes das diversas midias da RJC junto as
comunidades de suas regides.

Além disso, o projeto passa a marcar presenc¢a no debate local e nacional em torno

4 Emissora educativa de sinal aberto, de abrangéncia em todo o estado de Minas Gerais.

5 Retirado do site http:\\www.aic.org.br/rede acesso em novembro de 2009
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das politicas publicas de juventude. Os correspondentes da RJC, no segundo ano de
desenvolvimento do projeto (2004), passaram a propor atividades complementares as oficinas
de comunicacdo comunitaria. Desenvolvendo, assim, propostas de atividades formativas
planejadas e finalizadas por eles mesmos.

Em 2005, foi criada uma série piloto de programas de radio e TV que contaram
com a participagao de liderancas de coletivos jovens. Nesse mesmo sentido, a AIC promoveu
também o “Seminario de Comunicagdo dos Movimentos Juvenis da Grande BH”, que contou
com cerca de 80 jovens de diversos grupos. O objetivo foi realizar um diagndstico
participativo capaz de apontar diretrizes para a ampliagdo da presenga dos movimentos da
juventude na Rede.

Como resultado de todo este processo, o ano de 2006 comegou com a implantagao
da proposta de participacdo direta dos movimentos associados a rede, o que levou a uma
amplia¢do no leque de atores envolvidos. A RJC busca criar, a partir da constru¢do de um

espaco midiatico inclusivo, oportunidades de participagdo e expressao da juventude.
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3. CIDADANIA, PARTICIPACAO, COMUNIDADE E ACESSO PUBLICO

Muito se fala nos dias de hoje sobre cidadania. Ela caminha junto com bem-estar
social e garantias civis. Diversos autores classificam a cidadania como area de estudos de
campos diferenciados. Sabemos que a cidadania ¢ um campo social e politico em permanente
constru¢do, onde as pessoas participam como integrantes de uma coletividade. Na
comunicagdo, vemos que a cidadania pode ser promovida através da disseminagdo de
mensagens.

Como afirma o professor Luis Gonzaga de Mota (1987), a questdo da construcao
da cidadania passa necessariamente pela questdo da informacdo, que por sua vez passa pela
questdo dos meios de comunicagdo de um pais. Ele acredita que a informacdo ¢ fundamental
na constru¢do da cidadania. Segundo ele, para se transformar o individuo passivo, alheio ao
que o cerca, em individuo ativo, atuante e detentor de direitos e deveres, este tem que estar
informado.

Desde a criacdo das cidades, na Grécia antiga, os cidaddos eram aqueles que

tinham vez e voz fazendo-se valer, portanto, dos direitos e dos deveres a eles citados.

Podemos afirmar que ser cidaddo significa ter direito e deveres. (...) Todos os
homens sdo iguais, ainda que perante a lei, sem discriminagdo de raga, credo ou cor.
E ainda: a todos cabem o dominio sobre o seu corpo e sua vida, o acesso a um
salario condizente para promover a propria vida, o direito a educagdo, a saude, a
habitacdo, ao lazer. E mais, ¢ direito de todos se expressarem livremente, militar em
partidos politicos e sindicatos, fomentar movimentos sociais, lutar pelos seus
valores. Enfim, o direito de ter uma vida digna de ser homem. (MANZINE-
COVRE,1991 p.9)

O cidaddo deve ser o proprio fomentador da existéncia do direito de todos. Ter
responsabilidade pela coletividade, fazer parte em maior ou menor grau do governo votando,
pressionando ou participando de assembléias. No livro Comunicagdo nos Movimentos
Populares, a autora Cicilia Peruzzo (1998) afirma que a cidadania ¢ composta por trés tipos de
direitos: os civis, os politicos e os sociais. Segundo ela, estes sdo direitos fundamentais para a

democracia e para uma sociedade igualitaria de fato.

A cidadania ¢ conformada por trés tipos de direitos, que podem configurar-se, ou
ndo, de maneira mais abrangente ou mais restrita, na praxis de um povo: os civis, 0s
politicos e os sociais. Os civis, sdo os que dizem respeito a liberdade individual,
sendo responsavel por eles o sistema judiciario. Os politicos sdo os que se ligam ao
exercicio do poder, cabendo sua salvaguarda as organizacdes parlamentares. Os
sociais sdo os que se relacionam com o nivel de vida e o patriménio social, cuja
promogdo compete aos servigos para isso existentes ¢ a estrutura educacional.
(PERUZZO. 1998 p. 286)
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A garantia dos direitos civis, politicos e sociais torna o cidaddo proximo a
cidadania, uma vez que a promogao de tais direitos concede a ele nogdes que ndo o alienam.
Pedro Demo (1988) afirma que a cidadania ¢ uma qualidade social e que, sendo uma
conquista histdrica, todos no6s devemos desfrutar de seus beneficios. Ele também ressalta que,

a sociedade organizada possui direitos e deveres reconhecidos.

Do lado dos direitos, repontam os ditos direitos humanos (...), cuja conquista
demorou milénios. (...) No lado dos deveres, aparece sobretudo o compromisso
comunitario de cooperagdo e co-responsabilidade. Cidadania pressupde o estado de
direito, que parte, pelo menos na teoria, da igualdade de todos perante a lei e do
reconhecimento de que a pessoa humana e a sociedade sdo detentores inalienaveis de
direitos e deveres. (DEMO, 1988, p 70).

Frota e Ferreira (2010) no artigo "Comunicagdo publica: um espago para a
constru¢do da cidadania" reforcam que a esta € a expressao concreta da democracia, ¢ sua
materializagdo expressa na igualdade dos individuos perante a lei, pertencendo a uma
sociedade organizada. Os autores ainda ressaltam que os direitos civis e politicos ndo

garantem a democracia sem os direitos sociais.

Exercer a cidadania plena é ter direitos civis, politicos e sociais. E o poder do
cidaddo de exercer o conjunto de direitos e liberdades politicas, socioecondmicas de
seu pais, estando sujeito a deveres que lhe sdo impostos. Relaciona-se, portanto com
a participagdo consciente e responsavel do individuo na sociedade, zelando para que
seus direitos ndo sejam violados. (FROTA; FERREIRA, 2010, p.1)

Entendemos pela analise dos autores supracitados que a cidadania ndo é somente a
garantia de direitos e deveres, a cidadania caminha na constru¢do social, politica e civil de
uma sociedade. Essa perspectiva nos leva a entender que a participacao ¢ permitida a todos e

que ¢ “garantia” de cidadania. Portanto, vamos perceber de que maneira esta pode acontecer.

3.1. Participacao

Sabendo que os nossos direitos e deveres ajudam a construir nossa formagao
cidada e que democracia ndo pode ser atingida sem a participacao. Os meios efetivamente se
tornam comunitarios a partir do momento em que todos os agentes da comunidade participam

desta construgao.

Participagdo ¢é exercicio da democracia. Por meio dela, aprendemos a eleger,
destituir, fazer rodizios no poder, exigir prestagdo de contas, desburocratizar, intervir
para que as agdes e politicas sirvam aos interesses dos destinatarios, formar
auténticos representantes da comunidade e assim por diante. (PERUZZO, 1998, p.
280).
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Cicilia Peruzzo (1998) discorre ainda sobre a fundamental importancia da
participacdo na constru¢gdo de uma midia democratica, entendendo como se dara esta

participacdo e acompanhando os desdobramentos e conseqiiéncias que esta pode ter.

Ao tratarmos da participagdo na perspectiva da democracia da comunicagdo, ¢
recomendavel percorrer um caminho que nos favorega captar o processo com mais
profundidade, penetrando na radicalidade do contexto onde ele se concretiza. Em
outras palavras, ¢ premente tentarmos compreender o envolvimento popular na
producdo, no planejamento e na gestdo da comunica¢do comunitiria, como forma
até de contribuir para o avango em qualidade participativa e na conquista da
cidadania. (PERUZZO, 1998, p. 143).

A autora chega ao conceito de participagdo popular, afirmando que ¢ um processo
lento e arduo. Esta participagdo ¢ capaz de fazer superar os conhecimentos culturais e
ideoldgicos tornando possivel uma efetiva participagdo autdbnoma na comunicagao. Portanto, a
pratica da participag¢do popular pode levar a uma efetiva praxis da comunicagdo, reafirmando
que a democracia, a cidadania e uma nova sociedade podem enfim serem criadas havendo
participag@o e mobilizagao popular.

A participacao popular pode facilitar o devir de uma nova préxis da comunicagdo. A
participagdo e a comunicagdo representam uma necessidade no processo de
constituicdo de uma cultura democratica, de ampliagdo dos direitos da cidadania e
da conquista da hegemonia, na constru¢do de uma sociedade que veja o ser humano
como for¢a motivadora, propulsora e receptora dos beneficios do desenvolvimento
historico. (PERUZZO, 1998, p. 296)

Dessa maneira entendemos que a participacdo ¢ fator preponderante para se
alcancar a cidadania. E que para se construir uma sociedade de fato democratica homens e

mulheres devem atuar a favor deste projeto.

3.2. Comunidade

Termo discorrido por varios autores a comunidade possui diversas conotagdes
atualmente. Um local aconxegante, seguro, aonde vocé ndo estd sozinho a comunidades
globais fluidas. Em comunica¢do comunitaria o conceito de comunidade estd completamente
atrelado as relacdes desenvolvidas em prol do bem comum e provido pela participacao de
todos e todas. Abaixo faremos uma esplanacdo tedrica sobre o conceito de comunidade e o
que implica tais determinagdes dentro do nosso objeto de estudo.

Comunidade vem do latim communitas (cum + unitas), expressdo utilizada

quando muitos formam uma unidade. Ferdinand Tonnies (1947) introduziu o dualismo
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sociedade(Gessellschaft) e comunidade (Gemeinschaft) no discurso cientifico
contemporaneo, segundo ele a comunidade bem como a sociedade seriam adivindas da

vontade humana, ela determina a configuragao das relagdes sociais.

Por relagdes comunitarias (gemeinschft) Tonnies entendia toda vida social de
conjunto, intima, interior ¢ exclusiva. As relacdes socictarias (gesellschaft), ao
contrario, se constituiriam justamente como a sociabilidade do dominio publico, do
mundo exterior. Um corpo comunitario existiria muito antes da constituicao social de
individuos e seus fins, ainda que isso ndo implique em sua restri¢ao a tais condigdes
genéticas. Estas relagdes seriam primordialmente sustentadas por elementos de uma
cultura holista, por “hombres que se sienten y saben como perteneciéndose unos a
otros, fundados en la proximidad natural de sus espiritus”.

No dicionario Aurélio (1993) a definicdo de comunidade perpassa por aquilo que
¢ comum a certo grupo, em um certo local, uma sociedade, uma religido, grupos animais,
vegetais, minerais e artificiais que convivem.

J& o socidlogo Zygmunt Bauman (2003) afirma que a palavra comunidade possui
varios significados, todos eles ligados a sensagao de algo bom, aconchegante. Na comunidade
estamos seguros, ha unido e as pessoas possuem relagdes amigaveis umas com as outras. O
autor classifica o gueto como uma 4rea reconhecida e estigmatizada pela pobreza, excassez de
trabalho e inimeros grupos e entidades marginais.

A comunidade seria um tipo especial de associacdo dizendo respeito mais a
vontade de ser, do que a vontade de escolher. Entre as comunidades, destacam-se a familia,
que seria a comunidade de sangue; a aldeia (a comunidade de vizinhanga); e a cidade,
entendendo-a como uma comunidade de colaboragdo, englobando tanto as comunidades de
espirito como as comunidades de lugar. J4 entre as sociedades, as comunidades podem ser
empresariais, industriais e comerciais, entretanto entendemos que estas relagdes sdo
constituidas e baseadas em interesses.

Comunidade ¢ um grupo que os homens encontram constituidos quando nascem.
Gustav Radbruch (1974) define a comunidade como uma “forma transpessoal das relagdes
entre os homens, exprimindo uma figura especial cuja esséncia é constituida por uma relacao
entre os homens derivada da existéncia de uma obra comum que os prende entre si”
(RADBRUCH, 1974, p.143).

Para Max Weber (1973), a comunidade ¢ entendida como um grupo a que se
pertence por aceitagdo de valores afetivos, emotivos ou tradicionais, considerando que a agao
comunitaria refere-se a agdo que € orientada pelo sentimento de as pessoas pertencerem a um
mesmo local.

H4é autores que destacam o conceito de comunidade como sendo um grupo social

cujos membros ocupam uma area geopolitica determinada e compartilham interesses, valores
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e aspiragdes. Peruzzo (1998) sugere a caracterizagdo de uma comunidade, nos dias atuais, a
partir dos seguintes pontos, que nao necessitam serem todos encontrados simultaneamente:
participacdo, sentimento de pertenca, carater cooperativo e de compromisso, confianga,
identidades, reconhecer-se como comunidade, terem alguns objetivos e interesses comuns,
bem estar social e ampliacao da cidadania, interagdo, com ou sem locus territorial especifico e
linguagem comum.

Ja para os membros da Associagdo Imagem Comunitaria, o termo quer dizer o
seguinte:

Comunidade: grupo definido a partir de uma localidade comum (moradores de uma
mesma regido, com relagdo de vizinhanga). Heterogénea, multifacetada, constituida
necessariamente pela diversidade sdcio-cultural, a comunidade ¢ marcada por
sentidos e forgas em constante confronto. Ressaltamos que a defini¢do aqui adotada
opde-se a de grupo homogéneo, que compartilha os mesmos ideais e significados.
(TV SALA DE ESPERA - AIC)

H4é ainda autores que afirmam que, com o advento da globaliza¢do e da internet,

outro tipo de comunidade vem se criando, as chamadas comunidades virtuais:

As definigdes apresentadas pelos autores classicos, acerca da comunidade estdo
sendo repensadas com o advento das novas tecnologias da informagdo ¢ da
comunicagdo, sobretudo ao que se refere as demarcagdes territoriais. O novo modo
de comunicagdo, ao transformar radicalmente as dimensdes do espaco e do tempo,
também possibilitou a vivéncia de eventos simultineos, sem a necessidade de se
estar num mesmo lugar (..). Estamos falando do surgimento das chamadas
comunidades virtuais, especificamente da era do ciberespaco, cuja experiéncia vem
alterando dimensdes até entdo consideradas fundantes dos conceitos de comunidade.
(FERREIRA , 2006, p.10)

Dialogamos com autores que entendem que a comunidade em tempos de pds-
modernidade acaba por se tornar fluida (HALL, 2003), fato esse que além de incluir pela
globalizacdo o “fim” das barreiras geograficas, fortalece o espirito da identidade. Ao se
sentirem ameacados, estes grupos tendem a se colocar na defensiva e assim assegurar os
simbolos de sua identidade. Naquilo que diz respeito as identidades, Bauman (2003) fala de
conceitos como Tradi¢do e Traducdo. Resumidamente, a primeira ¢ intrinseca ao homem
sendo o seu lugar de origem, e a segunda, o sentimento de pertenca a um lugar novo.

Essa oscilagao entre Tradicdo e Tradugdo esta se tornando mais evidente num
quadro global. Em toda a parte, estdo emergindo identidades culturais que ndo sdo fixas, mas
que estdo suspensas, em transi¢do, entre diferentes tradi¢cdes culturais; e que sdo os produtos
destes complicados cruzamentos e misturas culturais cada vez mais comuns num mundo
globalizado.

O autor ainda fala dos diferentes tipos de influéncia sofridos pelas comunidades

periféricas e pelas as comunidades mais “centrais” do globo em relagdo aos mesmos aspectos.
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“A proliferagdo das escolhas de identidade é mais ampla no 'centro' do sistema global que nas

suas periferias” (HALL, 2003 p. 89). Por outro lado se evidencia na escrita de Hall que as

sociedades da periferia tém estado sempre abertas as influéncias culturais ocidentais e, agora,

mais do que nunca. Acreditamos que esta influéncia, hoje, seja menos destoante, uma vez que

os paises ditos subdesenvolvidos estdo cada vez mais em contato com o desenvolvimento,

caminhando pelo mesmo trajeto.

3.3. Acesso publico

O termo Acesso publico (AP) foi uma expressao criada nos Estados Unidos, na

década de 1960. Inicialmente, referia-se a obten¢do de espaco eletronico para a veiculacio de

programas televisivos elaborados por comunidades. Tendo como afirmativa que uma maior

exposicao de outras visdes de mundo, neste caso, das comunidades e grupos sociais, na midia

geraria diferentes ideias dialogais, fato esse fundamental para a democracia.

Em alguns paises europeus existe uma lei que permite maior participagdo da

sociedade civil nos meios de comunicagdo. O chamado Direito de Antena foi previsto na

Constituicdo Portuguesa de 1976, como afirma Britos e Collar:

(...) este direito assegura que seja cedido espago na midia para instituicdes
representativas da sociedade civil, com base em sua importancia. O direito de
antena, quando utilizado corretamente, funciona como um importante meio de
acesso da sociedade aos meios de comunicagdo, suprimindo o carater de mao-unica
do processo. (BRITOS; COLLAR, 2006, p.1)

No entanto, assistimos no Brasil a um “direito de antena” muito restrito, ficando a

cargo de partidos politicos e instituicdes publicas, tal como algumas universidades, que se

utilizam dos canais comunitdrios do sistema de TV a cabo para implementarem suas

programacoes.

Nao existe, na legislagdo brasileira, dispositivo que permita a outras organizagdes
usufruirem o direito de antena, o que impede o acesso publico a midia. Diante disso,
0 debate em torno do direito a comunicagdo certamente tem muito que avangar,
sendo um bom momento para a sociedade mobilizar-se o atual, quando novos
governos assumem e uma Lei de Comunicacao Social Eletronica é esperada, no bojo
do processo de implantag@o da TV digital terrestre. (BRITOS; COLLAR, 2006, p.1)

Aos poucos, percebeu-se que o acesso publico ndo poderia ser eficaz se ficasse

restrito apenas a obtencdo de espagos de visibilidade, porque os grupos interessados

continuavam sendo mostrados a partir da visdo dos atores tradicionais da midia. Dessa
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maneira, viu-se a necessidade de construir condi¢des para a expressao mais ativa, o que
envolve a disponibilizacdo de tecnologias para aqueles que desejam “ocupar” mais espacos de
expressdo. Envolve também a formacdo das pessoas para uma relacdo criativa e produtiva
com os meios, para que elas criem narrativas inovadoras, no sentido estético e no sentido
politico. Musso Greco (2006) fala sobre a criagdo de espagos publicos midiaticos para acesso

da comunidade:

Trata-se de criar espagos de visibilidade para as mais diversificadas iniciativas que
os jovens, especialmente os moradores das vilas, favelas e outras regides de risco
social, empreendem cotidianamente nos campos da cultura e da cidadania, e que em
geral ndo sdao divulgadas pela grande midia. De forma geral, os meios de
comunicagdo de massa priorizam o esteredtipo do jovem pobre como um individuo
com pouquissimas perspectivas de desenvolvimento pessoal e social, desinteressado
do universo da agdo politica, muitas vezes violento e em constante risco de associar-
se ao trafico e a outras iniciativas ligadas ao crime. (GRECO, 2006, p.8)

Assim, a partir da discussdo sobre acesso publico, tém sido desenvolvidas
experiéncias de comunicagdo comunitdria em que grupos diversos participam de processos de
formacao e passam a elaborar narrativas e a criar produgdes midiaticas para pequenas, médias
e grandes audiéncias. Com mais autonomia, eles apresentam seus problemas, denunciam

arbitrariedades, compartilham sonhos e sugerem outras configura¢des sociais condizentes

com Seus anseios.
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4- JOVENS E A PRODUCAO

Segundo Zaneti (2001), a juventude € o periodo que compreende dos 16 aos 25
anos de idade. Aqui no Brasil, os jovens representam 20 % da populacdo, ou seja,
aproximadamente 34 milhdes de pessoas. Para definir este conceito ele utiliza critérios como
a “evolucdo fisioldgica, comportamentos ditados pela cultura (sexo, casamento, etc), os
estudos, o trabalho, a evolu¢do dos meios de comunicagdo, os direitos de participacdo politica,

a maioridade legal e a responsabilidade civil e criminal” (ZANETI, 2001, p.28)

A partir dos 16 anos os jovens podem votar, podem se inscrever para a filiagdo em
partido politico, podem incluir-se nas For¢cas Armadas em caso de guerra, etc. Aos
25 anos o jovem, no geral, ja concluiu seus estudos de formagdo, tem condi¢do em
obter um emprego com profissdo mais definida e mesmo de casar e/ou constituir
familia. Pode, portanto, constituir-se em um cidaddo auténomo. (ZANETI, 2001, p.
28)

No diciondrio de Silveira Bueno (1986), juventude significa: “mocidade,
adolescéncia, mocada”. E a fase da existéncia humana mais bonita mais aberta no sentido de
que tudo é aprendizagem e desenvolvimento. E a fase em que todo nosso sistema fisico,
mental e social estd receptivo a tudo de construtivo que possamos realizar.

Hermes Zaneti (2001) no livro “Juventude e Revolucdo” afirma que além das
questdes politicas de como se organizar para conviver, a juventude possui um grande desafio
adicional, que ¢ o de mudar a relagdo entre o homem e a Natureza para possibilitar a
sobrevivéncia da humanidade na Terra.

Helena Abramo (2005) descreve quatro “tormentas” que acompanham a juventude
a saber: Juventude homogénea, ator estratégico do desenvolvimento, etapa problematica da
vida e juventude politica-cidada. Ao descrever as tormentas que a juventude ¢ identificada,
chega-se a conclusdo de que esta etapa da vida caminha sobre muita cobranca. A juventude,
mesmo sendo identificada como homogénea, ¢ completamente diversa com varios grupos
culturais e as chamadas “tribos” vivendo em pequenos, médios e grandes centros urbanos.
Estes jovens ainda sdo cobrados como fator estratégico para o desenvolvimento; dai a
necessidade de formacao, seja académica, técnica, pessoal, dentre outros, para que possam se
inserir no mercado de trabalho. A juventude tem sido protagonista desta etapa de decisdes da
vida e, em varios momentos, podemos vé-la atuando politicamente e estimulando a formagado
cidada.

Os jovens manifestam, com mais intensidade e variedade que outras geragdes, as
mudangas culturais, ¢ ¢ mais no plano da cultura do que no da politica ou da
economia que se evidenciam as novas modalidades que assume a juventude atual.
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Sensiveis as novas tecnologias e ao predominio da imagem, os jovens encontram ai
um ambito propicio para capturar e expressar a variedade cultural do nosso tempo e
orientar — mais no plano dos signos do que num de acdo sobre o mundo — seu apetite
de identidade. (MARGULIS, 1996 p.10)

Hoje verificamos diversas modalidades nas quais vém se apresentando a condi¢do
de jovem e a heterogeneidade social em que esta classe se encontra. Existem na midia canais
especializados para o publico jovem. Estudos de recepgao ja identificaram qual € o horario
mais adequado para colocar um programa na TV, radio e internet para este publico. Revistas
também tendenciam sua informag¢do aos grupos juvenis. Espacos urbanos como shoppings,
parques, cinemas e pragas detém uma enorme concentracao destes grupos. O que estes jovens

pensam sobre i1ss0? Como trabalhar com assuntos especificos para o publico juvenil?

4.1. Metodologias da AIC

Para analisar os processos e os resultados dos trabalhos da Associacdo Imagem e
Cidadanie (AIC), vimos a necessidade de “beber” em intimeras fontes como livros, videos,
internet e entrevistas. Por esta multiplicidade de fontes resolvemos adotar a metodologia do

Estudo de Caso, baseada nos estudos de Robert Yin.

Como estratégia de pesquisa, utiliza-se o estudo de caso em muitas situagdes, para
contribuir com o conhecimento que temos dos fendmenos individuais,
organizacionais, sociais, politicos e¢ de grupo, além de outros fendmenos
relacionados. (...) a clara necessidade pelos estudos de caso surge do desejo de se
compreender fendmenos sociais complexos. Em resumo, o estudo de caso permite
uma investigacdo para se preservar as caracteristicas holisticas e significativas dos
acontecimentos da vida real — tais como ciclos de vida individuais, processos
organizacionais ¢ administrativos, mudangas ocorridas em regides urbanas, relagdes
internacionais ¢ a maturagdo de setores economicos. (YIN, 2005, p. 20)

Faremos descrigdes dos videos, analisaremos alguns indicadores e nos
embasaremos em entrevistas realizadas com a equipe da RJC e nos conceitos discorridos
pelos demais autores estudados elencados nos primeiros capitulos desta pesquisa.

Os resultados serdo apresentados relacionando estes conceitos com demais
indicadores retirados da analise dos videos.

Paulo Freire (1996) afirma que “transformar a experiéncia educativa em puro
treinamento técnico ¢ amesquinhar o que hd de fundamentalmente humano no exercicio
educativo: seu carater formador”. Acreditamos na educacdo emancipadora e que contribui

para a formacao do sujeito seja ao ler um livro, assistir TV, acessar internet ou escutar um
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radio. Segundo Rafacla Lima (2006) “para se apropriar das midias e criar produgdes
inovadoras, os jovens integrantes da RJC participam de um amplo processo de formacao"
(LIMA, 2006, p.8). E precisamente ai que se encontra um dos diferenciais da RJC em relagio
a outros projetos que trabalham com comunicacdo e educagdo. Os educomunicadores da RJC
pensam em maneiras diferenciadas de levar os meios de comunicagdo aos jovens e possibilitar
0 acesso a esses meios de maneira democratica.

Percebendo melhor os processos de producdo simbodlicos metodologicamente,
como foi feito torna-se porque foi feito assim. O foco aqui ndo ¢ no produto e sim na
constru¢ao da mensagem através dos elementos da linguagem audiovisual. A Experienciagao
¢ mais valida do que propostas endurecidas, como por exemplo, filmagens, angulos, recursos
diversos, entre outros. Durante os dezessete anos de vida da AIC, percebe-se que a mesma
procura desenvolver sempre metodologias alternativas de capacitagdo dos grupos parceiros
para utilizag@o e apropriacdo dos meios de comunicagdo. “Entendemos que, na atualidade, tal
apropriacao ¢ fundamental para promover o crescimento da participacao popular e a ocupagao
de espagos publicos de expressao.” Equipe AIC.

Um dos objetivos norteadores das oficinas e dos projetos desenvolvidos com as
comunidades ¢ proporcionar capacitagdo e fortalecimento para que estes grupos possam

continuar os seus projetos com autonomia.

Acreditamos na importancia de se construir pontes entre comunidades, grupos, técnicos e
pesquisadores. A partir da riqueza das praticas e experimentagdes do dia-a-dia, temos
procurado promover espagos de constru¢do coletiva de metodologias, unindo
conhecimentos académicos e outros saberes. (Site AIC, 2009)

Por isso, no livro que descreve alguns desses processos metodoldgicos,
percebemos a unido da ONG com escritores, artistas plasticos, historiadores, comunicadores,
educadores e inumeras outras profissoes que no fim se complementam para a criagdo das
metodologias. Destacamos aqui os conceitos discorridos por estes profissionais como Jogos,
Experimentacao ludica, Proposi¢ao e Midia Processo.

A AIC procura capacitar pessoas para a apropriagdo e utilizacdo dos meios de
comunicacao:

Entendemos que, na atualidade, tal apropriagdo é fundamental para promover o
crescimento da participagdo popular € a ocupagdo de espagos publicos de expressao.
Nas oficinas e projetos que realizamos, procuramos tecer parcerias com
comunidades diversificadas. Estas parcerias tém como principio norteador a
motivagdo de proporcionar aos grupos capacitagdo e fortalecimento para que possam
continuar crescendo e desenvolvendo seus proprios projetos com autonomia. (LIMA,
2006, site aic).

O desafio que a AIC enfrenta ¢ o de construir junto aos participantes um



26

pensamento midiatico. Objetiva-se, no desenvolvimento da metodologia, que se respeite e
estimule a criatividade de cada pessoa, na construcao coletiva e dialégica do conhecimento,
valorizando o saber do outro, a experimentagdo e o ludico, estimulando a autonomia,
contribuindo na constru¢do do sujeito e de sua participagdo ativa nos processos cotidianos de
transformagao da sociedade.

Esta metodologia possui ainda premicias bdsicas, como a apropriacao dos
recursos midiaticos, a produ¢do de midias e a gestdo coletiva. A técnica ¢ entendida como um
conjunto de possibilidades de usos dos instrumentos em fun¢do do pensamento. O primeiro
passo € experimentar a linguagem através da desmistificagdo da técnica. Isso ¢ feito com a
utilizacdo de “jogos mididticos”. Este processo inicialmente ¢ lento pois, segundo os
coordenadores da RJC, as referéncias dos participantes vém de producgdes dos meios de
comunicacao de massa.

Foram realizadas, no més de maio de 2010 na cidade de Belo Horizonte ,como
parte da pesquisa, entrevistas in loco com Aléxia Melo, coordenadora do projeto da Rede
Jovem de Cidadania, Michel Brasil, articulador da RJC, Thiago Vetromile, articulador da RJC
e Giovania do Carmo, mobilizadora da rede, esta ultima participou como jovem dos ciclos
formativos.

Sobre Jogos midiaticos, em entrevista, Melo (2010) ressalta que tal termo nao esta
sendo mais utilizado dentro da RJC em virtude da deturpagdo que a sociedade da ao conceito
jogo. Muitas vezes, este aparece na pedagogia em funcdo de algum ensinamento que se queira
passar de forma ludica. Para ndo criar manuais midiaticos e partindo da certeza que ndo ¢
dessa maneira que se produz comunicagdo comunitaria, criou-se a proposta de buscar em
outras areas a solugdo, mais precisamente na proposi¢do da artista plastica Lygia Clark® e no

conceito de jogo ideal de Deleuze’.

Quando a gente fala de proposi¢do, entdo eu proponho algo fica muito mais aberto
dentro dessa linha de experimentacdo e de inven¢do que ¢ muito mais a nossa onda
do que um jogo especifico. Porque a gente tem medo de virar uma formula. (...) A
gente quer que um educador de audiovisual, por exemplo, que ta trabalhando com
comunicagdo, que ele seja propositor, ele seja propositivo. Nao ¢ aquele que pega
uma formula e aplique, mas que ele tem que pensar. Entdo, ele precisa saber
produzir. Isso amplia um pouco mais o conceito do que é jogo. (MELO, 2010,

6 Ligia Clark: pintora, escultora, auto-intitulou-se ndo-artista, teve intensa atuagdo do final dos anos 1940 até¢ a
década de 1980. Clark apresenta em suas obras proposi¢des sensoriais, enfatizando a efemeridade do ato
como Unica realidade existencial. Como professora, propde exercicios de sensibilizagdo, buscando a
expressao gestual de contetidos reprimidos e a liberagdo da imaginagao criativa.

7 Gilles Deleuze (1925-1995), filosofo francés, estudioso de Kant vinculado aos denominados movimentos
pos-estruturalistas, categorizagdes que o proprio Deleuze questionava pelo que trazem, ainda, da visdo e luta
pelo idéntico. Suas teorias acerca da diferenga e da singularidade nos desafiam a pensar em temas como
rizoma, ontologia da experiéncia, a teoria do que fazemos, a virtualidade e a atualidade. Retirado em
http://www.ricesu.com.br/colabora/n8/homenagem/index.htm
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entrevista)®

Desta forma entendemos que “todo o jogo € uma proposi¢do, mas nem sempre
uma proposi¢dao € um jogo” (Melo, 2010). Através de objetos interativos, as pessoas podem
transformar aquilo que o propositor propde. Ndo existem regras prévias, elas sdo construidas
em conjunto.

(... ) eu posso interferir em uma regra, posso! Posso propor algo, por que ¢ uma
proposicdo, a gente ta interagindo. Eu sou participante, quem propde também
participa. Entfo casa mais este conceito. Jogo ¢ a proposi¢do de interagdo, a técnica,
ela aparece, mas ¢ uma metodologia que ¢ muito mais complexa do que
simplesmente agora regra, um vamos fazer. (MELO, 2010, entrevista)’

Michel Brasil (2010)' aponta, em entrevista, as vantagens da proposi¢do dentro

da metodologia desenvolvida pela RJC afirmando que ¢ estd proposta desmistificacdo a

técnica, uma maneira diferente de ensinar e que aproxima as pessoas uma vez que se trabalha
com elementos ludicos.

Serve tanto pra vocé resolver a questdo da didatica, quanto também pra voc€ pensar

em um modo de produzir. Tanto na hora de fazer o video quanto na maneira que

vocé pode fazer. Entdo, vocé pode pensar em uma proposta que vocé vai jogar para

as pessoas ¢ nisso vai resultar o video, ¢ bastante 1til neste sentido. E duplamente,

quem tem que planejar por exemplo ndo te prende. Na verdade, ela te deixa mais
solto e te agrega a algum caminho. (BRASIL, 2010, entrevista)"'

Em entrevista realizada com a mobilizadora do RJC, Giovania do Carmo aponta
que deixar o ensino formal para aderir a proposicao foi dificil, mas, hoje, nos ciclos

formativos em que ela participa ja ndo € mais assim.

(...) eu sai desse processo de s6 receber. Foi dificil. Eu era muito extrovertida mas de
falar em publico de olhar pras pessoas, “sera que eles vao ouvir o que eu tenho a
dizer?”. Mas dai, eu ndo me importei mais, € me coloco e tento argumentar pra ver
se minha opinido vai ser aceita. Ai eu comecei a ter que ter sensibilidade. O tempo
inteiro vocé tem que acreditar em outras pessoas, aquilo comega a fazer parte da sua
vida. (CARMO, 2010, entrevista)'?

O elemento ludico é fundamental na relacdo humana e ndo se limita a uma fungao
social ou pedagdgica simplesmente, ¢ vivéncia e fruicdo. Segundo Lima “a ludicidade se
constitui por uma atmosfera de total liberdade e autonomia, e surge do desejo de brincar”
(LIMA, 2006, p.49).

Viola Spolin®® trabalha com o conceito de experienciagdo, em que o ato do “jogo”

8 MELO, 2010 - Entrevista

9 MELO, 2010 — Entrevista.

10 BRASIL, 2010 — Entrevista.

11 BRASIL, 2010 — Entrevista.

12 CARMO, 2010 - Entrevista

13 Viola Spolin: desenvolveu sua pesquisa entre grupos de teatro improvisacional, na década de 1960. Buscava
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se caracteriza pelo envolvimento total e organico do sujeito. Aqui, surge a originalidade da
espontaneidade e do potencial expressivo que a experienciagao carrega.

Nas proposigdes feitas nos jogos mididticos a equipe e os participantes da RJC, a
partir deste desafio, procuram solucionar os possiveis problemas, criar conceitos, estipular
regras coletivamente. Lima afirma a procupacdo existente com metodologias dentro do

trabalho desenvolvido pelo projeto.

A preocupacdo com a metodologia de trabalho tem sido uma caracteristica
predominante do grupo, resultado do zelo para com os atores sociais com quem
trabalhamos e que, consideramos, devem ser respeitados em suas diferencas sem
condescendéncia nem paternalismo. (LIMA, 2006 p. 36.)

A midia processo acontece a medida que o produto vai sendo criado, desde sua
concepcio ideologica, até o trabalho de produzir, filmar, planejar, editar e por fim veicular. E
através da experimentagdo coletiva que se constréi midia processo. “E baseada numa proposta
de educagdo participativa, que objetiva a constru¢ao coletiva do conhecimento através do
envolvimento pratico dos sujeitos no processo de aprendizado” (LIMA, 2006, p.40). Nesta
abordagem, as partes ndo possuem maior ou menor importancia. Segundo Lima (2006), esta ¢
a forma pelo qual os jovens experimentam, apropriam-se e ddo expressdo aos seus

sentimentos ¢ idéias através da linguagem do audiovisual.

Ao experimentar, eles ndo apenas compreendem o funcionamento da midia, como
redimensionam seu olhar sobre ela. Todo o esforgo é o de superar a tradicional pouco
reflexiva critica aos meios — marcada ora por um discurso da manipulacdo, ora pelo
da fascinagdo absoluta — e possibilitar que o participante, ao vivenciar os processos
de produgdo midiaticos, perceba-os numa perspectiva critica e problematizadora. (...)
Assim o campo da comunicagdo comunitaria ¢ entendido como um espago
formativo: o grupo envolvido precisa apropriar-se das tecnologias e definir o que
mostrar/dizer ¢ como fazé-lo. Além disso, vai criando espacos para refletir e
trabalhar coletivamente questdes culturais ¢ cotidianas. (LIMA, 2006, p. 40)

O fazer coletivamente caminha em todo o processo da RJC, este ¢ um conceito

chave no que tange também a vertente comunitaria do projeto.

Um outro aspecto importante ¢ inseparavel desse processo de formagdo sdo as
relacdes que os jovens, a partir da midia, estabelecem com suas comunidades, com a
cidade e com a sociedade em geral. E a partir desse ponto que a rede de
comunicagdo comunitaria comega a operar conexdes com uma realidade em
constante transformacao. (LIMA, 2006, p. 9)
Para a AIC, “fazer comunicagdo comunitéria significa construir um mosaico de
opinides, idéias, uma colcha de retalhos, que, por ser tdo diversa em sua estrutura, ¢ Gnica em
sua forma. Buscar a cooperacdo e a articulacdo de grupos ¢, acima de tudo, procurar a

participacgdo efetiva de todos” (LIMA, 2006, p.57)

uma renovagdo na linguagem teatral através da reflex¢do acerca do processo de criagdo. A técnica era
aprendida durante workshops que exploravam novas formas de comunicagao, jogos teatrais em que todos,
ndo apenas os “talentos natos”, eram levadis a improvisar. LIMA,2006 p.48
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5- ESTUDO DE CASO - ANALISE SOBRE OS VIDEOS PRODUZIDOS PELA RJC

O presente estudo de caso tem como objetivo analisar os videos que integram o
programa da Rede Jovem de Cidadania, Videoinvencdo e Juventude de atitude em Minas,
além das entrevistas realizadas in loco e da nossa fundamentagao tedrica. Observamos as
metodologias utilizadas e verificaremos, apos este estudos, se elas proporcionam a
democracia, além de, por fim, perceber e discorrer sobre as formas de produgdo dos
programas da Rede. Verificaremos se realmente hd promoc¢do da cidadania através dos
programas produzidos pelo projeto, identificando se de fato os jovens sdo os protagonistas
deste processo. O objetivo aqui ¢ legitimar a comunica¢do comunitaria e o acesso publico aos
meios de comunicagao.

A Rede Jovem de Cidadania ¢ uma rede de midias que divulga iniciativas e
favorece o intercambio entre atores coletivos que lutam para promover a cultura e a cidadania
juvenis. A proposta ¢ potencializar o protagonismo e promover o acesso dos adolescentes e
jovens aos meios de comunicacdo, de maneira a fortalecer e ampliar as redes de solidariedade
jéa existentes na cidade. A RJC busca criar, a partir da constru¢do de um espago mididtico
inclusivo, oportunidades de participacdo e expressao da juventude.

A RJC ¢ um projeto de promogao cidada através da potencializacdo do saber
midiatico, com ferramentas como o acesso publico e a midia processo, e através da ocupagao
de espaco publico, com a veiculagdo semanal dos videos produzidos pelas equipes da Rede
Jovem.

Para analise e estruturacdo deste estudo de caso entrevistamos in /loco membros da
equipe da AIC e jovens integrantes do projeto. Para complementar o estudo, assistimos a
programas de TV e séries realizadas pela RJC nos anos de 2008, 2009 e 2010 e utilizamos o
livro que descreve as metodologias da ONG, mais precisamente do projeto da rede jovem.

Partimos da hipdtese de que a comunicagdo comunitdria ¢ capaz de fomentar o
exercicio da cidadania, por meio dos assuntos que sdo tratados de maneira democratica, com
participagdo da comunidade e sem hierarquias burocratizantes. O que sustenta essa hipotese ¢
o fato de as pautas serem mais democraticas, € a constru¢do das mensagens ser feita de
maneira coletiva. A comunidade ¢ levada a pensar sobre as circunstancias em que vive, ha o
empoderamento e a responsabilidade por parte dos atores daquele ambiente. As pautas partem
do ambito local e possuem direcionamentos globais. Esses meios acabam por prestar servigos

a comunidade através de divulgagdo, informes e campanhas que sdo veiculadas nos espagos
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midiaticos. Sobre acesso publico, durante entrevista concedida em uma das etapas dessa

pesquisa elo (2010) reforcou que este ¢ um preceito da AIC desde sua fundagao.

A gente sacou que essa oportunidade, mesmo de ocupar um espago publico, ao
mesmo tempo a gente vai arrumando jeitos de se ocupar este espaco, a0 mesmo
tempo a gente pensa em como ampliar isso, como ndo ficar com esse espago s6 pra
vocé. Porque, sendo, vocé repete uma mesma coisa. E dar conta de ocupar de
maneira democratica e que ndo seja qualquer coisa. Esteticamente falando ele tem
que ser feio, ndo. Pode ser um negdcio bem cuidado, inventivo. a gente ta nesse
caminho. a gente ocupou esse espaco na Rede Minas e depois a gente foi se
aproximando enquanto parceiro mesmo até como corpo politico para que outras
TV's publicas fagam o mesmo. Se outras TV's se abrirem para outras entidades vocé
comega a dialogar. Melhorar no sentido do aprendizado. (...) se cada tv publica
comegar a sua articulagdo com ONG's isso ja seria outro caminho , possibilidades
que outros terceirizados fazem. E lento, mas a gente comega a colocar outras
imagens ali, outras formas de falar, outros rostos, entdo ndo ¢ s6 da Savassi, sdo
bairros que vao estar longe dali. Como isso vai acontecer nessa questdo da
democratiza¢do, ndo € s6 o espago. Por isso qua a gente trabalha em uma acao junta.
Uma agdo politico-democratico por inteiro. Por que ndo ¢ s6 o espago. (MELO,
2010, entrevista)'

No entanto, ela enxerga algumas contradicdes nas leis que regem o sistema

comunitario.

Até o inicio da década de 90 que comegou a se falar toda legislagdo foi criada para
que todo o cidaddo pudesse se expressar dentro do espago publico, uma lei. Mas s6
que isso ndo ¢ aplicado. Os canais como a gente sabe sdo através de concessoes.
Entdo tem uma discrepancia na lei, a gente sabe que mesmo sendo um local
particular, ele teria que ter espago para um canal publico. Entdo na época da votagao
do canal comunitario ele teria que ser de ocupagdo publica. O canal comunitario foi
ocupado por particulares. Entdo dinovo um espago de que pudesse ser fomentada
essas agdes, para essas acdes terem visibilidade, isso ja de cara foi estranho.
(MELO, 2010, entrevista)'

Na série de programas intitulada “Juventude de Atitude em Minas”, realizada pela

RJC no ano de 2008, assistimos a videos produzidos pelos jovens da regido metropolitana de

Belo Horizonte e por jovens do Vale do Jequitinhonha. Neste material, observamos alguns

tragos gerais e varias particularidades dentro das produg¢des comunitarias. De maneira,

sintética nos ciclos formativos (oficinas) dentro de cada comunidade, percebemos assuntos-

chave como: a valorizagdo do local, a historia do bairro, a cultura da regido e dos jovens e

historia das personalidades da regido. Ao aplicarmos nossa analise, consideraremos cada um

desses temas como indicadores, que serdo utilizados para validar ou nao nossa hipdtese de que

a comunicacdo comunitdria € o acesso publico sdo ferramentas cruciais no caminho da

democratizagdo dos meios de comunicacdo do pais. Analisaremos estes indicadores

observando se o acesso publico ¢ possivel, bem como se a comunicacdo desenvolvida no

projeto € efetivamente comunitaria.

Sobre o processo de producao realizado pelo RJC, sabemos que:

14 MELO, 2010 — Entrevista.
15 MELO, 2010 — Entrevista.
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Nas rela¢des que estabelecemos com os grupos com os quais trabalhamos sempre
tentamos buscar a constru¢ao e a manifestacdo de um olhar singular sobre o mundo.
Nao seria valido, nem legitimo, do nosso ponto de vista, produzir um jornal, por
exemplo, que tratasse de juventude se ndo contdssemos com a subjetividade e a agdo
daqueles que se reconhecem e sdo reconhecidos como tal — os proprios jovens — no
processo de produgéo desse jornal. (LIMA, 2006, p. 62)

Segundo os organizadores do projeto, os jovens estdo intrinsecamente ligados aos
ideais da AIC, eles participam de todo o processo mididtico dos programas veiculados na
Rede Minas. Para continuar a andlise, partiremos de alguns conceitos elencados nos primeiros
capitulos deste estudo a fim de constatar ou nao a existéncia destas caracteristicas dentro da
RJC. Partindo do principio que tange a democracia e o conceito de comunidade, Melo (2010)
afirma que qualquer jovem pode participar da rede, uma vez que ndo existem regras
engessadas, o que se deve justamente ao fato de o projeto e a ONG trabalharem na linha do

acesso publico.

Como a gente trabalha nesta linha de acesso publico a gente também durante estes
anos vem aprendendo como lidar com a participagdo, por que ¢ muito diferente, cada
um participa de um jeito (...) , cada um tem um desejo. Uma instituicdo que propde
este didlogo como que a gente tem que ter uma estrutura, criar tal tipo de
organizagdo. As coisas ndo estdo formatadas a priori quanto mais desejo a gente foi
tendo mais a gente teve que criar métodos de compartilhar, equipamentos ¢ uma
constante. (MELO, 2010, entrevista)'¢

Sobre a estrutura fisica para a criagdo dos programas televisivos, a coordenadora
do projeto ressalta que tudo é pensado com os participantes do projeto e, a medida em que vao
surgindo demandas inovadoras, as decisdes sdo tomadas junto a um conselho comunitario.
“De um ano pra outro a gente organiza kits de equipamentos, tenta estabelecer parametros,
readaptar os projetos. E as demandas vao acontecendo a medida que elas vao aparecendo”
(MELO, 2010, entrevista)

Ainda sobre a participagdo, Melo (2010) afirma que todos podem participar, o
que se define melhor é como esta pessoa e/ou grupo, pode participar, uma vez que cada grupo
chega com desejos diferentes e que para isso € necessario criar limites. Estes limites seriam
utilizados para ndo se perder o conceito do projeto. Entende-se aqui o ciclo, ndo somente
enxergando o produto pronto, mas sim os futuros desdobramentos que aquela produgdo pode
vir a ter.

A coordenadora geral do RJC, Aléxia Melo (2010) sustenta que “o produto ndo ¢
mais importante do que o processo, pois estes devem caminhar juntos”. Nos videos, de
maneira geral, percebemos algumas falhas técnicas, como enquadramento, o aparecimento

repentino de equipamentos eletronicos que deveriam estar fora do quadro como o boom ¢ o

16 MELO, 2010 — Entrevista.
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microfone, a falta de foco, etc. No entanto, estes “erros” ou acasos entram na constru¢ao do

processo de relagdo social mediado pelas imagens, como defende Lima:

Sem os padrdes expostos, a producdo experimental construida coletivamente ¢é
baseada em outros parametro: o encontro com a alteridade, a idéia que pode ser
amplamente executada, a busca de expressdo para as sensa¢des mais diversas, 0s
motivos daquilo que se escolhe, os contetidos tratados de maneira mais profunda e
relacionados a forma de se experimentar a cidadania, as relagdes com os diversos
meio ambientes, a quebra de preconceitos e esteriotipos através de constante
problematizagdo das imagens produzidas. (LIMA, 2006, p. 45)

Nesse sentido as ONGs que possuem intimidade com os meios de comunicacao
podem fazer de suas ag¢des ferramentas politicas.

E no dia-a-dia, na pratica da construgdo da rede que a juventude participante do
projeto se enxerga mais cidada. Giovania do Carmo, ex-integrante do projeto trabalha hoje na
ONG como mobilizadora da RJC e afirma ter aprendido muito com sua participacdo. “A gente
fica mais sensivel as coisas. A gente presta mais aten¢do, a gente tem mais olhar sobre as
coisas. Estou aberta a opinido de outras pessoas”, diz.

Micael Herschman, em seu livro “O funk e o hip-hop invadem a cena” (2005),
aponta que a midia desempenha um importante papel no sentido de tornar visivel e dar
sentido, na cena publica, aos inimeros grupos sociais.

Em cima destes grupos sociais e os videos produzidos por eles ¢ que vamos
analisar o acesso publico e sua projecao dentro da comunica¢ao de massa.

Sobre as parcerias desenvolvidas, Melo afirma que os assuntos abordados sao
varios mas que em sua maioria tem a ver com a linha da AIC — temas como ética e cidadania
nunca sao dispensaveis. A promog¢ao do acesso publico deve ser para todos, uma vez que € um
direito de cada cidaddo, mas, ¢ imprescindivel ter consciéncia de sua dimensdo politico-
cidada. Para o articulador da AIC, Thiago Vetromile, cada vez mais o acesso publico ¢
promovido dentro da RJC, no entanto, ele acredita que este espago pode estar endurecido, pois
para o publico os programas sdo realizados pela AIC e ndo pelos grupos que ocupam este
espago publico.

O contetido em si, a cada semana ¢ diferente. Mas, querendo ou ndo, a vinheta é a
mesma. Pra quem ndo tem aquele olhar critico, existe uma marca sim. Pra pessoa
que acompanha, consegue perceber o que a AIC propde de espago, articulagdo. As
pessoas e os grupos trabalhando ali dentro com um olhar em rede. (VETROMILE,
2010, entrevista)'’

5.1 - Videos

17 VETROMILE, 2010, entrevista
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Acreditamos que a iniciativa comunitdria de possibilitar o acesso publico
efetivamente ao publico ¢ um ato politico, ainda que ndo partidario. Compartilhando dessa

ideia, Melo ressalta que devemos verificar a politica plena nos atos cotidianos.

O dizer-se politico ele é cotidiano, a académia esta aliada a isso, o exercicio dos
direitos e deveres ¢ um ato politico. O ato de fazer coletivamente tem carater
democratico. O didlogo, repeitar a opinido do outro, as vezes vocé se vé “vencido”
pelo consenso ou pelo conflito. Mas acho que ¢ um exercicio politico e democratico
que a gente faz aqui. (MELO, 2010, entrevista)'®

Segundo a coordenadora do projeto esta condi¢do politica esta atrelada a
existéncia da ONG.

Eu acho que possui uma relagdo direta com a estrutura da AIC porque quando nos
juntamos eram pessoas inquietas, isso ¢ uma caracteristica. Eu acho que isso ¢ o
proprio mote do fazer politico. Na propria instituicdo tem varios atos politicos.
Primeiro ocupando espago publico, uma ONG a seis anos falando pra publico
governamental educativo. O ato da gente trabalhar, aqui tem comissdo coordenadora
mas ndo tem hierarquia formal, a gente sempre procura tomar decisdes juntos pra
ndo estar sozinho nessa tomada de decisdo, a autonomia naquilo que compete a cada
um de nos. Cuidado da casa, 'olha isso aqui é um espaco de todos entdo vamos
cuidar. O jeito que a gente faz comunicacido também vai na contramao, uma vez que
ndo tem fotografo, cinegrafista, etc. a gente ndo tem diretor. E um exercicio politico.
Vocé vé a instituicdo de um modo diferente. As coisas ndo estdo separadas, a gente
tem que entender as coisas de uma maneira mais holistica. E dificil mas é um
exercicio cotidiano.(MELO, 2010, entrevista)"

“Nos nao possuimos uma formula pronta para o fazer televisivo; muito pelo
contrario, o trabalho ¢ sempre um desafio” (LIMA, 2006 , p.72). Os videos produzidos pelos
ciclos formativos dentro da metodologia da RJC tem o sentido de, em um primeiro momento,
fazer uma andlise critica do material produzido, em um segundo momento, afim de com o
advento das ferramentas do audiovisual como sons e imagens novas maneiras de se fazer
entender fossem surgindo. Michel Brasil (2010)* trabalha como articulador na RJC e oferece
oficinas aos jovens, acompanhando todo o processo da criagdo até o produto final. Segundo
ele, o trabalho desenvolvido pela RJC ¢ de bastante valioso, uma vez que acaba por
ressignificar ideias ja engessadas.

Eu acho de extrema importdncia para questionar o papel, o uso da midia na
comunidade. O papel democratico de tudo o que diz respeito ao acesso a midia e ao
acesso a informacao e a possibilidade de desconstrugdo e reconstru¢ao de discursos
dentro dos meios de comunicagdo de massa. (BRASIL, 2010)

Dentro desta perspectiva sdo oferecidos ciclos formativos para jovens. Nestes

ciclos formativos, t€m-se como objetivo a desmistificagdo da técnica e, a0 mesmo tempo, uma

18 MELO, 2010 - entrevista
19 MELO, 2010 - entrevista
20 BRASIL, 2010, Entrevista
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apropriacao do recurso midiatico. Também ¢ feita gestdo coletiva do projeto e a produgao de
midia, tendo em vista que os ciclos formativos t€ém duracdo de aproximadamente oito
semanas € a exibicdo dos videos na Rede Minas acontece semanalmente. Varios grupos
iniciam os ciclos formativos em tempos diferentes, assim ¢ possivel ter producdes finalizadas
a cada semana.

Como o projeto ¢ mantido pelo Terceiro Setor, nem todo ano ha apoiadores, sendo
assim, o projeto se sustenta através de editais e da prestacdo de servigo para outras empresas.
O problema ¢ que, algumas vezes, a proposta do edital acaba por limitar as produ¢des. Como
exemplo, temos a série de documentarios intitulada “Juventude e Direitos Humanos”. Nesse
processo foram produzidos videos com esta tematica, no entanto, como ressalta Brasil (2010),
a producao do grupo, geralmente, “ndo tem tema pré definido, depende das discussdes que
forem surgindo dentro dos processos formativos e das significagdes que as pessoas vao
fazendo e da apropriacdo do tema por aquelas pessoas, depende do que elas vao falar”.

A preocupacdo deixa de ser técnica e passa para a linguagem, o conteudo que se

deseja passar.

O garoto chega, eu ja coloco a camera na mao dele, a0 mesmo tempo que ele produz
estd vivenciando aqui, tem uma relagdo direta com os meios. Isso faz com que a
técnica seja desmistificada, porque ela ndo esta em primeiro plano, ela é em fungéo
do pensamento. A técnica vem assim, "ah eu tenho uma idéia, beleza, como fazer
essa idéia?" Ai vem a técnica. A gente mescla diversos modos e vai incorporando no
fazer midiatico. (MELO, 2010, entrevista)*'

Os videos analisados na série "Juventude de Atitude" sdo dos ciclos formativos
realizados nas cidades de Padre Paraiso e Contagem. Neles encontramos temas como
esportes, artes, patrimonio, personalidades, denuncia, organizagdes dentre outros.

Na comunidade de Contagem, regido metropolitana de BH, os videos produzidos
tratam de questdes publicas, como a existéncia de um lixdo no bairro e a questdo da coleta
seletiva. A maneira que estes videos foram produzidos pode ser, em um primeiro momento,
“julgada” como amadora, uma vez que, existem inimeras falhas técnicas. No entanto, como a
RJC trabalha o conceito de midia processo e do video em funcdo do pensamento, o teor
psicologico e politico do video aqui nos interessa mais.

Na produgdo, que mostra o Bairro Nacional, na periferia de Contagem,
percebemos a inten¢do de valorizagdo do bairro através das imagens. Ha aqui outro carater de
cidadania, pois a narrativa do video parte do pressuposto dos direitos e deveres que a
comunidade deve ter para cuidar do bairro. No que tange a comunica¢do comunitdria, estes

jovens procuram mostrar qual ¢ a realidade que eles vivem, um pouco diferente do que ¢

21 MELO, 2010 - entrevista
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veiculado na midia de massa.

No Bairro Nova Contagem, foi feito um video em que a musica, no caso o hip-
hop, ¢ sincronizada com imagens. A frase “sem o rap eu ndo seria nada na vida” marca o
video em que o rapper Alessandro, além de falar da sua arte, mostra o que o estimulou a criar
musicas de denuncia e protesto, dizendo que resolveu se dedicar a essa arte depois da morte
do seu primo.

A aparentemente simples historia de Alexandre nos traz muitos ensinamentos
sobre a perspectiva de comunidade. Ele ¢ o padeiro do centro comunitédrio "Casa de apoio",
uma ONG que oferece cursos de panificacdo a criangas carentes. O video também mostra
Alexandre dando paes as criangas e conta como ¢ a historia da ONG.

Nesta multiplicidade de escolhas, entendemos assim como Peruzzo ,

os grandes veiculos sdo importantes, mas ndo permitem dar vazdo a todas as
necessidades, ndo lhes sendo até mesmo possivel tratar, por exemplo, das questdes
que dizem respeito bem de perto a vida das pessoas, no local de moradia, de
trabalho, de estudo e de recreagdo.” ( PERUZZO, 1998 p. 300)

Na Vila Coqueiral, o rapper “Paizdo” ¢ entrevistado e denuncia que a “favela” de
hoje ja foi de barracdes de lona. A comunidade, por varias vezes, foi assunto na grande midia
devido a violéncia. Segundo o rapper, o "video ¢ uma forma de mostrar que a comunidade
esta correndo atras e fazendo a “coisa' acontecer".

Na cidade Padre Paraiso, do Vale do Jequitinhonha, jovens contam como
comegaram a pratica do esporte basquete e falam sobre a popularizacao do esporte entre eles.
Mesmo aparentemente timidos em um primeiro momento, o video mostra o cotidiano desses
jovens de forma bem descontraida. Temos a impressao de que as imagens ndo foram editadas.
No fim, temos um ar ludico despreocupado ao mesmo tempo que dé indicios da globalizacao,
uma vez que tal esporte ndo ¢ muito praticado no pais do futebol, chegando no interior e a
maneira que estes jovens recebem estas informagdes.

No video "H-lera do Audiovisual", percebemos a experimentacao através da unido
de imagens com musica, com a utilizagdo de softwares de edigao simples. Os jovens foram
representados como desejavam, colocando a mensagem que queriam passar. Como, por
exemplo a mensagem de esperanga - “desejo que o conhecimento se humanize mais” - do
artesdo Armando Ribeiro de Padre Paraiso, que mostra sua arte ¢ a classifica como uma
"coisa" que o resolve. Ainda no Jequitinhonha, vemos videos sobre a tematica do futebol e a
popularizagdo dos esportes juvenis na regido. O garimpeiro Juarez Evangelista, ou melhor,
Piu Lapidario, ensina garotos a arte da lapidacdo e conta sobre mitos da regido.

Jogos com palavras que se ligam e formam um contexto € outro tipo de video
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criado pelos jovens por meio da proposi¢do. O professor de geografia Gildasio Jardim
também ¢ tema dos videos produzidos em Padre Paraiso. Além de professor, ele também ¢
pintor, escultor e trabalha sob a perspectiva de pintura tematica, enxergando sua arte como
uma necessidade vital, uma terapia.

Sobre a maneira de desenvolvimento do projeto e os ideiais implicitos nele, Melo
(2010) afirma que nao sao prioridades, uma vez que, cada jovem chega ao projeto com uma

perspectiva politica diferenciada.

Nao tem isso a priori, isso vai sendo devagar. Mas pra ele aprender sobre acesso,
visibilidade publico ele tem que primeiro aprender a mexer na camera. Aprender
como vai tirar critica disso, como eu represento a minha comunidade, como que eu
vou falar. Ai ele vai entender o processo de feitura das coisas do espaco de
visibilidade e entende como uma parte desse ciclo. Entdo tem um inicio, pode ser
um meio. Vocé da visibilidade e continua produzindo, quando vocé fala da
comunicagdo como um todo, vocé tem que ir devagarzinho e se falarmos da
perspectiva politica de cara, se ele vem pra ca porque gosta de imagem, ele tem que
trabalhar na onda dele. Por que nem todo mundo gosta de trabalhar nesta
perspectiva. Nem todo mundo quer fazer comunicagdo. Nem todo mundo quer isso.
Ha musicos, artistas, etc. Em alguns grupos, a ficha cai rapido, ndo tem jeito de vocé
uniformizar, sendo vira uma bandeira. A gente que estad na parte organizacional,
acreditar nisso que fomentamos, mas até dentro da propria institui¢io os
entendimentos sdo diferentes. (MELO, 2010, entrevista)*

Ainda como resultado das oficinas de Padre Paraiso, foi produzido um
documentario chamado “Portal do Vale” em que ¢ contada a histdria do Vale do Jequitinhonha
com sua cultura, realidade local e mitos, com o objetivo de valorizagao nao s6 do capital
humano mas da regido como um todo.

Na série de videos intitulada “Videoinven¢@o”, vemos perspectivas urbanas e
interioranas. Os jovens da capital querem falar sobre o hard-core, hip-hop, rap, grafitti, break
e culturas mais vistas nos grandes centros urbanos. No interior, percebemos a valorizagcdo do
causo, das pessoas que trabalham no local, catadores de lenha, jovens contando sobre seus
expectativas e sonhos, um recorte mais utdpico e poético. O primeiro video ¢ de um
participante do barreiro e se chama “Cansago” - um rap bastante “realista” com animagoes
audiovisuais escolhidas pelos participantes. Sobre as trilhas musicais, Michel Brasil nos conta
que:

A questdo das trilhas musicais depende muito, algumas poucas sdo criadas proprias
para isso, muitas sdo de grupos independentes, dentro das proprias pessoas que estdo
fazendo possuem grupos musicais, sendo a gente usa musicas que ja estdo prontas,
muitas vezes que as pessoas relacionam com o tema ou que adiciona sentido aquilo
ali, essas sdo escolhidas geralmente musicas de grupos independentes ou musicas
que a gente pede permissdo para usar. Ou entdo pega pedacos do que € permitido por
lei. (BRASIL,2010, entrevista)®.

22 MELO, 2010 - entrevista
23 BRASIL, 2010 - entrevista
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Os participantes do bairro Palmital realizaram um video chamado “Mobilizacao”,
mostrando os jovens convidando moradores do bairro para falarem o que mais gostam e o que
menos gostam no local. O que a comunidade aponta como sendo aquilo que agrada no bairro,
normalmente tem a ver com lazer, espiritualidade e natureza. O que eles ndo gostam tem
relagdo com o descaso publico, esgoto a céu aberto e vandalismo, como depredacao da praca.
E interessante notar também que as referéncias que estes jovens possuem acabam por definir
questdes mais amplas. O local de lazer destes jovens da periferia de BH tem o mesmo nome
de importante ponto turistico e comercial da capital, a Praga da Savassi. Eles acabam por
transferir estas referéncias para o local onde residem.

No video falando sobre o “Cinema”, os jovens utilizam de varios personagens
para fornecer depoimentos. A idéia do video veio do fato de um de participantes dos ciclos
formativos nunca ter ido ao cinema. H4 espago ainda no video para a divulgagdo de outras
iniciativas mididticas como por exemplo a TV muro, uma TV comunitaria que exibe no muro
do idealizador estas projecoes.

Sobre musica e géneros musicais existem varias produgdes na série
Videoinvengdo. O objetivo, em geral, € mostrar a cena cultural em que os movimentos estao
inseridos € o contexto cultural em que eles apareceram. Sobre musica independente, ha um
video mostrando dois artistas e os caminhos que estes trilharam para conseguir exercer a
profissdo. O pensamento dirige a imagem neste sentido e percebemos que, mesmo possuindo
dificuldade técnicas, a mensagem dos videos ¢ transmitida aos telespectadores.

Para finalizar, no video “Making off”, realizado no ciclo formativo dos jovens do
Barreiro, ¢ mostrado como acontece o processo de produgdo do projeto. Os propositores
falam como sdo as metodologias e qual € o objetivo do projeto, que se utiliza da linguagem

audiovisual para desmistificar a técnica.

5.2— Indicadores

A fim de ressaltar a andlise descritiva acima apresentada, faremos agora os

apontamentos referentes aos indicadores que elencamos no corpo da pesquisa. O primeiro

indicador a ser analisado € sobre a valorizag¢ao do local.
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5.2.1. Valoriza¢ao do Local

Na série de videos que compde o Videoinvencdo os videos “Gravetos”,
“Petrovale”, “Mobilizacdo Palmital” e “Minaslandia” abordam a temadtica sobre a valorizagao
do local. Percebemos através destes videos o objetivo de desmistificar € mostrar uma outra
realidade da periferia. O video “Gravetos” fala da atividade desenvolvida pelos habitantes do
Vale do Jequitinhonha de catar lenha e como essa atividade deve ser valorizada.

O Video “Petrovale” realizado no ciclo formativo da cidade de Ibirité, regido
metropolitana de Belo Horizonte aponta para o desenvolvimento do local e a importancia que
a industria, no caso, a Petrobras, teve para os moradores daquela regido.

Nos videos “Mobilizacdo Palmital” encontramos tragos referentes a memoria
destes locais. Podemos afirmar que a forma com que esses videos foram produzidos ¢ a
mensagem que eles passam sao diferentes das noticias produzidas pela grande midia nestes
locais.

Na série do projeto “Juventude de Atitude em Minas” os videos que abordam a
tematica de valorizagdo do local sao “ Cidades”, “Escultura”, “Garimpo”, “Lapidario”,
“Patrimonio”, “Pintura”, * Vila Vieira”, “Casa de apoio”, “Coqueiral”, “Nova Contagem” e

“Nacional”

5.2.2. Cultura dos Jovens

“Cansago”, “ A escolha do Futuro”, “Hard Core”, “Cinema” , “Hip-hop”,
“Basquete”, “Futebol” e “Teatro”, nestes videos percebemos claramente como estes jovens
retratam a realidade em que vivem de maneira bastante destoante do que se veicula na midia.

Entendemos Cultura dos Jovens como sendo tudo aquilo que os mesmos
vivenciam cotidanamente. O acesso as multiplas informag¢des a miscelania de gostos e

opinides, a musica e a danca mais tendenciosa para este publico.

5.2.3. Personalidades da regido
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“Zé do Curral”, “Rapper”, “Pintura” e “Lapidario” estas personalidades ilustram o
cotidiano dos jovens e do que eles valorizam enquanto cultura da comunidade e de que
maneira eles podem demonstrar isso através da televisao.

Estas pessoas passam pelos jovens todo o dia e sdo motivo de orgulho. Seja pela

historia de vida, seja pela irreveréncia ou pelo aprendizado que os mesmos transmitem.

5.2-4 Historia do Bairro

“Petrovale”, “Mobilizacdo Palmital”, “Minaslandia”, “Vila Veieira”, “Nacional” e
“Contagem” A oralidade ¢ caracteristica marcantes nestes videos que retratam a historia
destas regides através dos seus moradores. Muitas vezes o retrato que se tem ¢ diferente do
veiculado na midia de massa. Os jovens procuram ressaltar os aspectos positivos do bairro e

propde ativa participa¢cdo da comunidade.

5.2-5 Protesto

Os videos “ Cansago”, “Dura”, “Lixo burocratico”,”Polui¢dao”, “Lixdo” e “Mecu
Bairro” apontam criticas sobre a sociedade, a prefeitura e a imagem que as pessoas possuem
sobre a periferia. Acreditamos que esta ¢ uma forma de politica, pois, em alguns casos, estes
jovens s6 possuem fala através dos recursos midiaticos.

Muitas vezes estes locais se encontram a margem da sociedade e as pessoas que

habitam nestes locais nao partilham da mesma idéia disseminada na midia.
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6- CONSIDERACOES FINAIS

“(...) de fazer transitar essas sociedades capitalisticas da era da midia em dire¢do
a uma era pos-midia, assim entendida como uma reapropriac¢do da midia por uma
multiddao de grupos-sujeito, capazes de geri-la numa via de
ressingularizacdo(...)"Guattari

As lutas pela democratizagdo da Comunicagao surgiram no Brasil no final dos
anos 1970. Em 1991, ¢ criado o Forum Nacional pela Democratizagdo da Comunicag¢do
(FNDC), entidade que luta para a construgdo da democracia, através dos meios de
comunicagdo, pela cidadania e pela nacionalidade do pais. Acreditamos que a Democracia é a
institucionalizacdo da liberdade. Uma de suas principais fungdes ¢ proteger os direitos
humanos fundamentais como liberdade de expressdo e de informacao. Ela advem do conceito
de poder do povo. Acreditamos que para redemocratizar os meios de comunicagdo, a
participagdo e 0 acesso aos meios sdo ferramentas-chaves nesse desenvolvimento.

Rogério faria Tavares define que o direito de comunicar ¢ o direito de todo o
individuo , coletividade ou estado tem ao acesso aos meios, a producdo, a distribuicdo e a
recepcao de conteudos comunicativos de qualquer natureza.

Partimos da hipétese de que a comunicagdo comunitaria ¢ capaz de fomentar o
exercicio da cidadania por se desenvolver a partir da participacdo de varias pessoas com
interesses em comum, deve exisir portanto, o direito de comunicar. Confirmamos esta
afirmacdo através da andlise do projeto do RJC. Observamos que as pautas sdo mais
democraticas, ¢ a constru¢do das mensagens ¢ feita de maneira coletiva, os assuntos tratados
sao mais proximos a comunidade sendo assim a comunidade ¢ levada a pensar sobre as
circunstancias em que vive, ha o empoderamento e a responsabilidade por parte dos atores
daquele ambiente. Esses agentes acabam por prestar servigos a comunidade através de
divulgagdo, informes e campanhas que sdo colocadas nestes veiculos. Todo processo ¢
abordado de maneira democrética.

Acreditamos que a midia comunitéria atraves de suas ferramentas participativas
cria perspectivas para a conceituagdo e transformacdo que a comunidade deseja de si mesma.
A juventude da periferia, com imenso acumulo, politico-artistico-humano-cultural, deseja se
apropriar cada vez mais dos meios de comunicagdo e divulgar a sua versdao da historia, em
virtude da crescente caricatura que se cria sobre a realidade da periferia..

Durante os sete anos de existéncia do projeto Rede Jovem de Cidadania,

percebemos que esta acdo colhe inumeros frutos e, a medida que novas metodologias vao
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sendo incorporadas ao projeto, percebemos que ele caminha sobre 0os mesmo objetivos: tornar
efetivamente o acesso publico possivel, pautado pela formagao cidada. Cidadania esta, que
além dos direitos civis, sociais e politicos ainda possibilita a efetivagdo destes direitos sem
assistencialismo. Acreditamos que através dos indicadores analisados dentro do presente
estudo de caso a comunicagdo desenvolvida pela RJC ¢ efetivamente democratica.

Outras formas artisticas sao incluidas no audivisual, a convergéncia tecnoldgica
envolvida no fazer midiatico e comunicacional podem ser utilizadas desde uma caméra
recém-lancada no mercado a um simples celular que produz filmes ou fotos. A apropriagdo
dos recursos audivisuais nos fala muito mais do que apenas a unido de imagens e sons.

As escolhas dos temas surgem da comunidade tornando o processo mais organico,
legitimo e pautado de forma coletiva. A mobilizadora Giovania do Carmo fala que as
tematicas podem surgir de diversas maneiras,seja do desejo que cada jovem possui , seja o
cotidiano dos grupos, a premicia e que estes assuntos surjam de proposigdes coletivas.

A acdo promovida pelo projeto RJC pode ser definida como comunicagao
comunitéria efetivamente pois ela promove um intercambio de informagdes, ¢ gerida de forma
coletiva o que a torna democratica e aborda temas locais com recortes diferentes dos
veiculados na grande midiaSobre o espago cedido ao grupo na TV, Michel Brasil acredita que
ainda ¢ um ruido comparado com os meios de comunicagdo de massa, mas ressalta que o
carater inventivo e questionador do projeto continua e que a tendéncia ¢ crescer a cada ano.

Dentro da RJC existe dificuldade de sustentabilidade do projeto, uma vez que o
mesmo sobrevive de editais e\ou patrocinios. Esta dificuldade impossibilita a continuidade do
projeto com todos os jovens. Estas iniciativas dizem respeito ao pensamento critico que deve
existir para que possamos pensar globalmente. Partilhamos da idéia de agir localmente, pois
acreditamos na reverberagdo social que tais praticas podem desencadear. No entanto
evidenciamos aqui a questdo das diretrizes do poder, uma vez que, as autoridades
governamentais tem papel fundamental dentro do discurso de democratizagao da
comunicagdo no pais.

Sobre o acesso publico, acreditamos que esta ¢ uma, mas ndo a Unica forma de
iniciativa para a democratizagdo dos meios de comunicacdo. Alguns jovens apds se
envolverem com o projeto caminham unindo o audivisual a seus projetos, seja em
apresentagdes artisticas ou até mesmo se tornando um correspondente da RJC. A formagao
mididtica acontece, mesmo ndo sendo objetivo Ubnico destes agentes o trabalho com
audivisual.

No que se refere ao publico consumidor destas mensagens ,através da exibi¢cao na



42

Rede Minas de Televisao, sabemos que este publico participa ativamente através de cartas,
emails e telefonemas. Nao ha ainda estudos quantitativos sobre isso.

Esta pesquisa, ndo termina com as nossas inquietagdes e perspectivas de
sociedade mais justa e igualitaria de fato, aonde o quarto poder pode vir a se transformar no

poder do povo e em cidadania plena e ndo conceitual.
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ANEXOS

ANEXO 1: Modelos de Questionarios

1.1 Questionario aplicado aos coordenadores / idealizadores do projeto Rede Jovem de

(O8]

N N b

10
11

12
13
14
15
16
17

18
19

Cidadanie

Qualquer Jovem pode participar da rede?

As oficinas possuem quais objetivos?

De que forma os “Jogos” feitos em conjunto com os jovens, possibilitam a
desmistificacao da técnica?

Como sao os processos avaliativos na midia processo?

Quais sdo os assuntos mais escolhidos pelos jovens para ser exibido na rede?

Os assuntos escolhidos pelos jovens passam por alguma orientagao?

A comunicacao desenvolvida pelos grupos pode ser definida como comunitaria, uma vez
que, esta “comunidade” se encontra em rede? (no caso as nove regides participantes do
projeto.)

A midia desenvolvida pela RJC possui viés politica? Os assuntos, os participantes e 0s
orientadores se preocupam com tais preceitos?

Hé preocupacao com a audiéncia nos programas da RJC veiculados na rede minas?

Como ocorreu a compra de equipamentos?

A RJC ndo possui mais o patrocinio com a Petrobras. Como ocorre o financiamento dos
programas?

O trabalho realizado pelos “agentes formadores” ¢ remunerado?

Quais sdo os maiores problemas da rede?

Foi necessario recorrer a legislagao para a implementacdo do programa?

Alguma entidade participa da programagao?

A RIJC foi procurada por politicos?

A RJC trabalha na perspectiva do acesso publico. Pode-se dizer que a rede fomenta a
democratiza¢do dos meios de comunicagdo no pais?

E dado este viés em algum momento do processo formativo da rede ¢ dos jovens?

Qual conceito de cidadania a RJC acredita?
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1.2 Questionario aplicado aos jovens participantes do projeto Rede Jovem de Cidadania

O© 0 9 O N b~ W N =

—_— = e e
A W NN = O

Como vocé conheceu a RIC?

Qual a importancia de trabalhos como o seu dentro da midia?

Como sdo escolhidos os assuntos dos videos?

Como se dé a escolha das trilhas musicais?

Existe mediadores ou um conselho que decide as coisas dentro do projeto?
Em média, leva-se quanto tempo para que o video aparega na TV?

Qual video vocé mais gostou e por qué?

Vocé se considera “mais cidaddo” ao participar do projeto?

Em sua opinido, a juventude em BH esta mais antenada as questdes da midia?
Na sua comunidade houve transformagdes apos a sua participagao no projeto?
Como vocé enxerga a midia hoje?

Como ¢ o “jogo” na metodologia do projeto?

Ele (o jogo) torna facil a técnica?

Como vocé enxergar a AIC no processo que vocé desenvolve com a midia?



47

ANEXO 2. Imagens da Rede Jovem de Cidadania

L

BT

Figura 1 - Ciclos formativos realizados nas escolas da regidao metropolitana — Acervo AIC

Figura 2- Jovem em ciclo formativo experimentando os recursos audiovisuais — Acervo AIC



48

Figura 4- Rede Jovem de Cidadania
(RJC) - Acervo AIC
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Figura 6-Jovens gravando programa da RJC em Belo Horizonte — Acervo da AIC
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Figura 7- Proposi¢ao realizada em ciclo formativo da RJC
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