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RESUMO

Neste trabalho, apresento o processo de criacdo e administragdo de um canal de
humor/cotidiano no Youtube chamado Dedé Barbalho e posto video toda sextas-feira com o
intuito de angariar inscritos e entreter o publico. Descrevo e detalho sobre a concepc¢édo: como
a ideia do canal e dos videos foram concebidas. A producédo: o conteudo e a técnica de cada
video, bem como a recepcao do publico dos 12 primeiros episddios. Como foi realizada toda
parte visual, divulgacdo do canal. Também detalho como é a profissdo na plataforma.
Contextualizo o Youtube: Sua historia, estrutura e como ele cresceu ao longo dos anos. Os
Youtubers e os Vlogs: A definicdo dos conceitos, bem como os tipos que existem e suas
caracteristicas.

PALAVRAS-CHAVE

Youtube; Canal; Dedé Barbalho; Vlog

ABSTRACT

In this work, | present the process of creating and managing a humor channel / Youtube
channel called Dedé Barbalho and video posting every Friday with the intention of getting
enrolled and entertaining the audience. | describe and detail about design: how the idea of the
channel and the videos were conceived. The production: the content and technique of each
video, as well as the reception of the audience of the first 12 episodes. How was done all
visual part, publicizing the channel. | also detail how the profession is on the platform.

Contextualizo Youtube: Its history, structure and how it has grown over the years. Youtubers
and Vlogs: The definition of concepts, as well as the types that exist and their characteristics.
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INTRODUCAO

Em 2005, trés fundadores do Paypal, servigco da internet ligado ao gerenciamento e a
transferéncia de fundos, criaram o YouTube. Um site que proporciona as pessoas publicarem
e compartilharem videos dos mais diversos estilos.

Desde entéo, o Youtube se concretizou como uma grande ferramenta na midia. Apos
ser vendido em 2006 por cerca de 1,65 bilhGes de dolares em agdes para o Google, uma
empresa multinacional de servigos online e software. Assim, ela investiu e profissionalizou
mais o site. Passou a pagar as pessoas que produzem conteudo com audiéncia relevante.
Desde 2014, ja foram pagos mais de USS$ 2 Bilhdes para elas. Além disso, segundo as
estatisticas emitidas pelo préprio YouTube?, o site possui mais de um bilhdo de usuarios,
quase um terco dos usuarios da internet.

As pessoas que trabalham na producédo de conteudo audiovisual no YouTube recebem
0 nome de Youtubers. Para isso, € preciso ter uma conta no Google e postar videos com uma
certa frequéncia. Ha quem faca isso apenas como hobby. Mas atualmente a profissionalizacdo
no processo de publicacdo de videos tem se tornado mais frequente. O modo de lucro deles é
basicamente pelos cliques em publicidades de seus videos e vendas de propagandas para
anunciantes.

O Youtuber Felipe Neto, € uma prova do quanto essas visualizacBes influenciam
diretamente na proporcéo dos valores adquiridos. Em seu canal ele faz um video®, em que
comenta sobre isso: no video “Eu pegaria a Larissa Manoela” teve 2,4 milhdes de
visualizacdes e gerou 1.135 dolares, ja a “Operagédo carne fraca” contou com 2,1 milhdes de
visualizacdes e lucrou 2.301 dolares por exemplo.

No decorrer da minha trajetéria académica, percebi muitos Youtubers como
Whindersson Nunes e Julio Cocielo por exemplo, fazerem humor de uma forma parecida com
a do Stand up no proprio quarto. Também observei muitos ficarem bem-sucedidos
profissionalmente. Segundo o socialblade, site especializado em mostrar numeros dos

youtubers, o humorista Whindersson Nunes por exemplo, ganha entre 19 mil e 305 mil®.

2 <https://www.youtube.com/intl/pt-BR/yt/about/press/> Acesso em: 13 de novembro de 2017

3 <https://www.youtube.com/watch?v=H_hwDLyHPro&t=382s> Acesso em: 13 de novembro de 2017

* <https://socialblade.com/youtube/user/whinderssonnunes> Acesso em: 13 de novembro de 2017




E o humor é um tema mais facil do publico apreciar porque o ser humano gosta de rir.
Um grande indicio que isso é verdade é analisar o proprio Youtube, entre os 10 maiores
canais brasileiros, 7 sdo exclusivamente de humor ou o usam com frequéncia®. Ainda a
comédia costuma ser popular porque ela ndo limita os nichos tanto quanto outros géneros.

Dado esse contexto favorével a produzir conteddo para o Youtube e de humor. E
também por eu gostar de trabalhar com producdo audiovisual e comédia, decidi criar e gerir
um canal de humor/cotidiano no Youtube chamado Dedé Barbalho e postar video todas
sextas-feiras com o intuito de angariar inscritos e entreter o puablico. Tamém experimento
técnicas e processos audiovisuais, bem como habilidades voltadas para publicidade de rede e
processo empreendedor na internet.

Neste memorial, divido o trabalho em duas partes. Primeiro, exponho informagdes
académicas sobre 0 YouTube, youtubers, blogs e o processo para profissionalizacdo. E depois
descrevo todo o processo do canal Dedé Barbalho, sua concepg¢do, producédo, divulgacéo,

visual e primeiros centavos ganhos na plataforma.

> <https://socialblade.com/youtube/top/country/br/mostsubscribed> Acesso em: 21 de setembro de 2017



1. REVISAO TEORICA

Neste capitulo, esta a revisdo tedrica, em que foram reunidas informac6es académicas
sobre o contexto em que o0 YouTube esta inserido. Exponho sua historia, estrutura e como ele
cresceu ao longo dos anos. Os Youtubers e os Vlogs: A definicdo dos conceitos, bem como os
tipos que existem e suas caracteristicas. E a profissionalizacdo: Como a quantidade relevante
de visualizacBes atraem anunciantes, bem como quais sdo as ferramentas que a Google utiliza

para auxiliar na profissionalizacdo de quem produz conteudo para o site.

1.1 YouTube

Nesta secdo contextualizo um pouco sobre algumas consequéncias que a internet
provocou na sociedade no inicio do século XXI. Que a logica de compartilhamento de videos
faz parte desse processo. Assim, exponho como foi a origem do YouTube e pontuo algumas
de suas caracteristicas.

Segundo Lemos (2013), a Cibercultura é o conjunto de avancgos tecnocultural que se
elevaram no fim do século XXI, como melhorias na internet e sua popularizacdo. Isso
acarretou em novas relacdes de trabalho devido ao novo ritmo de producédo e distribuicdo de
informacdo. Esse novo contexto dita o ritmo de transformacdes politicas, culturais e sociais
neste inicio de seculo XXI (LEMOQOS, 2013).

Cibercultura é associada a futuro e inovacgdes tecnoldgicas. Quando ha o surgimento
de uma nova tecnologia, seja o telégrafo, radio, telefone, internet, etc, ha o discurso de uma
nova utopia. Com a internet especificamente, idealiza-se uma ciberdemocracia, uma vez que
ela possibilita de interligar todas pessoas ao redor do mundo.

Manuel Castells reflete sobre os efeitos da internet na sociedade. Segundo o autor:

Nesse sentido, a Internet ndo é simplesmente uma tecnologia; é o meio de
comunicagdo que constitui a forma organizativa de nossas sociedades; € o
equivalente ao que foi a fabrica ou a grande corporacdo na era industrial. A
Internet é o coragdo de um novo paradigma sociotécnico, que constitui na
realidade a base material de nossas vidas e de nossas formas de relagdo, de
trabalho e de comunicacdo. O que a Internet faz é processar a virtualidade e
transforméa-la em nossa realidade, constituindo a sociedade em rede, que é a
sociedade em que vivemos. (CASTELLS, 2003: 287)

Os trés principios que estdo na base do processo cultural atual da cibercultura s&o: o
principio da conexdo em rede; a consequente reconfiguracdo sociocultural a partir de novas

praticas produtivas e recombinatorias; e a liberacdo do polo da emissdo. (LEMOS, 2013).



A internet esta relacionado a conexdo e compartilhamento. Com isso, com o passar dos
anos aumenta-se consideravelmente as formas de producdo e distribuicdo de conteldo.
(LEMOS, 2013).

Foi inevitavel as mudancas na industria cultural. Sobre o dilema da autoria e protecéo
de obras para reproducdo, uso e copia e acrescenta que apesar da cibercultura tornar possivel a
propagacdo de informacgdes. Ela ira acabar com a cultura de massa reformulara a cultura
infocomunicacional.

A liberacdo do polo de emissdo significa que houve a transformacdo da esfera
midiatica que possibilitou dar a palavra para qualquer pessoa com o uso da internet. N&o
apenas empresas de comunicagdo, mas qualquer um pode agora produzir, consumir e
distribuir contedo em tempo real e de qualquer lugar do mundo. Para isso anteriormente, era
necessario movimentar grandes volumes financeiros ou ter que enfrentar a burocracia de
conseguir uma concessdo. Nesse cendrio, retira-se das empresas de midia em massa 0
monopolio da formacao da opinido publica e da circulacdo de informacao.

Uma das formas de exercer a pratica de produzir conteudo na internet é pelo YouTube.
Servico online de videos que possibilita as pessoas compartilha-los, carrega-los e publica-los.
Em 2005, trés fundadores do Paypal, servico da internet ligado ao gerenciamento e a
transferéncia de fundos criaram o YouTube. Desde entfo, ele se concretizou como uma
grande ferramenta na midia. Apos ser vendido em 2006 por cerca de 1,65 bilhdes de dolares
em acBes para o Google, uma empresa multinacional de servicos online e software
(PELLEGRINI et al., 2010).

Também é possivel participar de canais, comunidades, em que as pessoas possam se
inscrever e obter videos de acordo com seu gosto. O layout é de facil navegacdo, a barra de
ferramentas guia facilmente aos objetivos cobicados. Tem um sistema de auxilio muito eficaz
e 0 acesso aos videos € instantaneo, trazendo um rapido historico de cada um (PELLEGRINI
et al., 2010).

Como o YouTube conquistou muita visibilidade e audiéncia, o site atraiu anunciantes,
segundo Meili (2011). Assim, em 2009, a Google comecou a profissionalizar mais o YouTube
e priorizar o desenvolvimento da monetizagdo. Iniciou-se um sistema de repasse de verbas
dos anunciantes para seus usuarios com grandes audiéncias na plataforma.

Inicialmente, o conteudo do YouTube tinha uma estética amadora. Entretanto, devido
a essa entrada de incentivo monetario dos anunciantes, muitos canais com mais visibilidade
na plataforma comecaram a se profissionalizar e ter varios empregados, seja na cinegrafia,
edicdo, marketing, etc (MEILI, 2011).
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Essas consequéncias da cibercultura que possibilitaram a criacdo do canal Dedé
Barbalho. Tendo em vista que até a década de 90 aproximadamente, o privilégio de se
comunicar para muitas pessoas era algo exclusivo das grandes empresas de comunicacao. E
todo esse crescimento e profissionalizacdo do YouTube. Sem davidas, foram motivos a mais

para fazer o projeto.
1.2 Youtubers e Vlogs

Nesta se¢do contextualizo alguns fatores que contribuiram com o compartilhamento de
videos na internet. E consequentemente, o surgimento das profisses de Youtubers e
Vloggers. Assim como exponho suas caracteristicas e os diferencio em alguns géneros.

E vaélido ressaltar, que no inicio do século XXI, de acordo com Foschin e Tadei
(2006), algumas mudancas no cenério tecnoldgico ocorreram. As cameras digitais baratearam
Seus precos, 0 que contribuiu para algumas fabricantes tirarem de linha as analégicas. Assim,
as pessoas adquiriram a capacidade de eliminar facilmente alguma imagem que ndo tenha
ficado boa e refazé-la instantaneamente. E também comecaram a substituir fotos fisicas por
imagens salvas nos computadores (BRANDAO et al., 2014). Essa nova possibilidade
tecnoldgica, aliada com a légica da internet citada na secdo anterior, contribuiu
significativamente para o compartilhamento massivo de videos, sobretudo no YouTube.

De acordo com Lima e Kaneipp (2017), o Youtuber é um profissional responsavel por
produzir e publicar contetdo para o YouTube especificamente. Ja o Vlogger, faz video que
podem ser definidos como uma forma interativa e criativa de compartilhar experiéncias
diérias diversas baseadas no interesse comum, sejam elas: moda, viajem, estilo de vida,
mausica, entre tantos outros assuntos (CALDEIRA, 2015).

A diferenca de vlog para blog, segundo Coruja (2017), € que no primeiro esta presente
s o texto, mantém o ambiente de invisibilidade. J& o segundo, é exclusivamente por video, ha
a presenca do corpo, o que contribui para dar mais veracidade ao contetdo. Entretanto, como
avalia Goose, citado por Coruja: “a natureza questionavel dos videoblogs expde a natureza da
vida cotidiana, sendo igualmente construidas e falsas em certo grau” (GOOSE apud
CORUJA, 2017: pagina coruja). Dessa forma, conclui-se que nem tudo o que esta sendo dito
ou mostrado é 100% verdadeiro, que também ndo significa que seja falso.

Amaro (2012) observou que a defini¢do de VIog € um pouco subjetiva. Assim o autor
criou quatro géneros em que vloggers podem se encaixar: autobiografico, memorial,

informativo e arstico/comico.
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A definigdo do género autobiogréfico se confunde um pouco com a propria defini¢do
de Vlog (AMARO, 2012). Uma frase que o define bem é: “videos nos quais o mesmo
individuo atua, dirige essa atuacao e usa a propria vida como roteiro” (COSTA, 2009, p. 206).
Bruno Costa denomina essa categoria de videografias de si, onde os vlogueiros seriam
autores-personagens. (COSTA, 2009, p. 217). Esse estilo é comum ser apenas uma pessoa em
frente & cdmera e relatar suas experiéncias pessoais com muita intimidade, como se o publico
fosse um grande amigo.

O género memorial se diferencia do anterior porque ao invés dos vlogueiros retratarem
suas experiéncias pessoais, o foco sdo fatos “externos” (esportes, novelas, politica, musica,
livros). Eles simplesmente ndo expfem as informacdes dos assuntos, também ddo suas
opiniBes particulares sobre os temas tratados.

Ja o género informativo pode ser confundido com o género memorial porque 0s
assuntos tratados basicamente sdo os mesmos. O foco também sdo fatos “externos” (esportes,
novelas, politica, musica, livros). No entanto, a diferenca é que esses vlogueiros se expoem
menos, ndo abordam aspectos de sua vida privada, nem expressam suas opinides pessoais.

E o género artistico/cdmico os vlogueiros falam sobre seu interesse por musica, danca,
humor ou outra forma de arte. No entanto, ndo se limitam em apenas expor informacdes sobre
esses assuntos, mas também em gravar suas performances

Um fato interessante que ocorre no cenario dos VIogs sdo 0s usuarios que
acompanham os videos, as vezes contribuirem com a producéo de contetdo. Eles fazem isso
ao escrever sugestdes no espaco reservado para comentarios, as vezes o préprio Youtuber
incentiva essa relacdo. Neste mesmo espaco, também sao identificados os chamados haters.
Pessoas que estdo ali justamente para gerarem dissenso entre os participantes e discordarem.
(SALGADO, 2013).

Além do YouTube, os criadores de contetdo online também costumam encorajar 0
acesso dos usuérios em suas outras redes sociais, onde também interagem constantemente
com internautas. A plataforma que tem mais interacdo € Twitter, isso quando se observa o
nimero de seguidores (CARREIRA, 2015). Normalmente a maioria desse publico fazem
parte da chamada geracdo que Don Tapscott nomeou de Y, também conhecida Geracdo
Internet ou Geracdo Milénio. Que sdo as pessoas nascidas entre 1977 e 1997.

Dado o exposto, conclui-se que o canal Dede Barbalho também é um vlog do
YouTube e se identifica como género artistico/comico. E possui caracteristicas comuns entre
os vloggers, como possuir participagdo do publico, a geracdo Y, na criacdo do contetdo por

exemplo.
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1.3 Profissionalizacao

Nesta secdo relato sobre como ocorre a profissionalizacdo dos Yotubers. Como
empresas desenvolvidas pelo proprio Google, auxiliam nesse processo; Google Adsense,
Google Adwords e YouTube Space. E relato um pouco sobre algumas instituicdes privadas
que também realizam esse trabalho.

A monetizagdo, como sdo chamados os ganhos na internet, é contabilizada pelo
YouTube. Os donos dos canais recebem da propria plataforma uma determinada quantia
proporcional principalmente pela quantidade de visualizacGes dos videos. Ha casos que o
Youtuber pode ficar milionario, o sueco Felix Kjellberg por exemplo, dono do canal
PewDiePie, que fala sobre videogames, faturou US$ 15 milhdes em 2016 segundo a revista
Forbes. (CORUJA, 2017).

Para ocorrer a monetizacdo nos videos, deve-se criar uma conta no Google Adsense,
empresa que gera receita para os Youtubers, concordar com os termos de uso e esperar a
analise que é realizada sobre o contetido do seu canal. (KATAIAMA, 2013). E analisada
varios fatores: se o contetudo deve ser indicado para anunciantes; se o contetdo € de sua
prépria autoria, caso ndo for, é preciso comprovar por documentos, que possui os direitos
comerciais de todo o &udio e video que utilizar em seu canal (BRANDAO et al., 2014).

De acordo com as suas visualizac@es, cliques nos anuncios, exibicdes de propagandas
antes e durante seus videos que se calcula o dinheiro que se ganha. O dinheiro calculado que
se ganha é medido pelo préprio Adsense, é considerado o custo por clique (CPC), que é o
custo que o anunciante pelo clique em seu anuncio. Existem espécies e precos diferentes de
anuncios, e o Custo por mil (CPM), que é o lucro que se consegue para cada 1.000
visualizacBes em seu video (BRANDAO et al., 2014). Mesmo que ninguém clique em um
banner de um anuncio que mostra em seu video, seu canal ganhard um valor calculado pelo
Google conforme o CPM (LEAL, 2014).

Para receber pelo Google Adense, o dono do canal precisa atingir o valor minimo de
$100,00 dolares em sua conta. Quando atingi esse valor, o Google envia um e-mail
informando que essa quantia esta disponivel e sera necessario enviar dados bancarios para que
depdsito seja realizado. (FERRO, 2012).

Também tem o Google Adwords, que ¢ um servico de publicidade do Google.

Responsavel por fazer os anuncios em formatos de links buscadis, sobretudo, nos


https://pt.wikipedia.org/wiki/Link
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procedimentos de pesquisa referentes as palavras-chave que alguém esta pesquisando. E uma
forma de conquistar publicidade de uma forma mais segmentada. (BRANDAO et al., 2014).

Seus métodos de calcular os valores das publicidades séo feitos por impressdes e
Custo por Clique (CPC) que ¢é a quantia que o0 anunciante ird pagar por cada cliqgue em um
banner. Por exemplo, 0 montante de muitos cliques foram respectivamente R$ 0,30, R$0,20 e
R$ 0,50 é somado o valor dos 3 e dividido por 3 no caso a média de cliques por anuncio €
proximo a R$ 0,33 centavos (BRANDAO et al., 2014).

O dono de um Canal também pode negociar diretamente com alguma empresa privada
para divulga-la em seus videos. Tipos comuns de publicidade s&o: o unboxing, quando uma
marca manda seu produto para um youtuber fazer um video de sua reacdo ao abrir a
embalagem; o review, quando o Youtuber grava um video para testar, experimentar e avaliar
0 produto que recebeu; o ranking, quando faz uma lista dos melhores produtos de certa marca;
e gravacdo de videos ao vivo, principalemente quando vai a algum evento (CORUJA, 2017).

Também existe o YouTube Space, lugar que funciona como uma escola para
youtubers, administrado pelo Google. Na sede eles ddo cursos, workshops, disponibilizacédo
de estldios e outros recursos gratuitos para producdo de conteudo para o YouTube. Para
poder entrar nessa “escola”, € levado em consideracdo a quantidade de inscritos do seu canal,
classificados como Grafite, para iniciantes; Opala, com mil inscritos; Bronze, 10 mil; Prata,
100 mil; e Ouro, para os que tém acima de 500 mil inscritos no canal (CORUJA, 2017).

Os workshops sdo oferecidos em trés estagios: evoluir técnicas e habilidades de marca;
melhorar a rede de contatos, com eventos sociais e estimular a relacdo entre fas e youtubers; e
para que tem mais de 10 mil inscritos e nenhuma adverténcia por violagdo de direitos autorais,
pode usar os estudios e os equipamentos profissionais do workshop (CORUJA, 2017).

Além disso, surgiram empresas voltadas para o trabalho de producdo de conteldo
especificamente para o YouTube, sobretudo em larga escala e profissionalizada. No Brasil,
uma das maiores é a Digital Stars, que gerencia a carreira de seis dos dez maiores Youtubers
do Brasil. Apesar disso, mais de trinta canais fazem parte do casting da empresa. A Digital
Stars também tem o objetivo da participacdo criadores de conteudo terem projetos nas midias
tradicionais (PAIVA; SANTOS 2017). Os ultimos produtos da Digital Stars com esse intuito
foram o filme “Eu Fico Loko — O Filme” e o reality show “Entubados”, exibido no canal
Sony (PAIVA; SANTOS 2017).

O Youtuber Felipe Neto fundou a empresa Paramaker, com o intuito de tornar mais
profissional os contetdos da internet, com boa qualidade técnica e estética, para o Youtube

ficar mais profissional. Em 2015 a empresa foi vendida para a multinacional francesa
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Webedia. Ja a network catarinense Dia Estudio foi fundada pelo também youtuber Rafael
Dias com o mesmo intuito: dar suporte para os clientes e aprimorar o contetudo (PAIVA;
SANTOS 2017). Hoje a empresa tem mais de 40 canais em sua rede de criadores e soma mais
de 30 milhdes de visualiza¢cbes mensais.

Como o canal Dedé Barbalho também tem o interesse de se profissionalizar. O
conhecimento sobre essas ferramentas incentivos do Google que auxiliam nesse processo é

fundamental.
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2. RELATORIO DO CANAL DEDE BARBALHO

Neste capitulo, descrevo e detalho todo o produto. Sobre a concepgdo: como a ideia do
canal e dos videos foram concebidas. A producgdo: o contetido e a técnica de cada video, bem
como a recepcao do publico dos 12 primeiros episodios e o inicio da profissionalizagdo do

Canal. E a divulgacédo: como foi realizada toda parte estética e divulgacao do canal.

2.1.Concepcao

Nessa se¢do, explico como os videos foram arquitetados e o porqué de o canal carregar
determinados atributos. De como foram decididas as caracteristicas do contetdo, o nome,
periodicidade, tempo de duragdo, linguagem, cenario, edicdo, equipamentos, formas de
divulgacdo e acompanhamento de audiéncia e conteddos dos videos.

Foi decidido que o nome do canal sera Dedé Barbalho (meu apelido e sobrenome) e a
capa ser meu rosto. Isso é para deixar claro que todo contetido produzido é de acordo com
minha Gtica e identidade. O que € comum no YouTube, Alguns exemplos do género que
carregam essas caracteristicas sdo: Rafinha Bastos®, Felipe Castanhari’ e Whindersson
Nunes®.

Determinei periodicidade semanal, todas sextas-feiras. Foi escolhido esse dia
especificamente porque tenho a expectativa das pessoas associarem o canal com coisas boas,
devido a proximidade do final de semana. Ademais, se fossem postados mais videos no
intervalo de 7 dias, a chance de a qualidade deles cairem seria grande. Ter o intervalo de uma
semana para pensar em um novo tema, grava-lo e edita-lo € um tempo mais satisfatorio.

O cenario para gravacdo foi pensado para ser em meu quarto. Para o publico perceber
gue ha uma certa proximidade entre n6s. Assim como nos vlogs ja citados, a linguagem e o

visual dos videos foram planejados para transmitir intimidade e a espontaneidade.

® Rafinha Bastos é humorista, apresentador, repdrter, jornalistasta, empresario, roteirista, ator e youtubers. <
https://www.youtube.com/user/rafinhabastos> Acesso em: 13 de novembro de 2017

7 Felipe Castanhari, apresenta o Canal Nostalgia, é um vlogger, comediante e designer grafico. <
https://www.youtube.com/user/fecastanhari> Acesso em: 13 de novembro de 2017

® Whindersson Nunes, Dono do canal com mais inscritos do Brasil, comediante, cantor e youtuber. <
https://www.youtube.com/user/whinderssonnunes> Acesso em: 13 de novembro de 2017



https://www.youtube.com/user/rafinhabastos
https://www.youtube.com/user/fecastanhari
https://www.youtube.com/user/whinderssonnunes
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A linguagem usada € informal, a que uso no dia a dia, sem me preocupar em anular
meu sotaque ou minhas girias. J& percebi que o publico gosta muito disso porque contribui
expressivamente para formar a identidade do canal. O humorista Thiago® Ventura por
exemplo, mantém sua fala de morador da periferia de Séo Paulo, usa expressées como:
“mano”, “bagulho”, “firmeza”, etc.

Roupa e penteado sdo os que costumo ficar em casa mesmo. Fico em frente a cAmera
a fim de causar a impressdo que estou conversando olhando nos olhos das pessoas que me
assistem. Gravo sentado com um corte de camera de meio primeiro plano, para poder pegar
minhas expressdes faciais e capturar minhas maos gesticulando. A intencdo disso, é gerar
mais interatividade afim de prender mais a atencéo do publico.

O que foi decidido para os videos terem em comum entre eles sdo: o inicio, eu
cumprimentando meu publico dizendo “fala brows o video de hoje seréd sobre...” e o final que
peco para as pessoas curtirem e se inscreverem no canal, e logo em seguida dizendo: “até
sexta que vem! E nois lauuuuu!!!”.

Foi planejado que a média de tempo dos videos fossem de aproximadamente 5
minutos, a intencdo é ndo os deixar cansativos. Quero gerar no publico aquele pensamento ““ja
acabou? Queria mais”. A Kéfera'® por exemplo, carrega essa ideia até no nome do seu canal,
5inco minutos. Que é um sucesso, € 0 sétimo maior canal do Brasil em quantidade de
Inscritos.

Também tive o propdsito de relatar os nimeros de desempenho do produto de cada
semana. Tais como numeros de pessoas que compartilharam, visualizaram, comentaram e
curtiram. Assim como as ideias e solugdes técnicas em todos sentidos, desde desenvoltura até
divulgacéo.

Os equipamentos usados nos videos sao uma camera Nikon 3200 e um tripé. A escolha
por essa filmadora é porque um dos seus diferenciais é gravar durante um tempo mais
prolongado. E a opgdo de ndo usar lapela ou microfone foi tomada para ndo quebrar com o
clima de espontaneidade.

Em 2013, fiz uma apresentacdo de Stand Up comedy que teve um retorno positivo da
plateia em um Pub em Governador Valadares. E durante minha graduacdo, fui escrevendo

temas baseados no cotidiano que poderiam ser usados no meu show. Dessa forma, decidi

° Thiago Ventura, apresentador de Stand Up Comedy e Youtuber. <
https://www.youtube.com/user/thiagosouzapires> Acesso em: 13 de novembro de 2017

10 Kéfera, atriz, vlogueira, escritora e dona do canal 5inco minutos. <
https://www.youtube.com/user/5incominutos> Acesso em: 13 de novembro de 2017



https://www.youtube.com/user/thiagosouzapires
https://www.youtube.com/user/5incominutos
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aprimorar essa temética afim de utilizad-las em meu canal do YouTube. Os 12 assuntos

pensados inicialmente foram:

Apresentacdo: Primeiro video do qual eu falo quem sou eu. Do quanto gosto de Stand

up Comedy, inclusive mostro um trecho de quando o fiz pela primeira vez.

Trote no meu pai: Video que passo trote no meu pai com intuito de ficar dizendo seu
nome errado de propdsito. Isso porque ele se chama WIlamir e ndo gosta quando o chamam de

Valmir, Vladimir, etc.

Dia das Maes: Video que falo como minha mae sempre foi mais esperta do que eu. E

também conto que sempre quando tentava manipula-la.

Bafo, Dbz e piruzinho: Video que aconselho ninguém nunca sair desarrumado de
casa porque sempre alguma menina bonita ira encontrar com vocé. Eu conto 3 historias

pessoais em que ocorrereu isso.

Aprendendo forré: Conto minha saga de como aprendi a dancar forrd, desde quando
ndo tinha ritmo até aprender. E também falo como fico sem graca quando acontece um

imprevisto em funcdo de uma alta proximidade com a mulher na hora da danca.

Amigo com toc: Conto como € ruim conviver com amigo que tem manias de limpeza.

Que anda até com alcool em gel na mochila por exemplo.

Onibus cheio: Falo como é ruim andar em 6nibus cheio. E nesse contexto as vezes é
bom escutar as fofocas que outros passageiros conversam entre si. Conto que as vezes ficamos

tdo imersos a elas, que € muito ruim chegar em seu ponto sem saber o final.

Historias de Academia Falo como é engracado ver o quanto as pessoas mais fortes da
academia sdo complexadas. E também faco observacdes de como alguns mais magros fazem
de tudo para tentar ficar forte. E quando ndo conseguem, pelo menos se comportam como se

fossem.
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Apelidos dos amigos: Digo a lista de apelidos curiosos dos meus amigos, assim como
a origem de algum deles: Zoi, zoido, Beico, Boca, Dentdo, Dentinho, Queijinho, Cabeca,
Linguica, Tibiano, Chipan, Macaco, Pit Boy, Muleta, Bacon, Caolho, Lessin, Gaguinho,

Pacoca, Japa, Bodega, Chico Bento e Wilds.

Irm&o péo duro: Contextualizo dizendo como guardo magoa do meu irmdo mais
velho que sempre monopolizava nosso Video Game quando éramos criangas. Assim como

narro a histdria do quanto ele é extremista na hora de economizar dinheiro.

DBZ na boate: Conto sobre como passava vergonha na minha adolescéncia quando as
pessoas descobriam que eu ainda via o desenho Dragon Ball Z. E sobre a histéria da vez que

eu e meus amigos "Beico" e "Zoi" fomos na boate.

Conflitos do Fifa: Narro como eu e 0 meu amigo "Queijinho" levamos a sério 0 jogo

de futebol chamado Fifa. Falo sobre nossas brigas quando jogamos um contra o outro.

Apesar de ter feito esse planejamento, ndo segui rigorosamente essa sequéncia. O que
ndo é incomum em um processo criativo, inclusive trés deles nem foram gravados. Surgiram
ideias que achei mais interessante no decorrer do processo. Por exemplo: achei um video de
inscricdo que fiz para o Big Brother quando tinha 18 anos. Assim decidi falar sobre isso e
mostrar esse video.

Portanto, a linguagem e o visual do Canal foram planejados para transmitir a ideia de
intimidade e espontaneidade. E todas decisfes foram tomadas, principalmente por experiéncia
e observacdo de Canais com caracteristicas semelhantes que possuem um publico relevante na

plataforma.

2.2.Producéo

Nesta secdo, apresento o relato de cada video postado entre 28 de abril de 2017 e 14 de
julho. Apesar deles continuarem sendo postados todas sextas feiras, para ndo ficar cansativo a
descricdo de todos videos, decidi fazer um recorte dos 12 primeiros para detalhar o contetdo,

a técnica e a recepgdo de cada um deles. Na Tabela 1 demonstro alguns desses nimeros.
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NUmero Numero Numero de Data de
Nome Do Video Visualizagdes . de - publicacéo
de Likes ; Comentarios
Deslikes
Apresentacao 28/04/2017
Dedé Barbalho #01 758 88 2 16
Trote N#% g/leu Pai 760 87 3 14 05/05/2017
Dia Das Maes #03 423 58 2 4 12/05/2017
Bafo, Dbz E 19/05/2017
Piruzinho #04 510 57 4 10
Aprend;ggo Forroé 603 80 17 15 26/05/2017
Tinder, Marquei 02/06/2017
Encontro Sem 601 60 7 9
Grana #06
Dia Dos 09/06/2017
Namorados #07 464 59 0 13
Rivalidade Em 16/06/2017
Jogo (Fifa) #08 232 44 0 S
Epoca#lfz)e9 Escola 602 63 1 9 23/06/2017
Vergonhas Que 339 a1 1 5 30/06/2017
Passei #10
Bbb, Quem J& Se 458 48 0 20 07/07/2017
Inscreveu? #11
Feat C/ Zoi Meu 487 40 0 06 14/07/2017

Brow! #12
Tabela 1: Estatisticas dos 12 primeiros videos do canal Dedé Barbalho.

APRESENTACAO DEDE BARBALHO #01: Neste primeiro video eu me
apresento. Explico que é um canal de humor baseado na minha vida e que toda sexta-feira terd
contetdo novo. Afim de dar um pouco mais de credibilidade e mostrar autoridade no assunto,
coloco um trecho da vez que fagco Stand Up Comedy e o publico ri e me aplaude.

No inicio do video uso a técnica de dublar uma mdsica e dancar para animar o publico.
Antes de postar o video pedi conselhos para pessoas mais proximas, elas aconselharam
diminuir esta parte porque estava muito grande. Outro momento que cortei foi quando dizia:
“peco que vocés tenham paciéncia comigo porque estou comecando”. Isso demonstrava
inseguranca, mesmo sendo o primeiro video, é interessante passar a imagem de confiante e
com o controle da situacéo.

Este video teve um numero muito expressivo de visualizagdes levando em
consideragdo que divulguei apenas no Facebook. As visualizagbes foram equivalentes ao

nimero que representa aproximadamente 90% dos meus contatos.
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TROTE NO MEU PAI #02: Meu pai se chama Wlamir e ndo gosta que o chame
errado. Assim, passo um trote para ele o chamando de Vladimir, valmir, etc. Testo sua raiva
até ele apelar e desligar.

Nesse video decido cortar a musica introdutdria que estou dancando. Isso porque o
Youtuber Whindersson Nunes ja faz isso no comego de seus videos. O que tornou uma marca
registrada dele, ndo quero passar a impressao que quero copia-lo.

O 4audio do video tinha ficado muito ruim porque a configuracdo da cAmera estava
com a captacdo de som baixa. E também usei dudio de celular para capturar a voz do meu pai
na hora do trote. Assim, pela edicéo tive que aumentar o som e colocar legenda para ficar
mais compreensivel.

Outro descuido deste video foi 0 momento que coloco minha identidade bem perto da
camera para mostrar que de fato meu pai se chama WIlamir. Como o foco estava ajustado para
captar a meio metro de distancia aproximadamente, este momento o documento ficou
desfocado.

Apesar das criticas por causa do som que ndo estava com alta qualidade, este é o video

do canal que teve mais elogios no Facebook e visualizagdes no Youtube.

DIA DAS MAES #03: Neste video narro momentos do meu relacionamento com
minha m&e. Lembro das falas universais que ela diz como: ’se eu for ai e achar eu vou
esfregar na sua cara” ou “uma hora eu vou sumir”. Também conto casos que tento manipula-
la.

Aproveitei a data do dia das maes para postar este video. Também exploro muito a
técnica de simulacdo dos personagens, atuo como eu e minha mae. Pela edicdo corto os
momentos de transicdo dos papeis

A audiéncia nesse video caiu um pouco, mas suspeito que a qualidade se manteve.
Provavelmente, os dois primeiros tiveram mais visualizagbes porque muitos clicaram no

video por curiosidade da novidade do canal.

COMO NAO SAIR DE CASA #04: Neste episodio contei casos vergonhosos que
passei com uma amiga do passado. Lembro de trés historias das quais saio de casa de uma
forma constrangedora e me envergonhava porque sempre encontrava com uma mesma amiga.

Para preservar sua imagem, tive o cuidado de inventar um nome ficticio.
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Durante a graduagéo, aprendi sobre efeitos de camera em telejornalismo. E nesse
video resolvi colocar uma técnica em prética: o contra-plongée — quando a cAmera esta abaixo
do nivel dos olhos, voltada para cima, também chamada de “camera baixa”. Que coloca mais
em evidéncia o objeto filmado, que nesse caso sou eu. A intencdo era causar um efeito
parecido que ocorre no teatro, onde o artista € a figura mais evidenciada. Entretanto, este tom
tirou um pouco a esséncia do canal, de causar a impressao de bate papo casual. Assim, voltei
ao primeiro plano (pp), que a figura humana é enquadrada do peito para cima.

Outro problema foi o audio novamente, queria deixa-lo muito alto e o aumentei para o
maximo no programa de edi¢do. O que foi ruim pois o som ficou estourado.

No encerramento, optei por colocar um pequeno video do celular para ilustrar o que
foi dito durante a narracdo. No entanto, fiquei na davida se isso seria ruim porque a qualidade
dele era baixa. Entretanto isso ndo comprometeu a qualidade, até porque ele é curto, inclusive

essa parte especificamente teve muitos elogios do publico.

APRENDENDO FORRO #05: Digo sobre minha saga para aprender forrd, quanto
era sem ritmo até conseguir dancar. Falo como 0 homem usa o contexto propicio da danca
para tentar seduzir a mulher. E também o quanto meu amigo “Tubardo” tentava fazer isso de
uma maneira inusitada.

No momento que simulo as dangas uso o proprio celular para colocar as musicas. Afim
do &udio ndo ficar baixo, deixei o telefone ao lado do detector de som da cAmera. Também
coloquei um pequeno trecho de imagem de celular com baixa resolu¢do. Mas como o tempo
era curto e o contetdo estava dentro do contexto, o publico novamente gostou. Assim como
no episodio anterior.

Este foi o primeiro video que teve deslike, foram 17, mas em compensacéo tiveram 80
curtidas. Também foi o primeiro do qual teve pessoas que criticaram nos comentarios do
youTube. Alguns ficaram ofendidos com 0 momento que falo sobre o contexto do forré servir
para seducao.

No entanto, alguns fds foram me defender xingando essas pessoas. Entretanto, apesar
de me apoiarem, achei melhor apagar os comentarios com palavrées, podia pegar mal para a
imagem do canal. Achei interessante ter minhas primeiras criticas, iSSo serviu para ver que
ndo tem como agradar a todos e que isso faz parte do trabalho. As vezes é bom ter um certo
cuidado no momento de dizer algo. Como por exemplo falar a mesma coisa usando com o

tom de eufemismo.
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TINDER, MARQUEI ENCONTRO SEM GRANA #06: Neste video, narro um
encontro que consegui pelo aplicativo de relacionamentos Tinder. No entanto, saio com pouco
dinheiro e narro momentos curiosos. Como quando fico sem graca de pedir o hambdrguer
mais simples e ela o mais caro.

Quando peguei a camera emprestada no departamento, ela veio configurada com a
imagem um pouco alaranjada. Gostei dessa estética porque aparenta que estou mais corado,
de certa forma isso representa mais vida e alegria; e também meus olhos ficam mais claros, o
que passa mais expressividade no olhar. Ou seja, caracteristicas relevantes que contribuem
com a impressao que quero causar.

E o significado da cor laranja também tem a ver com a intencdo do canal: alegria,
vitalidade, prosperidade e sucesso. Assim, procurei aprender como usava esse recurso, que €
ir nos tons de branco nas configuracdes da camera e ajustar para luz direta. Entretanto, isso
nédo funciona muito bem em dias nublados, percebe-se melhor o efeito em dias ensolarados.

Também nesse video, comecei a usar o recurso do hipertexto. No final do episédio
deixo a opcao em um formato retangular em miniatura que exibe uma pequena parte do video
anterior para quem queira assisti-lo. O préprio YouTube disponibiliza esse recurso, é preciso
logar na conta do Google, ir em gerenciamento de videos, clicar em “tela final e anotacdes”,
escolher a opgdo: “importar do video” e selecionar o episddio que deseja para se exibir como
opcao. A Figura 1 demonstra o local de opcédo do hipertexto.

€ C & ttps://wwnw.youtube.com, Q f| i

O Youlube dede barbalho " o m

Préximo mirica @)
| ' APRENDENDO FORRO #05
5 313

MOSTRAR 0 PIRU NO JARDIM
DE INFANCIA #21

SOTAQUE, BULLYING E GIRIAS
LOCAIS #20

P »l o) 3s3/358

1 > - ; ;
e P
i
couo PENETRAR NAS FESTAS
TINDER, MARQUEI ENCONTRO SEM GRANA #06

il 0

DIA DOS NAMORADOS #07
m DEDE BARBALHO AR Vit

Pessoas e blogs

Licenga padréo do YouTube wn indersson Nunes responde
20 Nando Moura sobre o uso de

Figura 1: Hipertexto no V|deo

Além disso, também comecei a usar o informativo, que também é um hipertexto.
Porém menos visivel, durante o video aparece a letra “i” como op¢do para ser direcionado

para outro video
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Curioso foi perceber nos comentéarios deste video a diferenca de idade entre o usuério
mais velho par o mais novo. Teve um garoto de 8 anos e uma mulher de 62, isso & um indicio
que uma das intengdes do canal estd sendo bem-sucedida. Que é gerar um tipo de humor

universal.

DIA. DOS NAMORADOS #07: Neste episddio, abordo um pouco sobre
relacionamento entre namorados. Desde como o casal costuma ser extremamente carinhoso
no inicio da relagdo. Bem como algumas brigas corriqueiras que envolvem ciumes e
possessividade depois de um tempo juntos.

Este tema foi escolhido pois ele é universal, facil das pessoas sentirem identificacdo. E
por experiéncia no humor, ja observei que quando o publico se enxerga na situacéo, ele fica
mais propicio a achar a narrativa engracada.

Claramente deu para perceber o quanto essa identificacdo com a situacdo influenciou
neste video. Porque houve muitos comentarios em que as pessoas falavam que aquelas

histdrias eram engracadas porque parecia que dizia especificamente delas.

RIVALIDADE NO JOGO (FIFA) #08: Neste video, narro o quanto eu e um amigo
levamos a sério nossas disputas no jogo de Video game que simula uma partida de futebol.
Exploro situacdes que um fica com raiva do outro porgue esta perdendo e sendo zoado.

Lembro-me da matéria de cinema lecionada como optativa no Curso, foi ensinado que
o0 corte de cAmera é uma técnica usada para prender a atencao do publico. Dessa forma, gravei
um pouco diferente, no final de cada frase eu dava uma respirada ja pensando no corte que
iria colocar na edicdo. Além disso, para o video ndo ficar lento, no grafico do audio da edicdo,
tirei todos 0os momentos de respiradas.

No entanto, tive alguns comentarios que reclamaram de o video ficar muito acelerado
e com muitos cortes. Assim, fiquei no dilema entre abandonar essas duas técnicas ou somente

diminuir a quantidade de vezes que eu a uso.

EPOCA DE ESCOLA #09: Neste episodio, relembro minha época do ensino
fundamental e medio. Conto como eu e meus amigos faziamos para colar nas provas e como
éramos bagunceiros.

No video, cito varios amigos e coloco suas fotos. Para isso, peco autorizagdo para cada
um deles. Um pequeno problema técnico desse video foi que no decorrer da gravagdo o sol

aumentou sua intensidade. Assim, a imagem ficou mais clara em alguns momentos.
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Entretanto, isso ndo influenciou na recepgdo positiva do publico. Inclusive pelo
contrario, esse foi 0 video que teve mais comentérios de elogios. Provavelmente, porque uma
parcela significativa dos contatos do meu Facebook sdo amigos da época da escola.

Divulguei este video no Facebook antes do meu professor de matematica citado no
video. Pela primeira vez, alguém que compartilhou o video, teve mais interatividade que

minha pagina. Enquanto na minha Timeline teve apenas 8 curtidas, na dele teve 58.

VERGONHAS QUE PASSEI #10: Neste video, narro 3 situacfes das quais passo
muito constrangimento. Uma que estou na sorveteria e vou brigar com o dono porque achei
que a cobertura estava vencida. Outra quando tenho dificuldades para entender o que a vo de
um amigo dizia. E quando confundo um colega do qual o apelido é “cara queimada” com
outra pessoa. E por acaso ele tinha uma pequena deformidade no rosto.

Por coincidéncia, a intensidade do sol aumentou sobre mim durante a gravacdo. I1sso
fez a imagem ficar mais clara do quanto gostaria novamente. Tentei escurecé-la no programa
de edicdo, mas o efeito ficava artificial. Assim decidi manter essa imagem mais clara que o
normal.

Recebi criticas negativas que diziam que as historias eram muito independentes e sem
conexdo. Além disso, desconfio que devido o video anterior ter sido muito bom, houve um

contraste na expectativa. O que contribui com a decepcéo.

BBB, QUEM JA SE INSCREVEU? #11: Neste episodio, falo mal do Big Brother
Brasil. No entanto, no meio da exibi¢do coloco um video meu de 2009 que fiz afim de tentar
entrar no programa.

Uso a técnica de humor adquirida por experiéncia, do inesperado e contraste. Faco isso
ao me contradizer, logo apos falar mal do BBB, mostro meu video dizendo que ¢ um sonho
entrar na casa.

Um fato que se percebe claramente, é a diferenga dos videos do canal com esse da
inscri¢cdo do Big Brother. Principalmente no quesito desenvoltura, espontaneidade e carisma.
Obviamente, experiéncia e costume adquiridos entre a inscricdo do BBB e meu canal foram
fatores que me ajudaram.

Entretanto, outro fator que contribuiu para essa melhora foi 0 método usado para me
expressar. No video do BBB, fiz um texto e o memorizei, ao dizé-lo, perdi minha

espontaneidade. Ja nos videos do meu canal, memorizo apenas palavras-chaves em formatos


https://www.google.com.br/search?q=espontaneidade&spell=1&sa=X&ved=0ahUKEwizq8P3v8rWAhVJh5AKHa_kAlwQvwUIJCgA
https://www.google.com.br/search?q=espontaneidade&spell=1&sa=X&ved=0ahUKEwizq8P3v8rWAhVJh5AKHa_kAlwQvwUIJCgA
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de topicos. Assim, eu me lembro da histdria a e digo de uma forma improvisada. Dessa forma,
ISso deixa meu discurso e narrativa muito mais natural.

Na matéria de Cinema, quando estudei o contexto italiano da década de 50. Percebi
que um dos diferenciais dos atores desse contexto, é que na verdade eles ndo eram atores. Que
a falta de preocupacdo com excesso de técnicas que um ator precisa ter. As vezes faz a
atuacéo deles ficarem mais natural e espontéanea.

E com relacdo ao excesso de sol na imagem citado nos dois videos anteriores. Fechei
metade da cortina e o problema foi resolvido.

A recepcdo do publica foi 6tima, deu certo a intencdo do contraste citada. E além
disso, as pessoas comentaram muito que acharam mais comédia ver como eu era magro e sem

articulacdo para conversar.

FEAT C/ zOl MEU BROW! #12: Este foi o primeiro video que fiz com um
convidado. Ele € um amigo de infancia, o “Zoi”. Contamos das viagens e shows que ja fomos
e as cOmicas estratégias para conquistar mulheres.

O video ficou muito grande, o material bruto tinha 25 minutos, achei cansativo. Assim,
na edicdo cortei 0 maximo possivel, deixei 0 video com 7 minutos. Apesar de eu resolver um
problema, apareceu outro, algumas historias acabaram muito resumidas.

Também coloquei algumas partes que erramos. Por elas serem engracadas as mantive
com uma imagem em preto e branco para ficar claro que elas eram uma espécie de making
off.

Apesar da quantidade de visualizaces e curtidas terem sido a cima da média, o video
teve muitas criticas. As pessoas perceberam que nos divertimos muito durante a gravacéo.
Entretanto, sentiram que tinha muitas piadas internas e a quantidade excessiva de gargalhadas

atrapalharam a compreensao das histdrias.

APRENDIZADOS TECNICOS DOS VIDEOS SEGUINTES: Como ja foi dito,
apesar de ndo ter relatos especificos como esses doze. Os videos continuaram a serem
postados todas sextas-feiras. Entretanto, é valido registrar um apanhando geral sobre os
principais aprendizados técnicos que eles proporcionaram.

Voltei a receber criticas de cortes excessivos e falar de uma forma acelerada. Assim,
decidi conversar um pouco mais pausado. E também diminui a grande quantidade de cortes

como cito na descri¢ao do “Rivalidade no jogo (Fifa) #08.
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Também resolvi testar um novo recurso, de aumentar e diminuir o zoom do video de
15 em 15 segundos em média. Decidi usar essa técnica porque alguns youtubers com publicos
expressivos a usam para deixar o video mais dindmico. Como o Cid do blog Néao salvo por
exemplo.

Além disso, meu publico reclamava que ndo gostava dos videos de 2 a 3 minutos.
Curioso que a intengdo desse tempo era ndo os deixar cansativos. Assim, decido fazer videos
de 5 a 7 minutos, sem me preocupar em resumir as historias. Logo em seguida o publico
elogiou essa decisao. E segundo eles, as historias ficaram mais ricas e detalhadas.

Outro elemento do humor que percebi por observacdo no YouTube e em Stand Up, é
que o publico ndo ri tanto de uma historia inventada. Eles gostam mais quando sentem que a
situacdo comica narrada ocorreu. Assim, a fim de dar mais credibilidade para meus videos,
peco autorizacdo para colocar as fotos de todas pessoas citadas.

E por Gltimo, talvez a técnica mais importante, pelo menos a mais elogiada. As vezes
faco a atuacdo de trés personagens na mesma cena. E pela edi¢do corto todo movimento de
transicdo de um personagem para o outro. O que da a sensacdo que tem dois, trés ou até mais
personagens na cena narrada por apenas um ator.

A vez que tive mais dificuldade de realizar este recurso foi quando simulo eu e meus
dois primos dancando. Porque quando eu ia interpretar o outro, a mdsica ja estava em outra
parte. Mas na hora da edicdo consegui colocar as batidas da musica no momento certo dos

movimentos.

2.3.Divulgacao, visual do canal e monetizagao

Neste capitulo foco em explicar sobre as modificacdes estéticas do canal e o0 processo
de divulgacdo. Como modifiquei os titulos e as capas em miniaturas durante o processo. E
também como facebook, instagram, Whatsapp e email foram manuseados para a propagacao

do contetdo.

VISUAL DO CANAL.: Os titulos estavam muito pobres, normalmente apenas uma
palavra, assim mudei para frases mais instigantes. Exemplo: No video que falo sobre Tinder,
o titulo era apenas “Tinder”. Dessa forma troquei para algo mais atrativo, mais relacionado
com o conteddo principal do video. Como se tratava de um encontro que estava com

dificuldade financeira, 0 novo nome ficou: “Encontro sem grana pelo Tinder”.
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Outra técnica interessante que reparei sdo 0s youtuber usarem a primeira palavra do
titulo como principal elemento da frase. Assim, modifiquei os titulos novamente, exemplo do
paragrafo anterior, desloquei a palavra principal para o inicio: “Tinder, encontro sem grana”.

Sobre capas dos videos em miniatura, inicialmente comecaram com fotos minhas
dentro do préprio quarto. Normalmente, a posicdo que estava era um gesto que tinha a ver
com o conteudo exposto. Como no video do dia dos namorados por exemplo, fago um
coragdo com as maos.

Observei que alguns Youtubers profissionais usavam alguns referencias de imagens
sobre alguns assuntos trazidos nos videos na propria miniatura. Assim, também comecei a
aplicar essa técnica. Exemplo: No video sobre susto que falo sobre demdnio, dragdo e ninja,
exponho essas imagens na miniatura. Entretanto, na primeira vez que usei esse recurso,
comecei com pouca habilidade. Iniciei com o programa mais basico, o Paint, depois fiz uns
tutoriais de Photoshop, assim as imagens ficaram mais profissionais. A Figura 2 e Figura 3

demonstram essa evolucéo.

Figura 2: Miniatura antes do Photoshop
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5

Figura 3: Miniatura depois dd Photoshop

Foi valido o aprendizado para melhorar a arte. Entretanto, observei depois que ao abrir
o0 canal, as Thumbnails apareciam muito pequenas. Nao dava para perceber os detalhes dessa
arte, sequer notar o “capetinha” por exemplo. Percebi que o estilo antigo chamava muito mais
atencdo. Assim, nos outros videos voltei a fazer da forma antiga. Manter minha imagem com

algum gesto que tinha a ver com o tema apresentado. Na Figura 4 d& para se perceber isso.

, WD ED ; __TODA SEXTA-FEIRA

A onoeswrsaivo

NICIO VIDEOS PLAYLISTS CANAIS DISCUSSAO SOBRE Q >

Uploads ~ REPRODUZIR TODOS = CLASSIFICAR POR

ENEM E MINHAS AMIZADE DE INFANCIA #27 ANJO TIO VANDER, MAROMBA, ACADEMIA E EPOCA DE ESCOLA (PARTE
REPROVAGOES #28 * ; HOMENAGEM #26 FRANGO #25 2)

ENCONTRO SEM GRANA ACORDAR, PIKACHU E ALE PARCEIRO MAIS NOVO #21 SOTAQUE, BULLYING E SUSTO COM DIABO,

(PARTE 02) #23 OLIVEIRA #22 — . GIRIASLOCAIS #20 DRACARYS E NINJA #19

Figura 4: Tamanho das miniaturas no canal



29

Também fiz uma capa para o canal com informagdes sobre o tipo de conteudo e a
periodicidade de publicacdo. Fiz uma referéncia e uma homenagem ao Pernalonga. Além de
ser f&, queria aproveitar algumas ideias que o personagem passa, como de brincalhdo, amigo e
engracado por exemplo.

Além disso, aproveitei a logo “WB” de Warner Bross, para adaptar ao DB de Dedé
Barbalho. E o fundo com a cor laranja, a fim de manter os conceitos mencionados no capitulo

anterior, de alegria, prosperidade e sucesso que a cor sugere. A Figura 5 e Figura 6 ilustram

iSsO.

g)ﬁizk;f;tl
\OONEV-TUN <

Figura 5: Imagem que inspirou capa

A=/ VIDEO DE COMEDIA

DEDF TODA SEXTA-FEIRA
B ARBALHO

©

Figura 6: Capa atual do canal

DIVULGACAO: Inicialmente, criei uma fan page chamada Dedé Barbalho e
convidei todos contatos do meu facebook para participar. Dos aproximadamente 800 contatos
que tinha, 113 curtiram a pagina. Comecei a divulgar tanto na fan page como na minha pagina
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pessoa do Facebook. Entretanto, a segunda teve muito mais interatividade e participa¢do, mais
de 1000%.

Na péagina pessoal, era colocado o link do video com a miniatura pequena. Depois
mudei para o link acompanhado de uma foto grande. Com isso, 0 nimero de curtidas que
vinha diminuindo gradativamente, voltou a crescer.

Depois tive a ideia de substituir a foto por um pequeno trecho do video. Entretanto,
essa ideia teve a metade de curtidas com relacdo a foto. Para compensar, resolvi divulgar o
video em outras Fanpages, como a da Universidade Federal de Vicosa por exemplo.
Interessante que normalmente os comentarios em sua maioria vém dos meus amigos e
conhecidos. Mas dessa vez, tive muitos comentarios com elogios de pessoas que ndo conheco
de outros estados.

Também criei o Instagram para divulgar os videos, toda sexta coloco na histéria um
print do video no YouTube com um aviso que o link estd disponivel na biografia da
plataforma. Assim como comecei a fazer isso no Facebook também. Entretanto, enquanto o
primeiro tem a média de 100 visualizacGes, 0 segundo tem apenas 10.

Um processo de divulgacdo comum no YouTube é fazer algum produtor de contetdo
com algum publico relevante divulgar seu canal. Como por exemplo Filipe Castanhari do
Canal Nostalgia, tinha uma média de visualiza¢Ges similar a minha, apenas algumas centenas.
Quando ele conseguiu convencer dois blogs com publicos expressivos a divulgéa-lo. Seus
videos foram para mais de 70 mil visualizacBes. A partir desse momento, Castanhari
conseguiu uma certa visibilidade, e hoje cada video que posta, obtém milhdes de
visualizagdes.

Influenciado por Felipe Castanhari e outros Youtubers, mandei meu video para 20
humoristas que sou fa, apenas um me respondeu, Diogo Portugal. Segundo ele, o video estava
engracado, porém ele me ignorou quando pedi para ser divulgado.

Conheci trés Youtubers da minha cidade natal, Governador Valadares: Virginia
Fonseca (306 mil inscritos), Killy (95 mil inscritos) e Junior Santos (104 mil inscritos).
Consegui 0 Whatsapp dos trés, a primeira me ignorou; o segundo disse que muitas pessoas
também pedem isso; argumentou que se fizesse isso para mim seria injusto com 0s outros; e 0
terceiro disse que seu canal era profissional, para fazer isso tinha que pagar.

Também uso o Whatsapp para divulgar os videos. Foco nos 8 grupos do qual
participo, somando todos eles, tem aproximadamente 250 participantes.

Também tentei entrar em contato com o Cid do Néo Salvo, maior blog do Brasil. Tive

essa ideia porque ele fez um video de um icone daqui de Vigosa. Assim, mandei um email que



31

me oferecia para entrevistar essa personalidade. E em troca, se ele poderia me divulgar.
Entretanto, novamente fui ignorado.

Outra técnica que usei, que a principio é para contribuir com a producao do video, mas
também é uma divulgacéo. Foi pedir ajuda no Facebook afim dos meus contatos me ajudarem
com o roteiro do préximo video. Na situacdo especifica iria gravar sobre girias locais, assim
pedi meu publico para lembrar algumas girias locais curiosas e engragadas como demonstra

na Figura 7.

Andre Ramos Ba rbalho

setembro as 13:0 0 -
PRECISO DE IDEIA PARA VIDEO

Fala galera...! Essa semana farei um video sobre sotaques, alguém me
aconselha alguma situac@o engracada que vivenciou sobre esse assuntoe? Ou
lembra de alguma giria local curicsa? Abss.__.I lauuulill

Cb Curtir () Comentar &> Compartilhar
@ &= Eimo Braz, Marina Costa € outras 8 pessoas

Sandro Alves De Azevedo Pode inserir bordoes também
Curtir - Responder  © 1 4 de setemit as 18:26

Larissa Vivien Lespa _ tipico de vicosa

Curtir - Responder - €@ 2 - 4 de seter

Larissa Vivien Cacetinho € o mesmo que p3o de sal no Rio Grande do Sul .

hahha

Curtitr - Responder - @ 1 - 4 de sete

Vinicius Sant Anna No nordeste usam muito "Ia na baixa da €gusa” pra falar q

um lugar € longe

Curtir - Responder - @ 1 - 4 de setembro as

L:c:o Marinho Zarranz Ronddnia puto da vida & DG:dado da cara”

urtir - Responder - @& 2 4 de setembro 8s 185

Sandro Alves De Azevedo No Espirito Santo. aipim € 3 mandioca dagui e

boleba € 2 birosca daqui

Curtir - Responder - © 1

Felipe Oliveira de Carvalho Jogar pelada na Sahna € jogar um baba

Curtir - Responder - @ 2 - 4 de setembro as 06

Q André Ramos Barbalho Bosa Felipinho! Essa dai aconteceu comigo
quandc fui na Bahia... Fiquei sem entender nada Hahahahh
Curtir - Responder - © 1 e sete - 3

* 30 ¢ cee

‘ Felipe Oliveira de Carvalho Hahaha eu fiquei sem entender até ver o
que era kkkkk
Curtir - Responder - 4 de setembro as 20:26

- Ver mais respostas

Figura 7: Participacdo do publico na producéo do contetido

MONETIZACAO: No dia 26/08/2017 o canal obteve a marca de 10.000
visualizagdes. Quando isso ocorre, 0 Youtube analisa se os videos ndo tém nada de ilegal para
monetiza-lo. Como esse ndo era o caso, virei oficialmente um parceiro do Google e ganhei

meus primeiros 21 cents. Conforme é mostrado na Figura 8 e Figura 9
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Monetizacao

$ Status da conta: em analise
Analise iniciada em 26 de out de 2017. Enviaremos um e-mail quando seu canal
for aprovado.

Inscrever-se para comecar a gerar receita

o Termos do Programa de parcerias do YouTube aceitos

° Google AdSense solicitado
Conta do Google AdSense associada
Configuracdes do Google AdSense &

9 Preferéncias de geracdo de receita definidas
Todos os videos existentes e futuros passar3do a gerar receita quando o canal for
aprovado.
Atualizar preferéncias

° Canal em analise
Vocé alcangou 10.000 visualizagdes. Parabéns! Estamos analisando seu canal
para verificar se ele esta em conformidade com os termos do Programa de
parcerias do YouTube e nossas Diretrizes da comunidade. Enviaremos a decisdo
por e-mail, geralmente em até uma semana.

Numero de visualizacgdes
10,000

. Inicio da
analise

Figura 8: Analise do Youtube sobre o canal

VIDEO DE COMEDIA
TODA CEXTA-FEIRA

inscritos

g

INicio VIDEOS PLAYLISTS CANAIS DISCUSSAO SOBRE Q >
CANAIS FAMOSOS
Sua receita estimada Estatisticas

‘ Felipe Neto

Inscreveu-se em 28 de abr de 2017

INSCREVER-SE

10.656 visualizagdes
. Luccas Neto

[ E INSCREVER-SE

R I = 5 2 e PR ol AR N i\ ‘

Figura 9: Valor da receita e visualizagdes

Vale ressaltar o que foi citado no capitulo anterior, de como funciona um dos
algoritimos do YouTube. Do préprio site buscar publicidade que tenha a ver com o tema do
video. O que comprova isso € o video que eu falo sobre histéria do Enem, aparecer

automaticamente publicidade voltada para a prova. Conforme é mostrado na Figura 10
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C' | @ Seguro | https://www.youtube.com/watch?v=24wH919Xyw0

= 3VYouTube ™

Pesquisar

Prepare-se para ;‘Ennm 2018! 8
@ : Plano Enem + Reforco m
de Redacao Gratis! Uncios Google
‘ - AT
> > <) 043/745 _
ENEM E MINHAS REPROVACOES #28
93 visualizagdes e 17 W » =

Figura 10: Andncio no video
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3. CONSIDERAGCOES FINAIS

Como foi demonstrado pelas referéncias bibliograficas, essa descentralizacdo da midia
é uma realidade do século XXI, que ocorre principalmente por causa das possibilidades que a
internet proporcionou. Bem como o0 maior acesso da populacdo as tecnologias digitais, como a
camera principalmente.

Ou seja, 0 aumento de compartilhamentos de videos € uma consequéncia desse
processo. Como foi mostrado, o Youtube é o maior site de compartilhamento de videos do
mundo. Como possui mais de um bilh&o de usuérios, atraiu muitas empresas a investirem no
site.

Assim, surgiram novas profissdes, 0os Youtubers por exemplo. Pessoas que fazem
videos exclusivamente para o Youtube. E foi evidenciado, que os ganhos desse trabalho sdo
proporcionais a sua audiéncia.

Uma das coisas que procurei mostrar nesse trabalho, foi demonstrar como sdo 0s
primeiros passos de um Youtuber. Até porque ndo existe muitos referenciais académicos que
evidenciem isso. Obviamente, é assim devido ao pouco tempo relativo em que o YouTube se
concretizou como uma nova ferramenta de midia.

No decorrer da producdo dos videos experimentei varias técnicas audiovisuais. Com 0
passar do tempo, concretizei uma identidade propria no formato dos videos. Para deixar o
discurso mais dindmico dava cortes pela edicdo de 7 em 7 segundos em média, bem como
zoom in e zoom out a cada 15 segundos. Visual um pouco alaranjado, que sugere alegria e
diversdo. Corte de camera com o plano americano, a fim de pegar minhas expressoes faciais e
capturar mdos gesticulando. E para a fala ndo ficar artificial, roteiro por topicos ao invés de
texto corrido, assim a conversa fica mais espontanea. E também uso de girias e informalidade
a fim do publico sentir mais proximidade e intimidade.

Considero que a Criagdo e gestdo do canal de humor/cotidiano Dedé Barbalho foi
bem-sucedida. O canal teve mais de 10.000 visitas, praticamente todos videos conseguiram
mais visualizacdes do que inscritos, bem como mais de 95% de likes se comparados com
deslikes.

Ha quem afirme que esses numeros que o canal obteve € muito pequeno para a
realidade da plataforma. O que de uma certa forma é verdade, no entanto fago um paralelo
com um exemplo: antes de uma loja de chocolate abrir vérias franquias pelo pais. E

fundamental, os doces agradarem as pessoas do bairro primeiramente.
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Estes 31 videos produzidos até o0 momento, além de servirem para realizar meu Projeto
experimental, foram fundamentais para me dar experiéncia e confianga. Devido a isso,
continuarei com o projeto apés me formar. Mas a proxima meta agora € convencer alguns
youtubers com publicos relevante na plataforma a me divulgarem para assim o canal expandir

consideravelmente.
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