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Epigrafe

“Como as nossas paixdes pelos esportes sdo tdo profundas e tdo amplamente
distribuidas, é provavel que facam parte de nosso hardware- ndo estdo em nossos
cérebros, mas em nossos genes”.

(Carl Sagan)

“Eu ainda acredito que, se seu objetivo ¢ mudar o mundo, o jornalismo é a arma mais

imediata em curto prazo”.

(Tom Stoppard)



Resumo: O presente trabalho é um estudo sobre o telejornalismo local e o esporte sob o
viés da funcdo social que ambos possuem na sociedade brasileira. Sendo a televisdo o
veiculo de difusdo das informagdes mais assistido do Brasil, e 0 esporte, sobretudo o
futebol, uma das maiores paixdes dos brasileiros. O objetivo é demonstrar a relacdo de
grande importancia existente entre ambos, mas focando os estudos em um ambito
regional. Buscamos algum programa do telejornalismo local que pudesse nos
proporcionar formas para fazer essa relagdo, e encontramos no Globo Esporte TV
Integracdo, o melhor exemplo para tal. Portanto, vamos analisar o contetdo veiculado
pelo programa e comprovar a sua importancia para a sociedade que habita a regido da
Zona da Mata e Campo das Vertentes, local de disseminacdo do conteudo da TV
Integracdo.

Palavras Chave: Telejornalismo Local, esporte, televiséo, sociedade.
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1. Introdugio

Os meios de comunicacdo exercem uma enorme influéncia na sociedade
contemporanea. Eles criam, recriam e disseminam conteudos que sdo relevantes para a
sociedade, seja por meio de informacdes ou pela forma do entretenimento. Sdo como
nossa escola secundéria, eles educam, criam identificacbes e cumprem uma funcgdo

educacional.

A televisdo é atualmente aquela que melhor difunde tal influéncia. Martins (2009)
afirma que a producéo de significados sociais e culturais € um dos principais fatores a
serem levados em conta para qualificarmos a televiséo, e especialmente os telejornais,
que sé@o programas televisivos de destaque na sociedade contemporanea. A autora ainda
corrobora que a juncdo de som e imagem é o diferencial da televisdo com relacdo a
outros meios de comunicacao, pois, mesmo na era da internet, milhGes de pessoas ainda
se interessam pelo meio televisivo. De acordo com a Pesquisa Nacional por Amostra de
Domicilios (Pnad), a televisdo € o segundo eletrodoméstico mais presente nos lares
brasileiros. A TV se encontra em 94,8% das casas, sO perde para o fogdo, que estd em

98,1% dos domicilios, mas ganha da geladeira, que esta presente em 90,8%.

O esporte também pode ser considerado uma forte influéncia da sociedade
contemporanea. Damatta (1994) configura o esporte como elemento da modernidade,
pois este eleva a mensagem democratica expressa na alternancia de vitdrias e derrotas,
no qual todos podem experimentar essas experiéncias. Tal realidade descrita pelo autor

assemelha o esporte de eventos do cotidiano, aproximando-o da sociedade.

N&o ha como negar que as minhas maiores paixdes sdo 0 esporte e a televisao.
Ambos estdo enraizados na cultura do Brasil, desde criancas somos acostumados a ver
nossos pais na frente da TV, felizes ou tristes por conta do resultado do time de coragdo.
Portanto este artigo tem a intencdo de estudar um pouco mais esta simbiose existente

entre o esporte e a televisao.

A televisdo em ambito regional sera o enfoque principal deste trabalho. Em um
mundo altamente globalizado, onde a noticia € veiculada de forma tdo rapida e
intrinseca, a valorizacdo por um contetdo local tem aumentando em grande escala.
Informagdes de esfera nacional e internacional sdo facilmente encontradas na internet,

veiculadas por varios sites e portais, mas a informacao que mais sera necessaria no dia a



dia das pessoas tem pouco espaco no mundo global. Isso faz com que o telejornalismo

de producéo local seja o ator principal desta necessidade.

Além do momento oportuno para discutir sobre esse tema, ja que até o final de 2016
quase que a totalidade das residéncias do Brasil, trocara o sinal de TV analdgico para o
digital. Superficialmente apenas vai melhorar o nivel das transmissées televisivas, mas a
principal consequéncia desta mudanca vai ser a regionalizacdo da TV em larga escala,

dando mais forca e visibilidade as TVs regionais

Nos dois primeiros capitulos, vamos entender qual a historia do aparelho midiatico
que une milhdes de pessoas e que tem suas raizes congruentes a cultura. Analisamos 0s
aspectos histdricos da TV no Brasil e como ela se popularizou em terras tupiniquins, até

chegarmos a forma como a televisdo € nos dias atuais.

No capitulo trés, faremos uma retrospectiva do género esportivo no jornalismo.
Iremos abordar primeiramente o contexto histérico do jornalismo esportivo em um
ambito geral e depois particularmente no Brasil. Além de desenvolver uma linha de

raciocinio que permita entender como era e como atua a cronica esportiva.

Apos destrinchar a &rea do género esportivo, vamos focar o estudo no telejornalismo
regional. Vamos explicar a importancia deste tipo de jornalismo para a sociedade, e
fazer um breve resumo histérico do telejornalismo da TV Integracdo de Juiz de Fora,

foco principal desta monografia.

A proposta deste trabalho € unir esses dois importantes elementos da sociedade
atual: o esporte e a televisdo. Para isso escolhnemos um objeto de andlise que poderia
unir ambos e com isso buscar entender qual é a real importancia do lado regional da TV

Integracdo na relacdo com o esporte.

A andlise a ser apresentada serd feita com enfoque no Globo Esporte da TV
Integracdo. Queremos descobrir se 0 programa tem um contetdo de relevancia para a
regido que o mesmo € direcionado, e se de alguma forma tal contetdo reflete a regido,
criando identidade e identificacéo.

2. A televisao e a sociedade contemporanea
Na pesquisa sobre midia no Brasil, a PBM 2015, realizada pelo Ibope e divulgada

pela Secretaria de Comunicagdo Social da Presidéncia, ficou constatado que mesmo



com meios de comunicacdo emergentes, caso principal da internet, a TV ainda é
absoluta na preferéncia dos brasileiros. De acordo com o levantamento 94% da
populagéo assiste TV regularmente e 74% ligam o aparelho diariamente. Os brasileiros
passam em média quatro horas e meia em frente a TV por dia, sendo que os mais velhos
e as mulheres assistem aproximadamente uma hora a mais didria que homens e mais

jovens, de 16 a 25 anos.

Com tal forga, assistir TV, acompanhar as noticias, se entreter, tornou-se um habito
da maioria das pessoas. Para podermos entender o papel de destaque que esse aparelho
midiatico tem atualmente no mundo, devemos destrinchar trés aspectos basicos:

identidade, identificacdo e projecéo.

Allan Johnson (1997) define a identidade como socialmente construida, tornando-se,
fruto da interacdo dos sujeitos com outras pessoas, além da utilizacdo de imagens e
ideias culturais. A identificacdo é o processo de nos colocarmos em categorias da
sociedade pré-estabelecidas. E a projecdo € o que pode acontecer caso persistam ou
modifiquem tendéncias atuais. Esses trés aspectos se tornam de suma importancia para
estabelecermos a relacdo existente entre a producao televisiva e sua decodificacdo pelos
telespectadores. J& que a TV cria uma identidade, faz o telespectador se aproximar
criando uma identificagdo e permeia projecOes culturais na sociedade. Portanto,
podemos afirmar que os meios de comunicacao, neste caso especificamente a televiséo,
influenciam os processos de construcdo das identidades.

Entendemos que a comunicacdo de massa deva ser, necessariamente,
mediada, o que ndo significa dizer que a mediacdo apenas produza
comunicacgdo. Portanto, partimos da premissa de que os efeitos de uma
informagdo veiculada sdo naturais, mas socialmente construidos a partir do
peso simbolico e culturalmente, 0 que nos leva a reiterar que, em uma
sociedade cada vez mais mediada, os processos de identificacdo e construcao

de identidades acontecem, especialmente, em torno da relacdo entre os
telespectadores e TV (MARTINS, 2009, p.39).

Torna-se importante salientar como os media deixam de ser elementos da
sociedade para se tornarem estruturas da mesma. Para Simone Martins (2009), essa
mudanca na forma como os media atuam na sociedade contemporénea tem sua raiz nas
modalidades de territorializagdo. “Os principios envolvidos no mercado € no contrato,
diga-se social, generalizam-se, tornando-se padrdes para os mais diversos povos, as

mais diversas formas de organizacdo social da vida e do trabalho, independente das



10

culturas e civilizagdes’ (2009, p. 44). Portanto os lagos existentes entre cidadaos de
uma mesma sociedade, e ainda a influéncia que os meios de comunicagdo exercem

sobre suas vidas podem ser consideradas modalidades de territorializagéo.

A partir dos conceitos apresentados e da intrinseca relagdo existente entre a TV e
a sociedade, vamos destacar no proximo capitulo a historia do aparelho midiatico.
Primeiro fazendo um resgate historico de sua criacdo e depois mostrando de forma
detalhada a historia da televisdo no Brasil de modo que tenhamos uma contextualiza¢éo
total do assunto.

2.1 A historia da televisdo: um breve resumo
A civilizagdo sempre buscou as imagens para relatar os fatos e acontecimentos

da humanidade. Na pré-historia havia a utilizacdo de pinturas nas paredes das cavernas,
séculos depois a pintura era a forma de retratar o contexto, substituida mais tarde pela
fotografia e anos depois pelo cinema. E assim, a cada avango tecnoldgico significativo a
imagem foi ganhando mais vida e movimento, até chegarmos a criagdo do aparelho

difusor de informacdo mais popular do planeta, a televiséo.

Como qualquer grande descoberta tecnoldgica do século XX, a televisdo néo
tem um Unico inventor. Sua criacdo foi desenvolvida por inimeros cientistas de diversas
partes do planeta. Quimicos, fisicos e matematicos da época uniram seus esforgos para

que em 1923, nos EUA, ocorresse a primeira transmissao televisiva do mundo.

O caminho estava assim aberto para que 0 nome do escocés Jonh Baird
ficasse ligado ao aparecimento da televisdo, em 1925, com a primeira
transmissdo a distancia de imagens em movimento com um sistema proprio.
Em 1923, nos Estados Unidos, o russo Zworkyn desenvolve um dispositivo
de TV inteiramente eletrnico, aperfeicoando progressivamente o tubo
catédico e o iconoscdpio por forma a obter, em 1936, uma definicdo de
imagem de 450 linhas (...). Os passos decisivos para concretizar em emissdes
televisivas experimentais, ndo regulares, todo um complexo de avangos
tecnolégicos sdo dados logo apds a Primeira Guerra Mundial (CADIMA,
1996, p. 10)

As primeiras transmissdes comunitarias da TV surgem quase uma década

depois de seu nascimento. A Alemanha, em marco de 1935, foi a percussora neste tipo

«
As transmissdes comunitarias eram armas de propaganda do governa nazista alemao. Elas tinham o
objetivo de persuadir a populagdo a favor do regime nazista na Alemanha.
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de transmissdo. Em pleno regime nazista, esse tipo de tecnologia foi incrivelmente
empregado por Adolf Hitler como meio propagandista de seu regime. Porém é apenas
em 1936 que ocorre o primeiro servico regular de televisdo do planeta, a BBC (British
Broadcasting Corporation), hoje uma gingante no ramo das telecomunicactes, é

fundada na Inglaterra.

Posterior aos europeus ocidentais, 0s russos viabilizaram imagens de televisdo
em 1938. J& em 1939 é fundada nos Estados Unidos a NBC (National Broadcasting
Corporation). Alids, os norte americanos, provenientes da grande industria
cinematogréafica que tinham, sdo os primeiros a obter sucesso maximo com aparelhos
televisivos. Poucos anos apds a criacdo da NBC, as emissoras ja buscavam apoio junto a
anunciantes e patrocinadores, o aparelho comecava a se popularizar. Na década de
1940, a televisdo firma-se como meio totalmente eletr6nico, tornando-se,
posteriormente, um dos veiculos de comunicacdo mais importante do mundo.

Entretanto, o desenvolvimento da tecnologia televisiva sofreu uma parada.

Durante a Segunda Guerra Mundial (1939-1945), as inovacgdes e transmissdes
televisivas sdo interrompidas em quase todos os paises. Na Inglaterra os estudios da
BBC foram utilizados como producdo de material bélico. Nos Estados Unidos a
producéo televisiva praticamente parou. Caso parecido ocorreu com a televisdo de
Moscou, na Russia. A excecdo foi a Alemanha, que continuou a usar a televisao como

arma propagandista durante a guerra.

Apesar deste atraso de quase uma década, antes do fim da Segunda Guerra,
Franca, Inglaterra e Russia ja voltavam a operacionalizar suas emissoras de televisao.
Porém quando a guerra finalmente acabou as inovac@es para aperfeicoar as transmissdes
continuaram. No ano de 1956, a empresa norte americana, Ampex, descobre o
videoteipe. Com esta descoberta os programas televisivos ndo tinham mais a
necessidade de serem feitos ao vivo e no improviso, poderiam ser gravados, fazendo
com que a diversidade da programacdo, que ja comecava antes da guerra, eclodisse.
Com isso a televisdo ganhou o espago na maioria dos lares ingleses, americanos,
franceses, russos e alemées, se consolidando no inicio da década de 1950 como o

principal veiculo de comunicacdo de massa.
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Criada a menos de um século, a televisdo rapidamente se transformou no
principal veiculo de difusdo de informacdes e entretenimento do mundo,
consolidando-se dentro das casas, criando habitos de consumo e formando
padrdes a serem seguidos. Por meio dela o publico passou a se informar, criar
opinides, tomar conhecimento do mundo em que esta inserido e certificar-se
dos problemas e acontecimentos que o rodeia (MARTINS, 2009, p.44).

A partir de agora vamos adentrar em um resumo histérico de como a televiséo se
enraizou no Brasil. Quais sdo 0s conceitos, 0S programas, em suma, cComo S&o

caracterizados os modelos do telejornalismo em terras tupiniquins.

2.2. A histéria da TV no Brasil
Enquanto os paises mais desenvolvidos j& possuiam, ao minimo, o bésico de

uma estacdo televisiva antes mesmo do comeco da Segunda Guerra Mundial, nas nacdes
em desenvolvimento, o aparelho televisivo s6 chegou ao comec¢o da década de 1950, e
ainda naquela época era artigo de luxo possuir um televisor em casa. O ré&dio ainda

dominava o0 modo como as informacdes eram difundidas.

Coube ao pernambucano Francisco de Assis Chateaubriand Bandeira de Melo o
pioneirismo e a ousadia necessaria para trazer a televisao para terras tupiniquins. Chatd,
como era popularmente conhecido, ja era dono de um império comunicacional
respeitavel, os Diarios Associados, um conglomerado e reunia dezenas de jornais,
revistas e estacdes de radio. Foi assim que em 1948, em uma viagem secreta aos
Estados Unidos que Chateaubriand buscou adquirir conhecimento técnico e 0s

equipamentos necessarios para a instalacdo da televisao no Brasil.

Os equipamentos para as nossas primeiras emissoras chegaram no ano de
1949, com Chateaubriand iniciando sua instalacdo sob muito mistério, quase
as escondidas, pois ele queria inaugurar a televisdo no Brasil antes do México
e de Cuba, paises que também instalaram a televisdo no ano de 1950 (
MATTOS, 2002, p.171).

Desta forma, ap0s varios testes, a televisdo no Brasil vai ganhando estrutura.
Diferente do modelo norte americano, que foi baseado na enorme industria
cinematogréafica, o processo no Brasil aconteceu de forma totalmente diferente, usando
as estruturas radiofénicas para poder estabilizar a televisdo por aqui. Mendes Junior

(2005) afirma que a primeira fase de testes da televisdo ocorreu no dia 03 de abril de



13

1950. A transmissdo realizada foi a apresentacdo de um musical do Frei José Mujica e
as imagens foram assistidas em aparelhos instalados no sagudo dos Diarios Associados,
além da transmissdo de um filme sobre o retorno de Getulio Vargas a politica. Contudo,
foi apenas em 18 de setembro de 1950 que a TV Tupi, em Séo Paulo, foi inaugurada,

comecava a histdria da televisao no Brasil.

Era a concretizacdo do sonho de um pioneiro da comunica¢do no Brasil:
Francisco de Assis Chateaubriand Bandeira de Melo. O programa de estreia
chamava-se “’TV na Taba’’, apresentado por Homero Silva e contava com
diversos profissionais do radio. J& no dia de estreia, a TV brasileira teve que
contar com improviso: minutos antes da inauguracdo, uma das duas cAmeras
quebrou e os técnicos americanos aconselharam que fosse adiado o
lancamento, mas o diretor artistico Cassiano Gabus Mendes decidiu ir ao ar
com apenas uma camera, e a transmissdo foi assistida pelo publico nos 200
aparelhos importados por Assis Chateaubriand espalhados pela cidade de Sao
Paulo (MENDES JUNIOR, 2005, p. 9)

A histdria da televisdo no Brasil é definida segundo as fases de evolucdo do veiculo no
pais. Cada etapa tem um periodo definido a partir de acontecimentos que permearam o inicio de
uma fase de o final de outra. A classificacdo foi feita a partir, principalmente, dos aspectos

politicos, econémicos e culturais.

2.2.1 Fase Elitista: 1950-1964
A década de 1950 foi de extrema importancia para o Brasil. O pais passava por

transformacdes politicas e econdmicas. A expansdo industrial fazia ocorrer um grande
éxodo das areas rurais para os centros urbanos. A TV também estava incorporada a esse

processo de crescimento.

Um ano apds a inauguracdo da TV Tupi em Sdo Paulo, a televisdo ja
demonstrava sinais que seria um grande difusor de informacdo do pais nas décadas
subsequentes. Em 1951 ja existiam aproximadamente sete mil aparelhos televisivos no
pais, mas com um preco trés vezes maior que o do radio, poucos tinha o
eletrodoméstico, considerado artigo de luxo até entdo. Porém avancos nas transmissdes
e na fabricacdo de televisores ainda nesta década fizeram a industria televisiva dar um
salto gigantesco, chegando ao ano de 1958, com aproximadamente 344 mil televisores

em todo o territorio nacional.

O comeco da producao televisiva no Brasil foi conturbado. Havia uma fraca méo

de obra especializada na area e a TV na década de 1950 ficou na mao de anunciantes
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estrangeiros, que ja obtinh certa experiéncia na area e viam no mercado brasileiro
grandes oportunidades de negocios. Os patrocinadores, portanto, determinavam o
contetido que seria passado pelos programas e contratavam os artistas e produtores. Era
comum na década de 1950 os telejornais e producdes artisticas possuirem o nome dos
patrocinadores, 0 mais famoso telejornal da época, o Reporter Esso, € um bom exemplo
desta relagéo que acontecia nos primérdios da TV no Brasil.
Em O Monopolio da Fala, Muniz Sodré (1984) corrobora com a afirmagéo de
Mattos (2002) ao afirmar que, inicialmente, a auséncia de uma estrutura
comercial aliada a pequena audiéncia da televisdo (formada apenas pela elite
do pais) restringiam a programacao televisiva * para uma linha culturalista
de acdo’ (1984, p. 96). Todavia, Sodré (1984) ressalta que o panorama foi
alterado a partir dos anos 60, quando “’ a televisdo comega a assumir o seu
carater comercial e a disputar verbas publicitarias com base na busca de
maior audiéncia’® (1984, p. 97). Sérgio Mattos (2002, p. 74) destaca que,
desde entdo, a TV transformou-se no meio de publicidade favorito do pais em
fungdo do grande potencial de audiéncia, adquirindo ao adaptar a

programagdo para atingir todas as classes sociais e satisfazendo, assim, as
necessidades das agéncias publicitarias (MATTQOS, 1985, p.53)

As improvisac0es, a falta de técnica adequada e a programacdo comandada por
guem patrocinava as transmissdes televisivas ndo foram os Unicos obstaculos para os
primeiros anos da TV no Brasil. Como ndo havia um codigo de leis que regiam a
telecomunicacdo no pais, coube as emissoras existentes arcar com 0S custos e
infraestrutura para melhorar transmissdes a distancia. Até 1956, dez emissoras
operavam normalmente no pais, ha maioria das regides, mas sem nenhuma experiéncia
com a nova tecnologia e sem conseguir transmissdes em rede, o que prejudicava toda a

dindmica do processo televisivo.

Porém o ano de 1959 pode ser considerado um marco neste primeiro periodo da
TV por aqui. Trés fatos sdo marcantes. O primeiro foi a autorizacdo dada pelo governo
para a importacdo de videoteipes. Criado nos Estados Unidos em 1956, os videoteipes
possibilitaram a oportunidade de gravar as producgdes televisivas, com isso as
improvisacdes e as falhas ao vivo ndo aconteciam mais, além dos comerciais, que
poderiam ser gravados e distribuidos entre as emissoras no pais. O segundo fato
aconteceu em outubro do mesmo ano. O Ministro da Justica, Armando Falcéo, assina a
primeira legislacdo regulamentando a televisdo no Brasil, tornando o meio mais
profissional e menos amador, nesse momento, fica determinado que os canais de TV e
as estacOes de radio eram definidos por concessdes publicas, com a autorizacdo do

governo Por fim, o terceiro fato de extrema importancia no fim da fase elitista, ja em
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1960, foi a ampliacdo da infraestrutura para transmissdes a longa distancia. Este fato,
impulsionado pela criagdo de Brasilia, faz o interesse de o governo aumentar o uso de
transmiss@es a longa distancia. Ao final da primeira fase da TV no Brasil, o nimero de
televisores passava de um milhdo, e a estrutura, até entdo amadora, comeca a se

transformar em algo profissional.

2.2.2 Fase populista: 1964-1975
A segunda fase da expansao televisiva no pais ocorre de acordo com a situagéo

politica em que o Brasil vivia no comeco da década de 1960. O golpe militar em 1964,
ndo influencia apenas a parte politica do pais. Mattos (1985), afirma que o crescimento
econémico foi centrado na rapida industrializacdo, baseada em tecnologia importada e
capital externo, enquanto veiculos de comunicacdo de massa, principalmente a
televisdo, passaram a exercer o papel de difusores da producdo de bens duréveis e ndo

duréveis.

Os governantes p6s-64 estimularam a promocdo de um desenvolvimento
econdmico rapido, baseado num tripé formado pelas empresas estatais,
empresas nacionais e corporagdes multinacionais. Promovendo reformas
bancérias e estabelecendo leis e regulamentagdes especificas, o Estado, além
de aumentar sua participagdo na economia como investidor direto de uma
série de empresas publicas, passou a ter a sua disposi¢do, além do controle
legal, todas as condigdes para influenciar os meios de comunicagdo através
das pressBes econdmicas (MATTOS, 1985, p. 56)

A TV passa por uma nova fase. Agora ndo eram mais 0S anunciantes que
mandavam na programagao, mas sim o governo, que em meio a ditadura, impde aos
meios radiofonicos e televisivos uma forma restrita de op¢bes para a producdo do

conteudo.

Mas é também nessa época que a televisdo chega aqueles que ndo tinham
condicdo de obter televisores. Com o intuito de propagar a TV, o Estado finalmente
investe de forma maciga na infraestrutura do aparelho, construindo um moderno sistema
de micro-ondas, e populariza de vez a televisdo, abrindo créditos para a compra de

novos aparelhos.

Neste periodo da TV no Brasil, além da popularizagdo em massa, também fica

conhecida pela maior profissionalizagdo da area. Para Caparelli (1982) a segunda fase



16

da TV no Brasil absorve padrdes de administragdo e producdo de programacdo. O
momento econémico do pais € bem mais viavel para a expansao da televisdo, com uma
estrutura administrativa e financeira mais sélida e com a industrializacdo assentada,

voltada para o consumo.

Outro fato de suma importancia é a criacdo da Rede Globo. A maior emissora de
televisdo do Brasil surge no ano de 1965, com respaldo financeiro e técnico do grupo
americano Time/Life. Este respaldo foi de extrema importancia para o crescimento da
Globo no pais, fazendo com que ela ja nascesse em um mercado em crescimento e com
varias tecnologias de alto padrdo para a época. A popularizacdo da TV e a Globo
nasceram praticamente no mesmo periodo, fazendo com que a programacéao do canal
fosse totalmente massificadora, 0 que atraia anunciantes e fazia a emissora crescer. Em

pouco tempo a Globo se tornaria a gigante do mercado das telecomunicacdes.

Foi durante esta fase que a reducdo do custo dos televisores, como
resultado do aumento da escala de produgdo, exerceu uma grande
influéncia sobre a televisdao, contribuindo para ampliar o mercado e
atraindo cada vez mais os investimentos publicitarios. Para atender
as exigéncias da nova audiéncia os conteudos dos programas ficaram
cada vez mais populares. Durante a Segunda metade da década de
60, a programacao das televisdes estava basicamente assentada na
triade: novelas/ "enlatados"/ e shows de auditdrio. A Globo sé inicia
a busca da qualidade técnica de seus programas com o chamado
“Padrdo Globo", a partir dos anos 70 ( Mattos, 1990,p. 16).

Ao final desta fase, a televisdo no Brasil finalmente se incorpora de vez no
habito dos brasileiros, ela se consolida como forte veiculo midiatico no pais. Com este
assentamento midiatico a TV tem condicBes de crescer e na proxima fase ela é

definitivamente incorporada na cultura brasileira.

2.2.3 Fase desenvolvimento tecnolégico e expansao territorial: 1975-1990
A fase do desenvolvimento tecnoldgico é de suma importancia para a televisdo

no Brasil. E nessa época que ocorre a padronizagio da programacao televisiva e também

a solidificacdo do conceito de rede de televis&o.

Mesmo com todo um aparato tecnoldgico que poderia fazer com que as

producdes televisivas nacionais ganhassem uma qualidade superior, as emissoras de
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radio e TV tinham que se adequar as regras de um governo ditatorial, que censurava a
maioria dos noticiarios e produgdes nacionais. Até o ano de 1975, as telenovelas
mandavam na programacao, era uma espécie de compensacao, em uma televisdo que

estava totalmente entregue a censura.

A partir de entdo, a televisdo comecou a exibir programas de alta sofisticacéo
técnica, gerados em cores e que atendiam plenamente ao tipo de televisdo que
0 governo queria: uma televisdo bonita e colorida, nos moldes do "Fantastico
— O Show da Vida". Nos telejornais era, também exercido um controle tdo
rigido, no sentido de aliviar o quadro real da situagdo vivida no Pais que, em
marco de 1973, o Presidente Médici fez a seguinte declaracdo: "Sinto-me
feliz, todas as noites, quando ligo a televisdo para assistir ao jornal .
Enquanto as noticias ddo conta de greves, agitacdes, atentados e conflitos em
varias partes do mundo, o Brasil marcha em paz, rumo ao desenvolvimento.
E como se tomasse um tranquilizante apés um dia de trabalho" (MATTOS,
1990, p.16).

Com a entrada de Jodo Figueiredo ao poder e as inUmeras manifestacbes da
populagéo contra o regime da ditadura, os militares foram perdendo o controle absoluto
que tinham. As elei¢cdes no Congresso, onde a maioria dos parlamentares eleitos foi de
oposicdo, assinatura da anistia, as eleicGes diretas para governadores e prefeitos, e

principalmente, o fim do Al-57, proporcionaram um novo caminho para a televisao.

Em 1980, o numero de residéncias com televisores no Brasil era 1.272% maior
do que em 1960, segundo dados do senso realizado pelo IBGE em 1980. A partir de
entdo, a TV comeca a nacionalizar sua programacdo, 0S noticiarios novamente
transmitiam informais sobre fatos de importancia relevante a populacdo brasileira. Ao
final dessa fase, 0 monopdlio da televisdo no Brasil estava associado a quatro grandes
emissoras em rede nacional: Globo, Bandeirantes, SBT e a extinta TV Manchete.
Segundo Mattos (1985) com a fragilidade do teatro e do cinema nacional, aliado a
investimentos macicos em publicidade na TV, pode-se dizer que foi na terceira fase que
a televisdo se solidificou com uma potencia no mercado midiatico brasileiro. Além da
nova Constituicdo, elaborada no periodo poés-ditadura, ocorrendo mudancas

significativas para a época na area de Comunicagao Social.

" No dia 13 de dezembro de 1968, ocorreu a publicacdo do Ato Institucional n°® 5. Visto como uma das
maiores arbitrariedades da época, 0 novo decreto permitia ao presidente estabelecer o recesso
indeterminado do Congresso Nacional e de qualquer outro 6rgdo legislativo em esfera estadual e
municipal, cassar mandatos e suspender os direitos politicos de qualquer cidaddo por dez anos. Além
disso, poderia ser realizado o confisco dos bens daqueles que fossem incriminados por corrupgao.
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Em 5 de outubro de 12988, da nova Constituicdo, que apresenta, no Capitulo
V, texto especifico sobre "Comunicagdo Social”. No Artigo 220 a nova Carta
reafirma que a manifestagdo do pensamento ndo sofrera qualquer restrigao e,
nos paragrafos 1o e 20, veda, totalmente, a censura, impedindo, inclusive, a
existéncia de qualquer dispositivo legal que "possa constituir embarago a
plena liberdade de informagdo jornalistica, em qualquer veiculo de
comunicagdo social". No Paragrafo 50 deste mesmo artigo esta a proibicdo de
formacdo de monopdlio/oligopdlio nos meios de comunicacdo social
(MATTOS, 1990, p. 19).

Ao final dessa fase, o que se destaca de forma alarmante é a grande
competividade entre as grandes emissoras do pais, além é claro de um avango na

exportacdo de producdes nacionais e uma expansao internacional da TV brasileira.

2.2.4 Fase digital: 1991-2015
Com uma sélida estrutura e aliada a leis vigentes da nova Constituicdo Federal, a

televisdo no Brasil entrou em novo processo: aprimoramento e qualidade técnica das

transmissoes.

A partir da década de 1990 houve o surgimento de novos televisores, cada vez
mais modernos e com capacidades visuais e auditivas muito superiores aos da década
anterior. Com um mercado solidificado e uma concorréncia acirrada na audiéncia, as
emissoras tiveram que se adequar ao um novo tipo de telespectador, mais critico ao que

estava assistindo.

Aliado a isso, ocorre 0 surgimento de um novo e revolucionario modo de ver a
televisdo: a TV por assinatura. Com um telespectador mais exigente coube as esses
novos canais fazerem producdes especificas, que ndo buscavam atingir a um publico
generalista, mas sim, atingir apenas aqueles telespectadores que buscavam
programacoes especificas, sobre aquilo que tinham afinidade.

Porém esse tipo de servigo era privilégio de poucos, por conta dos altos pregos
das assinaturas. Em 1994, havia apenas 400 mil domicilios assinantes, mas em 2001 ja

se registravam 3,5 milhdes, o que corresponde a um crescimento de 750% em seis anos.

Ja no século XXI foi a incorporacdo da TV digital, com qualidade visual e

sonora infinitamente maior do que os modelos usados até entdo A partir de maio de
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2008, foi iniciada uma campanha para a substituicdo da TV analdgica pelo sinal digital
no Brasil. A ideia, implantada no governo Lula ( 2003-2011) tem o objetivo de levar
mais qualidade de transmissdo aos mais de 60 milhes de domicilios do pais. Desde o
comeco de 2015, o sinal analégico comecou a ser desativado, ao termino da desativacdo
deste sistema, previsto para 2018, a expectativa € que 93% de todas as casas do Brasil

tenham sinal digital, sem custos e com qualidade muito superior de transmissé&o.

Daremos enfoque a partir de agora no jornalismo esportivo. Verificamos como
essa especializacdo do jornalismo, se enraizou e se desenvolveu em terras tupiniquins,
colocando-se hoje como um dos grandes lideres de audiéncia televisiva da televisdo

brasileira.

3. Jornalismo Esportivo: um pouco da historia e suas peculiaridades
E inegavel como o brasileiro tem paix&o pelo esporte. De quatro em quatro anos

sempre paramos em frente a televisdo para torcer, seja na Copa do Mundo ou nas
Olimpiadas. O esporte tem por caracteristica atrair milhdes de olhares curiosos e que
vibram e se decepcionam a cada gol perdido, a cada corte interceptado pelo blogueio

adversario, a cada vez que algum brasileiro vence na formula um.

Na pesquisa realizada sobre a paixdo dos brasileiros, realizada em 2012 pelo

IBGE, em parceria com a AMBEV, constatou que para 77% da populacdo brasileira, o

futebol é a maior paixdo, sendo que o esporte € admirado por 82% dos homens e de

72% das mulheres. Essa paixdo tdo peculiar faz do esporte um dos campos de maior

destaque da area jornalistica, e para nés brasileiros particularmente, pois nossa cultura
esta envolvida por ele.

A medida que a opinido plblica comeca a se interessar pelo assunto, o

esporte passa a ganhar mais espaco. Nas midias em geral o esporte é muito

mais que um jogo ou uma partida especifica. Ndo se resume a um fato

isolado, pois existe a preparagdo que antecede o0 acontecimento e,
posteriormente, suas repercussdes (MARTINS, 2010, p. 3).

A historia do jornalismo esportivo comeca na Franca, no ano de 1854. Os
primeiros registros sdo do periddico Le Sport, o jornal fundado por Eugene Chapus e
que tinha como publico alvo as classes mais baixas. Para Martins (2010) o esporte por
ser praticado, na época, por classes menos afortunadas era considerado um tema

inferior, fazendo com que a elite ndo se importasse muito com a editoria. A importancia
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do esporte s6 mudaria se ele fosse praticado ou patrocinado pelas classes mais altas da

sociedade.

As elites da época s6 comegaram a se interessar pelo tema anos mais tarde,
quando em 1894 o Bardo de Coubertin, membro da aristocracia francesa, decide reunir
0s povos e voltar aos ideais olimpicos perdidos na Grécia Antiga, séculos atras. Esse
movimento se torna importante, pois a partir de entdo as elites comecariam a olhar o

esporte de forma diferente e passariam a ter mais interesse entender sobre o assunto.

No inicio a imprensa esportiva oferecia informacBes e explicacBes sobre
como praticar os mais variados esportes. Assim que 0 esporte comegou a
tornar-se importante, as colunas esportivas comegaram a ganhar novos status,
porque pessoas influentes e de classe alta comecaram a se interessar pelos
esportes e eram isso que apreciavam nessas reportagens, o esporte ficava em
segundo plano (MARTINS, 2010, p. 7).

Na televisdo as primeiras transmissfes esportivas s6 comegaram a surgir ja no

século XX, mais precisamente na década de 1930.

Nos Estados Unidos uma partida de beisebol em 1935; na Alemanha 0s Jogos
Olimpicos de Berlim no contexto nazista em que Hitler queria mostrar a
soberania da raca Ariana, h4& um video de divulgacdo dessa olimpiada
chamado Olimpia, em que h& resgate dos ideais olimpicos; a BBC, da
Inglaterra, mostrou a primeira jornada de Wimbledon, para o publico
britdnico em 1937; na Franca, em 1938, a transmissdo da primeira Copa do
Mundo televisionada na integra (CAMARGO apud MARTINS, 2010, p. 8).

Em 1939, estoura na Europa a Segunda Guerra mundial, consequentemente todo
o tipo de producdo cultural e esportiva fica estagnado, fazendo com que o pequeno
sucesso das transmissdes esportivas na televisdo fosse cristalizado em processo de
desenvolvimento. Além do mais, a guerra prejudicou também os paises em
desenvolvimento, que s6 comecaram a ter acesso a TV ap6s o final da guerra, ja na
década de 1950.

3.1 Um pouco da historia do jornalismo esportivo brasileiro
“Futebol ndo pega, tenho certeza, estrangeirices ndo entram facilmente na terra do

espinho’’. E com essa historica frase do autor Graciliano Ramos que o esporte no Brasil

era visto, de um modo geral, no inicio do século XX. Muitos preconceitos e incertezas.
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As incertezas em torno do esporte — e ndo falo apenas do futebol-
continuavam a girar mesmo com o passar dos anos. Até mesmo 0 remo, que
era o esporte mais popular do Brasil no inicio do século, enfrentava o
pessimismo de quem afirmava que o0s esportes jamais ganhariam espago nas
paginas dos jornais (BRETONES, 2010, p. 10).

A primeira publicagdo focada para os esportes no Brasil ocorre no ano de 1910.
E criada, por um grupo de italianos a revista Fanfulla, que no comeco ndo tinha o
esporte como alvo de suas publicagdes, mas com 0 eminente crescimento, comecou a
utilizar a editoria em suas paginas, ampliando o espaco sempre que surgia uma nova
edicéo. Bretones (2010) explica que as primeiras publicacdes esportivas da Fanfulla ndo
davam informacOes sobre 0s jogos que aconteciam, mas sim, tinha um cunho

propagandista, no sentido de incentivar a criacdo de clubes de futebol.

Vale destacar que foi por meio destes convites que surgiu o Palestra Italia,
clube que perdura até os dias de hoje e que atualmente se chama Sociedade
Esportiva Palmeiras. Com esses jornais voltados aos italianos, o Fanfulla
pode ser considerado um dos primeiros jornais que tratavam do futebol no
Brasil, tanto que o periddico ainda é usado como fonte de pesquisa sobre os
primeiros passos do esporte no pais (BRETONES, 2010, p. 10-11).

O preconceito com o futebol ainda persistia, mesmo com o0 sucesso das
publicacOes da revista italiana. A principal queixa de clubes e dirigentes com relagcdo ao
esporte é que o mesmo exigia um esforco fisico muito grande, que de nada valia, além
de dirigentes que negavam pagar salarios a atletas que entravam em campo e ndo tinha a

exigéncia de um grande desempenho intelectual.

Mas mesmo com todos os preconceitos que rondavam o futebol e em ambito
geral os outros esportes, o crescimento da popularidade desta editoria nos jornais era
eminente, e a populacdo comecgou a se acostumar com o esporte. Bretones (2010) cita a
entrada de negros no time do Vasco da Gama como um marco no jornalismo esportivo
nacional. Pois a populacdo menos abastada comecou a se interessar pelo esporte, que no
comeco era praticado apenas pelas elites, com essa impulsdo houve o surgimento das
primeiras revistas e periodicos exclusivas para o esporte. Foi o caso do Jornal dos

Sports, criado por Mario Filho, na década de 1930 e a Revista dos Sports, ja na década
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de 1950.

Durante todo o século passado, dirigir redacdo esportiva queria dizer tourear
a realidade. Lutar contra o preconceito de que s6 os de menor poder
aquisitivo poderiam tornar-se leitores desse tipo de diario. O preconceito ndo
era infundado, o que tornava a luta ainda mais ingléria. De fato, menos poder
aquisitivo significava também menor poder cultural e consequentemente ler
ndo constava de nenhuma lista de prioridades. E se o futebol — como os
demais esportes — dela fizesse parte, seria necessario ao apaixonado ir ao
estadio, isto €, ter menos dinheiro para comprar boas publicagcdes sobre o
assunto. (COELHO apud BRETONES, 2010, p. 13).

A medida que o Brasil foi alcangando feitos histéricos com o futebol, a
mentalidade da sociedade e dos donos das grandes midias foi mudando em relagdo ao
esporte. Em 1950, ocorre a primeira Copa do Mundo disputada no pais e a paixdo do
brasileiro pelo esporte cresce de forma assustadora e o interesse para publicaces deste

tipo de jornalismo também.

O sucesso de audiéncia nas transmissdes radiofonicas na Copa do Mundo de
1954, por exemplo, fizeram com que patrocinadores buscassem as radios para eventos
posteriores, € nesse momento que ocorre a afirmacdo das publicacdes esportivas,
surgindo varios periodicos e revistas especializadas no assunto. J& com a conquista da
selecdo brasileira na Copa do Mundo de 1958, na Suécia, o esporte finalmente se afirma

como forte editoria dos meios de comunicagéo, por mais que 0 preconceito persistisse.

Para Savenhago (2011) as transmissdes esportivas no Brasil comecaram a
ocorrer junto com o nascimento das emissoras de TV, porém com a falta de tecnologia
disponivel, as transmissdes eram feitas apenas em cidades onde 0s jogos estavam
acontecendo. A primeira grande jornada esportiva na TV s0 vai ocorrer justamente apds
0 sucesso da audiéncia da Copa de 1954, quando a TV Record e a TV Rio se unem e
transmitem o amistoso do Brasil contra a selegdo italiana no Maracand. °* Essa proeza
da TV Record impulsionou definitivamente a venda de televisores. A populagédo
comecou a achar alguma vantagem em comprar aqueles aparelhos, que ainda eram
novidade’” (WILLIAM apud SAVENHAGO, 2011, p. 26).

Como a Copa de 1954 tinha sido um sucesso para a afirmagéo do jornalismo
esportivo e do esporte de um modo geral, a Copa de 1970, foi definitivamente um

marco para 0 comeco das grandes transmissdes televisivas para a TV. O sucesso da ja
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consagrada selecdo bi camped mundial e a propaganda militar que impulsionou o

esporte e a audiéncia televisiva no pais, forma determinantes neste processo.

A Copa de 1970 foi transmitida ao vivo para todo o Brasil. A televisdo
também contribuia para consagrar Pelé como um mito (...), ele se tornaria
marca de varios produtos, desde camisas até bonecos de brinquedo. A partir
dai tendo o futebol e a propaganda como aliados, a televisdo se tornaria uma
poderosa arma de persuasdo (SAVENHAGO, 2011, p. 27).

Savenhago (2011) explica que ap06s o0 sucesso das transmissdes televisivas na
Copa de 1970, a televisdo teve que buscar meios mais lucrativos de explorar o esporte.
Para 0 autor como 0S meios de comunicacdo visavam 0 lucro, era necessario
transformar o futebol em algo rentavel, que atraisse anunciantes em funcdo da audiéncia
que o esporte proporcionava. Basicamente a ideia era transformar a cultura popular em
cultura de massa, consequentemente essa transformacao ¢ um dos principais fatores da

industria cultural.

Forma- se entdo um triangulo entre o telespectador, a emissora de televisdo e
os anunciantes. Um d& sustentacdo as aspiragcdes dos outros dois, 0 que
explica o sucesso das transmissdes de futebol, especialmente em épocas de
Copa do Mundo. (...) Nas Copas seguintes novos saldos altamente positivos.
A partir dai, o futebol se tornaria, definitivamente um grande negécio para a
televisdo brasileira (SAVENHAGO, 2011, p. 28).

Como consequéncia de todas essas transformacgfes, o jornalismo esportivo no
Brasil ganhou maior adesdo e se despiu do preconceito Os meios de comunicacao

passam a dar lugar ao esporte em suas paginas e em programacaes.

3.2 Jornalismo esportivos: modos de fazer
Quem assiste as transmissdes televisivas feitas atualmente se depara com uma

realidade totalmente diferente daquele vivida na década de 1950 e 1960 quando houve a
afirmacéo destas publicac¢Ges no Brasil.

Tal como o jornalismo esportivo tinha inicio no pais, os jornalistas que
escreviam sobre esporte na época ndo eram especializados na area. Nelson Rodrigues,
escritor brasileiro de grande renome, cria em suas crbnicas altamente poéticas,
denominacdes para os grandes classicos cariocas e que sdo usados até hoje pela midia

esportiva. O termo FLA-FLU, Classico Vovo e Classico dos Milhdes foram empregados
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por ele na decada de 1960, isso fazia com que a sociedade se aproximasse do futebol,
criasse vinculo e identidade com o esporte, além dos atletas que passaram a ser
considerados idolos. > A dramaticidade servia para aumentar a idolatria em relacdo a
este ou aquele jogador. Seres mortais alcados da noite para o dia a condicdo de
semideuses’” (COELHO apud SAVENHAGO, 2011, p.13).

Na época em que a dramaticidade de Nelson Rodrigues fazia sucesso nas
publicacGes, as pessoas comegaram a se interessar mais pelo assunto, entender as regras,
saber a situacdo em que o0s atletas e o time se encontravam, ndo s durante as partidas,
mas também como era a preparacdo e apos o jogo. O jornalismo esportivo teve que se
adequar e profissionalizar a area, a partir da profissionalizacdo do futebol e com um
maior apelo do publico em geral pelo esporte, os jornalistas passaram a veracidade e

conhecimento técnico em suas crénicas esportivas.

A evolugdo tecnoldgica e a profissionalizagdo esportiva também levou aos
cadernos de esporte 0 senso de que ndo existia apenas o futebol, como
costuma se confundir. O aparecimento de novos idolos em outros esportes e o
crescimento do volei, basquete, natagdo, ténis e automobilismo ajudou os
jornalistas a se especializarem em cada atividade, e ndo apenas no futebol,

como vinha sendo na década de 1970 e 1980 (SAVENHAGO, 2011,
p.15).

Na televisdo, as transmissfes de eventos esportivos tinham destaque. Porém com
grande limitacdo tecnoldgica essas coberturas na maioria das vezes eram preteridas pelo
radio, pois a emocdo dos locutores e rapidez de informacdo se tornavam mais atrativos

do que as imagens da TV, que ndo transmitiam a partida ao vivo.

O Canal 100, sucesso entre as décadas de 1950 e 1960, idealizado pelos
cineastas Carlos Niemayer e Ivan Cardoso foi o grande percursor que mudou a forma
como o esporte era assistido. O projeto funcionava em cinemas do Rio de Janeiro e
eram transmitidos pequenos documentarios, em que grandes classicos de futebol da
época ganhavam uma producdo cinematografica e de forma iminente ganharam a

adeséo do publico.

Com o grande avancgo tecnoldgico e abertura politica na década de 1970, a

programacdo da esportiva na televisdo precisava inovar e sair do modelo padrdo de
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telejornal abordado por todas as emissoras. Assim, novos formatos foram surgindo, com
contetdos diversificados e que prendiam a aten¢do do telespectador. Nasce, portanto em
1973, o Esporte Espetacular, voltado Unica e exclusivamente aqueles interessados pelo
esporte, em um formato mais leve e dinamico. O programa foi um sucesso de audiéncia,
tanto que apds o surgimento do programa dominical surge o Globo Esporte- de

transmissao diaria-, principal foco de estudo desta monografia.

Cinco anos depois a emissora trazia ao ar o programa Globo Esporte, em
substituicdo ao programa Copa Brasil, programa dedicado exclusivamente ao
futebol. Para mudar o enfoque sobre essa modalidade a proposta inicial do
Globo Esporte era trazer, também, as novidades do esporte amador para a
televisdo (DA SILVA, 2005, p. 20).

Nos anos de 1990, a Rede Bandeirantes de televisdo resolve investir
macigamente no esporte, tornando a marca do canal, a emissora abrange sua grade
esportiva, ndo apenas transmitia as partidas, mas também passava os melhores lances de
jogos e fazia uma discussao acerca das partidas. Esse modelo apresentando pela Band
na década de 1990, pode ser considerado o embrido de toda a imprensa esportiva
televisiva atual. A emissora buscou contratar profissionais especializados para informar

e avaliar o campo esportivo.

Consequentemente nesta época, comecga a surgir a TV por assinatura no Brasil,
com uma programacao totalmente voltada a um publico especifico. Os canais de esporte
seguiram o modelo de sucesso da Band, o que fez com que 0s programas esportivos

comecassem a buscar qualidade e exceléncia nos profissionais da area.

Entre as mudancas que ocorreram no jornalismo esportivo, Da Silva (2005)
explica que o telejornalismo esportivo evoluiu bastante, antes usando um modelo e uma
linguagem radiofonica, para depois possuir uma linguagem prépria. Das transmissfes
televisivas, 0 esporte comecou a ganhar grande destaque nas grades de programacao,
atualmente podemos assistir diariamente boletins com pequenas informacdes até mesas

redondas que debatem criticamente o esporte em todos 0s seus ambitos.

Telejornais e programas esportivos, hoje, se consolidam como produtos de
grande audiéncia e ampla insercdo na grade de programacgdo. Essas
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modificagdes historicas do fazer jornalistico e, também, das expectativas dos
telespectadores com relacdo a este tipo de programa delimitando as marcas
dos subgéneros nos quais estdo inseridos (DA SILVA, 2005, p. 21).

Os programas tematicos tém como caracteristica abordar apenas uma esfera
social. No caso do telejornalismo esportivo, o esporte e tudo que o implica, desde 0 jogo

ou evento em si, até leis de incentivo ao esporte e preparacdo dos atletas.

Nesta monografia vamos focar nos boletins diarios informativos, que é o caso do
Globo Esporte. Nosso foco de estudo é o Globo Esporte exibido na TV Integracdo, uma
emissora de carater regional. E para isso, iremos apresentar agora as caracteristicas do
telejornalismo regional e de que forma o esporte esta inserido neste contexto.

4. Telejornalismo Regional
O processo de regionalizacdo da televisdo brasileira comeca na década de 1980,

consequéncia do projeto de expansdo da Rede Globo, maior grupo comunicacional do
pais e que apds se fortalecer como a principal emissora brasileira nas décadas de 1960 e
1980, comeca a buscar formas de também se fortalecer no interior do pais.

Foi, entdo na década de 80, que o projeto de regionalizagdo ganhou for¢a
com a implantagdo, em seu organograma, de um setor especifico para atender
as suas afiliadas: a CGAE- Central Globo de Afiliadas e expanséo-
responsavel por viabilizar as emissoras locais em todas as necessidades
como: programagcao, engenharia e jornalismo. Nessa Central, as
preocupaces iniciam-se na qualidade do sinal que chega aos lares dos
telespectadores até o investimento realizado pelas emissoras regionais em
seus diversos departamentos (BAZI, 2001, p.4).

Vale ressaltar que néo foi a Rede Globo que criou todas as emissoras regionais
do Brasil. Muitas ja existiam e cresceram junto com o processo de expansdo da
televisdo nacional, porém a emissora carioca comprou e criou varias redes de
transmissao regional, reformando as ja existentes e dando toda a qualidade técnica
necessaria para que a televisao regional fosse impulsionada e solidifica nas diversas

regides brasileiras.

Costa (1998) afirma que na geografia ndo convencional o termo regido vai além

do aspecto geografico em si. O aspecto mais importante para delimitar uma regido é a
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realidade histérico-social presente em cada uma delas. Ndo existe ao certo uma
definicdo para as emissoras regionais, mas podemos salientar que a TV regional é
aquela que retransmite seu sinal a uma determinada regido e que tem sua programagéo

voltada para ela mesma.

Resulta na negacéo da ideia de regides homogéneas e a preocupacao, nesse
momento reside no sentido de a televisdo regional “eleger” uma cidade ou
um grupo de municipios para realizar sua cobertura jornalistica. E claro que,
sob esse aspecto, deve-se levar em consideracdo o fator econdmico e 0s
aspectos operacionais da emissora regional como ato propulsor para sua
sobrevivéncia, caracterizando dessa forma certa singularidade cultural, fato
que se opde a diversidade cultural de uma regido (BAZI, 2001, p. 5-6).

O telejornalismo regional se tornou necessario na sociedade contemporanea. A
globalizacdo trouxe consequéncias que fragmentaram e descontinuaram a valorizagédo
da identidade nacional. Houve um processo inverso, em que a valorizacdo do local se
tornou mais importante. O telespectador precisava de noticias que estavam préximas a
sua realidade, foi necesséario estabelecer uma identidade com o publico.

De maneira talvez paradoxal, a priori a ampliagdo do universo de
informacdes e a facilidade de acesso para obté-las contribuiram para
gue o homem globalizado buscasse também reafirmar suas raizes
locais. E é nesse aspecto que as tematicas regionais assumem papel
relevante no contexto da comunicacdo, com destaque para a
televisdo brasileira (MATA apud MARTINS, 2009, p. 15)

Atualmente existe a necessidade de obter maior interatividade para criar uma
identidade positiva com o telespectador. Nos noticiarios de produces televisivas
regionais é aconselhavel a participacdo da populacdo, ndo apenas como telespectadores,
mas também como produtores de informacges, consequéncia da convergéncia midiatica
e da revalorizacao local no mundo pos-globalizado.

Esta mudancga na forma como se produz e é veiculada a noticia vai ao encontro
da principal funcdo de uma televisdo regional, onde tem que haver interacdo e
participacdo de forma mais ativa da vida de suas comunidades, estando presentes no dia

a dia das cidades e destacando algumas caracteristicas daqueles habitantes.
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Os diferentes discursos empregados pelas emissoras de TV que nos servem
de recorte empirico, em seus programas noticiosos, nos dao pistas de que essa
realidade também € socialmente construida. E ainda, que a mesma varia de
acordo com a linguagem empregada, a tematizacdo dos problemas na agenda
publica, na tipificacdo de personagens que compde as matérias e por meio da
cambiante relacdo discursiva que as emissoras tentam manter com seu
pablico ao longo de cada edigdo e ao longo do proprio tempo (MATA, 2011,
p. 67).

A partir de agora iremos aprofundar naquilo que é o tema central deste trabalho.
Vamos detalhar a histéria e o tipo de jornalismo praticado pela TV Integracdo, mais

especificamente ao programa Globo Esporte.

4.1 TV Integracdo e um pouco da histéria da TV em Juiz de Fora
No dos anos de 1960, por conta da localizacdo geogréafica proxima ao Rio de

Janeiro, Juiz de Fora recebia sinal de trés grandes emissoras: TV Rio- Canal 13, TV
Tupi e a TV Continental- Canal 9. Emissoras locais na cidade também comecavam a
surgir na década de 1960, caso da TV Mariano Procépio, canal 7, que ndo tinha recursos
gréficos, cenarios ou vinhetas veiculadas para a cidade, mas pode ser considerada a

primeira emissora televisiva juiz-forana.

Em 29 de julho de 1964 ¢ inaugurada em Juiz de Fora, a TV Industrial. A
maioria dos programas produzidos pela emissora era feito na propria cidade, ao vivo e
no improviso. A TV industrial se destacou, pois buscava autonomia, s6 veiculando
programacdo local. A programacdo contava com programas educativos, esportivos, de
auditério, além do jornalismo. Pode-se dizer que a TV Industrial conseguiu, ja na
década de 1960, cumprir com a principal funcdo do telejornalismo local, e tentou

aproximar a comunidade de sua realidade.

Mesmo com a producéo e veiculagdo de noticias locais, o telejornalismo néo
foi determinante para a construcdo da identidade da emissora. A limitacdo
tecnoldgica ndo permitia que se veiculassem imagens fora do estudio, o que
dificultava uma maior identificagdo com o publico, ou seja, a comunidade
ndo se enxergava na programagdo (MARTINS, 2008, p. 91-92).

Em 1980, a TV Industrial é vendida a Rede Globo. A partir de entdo a emissora
passou a se chamar TV Globo Juiz de Fora e teve que seguir os parametros de
transmissdo da emissora carioca, se enquadrando ao chamado Protedaf- primeira sigla

existente para o atual padrdo globo de qualidade- que tinha como objetivo principal
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diminuir as distor¢des entre as diferentes regides do pais, padronizando a qualidade do
telejornalismo em todas as emissoras do canal. Quase a totalidade da programacéo da
emissora, aproximadamente 90% eram contetdos nacionais, importados da matriz.
Apenas as missas de domingo e telejornal local foram mantidos na grade. Na década de
1990, ela se adequa aos novos modelos emergentes no telejornalismo brasileiro, e em
1998 muda de nome e passa a se chamar TV Panorama, voltando a reforcar a
valorizacéo do contetdo local.

O estimulo a nova regionalizacdo faz com que o espaco reservado ao
telejornalismo local cresca de 15 minutos para 50 minutos diarios. Os
telejornais MGTV 12 e 2% edicdo passam a ser apresentados também no
estldio de Juiz de Fora, em interacdo com os apresentadores da Globo Minas.
Os programas Panorama Revista e Panorama Esporte sdo incorporados a
grade, além da criacdo de um departamento de marketing. Este se
encarregava de um forte trabalho para atentar a populacéo que a Rede Globo
ndo estava indo embora da cidade (MARTINS apud COUTINHO, 2006 et
al., 2006, p.6).

A partir de 2003 a TV Globo decide diversificar seus investimentos na area da
comunicacgéo e vende algumas de suas emissoras locais. Como explica Simone Martins
(2008), a TV Panorama passa por diversas mudancas, é vendida pela Rede Globo para o

empresario Omar Rezende Peres.

Em 2008, as Organiza¢Ges Panorama de Comunicagdo passam por crise
financeira e vendem 50% das suas cotas para a Rede Integracdo, um dos
maiores grupos de comunicacdo do interior do estado de Minas Gerais, que
compreende as regides do Triangulo Mineiro, Alto Paranaiba, Centro-Oeste,
Noroeste, Campo das Vertentes e Zona da Mata, abrangendo 259 cidades
(MARTINS, 2009, p. 93).

O editor-chefe e apresentador do Globo Esporte da TV Integracao, Inacio

Novaes, em entrevista a esse pesquisador, conta qual € a historia do esporte na emissora.

No comeco dos anos 2000, quando a TV Integracdo ainda se chamava TV Panorama, havia um
programa esportivo chamado Panorama Esporte. O conteddo era totalmente voltado para a
regido, tinha muitas noticias do Tupi e de outros eventos esportivos. Esse programa ia ao ar antes
do MGTYV 12 edig8o, todos os dias, mas durou pouco. Em 2012, quando a emissora mudou de

nome e passou a se chamar TV Integracdo eu assumi a chefia de esportes. Até entdo tinhamos



30

apenas dois dias de esporte na TV, dentro do MGTYV, todas as segundas e quintas-feiras, é claro
que se tivesse alguma noticia relacionada ao esporte em outros dias era exibido no MGTV, mas
um bloco mesmo que eu entrava no estidio, conversava com a apresentadora, exibindo duas ou
trés reportagens, segunda e quinta apenas. Até que em 2014 foi criado o bloco regional do Globo
Esporte, era uma demanda antiga da populagdo e ja existia em outras afiliadas da Globo.
(NOVAES, Inacio. Entrevista I. [outubro 2015] Entrevistador: Hugo Amichi. Juiz de Fora,
2015. 1 arquivo .mp3 (14:52 min). A entrevista na integra encontra-se transcrita no apéndice A

desta monografia.)

Indcio Novaes (informagdo verbal)” salienta a importancia que o GE da TV
Integracdo tem para a cidade de Juiz de Fora. Para ele, o programa que era passado na
regido, o Globo esporte de BH, ndo atendia a demanda do esporte em local, pois a
populacdo ndo se identificava com as matérias exibidas que tinha um enfoque total em
times de BH, Cruzeiro e Atlético. E como na regido a maioria das pessoas torce por
times do Rio de Janeiro e pelo Tupi, foi criado o bloco regional da atracdo, sdo apenas
oito minutos, que falam do esporte na regido, diminuindo o tempo para Cruzeiro e Galo

e aumentando para 0s demais assuntos.

Novaes (informacdo verbal) ainda nos contou como é feita a producdo do
programa. Apenas duas pessoas ficam encarregadas dessas fungdes, sendo ele o editor
chefe e apresentador, e Diego Alves, como produtor. Ele ainda diz que quando é
necessario de uma equipe de reportagem para fazer as matérias que sdo vinculadas,
utiliza profissionais da TV que trabalham para outras atracdes da grade, como repérteres
do MGTV, por exemplo.

ApoOs contextualizarmos a histéria da TV Integracdo e como o esporte foi incluso

na grade de programacdo da emissora, vamos a partir de agora analisar o contetdo.

5. Analise quantitativa e qualitativa do GE TV Integracéo
Como foco principal deste artigo, pretendemos verificar se o esporte na TV

Integracdo tem uma amplitude local, que possibilita uma maior identificacdo do publico
com o programa. Ainda queremos verificar se o conteudo transmitido pelo programa a

ser analisado, o Globo Esporte, busca na sua produgdo o enfoque em préticas

" NOVAES, Inécio. Entrevista I. [outubro 2015] Entrevistador: Hugo Amichi. Juiz de Fora, 2015. 1
arquivo .mp3 (14:52 min). A entrevista na integra encontra-se transcrita no apéndice A desta monografia
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desportivas praticadas na regido da Zona da Mata” e Campo das Vertentes .

Para alcancar tais objetivos buscamos utilizar a analise de contetido por meio do
método de anélise qualitativa e de analise quantitativa nas matérias exibidas, de acordo
com o tempo determinado para tal. Segundo Moraes (1999) a andlise de conteudo
constitui-se de uma metodologia de pesquisa para descrever e interpretar o conteudo de
toda classe de documentos e textos. A definicdo do autor vai de encontro ao que foi
proposto neste trabalho, pois descrevendo e interpretando o contetdo de forma
qualitativa e quantitativa poderemos atingir a compreensdo dos significados que véo

além de uma leitura prévia e superficial.

Para Campos (2004) o conjunto de técnicas de uma analise tem a comunicagéo
como ponto de partida. “Diferente da estocagem ou indexacdo de informacdes, criticas
literdrias sdo sempre feitas a partir da mensagem e tem por finalidade a producédo de
inferéncias’” (2004, p. 613). A ac¢do de inferir vem por Idgica ser aquela que vai admitir
uma preposicao em virtude de outras preposicdes ja existentes. Em suma, produzir tais

inferéncias é a razdo, a base da analise de conteudo.

Com o intuito de buscar o elo entre a regido da Zona da Mata e Campo das
Vertentes e o esporte, escolnemos o unico programa da TV Integracdo que produz
contetidos voltados para subgénero esporte: o Globo Esporte. O programa, veiculado
pela TV Globo em ambito nacional, também tem um foco regional, consequéncia do
namero de filiadas e expansdo territorial do pais. A ideia € mostrar o quanto o GE

regional cria uma identificacdo com a regido a qual ele serve a sua producéo noticiosa.

A andlise foi realizada entre os dias 14 a 21 de outubro de 2015. Foram feitas
sete analises, dos sete programas que foram veiculados pela emissora neste periodo.
Aos domingos o programa nao é exibido pela grade. O contexto também foi favoravel,
pois durante o periodo analisado, o Tupi, time de futebol profissional de Juiz de Fora,
subiu para a segunda divisdo do campeonato nacional de futebol. Com esta conquista
fica importante salientar que o esporte regional ndo teve apenas a atencdo dos

moradores da Zona da Mata e Campo das Vertentes, mas tambem teve um enfoque

" A Zona da Mata Mineira é uma das doze mesorregides do estado brasileiro de Minas Gerais, formada
por 142 municipios agrupados em sete microrregides. Situa-se na por¢do sudeste do estado, proxima a

divisa dos estados do Rio de Janeiro e do Espirito.

A mesorregido do Campo das Vertentes ¢ uma das doze s mesorregides do estado brasileiro de Minas
Gerais. E formada pela unifo de 36 municipios agrupados em trés microrregides: Lavras, Barbacena e

Sdo Jodo Del Rei.


https://pt.wikipedia.org/wiki/Mesorregi%C3%A3o
https://pt.wikipedia.org/wiki/Brasil
https://pt.wikipedia.org/wiki/Minas_Gerais
https://pt.wikipedia.org/wiki/Microrregi%C3%A3o
https://pt.wikipedia.org/wiki/Rio_de_Janeiro
https://pt.wikipedia.org/wiki/Mesorregi%C3%A3o
https://pt.wikipedia.org/wiki/Brasil
https://pt.wikipedia.org/wiki/Minas_Gerais
https://pt.wikipedia.org/wiki/Minas_Gerais
https://pt.wikipedia.org/wiki/Munic%C3%ADpio
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nacional.

A seguir comecaremos a analise qualitativa e quantitativa da atracdo esportiva,
resolvemos comegar tal analise de contetido na quarta-feira, 14 de outubro de 2015, pois
precisdvamos ter um tempo minimo de anélise, estipulado em uma semana, e também
tinhamos a necessidade de cobrir o possivel acesso do Tupi para a segunda divisao do
futebol nacional, ja que 0 momento é historico e bastante representativo para a regido

em que o programa € transmitido.

5.1 Analise quantitativa
O programa GE da TV Integracdo tem a duracdo total de 25 a 35minutos, mas o

primeiro bloco é destinado ao esporte local é apenas o primeiro, com aproximadamente
8 minutos. Logo ap6s o primeiro intervalo, as filiadas cedem o espaco para o Globo
Esporte nacional. No caso do GE da TV Integracdo o tempo restante do programa é
cedido para a TV Globo Rio, quando sdo dadas noticias nacionais e internacionais

relacionadas ao esporte.

Buscamos fazer a andlise qualitativa focando em quatro relevantes pontos de
uma transmissao em ambito regional: Fizemos primeiramente um levantamento geral de
como a informacdo é transmitida no programa, seja por meio de notas secas e cobertas

ou reportagens mais elaboradas.

14

12 -

10 A

g - B Reportagens
M Notas

6 - H Entrevistas
m QOutros
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2 -
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Total de Matérias

Gréfico 1
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Percebemos que no total de 22 noticias veiculadas durante este periodo, a
maioria eram reportagens, totalizando doze. Como em todo pratica de jornalismo
esportivo brasileiro, o enfoque das reportagens é em sua maioria sobre o futebol.
Destacam-se reportagens destinadas ao Tupi Football Clube, pois € o clube da regido
que alcanca um nivel estadual e nacional, sendo de grande interesse da populacao local

ter mais informagdes do time.

O restante fica dividido em poucas notas, todas em forma de notas secas,
totalizando trés. Elas tém o intuito de convidar a populagdo local para os eventos
esportivos que ocorrem na cidade de Juiz de Fora e as demais da regido. Ja as
entrevistas apresentadas, somando quatro, sdo com personalidades da regido, sobre
algum tema atemporal. Ocorreram ainda uma crénica em homenagem ao acesso do Tupi
para a série B, e um link gravado, direto de Maceio0, capital do Alagoas. Para finalizar,
um bate papo com o comentarista Diego Alves, também com uma analise mais
especifica do jogo do Tupi. Vale destacar que essas reportagens especiais foram feitas,
pois nas datas em que a analise foi realizada, o time de Juiz de Fora estava com 0 acesso
quase garantido para a série B do futebol nacional, o que foi confirmado nas duas

edicdes analisadas pos 0 acesso.

Feito um gréfico geral sobre como as informagBes eram difundidas pelo
programa, passamos agora a focar no quanto o GE regional destina o tempo para a
producdo esportiva regional. As 22 matérias foram analisadas da seguinte maneira:
matérias que sdo sobre o esporte na cidade de Juiz de Fora, sede da TV Integracdo.
Quais matérias ndo eram sobre a cidade de Juiz de fora, mas sim sobre outras cidades da

regido, além de reportagens em nivel local e nacional.
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Veiculagao das matérias

B Veiculadas em JF

B N3o veiculadas em JF

Grafico 2

Neste grafico fica claro que em questdo de esporte regional o programa deixa a
desejar, pelo menos no periodo em que a analise foi realizada. De todas as matérias
produzidas, entre notas secas, entrevistas e reportagens, nenhuma apresentava ser de
outra cidade da regido, que ndo fosse Juiz de Fora. Foi um total de 15 matérias
destinadas ao esporte local, mas todas elas para o publico especifico de Juiz de Fora. As
outras sete matérias sdo de ambito nacional, destinadas aos dois grandes clubes de

futebol do estado, Cruzeiro e Atlético.
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Grafico 3

Também fizemos a analise abordando quais esportes eram retratados no
programa. A maioria consideravel, quase a totalidade das matérias, eram relacionadas
ao futebol, foram 18 relacionadas com o esporte, destaque para o Tupi, Cruzeiro e
Atlético. Em todas as edicbes aparecem informacdes sobre os trés clubes, sejam
entrevistas, notas secas ou reportagens, presumimos que a linha editorial do programa
tem que obrigatoriamente mencionar os trés em todas as edigdes. A excecgédo fica por
conta do programa posterior ao acesso do Tupi, todo dedicado a conquista do clube. Os
demais esportes que tiveram um minimo de destaque foram o handebol, caminhada e
xadrez, cada um com uma reportagem cada. Além de uma nota seca, informando sobre

uma copa de masters em Juiz de Fora.

5.2 Analise qualitativa
Terminada a primeira parte, vamos a partir de agora fazer a analise qualitativa

das matérias apresentadas. Todo o conteudo apresentado vai de encontro a toda a
biografia estudada e explicitada neste trabalho. Focamos nossas pesquisas
especialmente na érea regional, como no trabalho em um todo. Portanto procuramos
analisar apenas aquelas matérias que especificamente tratam do ambito regional,
totalizando 15 das 22. Resolvemos retirar da analise as matérias de cunho nacional, pois

esta monografia ndo tem por objetivo o enfoque nacional, mas sim o regional.

- Quarta-feira, 14.10.2015

O apresentador Inacio Novaes comeca 0 programa criando a expectativa para o
possivel jogo de acesso do Tupi para a série B, reiterando que faltavam apenas cinco
dias. Porém a primeira reportagem do programa € sobre o campeonato de xadrez na
regido. O apresentador chama o VT: *’ Estdo abertas as inscri¢des para a sexta etapa da
Liga X, o maior campeonato do esporte na regido’’. Neste momento o repérter Augusto
Medeiros realiza uma entrevista com um dos organizadores da competicdo, o professor
Haroldo Guimardes. Ele diz a data em que sera realizada a competicéo e passa demais
dados sobre como participar. O reporter pergunta se aprender a pratica do xadrez e
ainda cita dois livros do entrevistado sobre as praticas do esporte. O entrevistado
responde, e no fim o reporter cede o espaco para o professor fazer o convite para 0s
interessados participarem. Haroldo entdo diz: “Dia 25 de outubro, no setor de Educacao

Fisica da AEFID, no ginasio, aberto para todos, quem quiser conhecer o xadrez € s0 ir
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14, ndo paga nada.”” A entrevista ocupa 2’ 21 do programa.

O apresentador Inacio Novaes da uma nota seca, referente a um campeonato de
masters realizado na cidade de Juiz de Fora: “Em novembro acontece uma Copa Master
em Juiz de Fora pra quem ja tem mais de 55 anos, e tem um monte de modalidades.
Natacdo, volei, boliche, baralho e até sinuca. As inscri¢des vao até quarta que vem no
site da secretaria de esportes da prefeitura’’. Encerra a nota seca que teve a duracao de

10”.

A partir de entdo, o apresentador comeca a falar sobre o futebol. Inacio chama
um VT com uma entrevista concedida pelo técnico do Tupi, Lestor Junior: “Agora o
futebol. Qual seré a escalacdo do Tupi para o jogo contra 0 ASA? Seréa que Kaio Wilker
sera mantido? O Bruno Aquino volta? Sera que tem mais alguma surpresa? A gente
tentou descobrir alguma pista com o técnico Lestor junior, mas ele faz mistério””. E
feito um stand-up com o treinador do Galo Carij6, que repassa informacgdes sobre o
time. Na volta para o apresentador, Inacio justifica que o programa tentou entrevistar os
jogadores, mas os mesmos ndo foram liberados para dar entrevista. O stand- up é de 1’
227,

Apds a matéria sobre o Tupi, o programa foca no campeonato brasileiro e
comeca a passar noticias sobre Cruzeiro e Atlético, depois Inacio apenas encerra o bloco
regional do Globo Esporte, os dois proximos blocos foram destinados ao Globo Esporte

nacional.

Podemos verificar que dos 8’ destinados ao GE TV Integracao, mais de metade
foi abordando o esporte regional, apenas em 4’ 22” é que o assunto passa a ser de nivel
nacional. Também é interessante salientar que o programa teve uma diversidade dos
esportes, sendo uma entrevista sobre o xadrez, uma nota seca sobre a Copa de Masters
da cidade e uma entrevista, sobre futebol, com o técnico do Tupi. Podemos concluir que
0 programa do dia 14 de outubro foi bastante regional e com esportes bem

diversificados.

-Quinta-feira, 15.10.2015

O apresentador In&cio Novaes, comega 0 programa novamente fazendo uma

contagem regressiva para 0 acesso do Tupi para a segunda diviséo nacional. Ele chama
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0 VT sobre uma torcedora que € apaixonada pelo clube de Juiz de Fora e que vai até
Arapiraca- AL, ao estadio Coaracy da Mata Fonseca, torcer pelo acesso do time de
coracdo. A reporter Laila Hallack vai a casa da torcedora e apresenta toda a paixao da
juiz de forana com o clube do coracédo. Laila enfatiza a distancia entre Juiz de Fora e
Arapiraca e a torcedora responde de forma apaixonada: “Pra acompanhar meu galo eu
vou para qualquer lugar, essa € mais longe, mas tenho a expectativa de na série B viajar
muito mais. Onde o Tupi tiver e eu puder, com certeza estarei’’. A reportagem se

encerra com a torcedora mostrando o0 que vai vestir no jogo decisivo.

O programa volta para o estudio, e o apresentador chama um VT com uma
entrevista do técnico do Tupi sobre o jogo decisivo: “E nds vamos ver agora um trecho
da Gltima entrevista do técnico Lestor Junior onde ele garante que a pressao externa em
Arapiraca ndo vai atrapalhar”. O stand-up é o mesmo que foi gravado para a edicao
anterior, mas o treinador concede outras informacdes além das passadas anteriormente.
Apbs o VT Inécio passa as informacdes dos dltimos treinos e como a equipe ird se
deslocar até Arapiraca, local da partida Com isso se encerra a parte regional do
programa, as duas outras reportagens da edi¢do é sobre o Cruzeiro e Atlético.

Nesta edicdo do GE TV Integragéo, percebe-se novamente que o tempo dado ao
esporte regional ¢ mais da metade do programa. Sao 7’57 desta edigdo, sendo 4’34”
destinados ao esporte regional, mais especificamente sobre o Tupi, 0 programa ndo
contou com nenhuma outra matéria ou mesmo nota seca ou coberta sobre nenhum outro

esporte.

- Sexta-feira, 16.10.2015

Indcio Novaes comeca o programa novamente fazendo a contagem regressiva
dos dias do acesso: “Boa tarde! O Globo Esporte t4 no ar, com a contagem regressiva a
todo vapor, faltam so6 trés dias pro jogo entre Tupi e ASA, vale vaga na série B! E o
carijo fez ontem mais um treino fechado’’. Apds chamar o VT, entra uma reportagem
sobre a preparagdo final do Tupi para o confronto. O reporter Diego Alves salienta que
0s treinamentos ndo puderam ser gravados pela imprensa, pois o treinador preferiu fazer
o trabalho com portdes fechados. Mas ao final da atividade ele entrevistou o atacante da
equipe, Felipe Augusto, que respondeu sobre a expectativa para o confronto e como a

equipe deveria se portar na decisdo. Apds o VT, que teve 2°25”, In4cio conversa no
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estudio com Diego Alves, que estd no estudio para fazer comentarios ou complementar
informacdes que faltaram na reportagem e analisa taticamente a partida entre Tupi e

ASA. Os comentarios de Diego ocupam 2°26” da edigdo.

Por fim Inécio chama uma reportagem sobre o adversario do Tupi, o Asa de
Arapiraca. A noticia comeca com uma nota coberta em que o proprio Inécio passa as
informacdes da equipe alagoana. Depois com a ajuda da afiliada local em Arapiraca é
feito um povo fala com os torcedores sobre as chances da equipe alagoana conseguir
vencer o Galo Carijo, além de uma entrevista coletiva do meio campo do ASA,
Valdene. A reportagem tem 01°14”. Na volta, Inacio encerra o bloco regional, dando

espaco para o Globo Esporte nacional.

Como esta edi¢do foi uma das Ultimas antes da partida decisiva do Tupi, todos 0s
07°53” foi destinada ao time de futebol de Juiz de Fora, direta ou indiretamente fazendo
referéncia ao Tupi. Foi possivel perceber o esforco da equipe local em passar
informacdes sobre os dois times. Vale destacar também a presenca do comentarista no
estidio, dando maior énfase a partida e explicando de forma mais detalhada como o

time do Tupi joga.

- Sébado, 17.10.2015

O programa no final de semana foi 0 mais curto de todas as edi¢es analisadas.
Com um tempo total de 06°08”, 0 Globo Esporte fez apenas uma reportagem especial
sobre como tinha sido a ultima passagem do Tupi pela série B nacional, na década de

1980.

O reporter Diego Alves, foi até a casa de um torcedor fanatico do Galo Carijo,
Léo Lima. O professor, que estudou a histéria do Tupi,deu detalhes de quando o time
disputou a série B pela primeira vez, em 1989. A reportagem foi feita na casa de Léo,
onde estdo espalhadas varias fotos da historia do clube, com os times do tupi que
fizeram sucesso ou se sagraram campedes. A reportagem € toda feita no formato de
entrevista, enquanto o professor vai falando das histérias do clube, imagens dos quadros

espalhados pela casa vao sendo mostradas, assim como as camisas historicas da equipe.
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A entrevista especial ocupa todo o tempo da atragcdo, na volta do VT, o
apresentador Inacio Novaes encerra 0 programa salientando que na segunda feira o
programa sera especial, pois a equipe da TV Integracdo iria até Arapiraca, local da

partida, trazer as informacdes do Tupi para o jogo decisivo.

Podemos perceber que na edicdo de sabado, o programa teve uma duragdo
menor, em consequéncia da apresentacdo de outros programas da emissora vinculados
nesse dia, ja que a TV Globo cede o espa¢o maior na grade para suas filiadas no sabado.
Com relacéo ao contetido, segue a mesma linha de raciocinio dos demais dias, trazendo

uma cobertura especial sobre o Tupi.
-Segunda-feira, 19.10.2015

A apresentadora desta edicdo é Camila Saenz. Ela comeca dando énfase ao jogo
do Tupi, o acesso do time para serie B, 0 programa ocorreu no dia jogo. Camila diz:
“Ola gente, boa tarde. Globo Esporte no ar, dia importantissimo para o Tupi, para Juiz
de Fora, faltam poucas horas para o jogo do acesso, hoje as oito e meia da noite tem Asa
e Tupi 14 em Arapiraca, interior de Alagoas, e 0 GALO CARIJO tem tudo para
conseguir a vaga na série B’’. Apds se apresentar ela explica o motivo de estar
apresentando o programa, e diz que o apresentador oficial Inacio Novaes estd em
Alagoas para cobrir a partida. Ela entdo chama um VT, com o tempo de 03°44”, em que
Indcio aparece entrevistando torcedores do Tupi que estdo em Maceid e iriam para
Arapiraca, assistir a partida. Além dos torcedores, ele também entrevista a presidente do
Clube, Miriam Fortuna. Em um primeiro momento parece que a transmissdo era ao
vivo, em link direto, mas depois fica nitido que foi gravado antes. Em certo momento
Inécio deixou transparecer o dia que foi gravado a entrada, ao perguntar ao torcedor o
que ele esperava do jogo, o reporter se referiu a segunda feira como amanha. Apoés a
analise verificamos que link foi realmente gravado no domingo, pois na segunda na

hora do programa eles estavam viajando até Arapiraca, local do jogo.

O VT termina, e a apresentadora Camila Saenz |1é uma nota seca convidando 0s

torcedores: “Se vocé ficou aqui em Juiz de Fora, ndo tem problema. A festa aqui na
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cidade também promete ser grande. Alias, a torcida tem ponto de encontro marcado,
Praca Antonio Carlos com direito a teldo e tudo”. Para falar de Cruzeiro e Atlético a
apresentadora também utiliza de uma breve nota seca, total de 00’31, com o resumo da
rodada dos jogos de ambos no final de semana e a situacdo na tabela do campeonato

brasileiro série A.

Para finalizar o bloco regional de segunda feira, a apresentadora chama uma
reportagem sobre corrida de rua. A corrida contra a inclusdo € um evento esportivo
destinado a deficientes fisicos, seu objetivo é a inclusdo de todos no esporte. O reporter
Felipe Menicucci fez uma reportagem completa sobre o0 evento, trazendo a entrevista de
organizadores e participantes da corrida, a matéria tem a duragdo de 02°02°’. No

estudio, Camila encerra a edigdo de segunda-feira.

Apesar do programa ser no dia da partida de acesso do Tupi, é interessante
salientar que houve um evento esportivo de importancia significativa para os deficientes
fisicos no final de semana. O programa foi cobrir esse evento e destinou boa parte dos 8
minutos que tem para 0 mesmo. Nota-se também que quando a pauta sobre o esporte
regional estd maior, é tirado o tempo de exposicao de Cruzeiro e Atlético. Nesta edicdo,
que geralmente passaria 0s melhores momentos dos times do estado na série A, abordou
apenas uma nota seca com a informagdo dos jogos e a situacdo de ambos na tabela,

provando mais uma vez que o enfoque do programa é regional.

-Terca-feira, 20.10.2015

Com a apresentagdo de Camila Saenz, pois Inacio ainda ndo havia retornado de
Alagoas, 0 programa repercutiu 0 jogo que deu a vaga para o Tupi disputar a segunda

divisdo do campeonato brasileiro da série B em 2016.

A edicdo de terca-feira comecou diferente, com um video mostrando a torcida
em Juiz de Fora durante e depois 0 jogo. A apresentadora comeca 0 programa com as
cores da transmissdo em preto e branco, para homenagear o galo carijo. Ela também
parabeniza o Tupi: “E série B, ¢ muita emogio! Mas calma, pode largar seu controle
que sua vida TV ndo ta preta e branca ndo, hoje é tudo preto e branco. O grito que
estava entalado na garganta, agora ecoa pela cidade, um grito de vitdria que veio la de
Arapiraca’’. Desta forma ela chama o VT, e o reporter Indcio Novaes comeca a destacar

0 jogo, entrevista torcedores antes da partida e mostra os gols da classificacdo da equipe
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de Juiz de Fora, a reportagem dura 02°29”.

Apobs o VT, a apresentadora Camila Saenz chama outra matéria sobre o acesso
do Tupi, mas desta vez como foi a repercussdo do jogo em Juiz de Fora. O reporter
Diego Alves foi ao local de concentragdo da torcida, Praga Antonio Carlos, entrevistar
os torcedores. Um deles deu um depoimento bem humorado e confiante: “O ar que eu
respiro, Tupi € paixdo, eu amo esse time! Eu trabalho de graca, eu faco tudo pelo Tupi,
¢ galo na veia!”’. A matéria mostra a festa dos torcedores p6s 0 acesso e tem seu

encerramento com o total 03’40,

A edigdo volta para a apresentadora que entra em um link ao vivo com o reporter
Luiz Felipe Falcdo, que entrevista um dos maiores craques da histéria do Tupi, Moacir
Toledo. O ex-jogador pouco fala, pois estava bastante emocionado, a entrevista comeca
aos 06°20” e termina com 08’03’. O repdrter volta o programa para o estidio e Camila
encerra a edicdo com a camisa do Tupi nas méos, parabenizando a equipe mais uma

VEZ.

O que pode se analisar € que esta edicdo foi feita apara homenagear o acesso do
Tupi. Foi um programa simples, que contou com todos os elementos possiveis para tal
homenagem. Desta vez ndo teve noticias sobre nenhum outro tipo de esporte, nem em
ambito local, nem em ambito nacional. Foram duas reportagens, uma sobre o acesso,
onde ocorreu 0 jogo e outra sobre a repercussdo na cidade de Juiz de Fora. Além da
entrevista com um dos maiores idolos do time. Um programa inteiro dedicado ao Tupi,

que fez o feito mais importante para o esporte regional neste ano.

Vale destacar também o esforco feito pela equipe da TV Integracdo. O acesso do
Tupi era de grande destaque para o esporte regional, e presenca de uma equipe em
Alagoas salienta que o programa, mesmo com suas limitagdes na producdo, tentou levar

para o torcedor todas as informacGes possiveis da equipe.

- Quarta-feira, 21.10.2015

O programa de quarta-feira € novamente apresentado por Indcio Novaes que
havia retornado de Alagoas. Ele ja comeca o programa chamando o VT com a chegada
do time do Tupi & Juiz de Fora: “Oi gente, globo esporte no ar. Eu voltei e o Tupi

também voltou, para os bragos da torcida”. A reportagem feita pela reporter Felipe
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Menicucci, mostra cerca de 100 torcedores do Tupi que foram ao aeroporto receber 0s
jogadores. Depois foi feita a repercussdo da chegada dos jogadores na cidade e na sede
do clube. A reportagem comecou aos 00’22 terminou aos 03’18” do bloco, totalizando

2> 56” de VT.

Na volta para o estudio, Inacio chama um povo fala com os torcedores do Tupi
em Juiz de Fora e a opinido deles sobre o acesso da equipe, a reporter que fez o povo
fala ndo apareceu no video, apenas narrou o povo fala e entrevistou as pessoas nas ruas,
tempo de duragdo foi de 02°17”. Depois Inacio chama uma cronica feita pelo reporter
Diego Alves sobre a conquista do Tupi, essa cronica vai de 05°27” a 08°23” do bloco,
com um total de 2° 557, e conta a trajetoria da equipe durante toda a competicdo para

conseguir a vaga na série B. Inécio encerra a edi¢do de quarta-feira com 08°42”.

A Ultima edicdo analisada segue o modelo proposto da edicdo anterior e ainda
retrata o feito da equipe de futebol de Juiz de Fora. O programa conta apenas com
matérias relacionadas ao Tupi e com uma cronica especial, que ndo esteve presente nas

edicdes ja analisadas.

Na entrevista cedida para este trabalho, Indcio Novaes (informacdo verbal)
explicou alguns pontos importantes. Perguntado por que o GE TV Integracdo €
praticamente todo sobre o esporte em Juiz de Fora e ndo em todas as cidades da regiéo,
ele justificou que o tamanho da equipe, limita a cobertura esportiva do programa. Ele
enfatizou que gostaria muito de cobrir outros esportes em outras cidades, como
Barbacena e Sdo Jodo Del Rey, por exemplo. Alias em cidades de maior importancia na
regido, como as duas citadas anteriormente, a uma equipe local da TV Integracdo, mas
conta com apenas um reporter, que além do esporte cobre as demais noticias das

localidades.

Perguntado por que Cruzeiro e Atlético tem maior visibilidade que as equipes do
Rio de Janeiro no programa, Novaes (informacdo verbal)* disse que ndo é exigéncia
passar as informacdes dos clubes de Belo Horizonte, é apenas uma recomendacéo que é
seguida na linha editorial do programa. Os times mineiros, por mais que tenham uma
representacdo nacional, ndo tem espaco no Globo Esporte nacional, e para preencher
essa lacuna, Cruzeiro e Atlético sdo citados no bloco regional, com o tempo que resta, ja
gue nos dois outros blocos nacionais do programa, 0s times cariocas sempre estardo em

destaque. Dessa forma ele conclui que a maioria dos torcedores da regido nao torce por
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Cruzeiro ou Atlético, mas existem torcedores desses clubes por aqui e como sdo times
do estado, devem ser repassadas informacdes de ambos, mesmo que de forma curta, na

maioria dos programas.

Por fim, Inacio (informacdo verbal)” explicou que o nimero de matérias
destinadas ao futebol é bem maior que os demais esportes, porque isso € um reflexo da
sociedade brasileira e do jornalismo esportivo no pais. Ele justificou, dizendo que a
esmagadora maioria dos programas esportivos no pais tem como assuntos principais o
futebol, e deu exemplo do proprio Globo Esporte, explicando que os programas de

ambito nacional também falam mais sobre o futebol do que os demais esportes.

Em suma, a analise feita sobre o Globo Esporte TV Integracdo realmente tem
por objetivo maior mostrar o esporte na regido. Em todas as edi¢des analisadas o tempo
destinado ao esporte local é bem superior a qualquer outra informacao sobre o esporte
nacional ou até mesmo estadual. Fica claro também que o programa mesmo tendendo a
transmitir informagdes sobre o esporte local, fica muito estatizado em Juiz de Fora,
cidade sede da emissora. Além da pouca diversidade de eventos esportivos que ocorrem
na regido, foram poucas matérias destinadas a outros esportes, sendo o time de futebol
do Tupi, alvo constante da producdo do programa, percebe-se que a cobertura sobre a
equipe de futebol é feita de forma diéaria.

6. Conclusao
O objetivo desde trabalho era averiguar a existéncia de vinculos entre o

telejornalismo de producéo local produzido pelo Globo Esporte TV Integracdo e o
publico ao qual ele se destina para averiguar se esse programa atua efetivamente como

um local de identificacdo para a sociedade que habita a regido.

Percebemos, ao concluir a andlise, que o programa cumpre de forma satisfatoria
seu objetivo, e exerce a funcdo de referéncia quanto as informagdes do esporte na
regido. Porém, ele deixa a desejar na amplitude dessas informagdes, pois ndo consegue

alcancar toda a regido, focalizando mais nas préaticas esportivas que acontecem em Juiz

" NOVAES, Inécio. Entrevista I. [outubro 2015] Entrevistador: Hugo Amichi. Juiz de Fora, 2015. 1
arquivo .mp3 (14:52 min). A entrevista na integra encontra-se transcrita no apéndice A desta monografia
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de Fora, cede da TV Integracéo.

Acreditamos que a cobertura feita pelo programa na cidade seja responsavel por
estabelecer vinculos com os telespectadores, ao produzir um jornalismo de proximidade.
O que foi explicado pelo editor chefe do Globo Esporte TV Integracdo, Inécio
Novaes(informacdo verbal), salientando que o publico da cidade tinha a necessidade de
assistir a um programa que os mesmos poderiam criar uma identificagéo, isso se torna
positivo, pois concluimos que as informagdes nacionais relacionadas ao esporte podem
ser acessadas e vistas de varias formas, em varios tipos de meios de difusdo da
informacgdo. Mas as noticias de &mbito regional tem pouco espaco na grande midia,

sendo necessario o espaco que o Globo Esporte regional tem.

Além da grande identificacdo que o programa exerce com a regido, também
mostramos um breve historico de como a televisdo se tornou o meio de comunicacao
mais abrangente e como ela tem papel de identidade cultural e coletiva. Com o trabalho
pode-se concluir que a histdria da televisdo brasileira estd enraizada na cultura do nosso
pais, como veiculo de maior destaque. Os numeros de aparelhos televisivos no pais é

uma das constatagdes apresentadas na monografia.

Com o resgate historico feito em relacdo ao jornalismo esportivo brasileiro, vale
destacar a evolucdo da profissdo ao longo dos anos. No inicio totalmente marginalizado
pela sociedade e pela midia, mas que depois de alguma forma venceu o preconceito e
hoje se mostra uma das principais editorias jornalisticas com maior importancia de

todas.

Ainda podemos perceber que o futebol também esta enraizado na cultura
brasileira. E os programas esportivos seguem bastante essa tendéncia, dando total

cobertura ao esporte e de forma muito menos abrangente as demais modalidades. Ainda
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é importante salientar a forma como a cronica esportiva brasileira mudou, evolui. Nos
primeiros anos, 0 sucesso do jornalismo esportivo, ficava a mercé de cronicas
fantasiosas, que tiveram determinada importancia, pois construiu a identidade
necessaria entre torcida e o futebol. Mas que depois se tornaram ultrapassadas, criando a
necessidade do assunto ser difundido de forma mais seria e altruista, ja que o esporte se
disseminou de forma répida, fazendo com que as pessoas buscassem algo muito além de

apenas assistir partidas, mas também entender como era a preparacao para tais disputas.

Sobre o contetdo analisado, os sete dias de programa. Percebemos que ha um
esforco muito grande para disseminar o esporte local. Dando mais espago para as
praticas esportivas locais em detrimento de qualquer noticia nacional, o Globo esporte

consegue exercer a funcéo social do jornalismo regional.

Com a analise percebemos também, a importancia que o clube de futebol de Juiz
de Fora, Tupi, tem para a regido. Em todas as edi¢Bes do GE, alguma informacdo era
relacionada ao Galo Carijo, confirmando a forca do esporte preferido dos brasileiros, o
futebol e a forca local do time. Além do momento em que a analise foi feita seja
propicio, pois a visibilidade nacional do time ira aumentar com o acesso do mesmo para

a segunda divisdo nacional do ano que vem.

Em suma, consideramos que o trabalho conclui seu objetivo de demonstrar toda
a relacdo existente entre o esporte e a televisdo, considerando que ambos pertencem a

cultura brasileira e tem grande importancia para a nossa sociedade.
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Apéndice A- Entrevista realizada com o editor chefe e apresentador da TV Integracdo Inacio

Novaes, concedida em outubro de 2015. Entrevistador: Hugo Amichi.
1. Qual a histéria do esporte na TV Integracdo?

No comeco dos anos 2000, quando a TV Integracdo ainda se chamava
TV Panorama, havia um programa esportivo chamado Panorama Esporte. O
contedido era totalmente voltado para a regido, tinha muitas noticias do Tupi e de
outros eventos esportivos. Esse programa ia ao ar antes do MGTV 12 edicéo,
todos os dias, mas durou pouco.

Em 2012, quando a emissora mudou de nome e passou a se chamar TV
Integracdo eu assumi a chefia de esportes. Até entdo tinhamos apenas dois dias
de esporte na TV, dentro do MGTYV, todas as segundas e quintas-feira, € claro
que se tivesse alguma noticia relacionada ao esporte em outros dias era exibido
no MGTV, mas um bloco mesmo que eu entrava no estudio, conversava com a
apresentadora, exibindo duas ou trés reportagens, segunda e quinta apenas.

Até que em 2014 foi criado o bloco regional do Globo Esporte, era uma
demanda antiga da populacédo e ja existia em outras afiliadas da Globo. Acabei
de vir de Alagoas, e 14 também é assim, um bloco local que fala do CRB, do
ASA, e nos dois ultimos blocos, tem o Globo Esporte rede que abrange o Brasil
inteiro. Entdo desde o ano passado viemos fazendo da mesma forma aqui, tem
dado certo, a repercussédo € boa , 0 Tupi esta tendo uma visibilidade muito maior
do que tinha anteriormente na televisdo e com o sucesso do time agora, ficou até

melhor, casou direitinho

2. E porque vocés resolveram retornar com o Globo Esporte?

O Globo esporte ele ndo foi retomado, ele foi criado, nunca tinha existido um
Globo Esporte da TV Integracdo. E a marca é muito importante no cenario
televisivo brasileiro, e o programa de esporte mais conhecido do pais. E a
demanda ¢é porque aqui na regido de Juiz de Fora passava o Globo Esporte feito
em Belo Horizonte, 0 GE de BH ele é quase cem por cento s6 de Cruzeiro e
Atlético, inclusive dentro do campeonato mineiro. Vocé ndo vé reportagem do
Guarani de Divinopolis, do Democrata de Governador Valadares ou do Tupi, €

sO Cruzeiro e Atlético, nem o América tem espaco e olha que ele € de BH. E em
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uma regido como a nossa, predominantemente com torcida para times cariocas e
para o Tupi, era uma demanda que ndo nos atendia, ndo atendia a populacédo, que
ndo se identificava com o programa, e assim teve a mudanca. No primeiro bloco
falar sobre o Tupi, do Tombense, que também € um time da nossa regido e que
tem destaque, porque foi o campedo da série D ano passado, falar do volei, do
handebol e outros esportes na regido. E no segundo e terceiro bloco passamos
para o Globo Esporte da rede que é feito no Rio, ai sim passando as noticias dos

times nacionais e do esporte internacional.

Vocé disse que h& mais torcedores de times cariocas em Juiz de Fora, € uma
exigéncia da TV Globo Minas vocés passarem melhores momentos e gols de
Cruzeiro e Atlético na maioria dos programas?

Ndo é um exigéncia, € uma recomendacdo e até um cuidado, porque tem
torcedor de Cruzeiro e Atlético aqui, e nds paramos de falar meia hora deles e
passamos a falar dois minutos de cada um. Entdo houve um choque, 0s
torcedores de Cruzeiro e Atlético reclamaram, principalmente na regido de
Barbacena, Sdo Jodo Del Rey, acredito que em Vigosa, Uba também. Mas
mesmo assim é um puablico muito pequeno, entdo no bloco local, que dura 8
minutos, fala sim de Cruzeiro e Atlético, mas também do Tupi. N&o falamos
muito dos times cariocas porque geralmente o GE Nacional abre espaco para
eles.

Quantas pessoas trabalham na producéo do Globo Esporte Local?

Apenas uma. Eu sou o editor e apresentador e o Diego Alves é o produtor, as
vezes ele brinca de repérter e comentarista também, mas os reporteres do dia a
dia ndo tem uma equipe fixa para o esporte, um dia vai o Felipe Menicucci,
outro dia a Claudia Oliveira e por ai vai. Mas a equipe oficial do esporte, eu para
apresentar e o Diego para produzir.

Como é feita a elaboracao das matérias que vao ao ar?

Geralmente a gente tem uma reportagem, por dia (local). Ao longo da semana,
guando o Tupi ta jogando fica bem mais facil, por exemplo, o0 Tupi vai jogar no
sébado, entdo geralmente duas vezes por semana a gente cobre os treinos do
Tupi, entdo podemos dizer que na terca e na quinta a gente faz o Tupi. E nos
outros dias, tem o trabalho da producdo, o Diego que é o produtor, vai

pesquisando, ele tem que achar, as vezes um dia vai fazer o treino do vélei, no
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outro dia ele descobre um atleta de jiu-jitsu la em Barbacena que acabou de ser
campedo mundial, ou seja é um trabalho de pesquisa mesmo. Vamos dizer,
temos uma reportagem sobre o treino do Tupi, fizemos durante a tarde e vamos
exibir no programa de amanhd, com no maximo 3 minutos. Eu ainda tenho 5
minutos de programa, entdo posso dar 2 minutos e meio pro Cruzeiro e 0 mesmo
tanto para o Atlético ou ainda se tiver algum evento esportivo na cidade eu dou
uma nota seca sobre o evento, chamando a populacdo pra ir. N&o tem um
padrdo, mas todo programa tem que ter uma reportagem local e o restante do
tempo que sobra dividimos em varias outras informacdes.

Porque a maioria das matérias sdo relacionadas ao esporte em Juiz de
Fora?

E claro que gostariamos de ter matérias de outras localidades, mas esbarramos
na limitacdo de profissionais para trabalhar. Isso é reflexo do cenario do proprio
MGTYV também, que a maior parte das matérias sdo de Juiz de Fora. Eu queria
ter uma equipe para ir uma vez por semana em Vicosa, em Carangola, mas
infelizmente isso no dia a dia ndo é possivel, a gente vai muito pra Tombos,
porque a demanda exige, temos que cobrir os jogos da Tombense na série C,
mas gostariamos de ir além, ir em outras cidades, mas como ndo temos equipe,
ndo conseguimos o tanto que gostariamos. Sdo Jodo Del Rey e Barbacena
conseguimos, porque tem uma equipe nessas cidades. Mas eu admito que nédo é
o ideal, a gente queria ter ido a outras cidades, mas nao consegue ainda.

Porque o nimero de matérias sobre o futebol é bem maior que os outros
esportes?

E um reflexo da sociedade brasileira, é claro que uma matéria sobre o Tupi que
vai jogar amanha vai ter muito mais apelo do que a esgrima em Barbacena, sem
desmerecer a esgrima em Barbacena que eu acho muito legal. Alids ano que vem
tem Olimpiada e vai ser muito legal mostrar o Eficap Ia em Barbacena, mostrar
como funciona o esporte. Mas no dia a dia, pode ver o Globo Esporte nacional,
de BH, todos d&o énfase total ao futebol.

Para finalizar, qual a importancia que vocé vé no tipo telejornalismo local

que vocés fazem aqui na TV Integragdo?

A importancia € muito grande porque o esporte local esta sendo representado.

Vou dar o exemplo do Tupi, que essa semana subiu para a serie B do
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campeonato brasileiro, eu tive a curiosidade de ver o Globo Esporte de Belo
Horizonte no dia seguinte ao acesso, e eles deram 40 segundos pro Tupi! A
gente deu 8 minutos pro Tupi, porque a gente tem 8 minutos, sendo a gente daria
mais, entdo vocé imagina: o cara liga a TV no dia seguinte ao jogo e 0 programa
s0 passa 40 segundos sobre o time, é quase um desrespeito, mas para Belo
Horizonte isso ndo interessa muito, mas para nds aqui da regido sim. O programa
é feito para a populacdo e atletas daqui, por exemplo, a Larissa Martins que
ganhou medalha nos jogos pan americanos, a gente deu espaco para ela aqui. E
para os atletas da regido se verem na televisao, para o torcedor daqui ver o time

dele, criar a identificacdo total com o clube.
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