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"Ndo tenha vergonha das suas fraquezas

So existe evolugcdo porque existem fraquezas
Eu t6 ha anos tentando essa proeza

E um processo lento como qualquer limpeza"
BK



Resumo

Este trabalho tem por finalidade mostrar as riquezas e histérias que uma musica pode possuir,
mais especificamente a musica de rap. Mostrando suas diversas facetas, propondo discussoes e
reflexdes sobre elas. A cultura carrega muito mais do que nos € apresentado. Dessa forma, procurei
proporcionar ao ouvinte um bom storytelling em conjunto com muita musica, informacgao e
curiosidades. Além disso, um outro objetivo foi procurar entrevistados que fossem pesquisadores
do tema a ser discutido. Minha inten¢do era aproximar a produ¢do académica do universo hip-hop.
Universos de certa forma semelhantes, no entanto, muito distantes sobre como dialogam e com
quem dialogam. Acredito ser possivel utilizar os trabalhos cientificos (principalmente na drea de
Ciéncias Humanas) no cotidiano das pessoas. Logo, encurtar os contatos e promover didlogos é
um grande passo para se fazer o conhecimento académico entendivel e aplicdvel no cotidiano.
O programa possui dois episédios que trazem discussdes interessantissimas intercaladas por

entrevistas enriquecedoras e musica.

Palavras-chaves: Podcast; Hip-Hop; Musica; Rap.



Abstract

This work aims to showcase the richness and stories that a piece of music can hold, specifically
rap music. It highlights its various facets, proposing discussions and reflections on them. Culture
carries much more than what is presented to us. In this way, I sought to provide the listener
with good storytelling combined with plenty of music, information, and curiosities. Additionally,
another goal was to seek out interviewees who were researchers on the topic being discussed.
My intention was to bring academic production closer to the hip-hop universe. These are worlds
that are somewhat similar, yet very distant in how they communicate and with whom they
communicate. I believe it is possible to use academic work (mainly in the area of Human
Sciences) in people’s daily lives. Therefore, bridging these gaps and promoting dialogue is a
significant step toward making academic knowledge understandable and applicable in everyday
life. The program has two episodes that feature fascinating discussions interspersed with enriching

interviews and music.

Key-words: Podcasting; Hip-Hop; Music; Rap.
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1 Introducao

Consumo rap todos os dias ja hd alguns anos, e quando digo consumir ndo falo sé de
escutar, falo de ler sobre, assistir producdes audiovisuais sobre o tema, acompanhar discussoes,
grupos, foruns, programas e perfis, mergulhar mesmo no universo hip hop. Me apaixonei pelo
género e quero sempre entender mais. Por causa dele acabei me aproximando do jornalismo
cultural, entdo, decidi que faria algum produto sobre rap. Pensei em alguns tipos de midia e
cheguei a conclusdo de que o produto radiofonico seria o mais vidvel e consumivel para falar de
musica, mais precisamente o podcast, aproveitando também o seu ‘boom’ midiético e a aderéncia
do publico ao formato. Eu ndo consumia tanto podcast quando decidi fazer, mas consumia
muitas producdes que falavam de cultura no geral: musicas, filmes, livros. E um dos que eu
mais acompanhei € o canal chamado “Quadro em Branco”, que consegue interligar assuntos da
cultura pop que poucos conseguiriam fazer tais conexoes, € ‘amarram’ de uma forma em que
tudo faz sentido. Foi este canal que me inspirou muito quanto ao formato do podcast. O canal
faz videos em formato de video-ensaio, que sdo basicamente podcast narrativos com imagens,
e eu sempre pensei que aquele formato daria um bom podcast. Outro programa que serviu de
inspiracdo ja durante a produg¢do, foi o podcast “Expresso Cultural” do jornal Folha de Sdo Paulo.
E um programa que também fala de cultura no geral e das coisas que permeiam o assunto, nio
somente o produto por si s, mas do que estd por trds da faixa, do filme, do artista, do livro, etc.
O podcast conta com um formato também interessante: sdo dois apresentadores, € ambos vao
alternando as falas, guiados por um roteiro mas ndo muito preso a eles, a maioria dos episédios

também conta com um ou mais entrevistados.

O intuito deste produto € totalmente voltado ao jornalismo cultural, feito para quem se
interessa por musica, histérias e curiosidades culturais. E um trabalho com foco em informagio e
trilha sonora, feito para ser rico em musicalidade e fatos agregadores sobre a histéria da musica.
Assim como a grande maioria dos podcasts, ele tem seu nicho. Entretanto, qualquer pessoa pode
escutar e mesmo assim compreender e absorver o conteido de forma natural. Tento fazer sempre
da forma mais diddtica e consumivel possivel. Porém, como outros produtos nichados, é sempre
agregador ja ter uma ideia prévia e interesse sobre o tema abordado. Dessa forma, o produto tem,

por finalidade, a informagdo, o entretenimento e a musicalidade.

Para a parte tedrica, procuro abordar o tipo de midia podcast, suas atribuicdes e
possibilidades. Porém, partindo do principio do podcast como uma midia ja reformulada, uma
segunda era do podcasting atrelada aos streamings e a alta difusdo online, como evidencia Bonini
(2020).

Buscando tracar linhas que vao do macro ao micro presente também no desenvolvimento

do produto desenvolvido neste trabalho. Portanto, evidencia-se desde o que € podcast, passando
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pelo uso da midia no Brasil como produto e como objeto de estudo no meio académico, até o uso
da misica no podcast atrelada a radiofonia, evidenciando seu potencial mituo de entretenimento
musical e informagdo. No referencial tedrico procurei refletir o que construi no produto. Por isso,
apos introduzir ao tema, foquei em pesquisas relacionadas a storytelling, potencial radiofonico

do pocast, o podcast no meio académico, formas de consumo do produto e formatos.



2 Referencial tedrico

2.1 Podcast e podcasting a partir da segunda onda

Antes de tecer explicacdes, vale diferenciar os termos podcast e podcasting. Podcast
consiste no produto final, a produgdo radiofoénica em si, ja pronto para ser consumido. Ja
podcasting, se trata do processo de producdo e distribuicdo de um programa de podcast.
Podcasting € uma defini¢do cunhada em 2004 num artigo publicado no peridédico britanico
“The Guardian™, o termo combina as palavras “broadcasting” e “pod”. Broadcasting é a
tecnologia de radiodifusdo: emissdo de dados via TV ou radio para um grande nimero de pessoas
simultaneamente. Combinada com a palavra “pod” que faz referéncia ao iPod, aparelho da Apple
que j4 foi referéncia na reproducdo de conteidos auditivos. Dessa forma, foi cunhado o termo

“podcasting”.

“Tecnicamente, podcasting ¢ um método para distribuir arquivos de dudio —
e/ou video — através dos chamados feeds RSS (Really Simple Syndication) para
download e execucdo posterior em vdrios dispositivos (MARKMAN, SAWYER,
2014). O termo podcast ndo apenas se refere a um tnico arquivo de midia, mas
também a um programa (musical ou falado), tipicamente consistindo em uma
série de episddios, “que podem ser recebidos automaticamente por assinantes”.
(Bonini, 2020, p.15)

O Podcasting foi definido como midia no ano de 2004, havia antes disso registros do
que poderiam ser podcasts, no entanto, ndo denominados como tal. Entretanto, mesmo apoés a
denominacio, ainda ndo se tinha claramente quais caracteristicas definiam o que era um podcast,
era um produto ainda em constru¢do em varios aspectos. Por isso, esta pesquisa busca partir do
ponto de transformacgdo do podcasting como uma midia ja definida e reformulada como vemos
hoje. Daquele que ndo depende mais de tecnologias obsoletas como o Feed RSS (Really Simple

Sindication) para meio de propagacao.

Apesar de atualmente o podcasting continuar a passar por constantes remodelagens
e evolugdes, para alguns autores houve um ponto de ruptura e transformacdo visiveis em
determinado momento. Bonini (2020) defende em seu artigo que hd uma nova geraciao de
podcasting, uma transformagao em como € utilizado, produzido e difundido esse tipo de formato
mididtico. Para ele, essa "segunda era do podcasting"comecou nos EUA em 2012, (embora nao
haja uma data especifica para tal) com o langamento de modelos de negdcios que apoiaram a

producdo independente e o consumo de contetido sonoro via podcasting.

Para a concretizag¢do deste movimento, Bonini (2020) lista alguns fatores que definiram
essa mudanga: profissionalizacdo da produ¢ao; modelos de negdcios emergentes; audiéncia e

consumo massivo; independéncia para com as emissoras tradicionais. Esses elementos se diferem
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de um mercado amador e experimental para algo profissionalizado e em evolug@ao. Bonini (2020)
defende que a partir de 2012 o podcasting passou a ser um meio de comunicac¢do de consumo
massivo em decorréncia da expansado e acessibilidade de smartphones, do aumento publicitdrio e

do engajamento do publico de podcast.

Santos (2014) entende que hd uma reformulacdo nos conceitos de podcasting em
comparacao ao que era quando o termo surgiu. Entretanto, apesar de concordar com Bonini em
muitos dos motivos para essa mudanca, Santos (2014) acredita que alguns fatores influenciaram
muito mais que outros. Para o autor, a renovacao veio de fato apos a atencdo dos grandes meios
de comunicacao e do mercado publicitdrio. Apds a apropriacdo do produto podcast por parte
desses dois setores que, sim, passou a ser algo que caminhava para a consolidacdo. A partir
disso, foram criadas novas oportunidades de negdcio e monetizagdo, fatores que atraem mais
produtores, patrocinadores, audiéncia, tecnologia e qualidade. Elementos enfatizados por Bonini
(2020).

Ainda de acordo com Santos (2014), no inicio dos anos 2000, o que se entendia por
podcast estava estritamente atrelado ao modelo de negdcio e distribuicdo da Apple em decorréncia
do iPod. Logo, se evidencia um outro fator abordado por Santos (2014) como um divisor de
dguas para a reformulagdo desta midia: a convergéncia mididtica. Com o passar do tempo, a
obsolescéncia do iPod, o surgimento de novas formas de consumo mididtico e a convergéncia
delas devido a internet, fez com que o mesmo produto fosse distribuido em vérias plataformas e

aparelhos, tornando a distribui¢do heterogénea e descentralizada.

Os primeiros anos da midia podcast, em que ainda ndo eram muito claros
os limites e possibilidades deste novo suporte, tdo pouco o publico, ou as
formas de distribui¢do, foram marcados, também, pelo pouco amadurecimento
dos recursos técnicos empregados. Longe dos grandes estidios e veiculos de
comunicagdo em massa essa midia operou na vanguarda, antes de ganhar usos
diversos e ser apropriada pelo marketing e pela midia tradicional. E justamente
neste dltimo “estigio evolutivo” que observamos cada vez mais a reproducao
de um fend6meno que o professor Henry Jenkins, muito assertivamente, nomeou
como Convergéncia Mididtica. Nele, novos espagos de produgdo e consumo se
estabelecem.(SANTOS, 2014)

De acordo com Jenkins (2008), citado por Santos (2014), a convergéncia mididtica se
resume no ambito em que as midias velhas e novas, tradicionais e alternativas, colidem. No qual
o poder do produtor e do consumidor de midia interagem e se tornam imprevisiveis. Fatores que
sdo possiveis de se observar a partir do momento em que se analisa os principais podcasts no
Brasil que, para além do dudio, exploraram também o visual. Uma breve andlise possibilita a
percepcao de que estes podcasts estdo a0 mesmo tempo nos streamings de musica, em plataformas
audiovisuais de transmissdao ao vivo como Twitch, Youtube e Facebook; presentes em redes
sociais como Instagram, TikTok, Facebook, Twitter (X) e também no Youtube com a divulgac¢do
de recortes de trechos curtos da entrevista, modelo de distribuicao que obteve bastante adesdao no

Brasil.
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Além disso, alguns ja se tornaram presencas cativas em midias tradicionais como radio e
televisao. Exibidos em rddios atualmente temos alguns como Flow Podcast, Mamilos, Braincast,
Café da Manha e Omelete Pod. Exibidos na televisao temos o Mano a Mano, Podpah e Vénus
Podcast; segundo informagdes obtidas nos sites oficiais dos sites citados e nas programagdes dos
canais que fazem suas exibi¢des. Portanto, esses dados validam a convergéncia mididtica de que

fala Jenkins (2008), a homogeneidade de distribui¢cao nos diversos meios possiveis.

Essa convergéncia entre web e rddio por meio do podcast alterou a forma como
consumimos conteudo digital. O podcast propicia uma distribuicao direta e atemporal, democratiza
a producio e distribuicao de informagdes, tornando qualquer pessoa potencialmente receptora e
emissora, o que amplia a diversidade de vozes e perspectivas disponiveis para o piblico. Além
disso, hd um ponto transformador para essa mudanga de consumo digital por meio dos podcasts:
a interatividade com o publico que é proporcionada. O podcast quando transmitido ao vivo, por
exemplo, permite que o receptor interaja via mensagem ou reacdes, tanto direto com o emissor,
quanto com outros ouvintes via chat em plataformas como Twitch, Youtube, Facebook, Instagram
e Tiktok que disponibilizam essa op¢do. Além disso, acrescenta-se a democratiza¢ao de consumo
e produgdo possibilitada pelo podcasting, que fez com que houvesse contetido para diversos
nichos, a producdo de temas atemporais € documentais que mantém o contetido vivo por meio da
possibilidade de pesquisa de episddios armazenados. Tais conceitos foram obtidos a partir de

Almeida e Magnoni (2010a) que observaram:

Foram observados os indicadores de presenga e os possiveis efeitos dos
novos fendmenos comunicativos derivados das novas tecnologias digitais.
Estudamos em sites de emissoras de radio, a ocorréncia de multimidialidade e
institucionalidade, as tendéncias de aprofundamento da informacao jornalistica,
ainteratividade, a importancia da memoria para o armazenamento e recuperagao
de informacdes e a personalizag@o ou grade individualizada para recepcio de
contetdos. (ALMEIDA; MAGNONI, 2010a).

O aumento da interatividade tende a aumentar o engajamento e retencdo de seu publico,
fatores que colaboram para o aumento constante de ouvintes. Segundo pesquisa, Associagao
Brasileira de Podcasts (Abpod) realizada em 2018, disponivel em matéria do site Sua Imprensa
(2024), os ouvintes de podcast s@o altamente engajados com os produtores de conteido em
suas redes sociais, assim, 0 movimento contrdrio se torna reciproco. Os produtores de contetdo
procuram interagir, responder, pedir sugestoes, etc. fazendo com o que publico se sinta mais

participativo em seu consumo de contetido.

Almeida e Magnoni (2010b) tracaram analises de muitas dessas mutacdes oriundas dos
recursos proporcionados pela web ao radiojornalismo. De acordo com eles, a internet fez com
que a linguagem dos conteddos radiofonicos fosse alterada, se desvinculando cada vez mais
da radio tradicional. Destacam também a multimidialidade como algo determinante, além da

hipertextualidade, personalizacdo de conteido, capacidade de armazenamento e interatividade.
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Uma discussao pertinente a qual nos trazem € da divida de alguns quanto a sobrevivéncia
do radio, ha quem diga que o sistema de podcasting veio para agregar, hd quem diga que veio
para substituir. O que pdde se concluir até aqui € que o sistema agregou ao nicho radiofénico
a medida em que também obrigou com que o radio tradicional se reinventasse, adaptando seu

conteddo a internet e suas funcionalidades.

“Entretanto, fica claro o carater colaborativo da internet com o radio. Pode-se
dizer que a internet agrega componentes necessarios e favoraveis ao radio, que
sempre foi um veiculo querido da audiéncia. Dessa forma, ao invés de ameacar o
radio, a internet acaba fortalecendo ainda mais o veiculo.” (BRANCO; SANTOS,
2019)."

2.2 0O podcast como objeto de estudo académico da comu-
nicagao

Os podcasts sao um formato de midia recente levando em consideracao que suas produgdes
comegaram na virada do século e ganharam notoriedade da dltima década em diante. No entanto,
nao se trata de uma midia completamente nova por apresentar aspectos similares as produgdes

radiofonicas, contudo, experimentando formatos e distribuicdes distintas do radio tradicional.

Devido as crescentes producOes, aumentou-se, também, as pesquisas académicas
relacionadas ao tema. Porém, ndo em grande numero, tendo em vista que o formato se consolidou
e se popularizou de fato no Brasil nos ultimos 5 anos. Segundo pesquisa realizada pelo Spotify em
2019, o nimero de ouvintes de podcast crescia 20% ao més desde janeiro de 2018. De acordo com
pesquisa realizada pela Globo em 2019, houve um aumento de 7 milhdes no nimero de ouvintes
acima dos 16 anos em um ano. No ano passado chegou a 34 milhdes de ouvintes, segundo
estimativas do Instituto brasileiro de opinido ptblica e estatistica (Ibope), o que representa 8% da
populacdo. Além disso, de acordo com um estudo do Sua Imprensa (2024), Brasil € o pais que

mais ouve podcasts no mundo.

Segundo Couto e Martino (2018), foram encontradas, no Banco de Teses e Dissertacoes
da Capes, 34 pesquisas relacionadas as palavras “podcast”, “podcasting” e “podcaster” em 11
anos (de 2006 a 2017). Apés descobrir essa informacao, realizei a mesma pesquisa para fins de
comparacao e, sO no ano de 2021 hd um registro de 42 teses e dissertacdes relacionadas a essas
palavras. Ou seja, o crescimento € consideravel nos ultimos anos, muito, em decorréncia dos

fatos mencionados acima.

Um outro fator determinante também para a ascensdo vertiginosa dos podcasts € o
avanco constante da tecnologia e seus meios de distribui¢do mididtica, tal qual as plataformas

“streaming”, que se tornaram o principal hospedeiro e difusor dos podcasts.

Porém, um fato que os deixou intrigados, foi o fato de que a maioria dessas pesquisas

relacionadas ao tema, ndo vieram da drea da comunicacgdo e afins, levando em consideracdo
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que este tipo de midia fornece tudo que um pesquisador da drea comunicacional necessita para
desenvolver uma tese, seja o fato da midia sonora em si e toda a producao que a envolve (apuracao,
roteiro, entrevista, edicao) ou o fato de poder comunicativo que tal midia possui. As dreas
que mais apareciam com produg¢do de contetido cientifico sobre o assunto eram os campos da
educacdo e letras e linguistica, além de cibercultura, internet e midias digitais. Couto e Martino
(2018).

Em entrevista concedida por Kischinhevsky a Rellstab (2022), conta o porqué o estudo
sobre podcasting ficou “restrito” principalmente a area da Educag¢do por anos. Conforme dito
por ele, isso se da pelo fato de no comecgo do podcasting, ele estar associado a ferramentas de
educacao assim como foi com o rddio no inicio, quando vista por educadores como uma poderosa
ferramenta de ensino e que, apenas recentemente passaram a observd-lo como um objeto de mais

complexidade, explorando principalmente seu lado sonoro.

Isso se da pelo fato de ndo haver um consenso tedrico sobre este formato de midia. O
que se encontrava, segundo Couto e Martino (2018), eram mais utilizados bases tedricas da
area do radio, assumindo o podcast como uma vertente integral do rddio. Entretanto, com a
consolida¢cdo do podcast como um objeto de pesquisa, foi definido como uma midia digital
distinta e ndo uma extensao do ridio, devido a sua descentralizacao e iniiliariedade. Como nos

evidencia Kischinhevsky (2018), por meio da explicacdo de branco:

“Branco e Santos (2019) advogou que o podcasting ndo poderia ser consi-
derado radiof6nico, pois ndo apresentava fluxo continuo de transmissdo nem
era produzido apenas pelas emissoras AM/FM, caracterizando-se por uma
descentralizag¢do e uma liberacdo do polo emissor. Em didlogo com Medeiros,
no entanto, o entdo coordenador do Nucleo, Luiz Artur Ferraretto, propds
uma perspectiva mais inclusiva, com a “ampliacdo do entendimento do radio
para além das emissdes eletromagnéticas, abarcando ou se aproximando de
novas manifestacdes sonoras associadas a internet” (FERRARETTO, 2007)".
(KISCHINHEVSKY, 2018)

Contudo, mesmo com mais defini¢des, as pesquisas a respeito do podcasting se mantiveram
oscilando ao longo dos anos, tanto no Brasil quanto internacionalmente, Kischinhevsky (2018).
Para tentar contornar este problema, os pesquisadores procuram trazer fontes ligadas ao radio
e midias digitais e sonoras a fim de diminuir a caréncia académica de pesquisas da drea da

comunicacao relacionadas a podcasting, como nos explica Couto e Martino (2018).

Os pesquisadores apresentam uma variedade de perspectivas e critérios para definir o que
€ um podcast, ha inimeras abordagens que a definem de formas distintas, além de divergéncias
nas defini¢des, ha também na nomenclatura. Couto e Martino (2018), apés listar vdrias delas,

concluem:

“A variedade de definicdes parece acompanhar, em linhas gerais, a falta de
consenso observada nas questdes conceituais e metodoldgicas: ao lado de um
nucleo central de entendimento — a ideia de que se trata de um formato especifico
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dos ambientes digitais — hd uma considerdvel variedade de caracteristicas
salientadas por uma defini¢do enquanto € deixada de lado por outra.” (COUTO;
MARTINO, 2018).

A falta de consenso na definicao do podcast reflete desafios conceituais e metodolégicos
mais amplos na pesquisa sobre o tema. Essas ambiguidades dificultam a delimitagcdo clara
do objeto de estudo e sugerem que a compreensdao do podcast estd em constante evolugdo,
acompanhando as mudancas tecnoldgicas e de midia. Em suma, a diversidade de caracteristicas
do podcasting permite com que observe-a de diferentes maneiras, ademais, por se tratar de uma
midia em constante transformacao. Tais variacoes demonstram sua alta complexidade e fluidez

como formato midiatico Couto e Martino (2018).

2.3 A busca pelo formato

Como apresentado na se¢@o anterior, o podcasting possui varios formatos e aplicacdes. O
estudo a seguir se baseia em duas pesquisas distintas. A primeira teve como propdsito definir as
categorias e formatos dos principais podcasts brasileiros. Para essa etapa, analisaram-se 1.079
podcasts (no artigo ndo se especifica as plataformas de streaming analisadas). Os programas foram
escolhidos a partir daqueles citados na pesquisa realizada pela ABPod (Associacdo Brasileira de
Podcasters) em 2018, sendo excluidos os mencionados somente uma vez na pesquisa € 0s que
ndo eram em lingua portuguesa. Segundo Abud, Ishikama e Gonzaga (2019), de acordo com
a pesquisa do Nucleo de Inovagcao em Midia Digital em participacdo com Abud, Ishikama e

Gonzaga (2019), os formatos mais populares eram:

Tabela 1 — A tabela abaixo refere-se aos resultados obtidos nas pesquisas citadas por Abud sobre
os formatos de podcast mais consumidos no Brasil

Formato Quantidade Porcentagem (%)
Bate-papo 597 55.3%
Debate 105 9.7%
Documentério / Jornalismo 59 5.5%
Entrevistas 84 7.8%
Jogos e Game Show 7 0.6%
Mondlogos / Palestras / Ensaios 207 19.2%
Storytelling / Audiodrama 20 1.9%

A quantidade de programas foi definida com base apenas nos citados na “Podpesquisa”

realizada pela Abud, Ishikama e Gonzaga (2019), sendo a maior j4 feita no Brasil até hoje.

Além dos formatos, ha também outros fatores que podem influenciar no sucesso de um
podcast. Silva e Santos (2020) apresentam resultados de uma comparagdo de podcasts populares
no Brasil e nos Estados Unidos. A pesquisa aponta fatores como constincia, engajamento,
marketing e promocgao, diversidade de temas, produgdo profissional e monetizagdo sdo também

fatores que impactam na consolida¢do de um programa de podcast. O formato de produgao
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semanal e a presenca de grandes corporacoes no mercado sao semelhancgas presentes nos dois
paises. Contudo, algumas diferengas notaveis foram a de temas e um modelo de monetizagao
mais desenvolvido nos EUA; enquanto no Brasil aborda-se mais assuntos populares em seus

programas de debate, para os norte-americanos, predominam-se os temas policiais.

Dentre esses debates e bate-papos citados como mais populares no Brasil, pode ter
diversas variagdes, ndo hd somente um formato definido para representar uma categoria, o que
reflete a natureza dindmica da producdo de podcasts. Alguns autores consideram complexo
categorizar os formatos por subcategorias. Conforme Bonini (2020), os formatos mais comuns
podem ser categorizados de diversas maneiras. A rdpida evolugdo tecnoldgica, as mudangas
nas préticas de producgdo e ao que a demanda do mercado e publico pedem, contribuem para
essa diversidade. Silva e Santos (2020) classifica os podcasts em cinco categorias: publicitdrio,
jornalistico, musical, ficcional e educativo-cultural, embora reconheca que essa classificagao é

polémica, pois os formatos frequentemente se misturam.

Estes formatos, descritos por Bonini (2020), destacam a flexibilidade dos podcasts como
meio de comunicacdo, permitindo que os criadores escolham o estilo que melhor se adapta ao

conteddo que desejam produzir e ao publico que desejam alcangar.

No Brasil, o formato de entrevista (que pode ser tanto um debate quanto um bate-papo) €
um dos mais populares e envolve um ou mais anfitrides que entrevistam diversos convidados.
Este formato € eficaz para explorar diferentes perspectivas sobre um determinado tema e permitir
que os ouvintes conhecam novos pontos de vista e informagdes diretamente dos especialistas ou
figuras publicas entrevistadas. Um exemplo notével € o podcast "Do/Ar", onde Paulo entrevistava

podcasters para discutir suas producdes Bonini (2020).

No formato solo, o apresentador fala diretamente com o publico, sem a presenca
de convidados. Este formato € ideal para a comunicagdo de opinides pessoais, experiéncias
individuais ou a narracio de histérias. E uma abordagem mais fntima e direta, proporcionando
uma conexao Unica entre o apresentador e os ouvintes. O formato de painel ou mesa redonda
envolve multiplos anfitrides que discutem um tdpico especifico. A dindmica de debate ou
discussao aprofundada permite a exploracao de diferentes angulos de um mesmo tema. Este
formato € semelhante a uma conversa de bar ou uma reunido informal, tornando-se atraente para

ouvintes que apreciam debates e discussdes envolventes.

O formato narrativo foca em contar uma histdria, seja ela ficticia ou baseada em fatos reais.
Este formato € amplamente utilizado em podcasts de jornalismo investigativo ou storytelling
(tratado a seguir), onde a estrutura narrativa mantém o ouvinte engajado ao longo dos episddios.
Este tipo de podcast geralmente inclui uma combinacdo de narra¢do, entrevistas e elementos de

dudio que ajudam a construir uma narrativa coesa e envolvente.

O formato documentério, similar ao formato narrativo, tem uma abordagem mais factual

e investigativa. Este formato € ideal para explorar eventos histéricos, casos criminais ou qualquer
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outro assunto que requeira uma investigacao detalhada e uma apresentacao factual dos fatos.
Podcasts documentais frequentemente utilizam entrevistas, sons de arquivo e narra¢des para criar

um relato informativo e profundo sobre o tema abordado.

Observa-se que independente do formato ou nicho, tendem a utilizar recursos de
storytelling para manter o ouvinte. De acordo com Viana (2020), o storytelling € uma técnica
que consiste em narrar fatos como se fossem historias, enfatizando a narracdo e a descri¢ao. Essa
técnica ndo € nova, mas tem se desenvolvido com caracteristicas especificas para atender aos

objetivos de diferentes dreas da comunicagao.

O storytelling € visto como um recurso que busca conquistar e fidelizar a audiéncia,
utilizando uma légica de estruturacido de pensamento e organizacao de narrativas que podem ser
veiculadas por diversos suportes, como impressos, audiovisuais ou presenciais. Ele se baseia em
experiéncias de vida, relatos ficcionais ou absorvidos de interagentes, resultando em narrativas

envolventes € memoraveis.

Além disso, o storytelling requer que a histéria seja importante como um todo, com
um bom comec¢o que atraia a atencdo do publico e mantenha o interesse até a conclusao,

diferenciando-se da estrutura tradicional da piramide invertida utilizada no jornalismo.

O storytelling € um recurso antigo utilizado pelas areas de comunicag¢ao, entretanto, o
universo podcasting o “redescobriu” utilizando em demasia. Santos e Peixinho (2019), discutem
como o storytelling tem sido uma ferramenta poderosa para engajar o publico, ressaltando a
autenticidade e a diversidade das historias contadas. O artigo destaca que, enquanto a radio
evoluiu para atender a um consumo mais rapido e superficial, os podcasts encontraram sucesso

ao retornar as narrativas mais detalhadas e pessoais.

Santos e Peixinho (2019) fazem uma anélise detalhada sobre a transformacao do consumo
mididtico e como isso influenciou a forma como as histérias sdo contadas e consumidas. Por
meio de uma revisao bibliografica e andlise das dinamicas atuais dos meios sonoros, 0s autores
mostram que os podcasts trouxeram uma nova vida ao storytelling, oferecendo um espacgo para a

narrativa longa e detalhada.

A rédio, que uma vez foi um meio poderoso para contar histérias, se adaptou a um
ritmo mais acelerado e a necessidade de informagdes rdpidas, perdendo o espaco para narrativas
mais profundas. Em contraste, os podcasts permitiram um retorno as raizes do storytelling,

proporcionando tempo e espago para explorar histérias de maneira mais completa e envolvente.

Os podcasts, ao focarem-se em narrativas pessoais e auténticas, preenchem uma lacuna
deixada pela rddio e outros meios que priorizam a rapidez e a superficialidade. Este retorno ao
storytelling detalhado ndo sé captou a atengao dos ouvintes, mas também redefiniu o papel da

palavra falada nos consumos mediéticos.
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2.4 Podcast: Entretenimento musical e consumo de infor-
magao

Uma das principais caracteristicas do rddio sempre foi o perfil musical de muitos
programas. Musica e radio sempre andaram juntos e, com o podcast ndo € diferente. A utilizacao
de efeitos sonoros e até mesmo de misicas € algo indispensdvel na maioria dos formatos de
podcast com a finalidade de entreter o publico. Em decorréncia do fendmeno mididtico que
0 podcasting se tornou, alteraram-se as formas de consumo e distribuicdo musical, além de

artificios de entretenimento:

A reconfiguragdo das industrias do rddio e da musica causa impacto direto
sobre o campo da cultura. Embora os podcasts e as web rddios ainda constituam
uma fracdo do mercado, representam a face mais visivel de um processo
de transformacdo na midia sonora, redesenhando os circuitos de produgdo,
veiculagdo e consumo da miisica popular massiva e da informacao radiofonica.
(HERSCHMANN; KISCHINHEVSKY, 2008)

Os podcasts (assim como as radios em seu tempo de dominio da indudstria fonogréfica)
podem influenciar diretamente no mercado fonogréafico. Conforme evidencia Herschmann e
Kischinhevsky (2008), a descoberta de musicas desconhecidas por meio do podcasting proporciona
uma nova experiéncia sensorial, que pode ser performatizada, adquirindo valor na sociedade

contemporanea, caracterizada pela alta visibilidade e pelo espetdculo.

Com o desenvolvimento tecnolégico de compressao de arquivos digitais e a descen-
tralizacdo da industria fonografica, os podcasts criaram novas formas de interacdo social e
estabeleceram uma rede de identificacdes culturais apreciadas pelos usudrios. De acordo com
Herschmann e Kischinhevsky (2008), as formas tradicionais de mediagdo pela industria musical
e de entretenimento, como paradas de sucesso, grandes vendas de discos e a distribui¢dao
sincronizada de conteudos, estdo perdendo relevancia. Em contrapartida, a diversidade nas
representacgdes artisticas, as redes culturais transnacionais, a interagdo social mediada por
tecnologia, as transmissdes de radio assincronas e novas formas de audi¢do estdo ganhando

espago.

Além do cardter musical, o podcast possui grande potencial informativo, ressaltando
informagdes de qualquer natureza; inclusive académicas/cientificas. A informacao, aliando-se
ao storytelling e a musica, formam um mecanismo informativo com capacidade de entreter e

engajar, fazendo com que a informacao seja melhor absorvida.

A musica por si s6 carrega significados e comunicagdo. Segundo Branco e Santos
(2019) a misica e os efeitos sonoros sao elementos indispensdveis na comunicacdo audiovisual,
funcionando como uma linguagem que amplifica a mensagem transmitida. A capacidade dos
sons de evocar memorias € emogdes € fundamental para a criacdo de um ambiente realista e

envolvente. O entendimento dos signos musicais € crucial para a correta interpretacdo e utilizagdo
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da musica em conjunto com as imagens. Essa sinergia entre som e imagem potencializa o impacto
emocional e a eficicia da mensagem.

Além da comunicacio geral, a musica tem a capacidade de integrar grupos e se comunicar
com eles. O nome que se da a essa comunicacdo € “folkcomunica¢do”, assim cunhada pela
Escola de Chicago; Postali (2010). Os cantores sdo considerados lideres-comunicadores por sua
capacidade de influéncia e mobilizacdo. Dessa forma, alguns géneros mais, outros menos; a
depender de seu teor politico e do artista. Os bluesmans e rappers, por exemplo, sdo analisados
como fortes lideres na capacidade de comunicag¢do em grupo e na formagao de opinides. Por
incluirem grupos marginalizados, a musica ganha forca no quesito de comunica¢do em massa. O
teor de suas letras e temas tendem a conversar com muitas pessoas € mobilizd-los, como nos
evidencia Postali (2010).

Segundo Haron Lucas Barbosa Nigri Soares (2023), os podcasts sdo uma ferramenta eficaz
para a divulgacio cientifica devido a sua praticidade e acessibilidade. Os podcasts permitem que
a ciéncia seja divulgada de forma prética e simples, alcan¢ando diferentes publicos. A capacidade
dos ouvintes de acessar o conteddo a qualquer momento, seja pelo celular ou computador, facilita
a disseminacdo do conhecimento cientifico de maneira informal. Isso permite que as pessoas
possam consumir contetido cientifico enquanto realizam outras tarefas, tornando o aprendizado

mais acessivel e conveniente.

Ademais, a flexibilidade dos podcasts torna-os uma excelente op¢ao para a educagiao nao
formal, podendo ser utilizados em diversas situagdes do dia a dia, como durante caminhadas,
na academia, no transporte publico, em casa ou no carro. Esta versatilidade ajuda a integrar
o aprendizado cientifico na rotina didria das pessoas, aumentando o alcance e a eficdcia da

divulgacao cientifica

Como evidenciado na seca@o anterior, os podcasts se mostraram uma eficaz ferramenta
educacional. Soares (2023) destaca que a producao de podcasts pode ser uma excelente atividade
educacional, incentivando professores a usarem essa midia em sala de aula. O uso de podcasts como
recurso didédtico podem contribuir significativamente para o processo de ensino-aprendizagem
de ciéncias. Professores podem utilizar podcasts existentes ou criar seus proprios programas
autorais, adaptando o contetido as necessidades especificas de seus alunos. Esta abordagem
nao so diversifica os métodos de ensino, mas também estimula os alunos a se envolverem mais
profundamente com o contetdo cientifico, promovendo o desenvolvimento de um senso critico

sobre a ciéncia e seu funcionamento.

Dessa forma, o crescimento vertiginoso do podcasting propiciou a democratiza¢ao nao
s6 da informacao e do conhecimento, mas também da producdo de contedido. Como mencionado
por Soares (2023), o professor pode criar seu proprio contetido para os alunos em formato de
podcast. Porém ressalta-se também que ndo s6 o professor bem como o aluno e o profissional de
qualquer drea que seja, também podem criar seu préprio conteiido e disseminar o conhecimento

de sua drea. Vide as redes sociais que propiciaram essa possibilidade em larga escala, ao ponto
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de que seja quase requisito criar contetdo para se destacar em sua drea.
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3 Memorial Técnico

3.1 Proposta do Podcast

O projeto de podcast surgiu por volta de 2019 quando caminhava para a conclusiao do
curso. Primeiramente, procurei escolher um tema do qual eu gostasse e que possuisse um cardter
comunicacional, decidi falar sobre rap. Com isso, pensei antes na temética do que no produto. Na
época havia um crescimento exponencial de programas de podcasts de varios formatos no pais,
mas em sua maioria no formato de roda de conversa livre com pouco roteiro. Era um formato
que ndo me agradava muito e que eu ndo consumia tanto. Porém, mantive a ideia do podcast
em mente, pois, por se tratar de musica, um contetiido de dudio poderia ser a melhor maneira
de transmitir a mensagem da forma que eu gostaria. Até que veio a influéncia de um canal que
eu acompanhava muito no Youtube que fazia videos no formato de “video ensaio” que consiste
basicamente em roteiros bem completos e narrados com imagens do tema passando na tela. O
canal se chama “Quadro em Branco” e fala de cultura no geral, ou seja, além de tudo o tema do
canal condizia com o tema o qual escolhi. Ao acompanhar o canal percebi que o conteudo de
dudio daqueles videos se enquadraria muito bem num podcast. Portanto, decidi que aquele seria
o formato: um roteiro bem completo de informagdes e reflexdes, lido, intercalado por musicas e

entrevistas.

3.2 Pré-producao

Ao iniciar o projeto, procurei a professora Mariana Bretas devido suas especializa¢des
em cultura, arte, musica, etc. conclui que teria tudo a ver com o tema. Ela aceitou me orientar e
elaborei a proposta de tcc (TCC1) sob a orientag@o dela. De inicio, meu intuito era falar sobre
temas mais profundos do rap, ou seja, tudo aquilo que estd além do superficial e me aprofundar
mais no tema da musica do que na anélise da musica em si. O conteido de andlises e reacts de
musicas de rap € um mercado saturado na internet e eu queria sair desse lugar de citar referéncias
ao léu e explica-las para um publico que ja conhece a maioria. Uma outra ideia minha e que eu
encontrei alguns entraves no caminho mas que acabou dando certo foi a ideia de aproximar o
meio académico da cultura hip-hop que é, por essé€ncia, uma cultura urbana e periférica. Dito
i1sso, minha ideia era que os entrevistados fossem pesquisadores que tratassem sobre o tema
a ser elucidado. Um elemento que mudou desde o inicio do projeto até aqui foi a quantidade
de episddios e seus temas. Desde o comeco, o projeto ja tinha a inteng¢do de ser nichado assim
como sao a boa parte dos podcasts, isto €, eu falo para um publico j4 previamente ciente de
algumas coisas, seja da musica ou do tema, entretanto, mantendo em mente a ideia de que deveria

ser didatico e com boa introdugdo e contextualizacao para atender também o publico que nao
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conhece sobre o assunto. A principio, a ideia era produzir 5 episédios mais curtinhos e os temas

foram definidos na proposta de tccl, eram eles:

1. Episédio:
* Artista: BK
+ Album: Gigantes
* Miuisica: Exéticos
* Tema: A objetificagdo de corpos negros

Link Genius: <https://genius.com/Bk-exoticos-lyrics>

Link Youtube: <https://www.youtube.com/watch?v=SXhvAS83vKs>
2. Episddio
* Artista: Emicida

« Album: Sobre criancas, quadris, pesadelos e licdes de casa

* Miusica: Boa Esperancga + minidoc Boa Esperanca + filme Histérias Cruzadas (The
Help)

* Tema: O racismo estrutural presente nas relacdes entre patroes e empregadas

domésticas

Link Genius: <https://genius.com/Emicida-boa-esperanca-lyrics>

Link Youtube: <https://www.youtube.com/watch?v=AauVal4ODbE>
3. Episodio:
* Artista: Nill
+ Album: Good Smell vol. 1
* Muisica: Tarsila

* Tema: Relacdo da musica e cantor com Tarsila do Amaral, ligada a busca por inovacao

do rapper Nill na industria cultural
Link Genius: <https://genius.com/Nill-tarsila-lyrics>
Link Youtube: <https://www.youtube.com/results?search_query=tarsila+nill>
4. Episddio:
* Artista: Djonga
+ Album: Ladrio

¢ Miusica: Deus e o diabo na terra do sol


https://genius.com/Bk-exoticos-lyrics
https://www.youtube.com/watch?v=SXhvAS83vKs
https://genius.com/Emicida-boa-esperanca-lyrics
https://www.youtube.com/watch?v=AauVal4ODbE
https://genius.com/Nill-tarsila-lyrics
https://www.youtube.com/results?search_query=tarsila+nill
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* Tema: As figuras de anti-her6i presentes na trajetéria do Djonga e na obra de Glauber
Rocha

Link Genius: <https://genius.com/Djonga-deus-e-o-diabo-na-terra-do-sol-lyrics>
Link Youtube: <https://www.youtube.com/watch?v=bFSWiHK_xNc>

5. Episédio:

* Artista: Baco Exu do Blues

« Album: Esi

* Miuisica: Capitaes de Areia

* Tema: Comparacdo da musica com o livro Capitaes de Areia do autor Jorge Amado

Link Genius: <https://genius.com/Baco-exu-do-blues-capitaes-de-areia-lyrics>

Link Youtube: <https://www.youtube.com/watch?v=IN8I-oXH8pk>

Entre o periodo de definir as musicas e temas, e comecar a produ¢do do produto em
si, houve ainda um tempo considerdvel. Apds ter passado pelo periodo de pandemia (o que
dificultou alguns processos), além de trocar também de orientador. Passei a ser orientado pelo Dr.

Henrique Mazetti, dessa forma, alteramos o projeto e iniciei a produgao.

3.3 Producao

Apos as alteragdes no projeto, ficou definida a produgdo de 2 episdédios nesse mesmo
formato. Sendo assim, passei a tracar novamente o tema dos episddios pois acreditava que aqueles
primeiros temas ja nao encaixariam com o que eu estava pensando para o podcast, apesar de, a
linha de pensamento para o programa continuar a mesma. Portanto, para o tema do primeiro
episddio decidi falar da relacdo do dlbum “Bluesman” do Baco Exu do Blues (e do sentido que
ele atribuira ao termo) com o surgimento do Blues e do Hip-Hop. Para isso, passei a pesquisar

possiveis pesquisadores que falassem sobre algo relacionado ao tema.

Nas pesquisas, encontrei o trabalho da professora e pesquisadora Dra. Thifani Postali. O
livro o qual publicara se intitulava por: Blues e Hip-Hop uma perspectiva Folkcomunicacional,
ou seja, tratava sobre a histéria dos dois géneros e como eles funcionam como uma comunicagdo
de massa. A partir de entdo, decidi que ela seria minha fonte, pois com a entrevista dela poderia

extrair muito material para o que eu estava pensando. Tentei o primeiro contato, via e-mail:

BUENO, Bernardo. Entrevista. Mensagem recebida por: <thifanipostali@hotmail.com> em 04
mar. 2021.

Boa tarde, Thifani. Meu nome € Bernardo e curso o tltimo periodo em Comunicagao

Social pela Universidade Federal de Vigosa. Para o meu TCC estou produzindo um podcast


https://genius.com/Djonga-deus-e-o-diabo-na-terra-do-sol-lyrics
https://www.youtube.com/watch?v=bFSWiHK_xNc
https://genius.com/Baco-exu-do-blues-capitaes-de-areia-lyrics
https://www.youtube.com/watch?v=IN8I-oXH8pk
thifanipostali@hotmail.com
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sobre temas acerca do rap orientado pela professor Dr. Henrique Mazzetti. E no meu primeiro
episodio falo sobre o dlbum "Bluesman"” de Baco Exu do Blues e as similaridades do contexto de
emergéncia de ambos o0s géneros, como o blues mudou a histéria da black music e da comunidade
negra. Além disso, falar sobre a demonizagao e depois embranquecimento e apropriacao de

culturas essencialmente negras, explicitada pelos primeiros versos do dlbum:

Eu sou o primeiro ritmo a formar pretos ricos
O primeiro ritmo que tornou pretos livres
Anel no dedo em cada um dos cinco

Vento na minha cara, eu me sinto vivo

A partir de agora, considero tudo blues

O samba € blues, o rock € blues, o jazz € blues
O funk € blues, o soul é blues

Eu sou Exu do Blues

Tudo que quando era preto, era do demodnio
E depois virou branco e foi aceito

Eu vou chamar de Blues

E isso, entenda, Jesus € blues

Falei mesmo. (BLUES, 2018)

Dessa forma, gostaria de saber se aceita me conceder uma entrevista rdpida acerca desse
tema, tive acesso ao seu livro e creio que € a pessoa certa para esse episddio e espero muito que

aceite. Pode ser em qualquer plataforma que permita gravar dudios como whatsapp ou telegram.

Aguardo seu retorno e agradeco desde ja.Tenha um 6timo dia!

[Fim do e-mail]

POSTALLI, Thifani. Entrevista. Mensagem recebida por: <bernardo.bueno@ufv.br> em 04 mar.
2021.

Primeiramente, lhe parabenizo pelo tema, o qual recebo com muito entusiasmo.

Como vocé deve ter observado, o meu olhar estd para a musica como ferramenta de
comunicacao. Sendo assim, "O samba € blues, o rock € blues, o jazz € blues O funk € blues, o

soul € blues"e O Baco Ext é o mensageiro de todo esse blues.

Claro que aceito o seu convite, com muito carinho. Eu uso o Whatsapp: XX XXXXX -
XXXX (nimero de telefone)

Um abraco e até breve!

[Fim do e-mail]

Como explicitado acima, ela foi muito solicita com o convite e aceitou conceder a

entrevista. Apds esse primeiro contato, passamos a organizar data, hordrio e plataforma de


bernardo.bueno@ufv.br
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gravagdo via whatsapp. Para a gravacdo da entrevista, comprei uma lapela das mais baratas (ndo
me lembro a marca e ja ndo a tenho mais) e marcamos a entrevista para o dia 1 de setembro
de 2021 as 19h, a entrevista foi gravada pela plataforma ZenCastr. A entrevista correu muito
bem e durou cerca de 1h, havia preparado algumas perguntas antes com base no livro e algumas
curiosidades minhas e outras foram surgindo durante a conversa. Para a gravacio da entrevista,
solicitei-a que ficasse em um lugar silencioso e que utilizasse o microfone do fone de ouvido

para obter uma melhor qualidade de 4udio.

Ao realizar a entrevista, voltei ao roteiro do programa, o qual tinha pouca coisa, apenas
um esbog¢o com a introducdo. Com a entrevista passei a me guiar melhor pelos assuntos que
conversamos. Sendo assim, passei a ligar a cronologia dos assuntos conectando com as falas dela

e a entrada de miusicas. Ficou muito mais fécil visualizar o produto sendo construido.

Com o roteiro pronto, passei para o processo de gravar minhas falas, porém, nao tinha
ficado satisfeito com a qualidade do dudio da lapela a qual tinha utilizado na conversa com a
Thifani Postali. Decidi investir um pouco mais em um microfone, pois na €época ndo tinha acesso
aos equipamentos do departamento. Utilizei o microfone Arcano Nabuc Usb Podcast Broadcast
Vocal Youtube e comecei a gravar minhas falas. Para o modo de gravacdo optei por escrever todas

minhas falas e 1é-las de uma forma menos engessada ao invés de apenas me orientar por tépicos.

Para o segundo episddio, encontrei uma dificuldade maior de definir um tema, porém, ja
tinha alguns anotados e fui repassando-os para ver qual daria um bom tema para construir um
episddio como o primeiro e que fosse possivel encontrar fontes. Cheguei ao tema de hip-hop
e consumo: como se dd a relagdo entre artistas e marcas. Esse tema surgiu quando assisti a
um documentario que contava algumas historias do movimento hip-hop nos EUA que, uma
das histdrias contava o caso entre o grupo norte-americano Run Dmc e Adidas. Foi o primeiro
contrato ndo esportivo da Adidas. Eles fizeram uma musica exaltando a marca e seu estilo de se
vestir, carregando uma legiao de consumidores para a marca. Com essa histéria, me lembrei de
um caso brasileiro parecido, entre o rapper FBC e a marca de chinelos Kenner. FBC também fez
uma musica citando a marca e posteriormente conseguiu uma parceria. Comecei a me lembrar
que as citagdes e ostentacdes no universo do rap, funk, etc. € uma pratica muito comum e que
daria um bom tema. Além da constru¢do de identidade que existe no hip hop a partir de algumas

marcas.

Dessa forma, como o primeiro episédio foi com uma pesquisadora sobre o tema, optei
por seguir o0 mesmo caminho. O primeiro passo foi procurar artigos sobre o tema no Google
académico e Scielo. Encontrei alguns e enviei mensagem pelo meio de comunicagao encontrado:
e-mail, Facebook, Instagram e Linkedin. Recebi poucos retornos. Passei a repensar as fontes e
ndo limit4-las apenas a pesquisadores. Passei a contatar criadores de contetido do meio hip hop,

entusiastas que estudam por conta prépria.

O professor Mdrcio Ricardo Barbosa aceitou me conceder entrevista. Marcio € doutor em

comunicagao social, professor universitario e pesquisador. Seus trabalhos de mestrado e doutorado



Capitulo 3. Memorial Técnico 25

trataram sobre essa relacdo entre consumo, marcas e o rap. O de mestrado foi: "Adidas e o
Hip-Hop: Mediacdo Cultural e Performances através de Videoclipes e Campanhas Publicitarias"e
o de doutorado foi: "As Marcas da Rua: Experiéncias decoloniais de consumo no hip-hop". A
entrevista foi realizada via Whatsapp, eu enviei as perguntas escritas e eles me respondeu por

audio.

3.4 Pos-producao

O nome foi definido entre a parte de producdo e pds. Primeiramente eu queria algo
criativo e que obviamente ainda nao existisse. Costumo gostar de trocadilhos, dessa forma defini
o nome de "A Rap Ando"que possui dois sentidos que condizem com o programa. O primeiro
no sentido de causar arrepios que € uma caracteristica das musicas no geral, por isso, 1&-se

"arrepiando". O outro sentido seria de andar pelo rap, caminhar por suas vertentes e temas.

Ap0s realizar as entrevistas e ter no minimo 80% do roteiro concluido, passava para o
processo de edi¢cdo. Selecionava todas minhas falas e entrevistas por pastas, cada arquivo nomeado
pelo comeco da fala para eu me guiar melhor. O podcast foi inteiramente editado no programa
Adobe Audition e as vozes gravadas no programa Audacity ou gravador do celular. No processo
de montagem, a ideia era introduzir o tema de maneira informativa; apresentar os entrevistados;
intercalar perguntas, respostas € musica; por fim, concluir com algo mais reflexivo, propondo que
0 ouvinte pense sobre o tema e o conteido que acabou de consumir, sem necessariamente um
fim conclusivo. A pretensdo de tempo era que os episodios tivessem de 20 a 40 min, dessa forma,
esse primeiro episodio ficou com 35 min e o segundo com cerca de 23 minutos. Um podcast nem

tdo curto e nem tdo longo. Informativo, musical e imersdo a partir de storytelling e ambientagao.

Também na pds-produgdo, selecionei as miusicas que seriam inseridas no episédio,
durante a producao ja anotava algumas op¢oes para ser inseridas em determinados momentos,
mas a selecdo final mesmo s6 fazia na pés-producao. Pesquisava algumas e escolhia a que melhor
encaixaria no contexto discutido. Para o primeiro episédio a escolha das musicas partiu do
principio de ilustrar de acordo com a passagem do tempo, devido ao roteiro adotar essa narrativa
de linha temporal. J& para o segundo episddio, a escolha das musicas foi a partir das citagdes
de marcas ou de mercado presente nelas. No comec¢o do episédio abuso das misicas que citam
marcas, quanto mais melhor, justamente para o ouvinte entender. J4 para o final, trago mais

musicas que abordam o mercado em si e a importancia do dinheiro adquirido.

O produto foi todo desenvolvido e elaborado por mim, desde o roteiro, a entrevista e
edicdo, exceto pela trilha sonora, na qual contei com a ajuda de um amigo que € produtor musical,
Lucas Martins Quintdo Diniz foi responsdvel pelos "BG’s"'e vinheta. Fazia questdo de ter uma
trilha sonora original e ele as produziu pra mim. Além disso, fui responsdvel também pela

elaboracdo da arte do podcast para ser postado no youtube e futuramente nas plataformas de

'BG significa background. Background sio os sons de fundo que sdo reproduzidos durante todo o programa.
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streaming, arte essa realizada no Adobe Photoshop. Até entdo, o programa foi registrado somente

no Youtube. Disponivel em:
Episddio 1: <https://youtu.be/2DzVm1AhJ5M>
Episddio 2: <https://youtu.be/EdnD_GEw3QI>


https://youtu.be/2DzVm1AhJ5M
https://youtu.be/EdnD_GEw3QI
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4 ConsideracoOes Finais

A elaboracdo desse projeto com certeza foi um dos maiores desafios de minha vida, nao
somente pela dificuldade, mas por tudo que representa essa conclusdo pra mim. Foram anos
brigando comigo mesmo e com esse projeto. Tentativas e falhas, mas sem nunca desistir. Desde a
concepgao a conclusdo o projeto em si sempre foi 0 mesmo, as alteracdes do caminho foram
somente em pormenores. Sempre acreditei muito nesse projeto e no potencial que tinha, na
mensagem e conteido que pretendia transmitir. O rap salva vidas, a cultura e a musica salvam
vidas, a informagao salva vidas. Salvou a minha e eu queria repartir isso com outras pessoas. Ja
diria o iconico Alexander Supertramp (Christopher Johnson McCandless, viajante que tem a

vida contada no filme “Na Natureza Selvagem”): “A felicidade s6 € real quando compartilhada”.

Para a criacdo de toda a concepg¢do do podcast eu defini alguns propdsitos, problemas e
solugdes. Primeiramente eu queria falar de rap e ampliar todas as discussdes que o género fomenta,
promover a andlise de discurso e conteido presente no rap. A musica, além de conter expressao,
propde discussdes, aprofundamentos em temas. Portanto, o objetivo era: tragar andlises, propor

discussodes, distribuir informacao e entreter a partir da musicalidade.

Um dos privilégios do jornalismo € poder contar histdrias: entreter e informar e de fato
conversar com as pessoas. Escutd-las e também transmitir ideias a elas, € uma via de mdo dupla e

essa interacao € mégica.

A definicao do problema partiu da sensac¢dao de distanciamento que eu sentia entre a
producdo cientifica e o tema ao qual estava tratando. Por isso, pretendia apresentar como solu¢ao
essa aproximacao entre a producdo académica e a cultura de rua. Muitas vezes a comunidade ndo
se enxerga na produgao académica e, sinto que, a Universidade também nao consegue acessar a
vida da populacdo na prética como deveria. Uma frase que escutei do César MC me fez refletir
mais sobre isso: “Eu t6 pouco me lixando pro seu TCC que romantiza e menospreza a vivéncia
da favela roubando o lugar de fala ‘pra’ se autopromover. Vivéncia na causa € curriculo. Sem ela,

aqui nada € legitimo.”

Para ndo ficar somente na teoria, pretendia encurtar esses caminhos por meio do
podcast. Mostrar ao ouvinte que a producdo cientifica de humanas € essencial para discutirmos
questdes presentes em nossa sociedade e nos entendermos melhor. Por isso, fiz questdo de trazer

pesquisadores que produziram pesquisas acerca do rap para serem os entrevistados.

No fim das contas, saio satisfeito com meu trabalho. Apds muita luta, estd concluido
e atendendo aos objetivos que defini quando concebido. Dizem que o TCC € um filho, sendo
assim, estou muito feliz e orgulhoso com o nascimento do meu. Acredito que para cada momento
da vida existe uma frase de rap, € algo que fala com a gente, com 0 nosso cotidiano, nossos

pensamentos e com assuntos da vida real.
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Anexos



*todas minhas sonoras terao bg lo-fi

Episodio piloto - O Blues ¢ o Rap

e final da musica “bb king” de
Baco Exu do Bues

e ME APRESENTO,
APRESENTO O CONCEITO

DO PROGRAMA E QUAL O
EPISODIO DE HOJE

VINHETA

Instrumental do album

e INTRODUZINDO SOBRE
QUEM E O BACO E SOBRE O
ALBUM BLUESMAN

trecho comeco de bluesman

[entra entrevista do baco concedida
ao Canal Brasil Play, num programa
comandado pelo Lazaro Ramos]

apresentaciao Thifani

- Salve salve ouvintes, sejam todos e todas bem-vindos, meu nome ¢
Bernardo Bueno e vocé estd ouvindo o primeiro episodio do Podcast A
Rap Ando: o podcast que fala sobre rap numa perspectiva diferente.

-Entao vem comigo e solta o beat
vinheta

- Hoje falaremos sobre o album Bluesman de Baco Exu do Blues,
principalmente da musica que abre e d4 nome ao adlbum. Com isso, a
gente vai falar como o blues influenciou na constru¢ao do rap, ndo s6 na
sua musicalidade mas também na esséncia. E pra me acompanhar nessa
conversa eu conto a presenga ilustre da professora e pesquisadora
paulista: Thifani Postali, autora do livro: Blues e Hip-hop uma
perspectiva folkcomunicacional.

trecho musical

Antes de chamar a convidada, vou contar um pouquinho sobre o artista e
o album que pauta nossa conversa. Baco Ext do Blues ¢ o nome artistico
de Diogo Morconvo, rapper nascido na cidade de Salvador, na Bahia.
Baco tem 26 anos e Bluesman ¢ o segundo album de sua carreira. Junto
com o album foi feito também um curta metragem em formato de clipe.
Que ganhou o prémio no renomado Festival Internacional de Cannes, na
categoria de entretenimento musical. O curta concorreu com trabalhos
de artistas como Donald Glover, Beyoncé e Jay-z.

Bluesman fala, sobretudo, do resgate da cultura negra, de retomar tudo
aquilo que foi apropriado como cultura branca e age como forma de luta
para que nao aconteca mais, inclusive, com a cultura hip hop.

Baco - “Meu maior propdsito na musica é devolver o que foi roubado.
Eu tenho uma pira muito grande com isso...”

- Saudagdes Thifani, € um prazer falar contigo. Se apresenta e conta pra
gente um pouco mais sobre vocé, sobre sua carreira € como comegou
essa pesquisa.

- “Eu sou Thifani Postali, nasci em Sorocaba, interior de Sao Paulo.
Sou formada em Comunicag¢do Social com énfase em Publicidade e
Propaganda. (...) Dai passei a fazer um estudo que mostrava como o




pergunta

resposta

pergunta

resposta entrevistada

pergunta

resposta entrevista

[efeito sonoro viagem no tempo]

Blues e o Hip Hop sdo proximos no que se refere ao uso da musica
como uma ferramenta de comunicagdo.”

E vocé falou que estudou essa questdo de Blues e Jazz, vocé podia falar
rapidinho pra gente quais sdo as relagdes deles? Porque muita gente que
ndo escuta os géneros, acaba colocando no mesmo balaio e colocando
como a mesma coisa né?! Vocé poderia falar pra gente um pouco dessas
diferengas e semelhancgas entre Jazz e Blues?

-”Eu vou falar mais de... a partir do social, né?! O Blues, ele é a
musica black mesmo, né?! Surge de pessoas em situacgdio de escravidio
e ganha forca apos o periodo escravagista, né?! (...) Hoje a gente olha
para o Jazz e fala: nossa, ‘né’?!musica erudita né?! E ndo, ela nasce
do popular. “

O Jazz seria um sub-género entdo do Blues? Assim como o trap do rap?!
-”Eu entendo que sim Bernardo, eu entendo que sim.”

Entendi. Mas no fim das contas assim, resumindo, e como até li uma
parte no seu livro também, tinha um BluesMan, ndo lembro o nome do
BluesMan que falou isso, que basicamente Jazz era o Blues feito pra
branco ne?! E ndo foge muito disso né?!

“Nunca um branco foi capaz de fazer um Blues, né?! (...) Porque ja
tinha esta ideia que a gente tem ainda hoje, que “ah, vocé se vendeu
para a midia”.

viagem sonora

Para contextualizar toda a ideia de Bluesman que Baco apresenta,
precisamos, antes, entender como surge o Blues. Os primeiros registros
do Blues como género musical sdo datados do comego do século 20.
Mas ele tem inicio muito antes disso...

Primeiro, vale lembrar que foram traficados da Africa para os EUA
cerca de 400mil africanos para o trabalho escravo, ou seja,
transportou-se também toda a cultura que carregavam consigo. Foram
levadas pessoas de varias partes do continente africano e, quando em
solo americano, 0s escravocratas prezavam por unir pessoas que falavam
linguas diferentes ou que tivessem atritos politicos entre seus paises de
origem. Tudo isso a fim de dificultar a0 méximo a comunicagdo entre
eles, diminuindo as chances de uma rebelido, ou de se unirem como
grupo, por exemplo.




[entra work song “I be so glad”]

Thifani fala sobre as worksongs

[entra ring shout “Roll Jordan roll”
audio retirado de trecho do filme “12
anos de escravidao”]

Eles pouco podiam expressar suas manifestagdes culturais no dia-a-dia,
eram proibidos, por exemplo, de manufaturar qualquer instrumento
musical. Todas essas priva¢des dos senhores vinham do medo de que os
escravos pudessem criar c6digos comunicacionais, se organizar e se
rebelar. Porém, havia duas praticas musicais na qual encontravam um
refligio, tanto para se expressar quanto amenizar as duras rotinas de
servigo. Um dos cantos era voltado ao trabalho, outro a religido.

No trabalho, havia as work songs (musicas de trabalho) também
conhecidas como field hollers (gritos do campo), que eram cantadas
durante os trabalhos na lavoura.

trecho musical

e ndo eram proibidas pelos senhores pois marcava o ritmo de trabalho, o
que fazia eles produzirem mais. No entanto, os escravos usavam também
para dar recados curtos, como, por exemplo, avisar quando algum senhor
ou um de seus capangas se aproximava.

-“Que ele nasce das WorkSons (que sdo as musicas de trabalho), que
ja nas terras estadunidenses ja serviam como forma de comunicagdo
entre grupos, ‘né’?! (...) Entdo, estava chegando um opressor, alguém
comecgava a cantar de um jeito ou falava com uma entonacdo. E dai, a
comunicagdo ja acontecia ali entre o grupo.”

Ja nos ritos religiosos, eram caracterizadas musicas de ritmo mais
acelerado e marcado por palmas, costumava-se cantar e dangar em
circulos, mas o formato era 0 mesmo: um puxava o canto, 0s outros
seguiam. Esses cantos eram conhecidos como Ring Shouts (anéis de
grito), por conta das formagdes em circulos onde se gritava e cantava.

trecho musical

Vale mencionar também que, por mais que os escravos tivessem sido
levados ja com suas religides de matrizes africanas, foram evangelizados
assim que pisaram em solo estadunidense. Entdo essas manifesta¢des
religiosas eram uma sintese dessa mistura. E que futuramente veio a ser
um género musical também: o negro spirituals, que aparece antes do
blues mas nao se consolida. Mas t€ém influéncia direta em ritmos que
seriam criados depois, como o gospel e seus corais caracteristicos
presentes nas igrejas americanas.

-”Em um outro momento, no mesmo momento, desculpa, é... em uma
outra situacdo, a imposicao da religiosidade dominante ali, é sobre as
negras e negros. (...) Eu vejo ela como uma ferramenta de publicacio




[Thifani fala sobre a religiosidade da
época]

[entra audio do sunday service]

pergunta

resposta

para unir as pessoas, para dar forca para as pessoas, pra reconstruir
as identidades tao invisibilizadas até hoje, ‘né’?!”

Um dos trabalhos atuais que se pode perceber bastante semelhanca e
influéncia desses cantos religiosos, ¢ o coral/culto do Kanye West: o
Sunday Service. Que sdo apresentagdes com corais bem recheados e
muita musica gospel com pitadas de rap. Passou a ser feito com
frequéncia apo6s Kanye langar seu album gospel “Jesus is King”, em
2019.

trecho musical

Thifani, a gente conhece o hip-hop e o blues como ‘culturas urbanas’,
apesar do blues ter seu inicio mesmo nos campos ¢ lavouras, € correto
considera-la também urbana?

-0 Blues que vai pra Chicago, ‘né’?! Os BluesMan que vdo para
Chicago, vio para Nova York, passam ali a produzir conteudos, e eu
sempre falo do ponto de vista comunicacional, ‘ta’?! (...) A situacio
no campo, como Blind Lemon, e tantos outros BluesMan, e depois
quando vai pro urbano, comeca a incorporar elementos da cidade,
situacoes locais.”

Essa ida pra Chicago e Nova York foi um movimento muito grande de
afro-americanos do sul para o norte, centro e oeste do pais, conhecida
como a Grande Migragao Norte-americana. Na regido sul dos EUA, se
concentrava cerca de 90% da populacao negra, era a regido onde mais se
utilizava do trabalho escravo, apds a migragao (que durou de 1916 até os
anos de 1970), essa porcentagem passou para cerca de 50%.

Com as leis de segregacao racial do sul do pais e com a falta de trabalho
digno, os abolidos foram procurar trabalho no norte que precisava de
mao de obra nas industrias que cresciam na €poca.

Com isso, a musica também virou uma alternativa de renda. O blues de
Chicago foi marcado pela eletrizagao do género, com a insercao de
guitarra, baixo e com a amplificagdo eletronica dos outros instrumentos.
E foi em Chicago que o Blues se popularizou e ganhou forga, passou a
ser exportado e ja ndo podia mais ser ignorado pelas gravadoras, radios e
publico.

trecho musical

Como tudo que ¢ essencialmente producao negra, antes de fazer sucesso,
se firmar e conquistar seu espago, o Blues vai passar por um processo de




[entra “sad letter” de Muddy Waters]

[entra “bluesman” de Baco]

[entra fala Thifani sobre a
demonizacio da cultura negra]

Thifani conta uma historia da
industria fonografica na época do
blues

[entra “malandro é malandro e mané
€ mané” de Bezerra da Silva]

Thifani fala das restricoes e
embranquecimento do samba

boicote muito grande. Os discos produzidos por pretos eram catalogados
como musicas de raga, o que dificultava bastante a disseminagao,
contratos e tudo mais.

O ritmo vai ser demonizado como sendo musica do diabo, de
vagabundos, promiscuos e todas essas coisas do tipo. Depois ele vai
passar a ser produzido também por brancos e passa a ter também
algumas varia¢des no ritmo para ter uma aceitagdo maior e diminuir os
estigmas do género. Pois era uma musica que vendia e nao podia ser
desperdicada pela industria fonografica. Dessa forma, tinham que criar
caminhos para que a musica fosse vendida como a musica do estilo de
vida americano, seja mudando o conteudo, a batida ou via boas
propagandas.

trecho musical

-”0Olha, é... a cultura negra de modo geral foi demonizada, ‘né’?! (...)
Toda esta questdo economica, ‘né’?! (...) De apropriacdo cultural.que
ta bem relacionada ao trabalho, aos business da vida, ‘né’?!”

Thifani fala um pouco também desta relacdo da industria fonogréafica
com o Blues e nos conta uma historia da época.

-"Tem um documentdrio, do Scorcese, alias é uma coletinea que ele
fez: “Historias do Blues” (...) Olha, foi a unica maneira que eu
encontrei de levar uma musica tipo blues pra radio.”

Ao escutar tudo isso sobre o blues, conseguimos associar bastante o
comportamento em relacdo a outros géneros. Aqui no Brasil, por
exemplo, aconteceu e acontece algumas coisas parecidas principalmente
com o samba, rap e funk. E se hoje o samba lembra Brasil e Brasil
lembra samba, nao foi sempre assim...

trecho musical

-“Isso passa, Bernardo, pelo governo de Getulio Vargas, ‘ta’?! Num
momento de buscar alguns elementos da cultura nacional. (...) E assim
vai... E dai vocé ta embranquecendo uma cultura que é extremamente
importante.”

Uma das coisas que me cativa no rap nacional € o quanto ele € nosso.
Isto ¢é, apesar da clara influéncia do rap estadunidense, o rap brasileiro ¢
uma traducao de toda nossa cultura, ¢ um mix que bebe o tempo inteiro




Thifani fala da traducao cultural

[entra musica “BB King” de Baco]
[entra “You Don't Know Me” de
Caetano Veloso]

[entra “Reza” de Edu Lobo]

trecho da entrevista entre Caetano
Veloso e Baco exu do Blues concedida
ao Midia Ninja

[entra transicio com “Minotauro de
Borges” de Baco]

me despeco

Thifani se despede
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da nossa vasta musicalidade, literatura e outros elementos culturais.

-”Existe uma situacdo que se chama traducdo cultural. (...) O rap
como um convite. E no Brasil a gente fez isso muito bem”

Numa conversa com Caetano Veloso, Baco conta que tirou a melodia de
uma cangao do Caetano para uma das musicas do album. Caetano, por
sua vez, disse que tirou a melodia de um outro artista nacional: Edu
Lobo.

trechos musicais

Nao que haja uma exclusividade de utilizar samples e melodias s6 de
artistas brasileiros, longe disso. Mas sao curiosidades gostosas de se
descobrir, ver como o rap faz isso se tornar ciclico. O Baco mesmo, num
album sobre blues, traz varios ritmos baianos. Além de fazer referéncias
também a escritores como Jorge Amado e Jorge Luis Borges.

-"Vocé reconheceu aquela melodia ? Eu ndo reconheci, eu senti uma
emocdo, o que é que tem ali? (...) Camisa, é muito bom essa camisa,
que é meio portguesa, ‘ne’?! (risos)”

trecho musical

Bom, eu vou ficar por aqui e quero agradecer muito a vocé€, Thifani, que
aceitou o convite para participar e enriquecer tanto o episodio. Deixo o
espaco aberto pra vocé caso queira dizer algo, e se quiser deixar também
seus contatos e trabalhos para que o ouvinte possa encontrar...

-”Eu queria agradecer, Bernardo. Agradecer a oportunidade e
parabenizar vocé pelo trabalho (...) Até sobre pichagdo pra quem quer
entender um pouco mais da cultura, tem la o material no meu blog.”

Agradego também a presenga de voce, meu querido ouvinte. Espero de
coracao que tenha gostado e aguardo vocé no proximo episddio do A
Rap Ando: o podcast que fala sobre rap numa perspectiva diferente.
Tenha um bom dia ou boa noite e até mais. Fui!




*todas minhas sonoras terdo bg lo-fi

[entra varios trechos de misicas que
citam marcas]
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[trecho “Vida Loka pt.2 de Racionais
MC’s]

Ep. 2 - AS MARCAS E O RAP - Run Dmc e Fbe ;

trecho musical

Essas musicas tém algo em comum e acho que vocés ja perceberam o que é...
Ja nos acostumamos com a grande quantidade de marcas citadas nas musicas
do meio hip-hop. Essas citacdes tem dois lados, tem o lado da ostentagao,
quando os artistas citam s6 ‘pra’ reafirmar seu estilo ou mostrar que tem acesso
a coisas que ndo tinham antes. E tem o outro lado que ¢ de fato o da
propaganda. Quando alguns artistas t&ém parcerias ou sao patrocinados por
determinada marca. E € ai que eu quero chegar com vocés hoje. Contando duas
historias muito parecidas sobre o assunto, uma pioneira e outra atual, nas quais
¢ possivel ilustrar um pouco essa relagdo entre marcas e o rap... Acompanha a
vinheta e vem comigo!

Hé um grande dilema nessas mengdes exageradas que sdo feitas nas musicas.
Como a ostentagdo ¢ hoje uma parada inerente ao géneros ef periféricos, sao
citadas muitas marcas de grife realmente caras, o que cria um paradoxo com a
origem do movimento hip hop. Nao € que o cara depois da ascensdo ndo deva
consumir coisas que antes ndo eram acessiveis, pelo contrario. Ja dizia
Racionais [comprar o estoque] Mas ¢ que na real muitas dessas marcas ndo
ligam muito ‘pra’ gente, e alimenta-las ndo condiz com o que € o hip hop e a
valorizac¢do da propria comunidade ¢ de quem ‘ta” em volta.

Porémmmm...

Isso cria um paradoxo também ‘pra’ eles, que, ao serem citados, aproxima um
publico que antes ndo tinham mas afastam os antigos. E esse ptublico novo
talvez nem sempre tenha a condi¢cdo de consumir como os antigos, além dos
proprios cantores e produtores. Com isso, tém marcas que realmente ndo
querem ser atreladas ao movimento. Como no caso com o rapper Kyan, um
caso curto que aconteceu recentemente e vou contar a vocés antes das duas
histérias que prometi.

No caso do Kyan, ele usava e citava bastante a Lacoste, chegando a langar a
musica “tropa da Lacoste”

A polémica rolou quando a marca langou uma nova campanha publicitaria no
Brasil na qual ndo contava com nenhum artista de rap, trap ou funk, foi o
inverso disso, foi uma campanha que tentava mesmo se separar desse nicho
num momento onde a favela usava bastante Lacoste. Depois da campanha,
rolou uma pressdo por parte do publico que questionava justamente essa
posicao. Foi ai que a marca procurou o Kyan para oferecer vouchers de compra
e ele se sentiu ofendido com isso (com razdo); dizendo que esperava ter o
contato da marca novamente quando for para um grande projeto e sem ser por




[voz alterada para enfatizar fala de
outra pessoa] trecho que cita o tweet
do rapper Kyan

[transicdo com efeito sonoro de
flashback]

livre e espontinea pressao, e ainda soltou uma publicagdo no twitter. Abre
aspas:

Kyan - “Vou deixar o papo aqui pra vcs, ndo citarei mais Lacoste em minhas
proximas musicas como forma de conquista. As proximas musicas que vao
sair ja estavam gravadas, entdo, serdo as ultimas que cito a marca. Tudo o
que eu compor de hoje pra frente, ndo terda mais a marca envolvida.”

E ¢ ai que entram as duas historias que falei a vocés. Hoje acontece essa
pressdo e negociagdes entre artistas € marcas. Passam a exigir um retorno ja
que divulgam a marca de graca. Mas estas relagdes comegaram com uma
histéria bem interessante. La na década de 80, nos Estados Unidos, mais
precisamente no bairro do Queens em Nova York. Quer saber mais? Vem
comigo!

efeito sonoro de viagem no tempo

Vou contar ‘pra’ vocé€s agora a historia entre Run Dmc e a Adidas.

Run Dmc é um grupo norte-americano que foi pioneiro em varias coisas dentro
do rap e é conhecido por alguns como o “Beatles do rap”. Eles foram uns dos
primeiros responsaveis por levar o género e a cultura hip hop para o
mainstream, atingindo midias variadas, outros grupos de ouvintes ¢ o mercado.
O grupo era formado por 3 artistas, o Run, o DMC ¢ o Jay Master Jay; ambos
nascidos no Queens, bairro de Nova York.

A cultura hip hop sempre foi bem original e identitaria em seu estilo estético,
langando tendéncias desde sempre. Nessa época, era muito comum no Queens
que a galera usasse roupas esportivas. O adidas superstar, por exemplo, (t€nis
mais famoso até hoje da marca) era muito utilizado nas quadras de basquete
pelos atletas. Com isso, os adeptos da cultura hip-hop, que consumiam bastante
basquete, passaram a usar o ténis e outras roupas das trés listras. Foi quando ele
passou a ser usado mais nas ruas do que nas quadras.

O estilo do Run Dmc era baseado basicamente em conjuntos esportivos da
adidas, além chapéus, correntes e o adidas superstar no pé; mas sem o cadar¢o
e com a lingua para fora. Eles tiravam o cadar¢o em alus@o aos amigos de
comunidade que estavam encarcerados, pois na cadeia ndo era permitido usar
cadargo.

Nessa época, eles eram o grupo de rap mais influente do mundo, sendo
pioneiros em varios aspectos como:

Primeiro grupo de rap a ter disco de ouro e platina
Primeiro grupo de rap a ser indicado ao Grammy

Primeiro grupo de rap a passar clipes na MTV

Primeiro grupo de rap a estampar na capa da rolling stones

Unico grupo de rap a participar do festival Live Aid




[transicdo com “Fellon Sneakers” de
Doctor Deas]

[transicdo com “My Adidas” de Run
Dmc]

[transicdo com “Gucci, Prada” de
Borges, Oruam e Chefinho]

[transicdo com “De Kenner” de FBC]

Em 1985, um rapper chamado Doctor Deas, langou uma musica chamada
‘Felon Sneakers’ (em portugués t€nis criminoso), que buscava estereotipar o
grupo e as pessoas da comunidade associando a vestimenta ao crime.

Foi entdo em 1986 que, em resposta a isso, 0 Run Dmc revolucionou todo o
mercado e a historia do rap. O grupo langou a musica “My Adidas” que
reforcava e se orgulhava de seu estilo e do estilo do seu bairro. Se contrapondo
a musica do Doctor Deas.

trecho musical

Nessa altura do campeonato, a Adidas ja reconhecia o impacto do grupo
em suas vendas. Foi quando em um show, no Madison Square Garden,
um representante da marca foi assistir e presenciou a historia sendo
escrita. Durante a musica, os cantores convidaram o publico a levantar
seus Adidas em forma protesto. E o representante presenciou aquele mar
de gente reforcando seu produto.

trecho musical

Apos esse dia, o Run Dmc foi o primeiro grupo de rap a firmar um
contrato com uma marca, e foi a primeira vez na historia que uma marca
esportiva se utilizou de um grupo musical para divulgar seus produtos.

Hoje ¢ comum, ‘né’?! Como dito anteriormente, ¢ muito facil atrelarmos
hoje marcas ao universo hip-hop, os funks ostentagado, os traps citando
marcas esportivas e de streetwear, além da infinidade de marcas de carro
e bebida que também sdo citadas nas musicas. Se hoje existe todo esse
movimento € porque comegou la atrds com o Run Dmc.

trecho musical

E ai, anos depois, em 2021, no Brasil, uma musica langada me chamou a
atencdo por fazer um movimento muito parecido ao que fez o grupo
norte-americano com a musica “My Adidas”. O rapper belorizontino
FBC langava o single “De Kenner”

As semelhangas de contexto sdo muitas, comegando pelo fato do chinelo
Kenner ser visto como um acessorio periférico, assim como o adidas
superstar era visto na década de 80. Logo, o FBC fez a musica com um
intuito parecido, reafirmar a cultura e sua vestimenta e talvez alcancar a
marca. ..

trecho musical

Apo6s a musica, FBC também fechou uma parceria com a Kenner, em
propor¢des menores a0 Run Dmc com a Adidas, porém, com iniciativas




Entrevista de Thomas Simon
concedida a revista Exame [voz
distinta]

[transicdo com “Olha o barulhinho da
Kenner de Machadez e os
Quebradeiras]

[transicdo com “Porcentos 2 de BK]

bem bacanas, como a distribui¢ao do chinelo em sua comunidade.

A musica ganhou bastante alcance e ndo tinha como a Kenner nao
gostar. Diferente de outras marcas, a Kenner faz questdo de se associar
ao publico periférico e fazer parte dessa identidade.

Ha trés anos foi langada a musica De Kenner, € em maio contava com
2,4 milhoes de visualizagdes no YouTube e 11,7 milhdes de streams no
Spotify. Segundo reportagem da revista Exame.

A musica criou uma expressao, e esse marketing organico pra empresa
funciona muito bem. O CEO da Kenner Thomas Simon fala um pouco
desse caso numa entrevista concedida também ao Exame.

Simon - “Um belo dia nos perguntaram se sabiamos quantas musicas
existiam sobre a Kenner. Ficamos absolutamente impressionados,
porque a marca e o produto comecaram a ficar tio presentes no
cotidiano das pessoas que elas comecaram a mostrar como a marca
ajuda a expressd-los. A musica do FBC é impressionante porque ele
fala de Kenner e o que a marca representa para o cotidiano dele. E
uma relagdo muito especial e valorizamos muito”

trecho musical

A moda sempre foi e sempre sera ferramenta de expressao,
representatividade e afirmacgdo cultural no meio do hip-hop. O que
acontece ¢ que essas relagdes entre marcas e artistas vivem tensionadas
por varios fatores.

Além do que, essas relagdes esbarram em alguns pontos. Como por
exemplo marcas de luxo e o rap. Mostrar minha ascensao com poder de
compra ou ndo alimentar marcas racistas? Sdo coisas contraditdrias que
se esbarram e se anulam

Pra mim nunca foi muito efetivo essa insisténcia do rap com artigos de
luxo. Porque a medida que vocé mostra que conseguiu 0s acessos a
coisas que antes ndo tinha, vocé alimenta mais ainda uma industria
gigantesca que so prejudica seu movimento.

trecho musical

Todos esses questionamentos e contradicdes me instigaram a discutir
esse assunto. Lembrando que: ndo ha certo e errado! Nao ¢ esse o intuito
aqui. A ideia ¢ refletir e observar essas movimentacdes da cena e do
mercado para entender melhor
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Para discutir estas questdes, converso hoje com o professor e
pesquisador Marcio Ricardo Barbosa. Doutor em comunicagdo e cultura
contemporaneas pela Universidade Federal da Bahia.

Marcio ¢ muito ligado ao universo hip-hop, em seu mestrado, analisou
inclusive a relacdo da Adidas e o hip-hop em campanhas publicitérias.
No doutorado, analisou experiéncias decoloniais de consumo no hip-hop
e hoje vai compartilhar com a gente um pouco de seus conhecimentos.

Marcio, como vocé enxerga essas parcerias € quais as razdes para
algumas dessas movimentagdes entre mercado e o hip-hop?

-”No final das contas, essas marcas, que patrocinam, é... o hip hop.
Ou melhor, o artista de hip-hop. Sdo marcas nao necessariamente de
luxo, mas marcas de classe média, classe média alta, eventualmente
uma marca de luxo (...) E ai a associacdo com essas marcas traz esse
lugar ‘pra’ esses artistas e ‘pra’comunidade.”

‘Pra’ vocé, ¢ possivel manter a autenticidade se relacionando com
determinadas marcas?

-”Isso é uma questio mais complexa, né... Ai vai variar muito de
artista pra artista, de como ele se posiciona, de como ele enxerga essa
relacdo da marca. (...) mas ao mesmo tempo colocando seus critérios
de relacionamento pra poder se impor. Mas é isso, sdo trocas.”

Em seu artigo, vocé cita a colaboracio de rundmc e adidas ndao s6 como
uma promogao de produtos mas também como a construgao de uma
identidade para ambos. Com isso,hoje, a adidas ¢ bastante presente na
cultura street. Ha exemplos onde esse equilibrio foi mal sucedido?

- “Na dissertacdo do meu mestrado que vocé teve acesso, tem até um
caso que eu falo la sobre a relagdo entre LL Cool J e a GAP. (...) Ele
acabou promovendo a FUBU, porque a FUBU era uma marca de
negros, da propria comunidade, do hip-hop, enfim... que cresceu e
hoje é uma grande marca né, dentro do cendrio.”

Vocé por acaso acredita que em algum momento essas tendéncias de
colaboragdo com grandes marcas pode mudar de dire¢ao?

-”Sobre mudar de diregdo, ndao vejo mudar de direcio. O que eu
percebo é como eu falei né, alguns artistas criam suas proprias
marcas, algumas dessas marcas acabam se inserindo dentro da
propria logica do mercado. (...) Entdo toda hora ta fazendo
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propaganda, gravando video, publicando, enfim.. fazendo ensaio, com
algumas dessas grandes marcas.”

Uma coisa que me chama a atencdo ¢ que ndo vemos muitos artistas
usando marcas de pequenos empreendedores, o que faria mais sentido
com o propdsito do movimento de apoiar suas proprias comunidades. Na
sua opinido, por que a tendéncia ¢ explorar somente as grandes marcas?

-”Eu ndo sei se os artistas ndo usam essas marcas desses pequenos
empreendedores ou se essas marcas sao tido pequenas que a gente ndo
consegue reconhecer o uso delas. (...) A minha pesquisa de doutorado
ela vai nesse caminho né, inclusive. Traz algumas marcas mais de
nicho né, marcas menores, mas que sao marcas criadas pelos proprios
agentes da propria cultura hip-hop que sdo consumidas pela propria
comunidade por artistas inclusive de renome.”

Na natureza, existem algumas relagdes de troca das quais chamamos de
mutualismo. Como por exemplo o caso do passaro palito e o crocodilo.
O passaro palito se alimenta dos restos presentes no dente do crocodilo,
ao mesmo tempo em que o crocodilo aceita que o passaro fique em sua
boca para limpar seus dentes. E uma troca justa, ¢ bom “pra’ ambos.

Diante de toda essa conversa e reflexao, a verdade ¢ que todos precisam
do seu ganha pao e todos querem consumir e garantir acessos. Portanto,
desde que seja uma troca justa que seja bom ‘pra’ ambos e sem afetar
seus principios, ta valendo.

Gostou do episddio? Esse foi mais um do podcast A rap ando, um
podcast que fala sobre rap numa perspectiva diferente. Eu me chamo
Bernardo Bueno e me despego por aqui. Te aguardo no proximo. Salve
este episddio e compartilhe com um amigo. Tenha um bom dia ou boa
noite, fui!!

VINHETA




	Folha de rosto
	Agradecimentos
	Epígrafe
	Resumo
	Abstract
	Sumário
	Introdução
	Referencial teórico
	Podcast e podcasting a partir da segunda onda
	O podcast como objeto de estudo acadêmico da comunicação
	A busca pelo formato
	Podcast: Entretenimento musical e consumo de informação

	Memorial Técnico 
	Proposta do Podcast
	Pré-produção
	Produção
	Pós-produção

	Considerações Finais
	Referências
	Anexos

