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RESUMO

Esse € um projeto experimental que consiste na producao de trés programas no formato de
Talk Show que fala sobre a vivéncia universitaria em Vicosa. O que vi de Vicosa tem como
objetivo levar aos espectadores, inseridos ao mundo universitario, entretenimento
condizente a sua realidade cotidiana. E aos telespectadores que ndo estdo inseridos nesse
mundo, mostrar 0 quao rico, engracado, interessante e pouco explorado ele €. Assim as

entrevistas contam com participantes que, de alguma forma, foram destaques nesse meio.

PALAVRAS CHAVE

Programa; Talk Show; YouTube.

ABSTRACT

This is a trial project consisting in the production of three talk show programs that will
discourse about the university experience in Vicosa. "O que vi de Vigosa" aims to bring
to the spectators, inserted in the university world, entertainment that matches with their
daily reality. And for the viewers who aren't a part of this world show how wealthy,
funny, interesting and unexplored it is. As well, the interviews bring some of the

participants who, somehow, are featured persons in this environment.
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1. INTRODUCAO

O Talk Show O que vi de Vigosa, produzido como projeto experimental de
concluséo de curso, surgiu da juncdo de duas ideias. A primeira era fazer algo que
tivesse conexdo com minha trajetoria na cidade. Cheguei em Vigosa ainda no ensino
médio. Antes mesmo de ingressar na UFV, ja estava envolvido ao mundo universitario
de eventos e festas. Logo apds meu ingresso, fundei uma banda com amigos que
também eram calouros. Ao mesmo tempo, trabalhava como vendedor e divulgador de
festas. Posteriormente acabei virando organizador, e assim, como as outras Vvarias
atividades desempenhadas, isso acabou permitindo que conhecesse muitas pessoas, e
consequentemente, muitas historias. A segunda ideia era fazer algo que tivesse ligacao a
atividade académica na qual mais me identifiquei: A TV. Fui estagiario da TV Vicosa
por trés anos e acabei me identificando com o género. Portando, fazer um Talk Show era
0 encaixe perfeito entre as duas ideias.

Dessa forma, a elaboracdo do programa buscou unificar o aprendizado recebido
durante o curso sobre o trabalho jornalistico com o campo pratico do género audio
visual nas midias sociais.

Pelo interesse de futuramente trabalhar com atividades praticas de producdes
audio visuais, em canais de radio ou midias sociais, a elaboracdo de um Talk Show é
ideal para o desenvolvimento profissional. Da formulagdo de pautas, gravacao,
entrevistas, até a edicdo final, serdo tarefas de extrema importancia para lapidar todo o
aprendizado adquirido durante a graduacao.

A possibilidade de criacdo de um programa de entretenimento, com abertura
para improvisacao, troca de experiéncias e humor é importante para conquistar o
interesse dos espectadores. E também atrativa para minha escolha de forma de trabalho
por refletir um pouco da minha personalidade.

O interesse por programas do género sempre existiu. Inicialmente, quando ainda
pequeno, com o fascinio pelo formato do Programa do J6 e, posteriormente, por
programas de perfis como Lady Night, The Late Show e Late Night.

Além disso, uma personalidade que procura por atividades que, de certa forma,
fogem do padrdo jornalistico tradicional, mais inclinada para o lado humoristico, foi um
grande peso na escolha da criacdo do trabalho. Isso se deve ao fato que esse género

permite que me sinta mais confortavel, em entrevistas mais leves e com bom humor.



O programa desenvolvido tem como objetivo apresentar aos telespectadores, no
formato de entrevista, historias marcantes que aconteceram na vida de pessoas com
vivéncias na Universidade Federal de Vigosa. A intencdo é propor um bate-papo
descontraido e leve, no qual o entrevistado contara como foi sua passagem pela cidade.
Durante a conversa, 0 assunto foi direcionado para as experiéncias vividas pelo
convidado, desde a escolha da universidade, os primeiros meses como calouro, 0
primeiro ano em Vicosa, até casos e fatos que marcaram a trajetdria do entrevistado na
cidade. Por ser um talk show, pude interagir e compartilhar algumas das minhas

experiéncias e vivencias acrescentando ao programa um pouco da minha personalidade.



2. REFERENCIAL TEORICO

2.1 — Discusséo sobre Talk Show

O Talk Show surgiu nos Estados Unidos, em 1951, com Joe Franklin, o primeiro
radialista e apresentador do género. Desde entdo, o formato se popularizou em todo o
mundo, inclusive no Brasil. Conforme nos explica Fernanda Mauricio Silva (2009), a
popularizacdo do termo Talk Show no Brasil aconteceu no final dos anos 1980, sendo
utilizado para designar um programa no qual o apresentador interage com 0s
convidados por meio de entrevistas e, assim, apresenta fatos, informacGes e
curiosidades consideradas interessantes para os espectadores. A partir de seus estudos a

autora explica mais sobre o Talk Show.

Modelo proveniente do radio, os talk shows nasceram nos Estados Unidos
nos anos 1950, cobrindo trés faixas majoritarias da programacéo: pela
manha, os talk shows se dedicavam majoritariamente as noticias; no horario
vespertino, eram 0s programas de debate com forte énfase no
aconselhamento; na programacgdo noturna, os talk shows dedicaram-se ao
humor e as entrevistas com celebridades. Foi desta forma que os talk shows
garantiram as emissoras um aumento significativo da audiéncia e a formacéo
de um segundo prime time (TIMBERG, 2004, apud, SILVA, 2009 p.1)

No inicio, o Talk Show era mais ligado a informacdo. Os programas tinham
como finalidade “verificar dados, obter valoragdes ou pronunciamentos sobre um fato
da atualidade ou sobre um personagem que é noticia; enfim, trata-se de conhecer
aspectos novos a partir do didlogo com os entrevistados” (MATEU, 1998, p. 151 apud
SILVA 2009 p.2)

O género foi criado com o objetivo de apresentar um novo desdobramento de
trabalho que procura promover novas formas de conversagdo encenadas nos programas
(MARTINEZ, 2003; TOLSON, 2001). Dessa forma, os limites da linguagem
televisiva de programa de auditério foram modificados com a introducdo dos efeitos
de espontaneidade, o habito de participacao externa e intimidade entre o publico e os

envolvidos.

Uma das herancas marcantes do talk show vem de programas radiofénicos
pautados por entrevistas e debates — sustentados por um teor jornalistico,
portanto. Na passagem para a tevé, entretanto, o talk show incorporou tragos
especificos desse meio, entre os quais 0 do espetaculo orientado pelos
recursos visuais-imagéticos. Tal filiacdo deu origem a uma mutacdo que fez
prevalecer o show sobre o talk. (ROSARIO, 2009, p.151)



Com o tempo, como Nisia Rosario cita em seu artigo “Do talk show ao
televisivo: mais espetaculo, menos informacdo”, o género se popularizou como
entretenimento, voltado principalmente ao humor.

No Brasil, o talk show foi introduzido na década de 1970, com a exibicdo de
“Globo Gente”, com Jo Soares como apresentado, Manoel Carlos como responsavel
pelos textos e Haroldo Costa na direcdo. O programa, que inicialmente se chamava
“Gente Global”, era exibido uma vez por més e se tornou semanal apos alguns meses.
Entretanto, ndo obteve o sucesso esperado e, pouco tempo apos sua estreia, foi retirado
do ar. Somente em 1988 Soares conseguiria colocar novamente no ar um programa no
formato que tanto desejava, o talk show. “J6 Soares Onze e Meia”, que foi transmitido
pelo SBT, alcangou grande sucesso e onze anos depois JO retornaria a TV Globo, dessa
vez com o “Programa do Jo”.

S6 a partir de 2011, com o “Agora ¢ Tarde”, apresentado por Danilo Gentili e

transmitido pela Band, € que J6 Soares teve concorréncia de um programa no mesmo

estilo, formato e género.1

Silva (2009) define quatro enfoques relacionados ao género e sua abordagem na
literatura no livro “Marcos historicos do talk show no Brasil: uma anélise dos
programas “Globo Gente” e “J6 Soares Onze e Meia ™.

O primeiro enfoque tenta formular uma definicdo a partir das marcas sociais ja
consolidadas e universalizadas, ao destacar a presenca de um apresentador, a
temporalidade do assunto, a ilusdo de uma filmagem ao vivo, uma plateia, convidados
com influéncia no assunto pautado e uma tematica dirigida a vida social, politica ou
pessoal.

O segundo desdobramento é relacionado a necessidade de espontaneidade em
contradi¢do a uma provavel encenacdo dos interlocutores. Ela afirma que nesses casos é
comum a conversa improvisada sobre o cotidiano transformar os participantes em
terapeutas, pacientes, réus, juizes, herois e vitimas.

O terceiro € voltado para a construcdo historica, a qual apresenta ciclos
independentes e fechados, ja que as etapas de crescimento do género possuem

! De frente com Gabi (1988) é considerado por alguns autores como um dos precursores do formato Talk
Show no Brasil. No entanto, para outros, seu extinto programa ndo se encaixa ao género e sim um programa de
entrevista.



caracteristicas especificas e distintas em cada situacdo, seja no radio, na televisao ou
internet.

A Ultima abordagem avalia os programas de acordo com 0s aspectos estéticos e
sociais apresentados. Em alguns casos, eles ndo apresentam assuntos pautados pela
midia tradicional e podem chamar atencdo de um publico alternativo e apresentar
questdes pouco discutidas e problemas sociais. Alguns programas tendem a se tornar

apelativos séo denominados como “trash talk”. De acordo com Silva,

Nessa perspectiva, 0s cenarios — que reproduzem uma sala de visitas, um
diva ou um tribunal — sdo tomados como palco para discussdes de assuntos
familiares que, muitas vezes, culminam em gritaria, brigas, ofensas. Por
conta disso, esses programas, conhecidos como “trash talk”, sdo
considerados por alguns autores a materializacéo do grotesco na TV e o lugar
onde imperam o espetaculo e a baixa qualidade. (SILVA, 2013, p.125)

Atualmente, o aumento de programas em formato de Talk Show cresce com a
perspectiva de refletirem a personalidade do apresentador e o humor juntamente com
assuntos pouco discutidos abertamente na midia tradicional, o que é a peca-chave para o
éxito.

Compreendendo o Talk Show como um género, a elaboragdo de um programa
desse formato foi a escolha feita para o Trabalho de Conclusdo de Curso, pois ele tem
técnicas novas e atrativas de entretenimento. Por ser um tipo de programa em ascensdo
no meio midiatico, apresenta possibilidade de explorar elementos comunicacionais
relevantes, como a estrutura de entrevistas e a troca de experiéncia entre pessoas
envolvidas a respeito de assuntos de interesse matuo.

Além disso, para o programa, levando em consideracdo que a transicdo do
género televisivo estd em ocorréncia para as midias sociais com bastante aprovacao do
publico, foi pensado o uso da plataforma YouTube, buscando explorar uma plataforma
que possibilita maltiplos processos de experimentacao.

Sobre 0 YouTube é importante contextualizar seu historico e fazer uma reflexao
sobre a rapida expansdo da plataforma. Assim, nosso proximo subcapitulo sera dedicado

a essa reflexao.
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2.2. — Discussao sobre YouTube

O YouTube possibilita uma maior democratizacdo da criacdo de conteldo,
permitindo que pessoas criem seus préprios canais de compartilhamento de informacao
e atuem como formadores de opinido. Esse individuo é chamado de YouTuber e sobre

ele por Milanetto (20016, p.6) explica:

O termo “YouTubers” abrange todos estes comunicadores que se utilizam de
conteddo em video — desde os vloggers e suas narrativas do cotidiano,
passando pelos tutoriais em video, dos quais emergem os beauty guru, e
abrigando até os comunicadores de nichos bastante especificos, como
gamers, cujos canais de gameplay atingem numeros consideraveis de
inscritos (MILANETTO, 2016, p6)

A plataforma foi criada por trés amigos em 2005. Em apenas um ano de
existéncia tinha mais de dois milhdes de acessos por més, o que para época era muito, e
foi vendido ao Google por 1,65 bilh&o de ddlares. Em 2008, ja era um dos 10 sites mais
visitados do mundo e hospedava algo em torno de 85 milhdes de videos.

De la pra ca a plataforma evoluiu muito. O tamanho dos videos puderam ser
aumentados, assim como sua qualidade. Anuncios comecaram a ficar cada vez mais
populares, e além dessas inmeras mudancas, a plataforma tornou-se mais acessivel e
democrética.

Hoje em dia, os “canais do Youtube” produzem contetdo dos mais variados
temas e as pessoas seguem aquele, ou aqueles, cujo assuntos as interessem. Os
produtores de contetdo no site viraram pessoas influentes e formadoras de opinido.

Para Bernadezzi e Costa (2016, p.148), no artigo “Produtores de conteudo no
YouTube e as relagdes com a produgdo audiovisual”: “criadores de contetdo online tém
controle sobre o processo de producédo e acesso a plataformas de distribuicdo e grande
alcance de audiéncia”. Esse controle transformou os criadores de conteudo em
personalidades, capazes de influenciar um numero incrivel de seguidores,
principalmente criangas e adolescentes.

Ainda segundo a autora, 0os YouTubers sdo, na maioria das vezes, jovens, e
pertencentes a faixas etarias proximas aos seus seguidores. Possuem uma linguagem
similar, mesmos gostos musicais, resumindo: estdo inseridos num mesmo contexto

cultural. O que contribui para a ascenséo dessa personalidade online.

11



Hoje sdo infinitos os temas e tipos de canais. Desde humor, jogos, filmes e
séries, parodias, culinaria, até contas como o dia a dia de um pet. A cada segundo séo
criados novos canais dos mais variados estilos em todo o0 mundo.

A facilidade da plataforma para criacdo de um canal, assim como no acesso dos
telespectadores, fazem do YouTube a plataforma mais propicia para o langamento do
Talk Show.

12



3. RELATORIO TECNICO

3.1 Pré-Producéo

O processo de pré-producdo iniciou na disciplina COM490 onde a ideia do
programa comecou a ser consolidada. No semestre seguinte, ja sob a orientacdo da
professora Eugene Franklin, iniciamos a execuc¢do do projeto onde comegamos a buscar
os entrevistados que atendessem o perfil do programa. Para isso desenvolvemos o
método de escolha dos entrevistados: usar grupo da UFV no Facebook para, a partir de
uma publicagéo, conseguir reunir nossos personagens.

A publicacdo convidava alunos, e recém ex-alunos da UFV, a publicarem nos
comentarios um texto contando um caso, ou casos, da propria pessoa, ou de terceiros,
que explicasse porque essa pessoa deveria ser entrevistada. A intencdo era receber o
maximo possivel de histdrias para selecionar as melhores.

O post no grupo da UFV no Facebook atingiu seu objetivo. Foram mais de 260
curtidas, mais de 130 comentarios, e quase 30 historias recebidas. Apds uma filtragem
de alguns casos, chegamos aos quatro entrevistados do O que vi de Vigosa.

Apdbs definirmos os quatros entrevistados comegou o processo de escolha do
local de gravacdo, vinheta, musica de abertura, imagem de fundo e demais quesitos
técnicos. Com a ajuda da orientadora, Eugene Franklin, e o coorientador, Albert
Ferreira, decidimos que o estudio do Departamento de Comunicacdo era o local mais
apropriado, pela proximidade, facilidade de acesso e de marcar horéarios para as
gravacdes. Apds a escolha do local, decidimos qual o plano de fundo que seria usado e
demais detalhes da gravacdo. Também nesse momento, foi definido que as entrevistas
seriam gravadas semanalmente.

Optamos por fazer os videos com no maximo 15 minutos de duracdo,

entendendo que entrevistas muito longas poderiam desinteressar os telespectadores.

3.2 - Producéo
Iniciamos a producgdo com a elaboracdo de um programa piloto para colocar em
teste as escolhas feitas, tal como o uso da imagem de fundo com o recurso de chroma key.
Assim partimos para as gravacOes. Alguns ajustes, tais como iluminacéo,
cadeiras e mesas do programa, entre outros, foram realizados. Tudo para deixar o

projeto com cara e pegada do modelo de Talk Show.



As gravacOes foram feitas semanalmente. A maior parte delas eram marcadas
mais ao fim da tarde, e ao fim da semana, em dias como quinta e sexta, que eram
aqueles em que os entrevistados tinham mais disponibilidade.

Com a ajuda do coorientador Albert, os entrevistados, que na maioria das vezes
nunca haviam dado uma entrevista, foram orientados sobre como se comportar, como
responder as perguntas e instruidos sobre a leveza e informalidade das entrevistas.

Todos os programas foram gravados sem grandes problemas. Apenas ajustes de
iluminacdo e enquadramento eram necessarios na hora das gravagdes. As entrevistas

decorreram tranquilamente, com os entrevistados a vontade em frente as cameras.

Samer Kayali

O primeiro entrevistado foi o Samer Kayali. H4 uns anos ele ficou muito conhecido
entre os alunos da UFV e pessoas da cidade envolvidas com a comunidade estudantil, por
varios motivos. Um deles foi por ter ficado preso na Biblioteca Central da UFV e postar um
video na internet pedindo ajuda. Antes de ficar preso na BBT ele ja era uma espécie de
icone e figurinha conhecida por postagens que fazia nas redes sociais.

Samer contou um pouco de sua trajetoria e, principalmente, explicou o que
realmente aconteceu no fatidico dia em que ficou preso na Biblioteca. A escolha desse
personagem se deu por sua histéria ter uma relevancia cdmica e marcante na

comunidade universitaria da UFV.
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Jamile Gomes

A segunda entrevista foi com Jamile Gomes. Ela foi mée ainda na graduacéo,
terminou o curso, e hoje faz mestrado na pedagogia. Jamile nos contou um pouco da sua
historia, as dificuldades que enfrentou na situacdo de mée solteira enquanto estudante, e
0S apoios que encontrou durante sua trajetdria. A escolha dessa personagem se deve ao
fato de sua historia representar uma parcela consideravel de estudantes que se tornam
mées durante o periodo de graduacdo. Principalmente mae solos que ndo recebem tanta
visibilidade.

E preciso ressaltar aqui que embora essa entrevista se diferencie das outras, no
sentido de ser uma conversa mais séria, ndo voltada para o lado humoristico, julgamos
importante ter alguém abordando um assunto que néo recebe tanta visibilidade, além de

explorar meu lado mais jornalista, com perguntas mais profundas e complexas.

15



Magno Portilho

Magno Portilho foi o terceiro entrevistado. Maguinho, como é bastante
conhecido entre os estudantes da UFV, também virou figurinha carimbada e uma
espécie de icone entre a comunidade estudantil. Durante os anos que frequentou
assiduamente o bar do Cabelo, talvez o bar mais popular entre os universitarios de
Vigosa, ele ganhou a alcunha de “Rei do Cabelo” ou “Rei da Rita”.

Embora ele chame esse periodo de “uma época boa de sua vida” ele explica
como essa fase 0 impactou negativamente, e as mudancas de habito e estilo de vida que
teve que fazer para recuperar-se na universidade. Assim como o Samer, a escolha desse
personagem se deu por sua histéria ter uma relevancia cdmica e marcante na
comunidade universitaria da UFV.

Por fim, o quarto entrevistado foi Mauricio Trindade. Diferente dos outros que
entraram através de uma selecdo, o Goleybe, como é mais conhecido, foi convidado
para a dar entrevista.

O motivo do “convite especial” ¢ que Goleybe ¢ uma espécie de contador de
casos, aquela pessoa que faz todo mundo parar, prestar atencdo e ouvir o que ele tem a
dizer. Além disso, ele fez parte de praticamente toda minha trajetoria em Vigosa,
conhecendo todos meus amigos mais préximos, e obviamente tendo bons casos para
contar de cada um deles.

Em sua entrevista ele contou um pouco de sua histéria e trajetéria em Vigosa.

16



Depois retiramos 5 nomes sortidos de amigos que estavam em um recipiente transparente.
A medida que os nomes saiam Goleybe contava um ou dois casos da pessoa sorteada.

No entanto, por problemas técnicos, infelizmente a entrevista do Mauricio ndo
ficou pronta a tempo da apresentacdo, ficando pra ser lancada no YouTube
posteriormente.

E preciso relatar aqui outros problemas técnicos que enfrentamos durante as
gravacdes tais como a imagem de fundo contrastando com a roupa dos entrevistados,
audio com baixa qualidade e o tempo de gravacdo das cameras que é limitado. Isso
obrigava o operador de cAmeras a ter que reiniciar as gravaces quando esse tempo era

atingido

3.3 - Pos Producéo

Terminadas as gravacdes os videos foram levados para o Gustavo Soares, que
até entdo seria o editor. No entanto, devido a problemas, como o cumprimento de
prazos, optamos por trocar de editor, escolhendo Rafael Martins.

Fizemos uma apuracdo sobre o que seria aproveitado em cada entrevista, uma
vez que, salvo o Ultimo video, ficou estipulado que todos teriam no méaximo 15 minutos,
mas todas as entrevistas ultrapassaram esse tempo.

Sobre a abertura, ela foi feita com fotos do apresentador, principalmente
cbmicas, ou com rodeado de amigos. A intencdo era colocar um pouco do meu DNA, a
minha visdo sobre Vigosa. A origem da ideia de fazer um Talk Show onde as pessoas
contam sobre sua passagem nessa cidade veio justamente pelo fato de ter participado e
vivenciado de muitas histérias. Entdo na abertura colocamos um pouco das minhas
impressdes e vivencias daqui.

Criei um grupo em um aplicativo de conversa, adicionei varias pessoas que
fizeram parte da minha passagem em Vicosa, e pedi que essas me enviassem fotos para
serem usadas na abertura. ApoOs receber essas fotos, entreguei ao editor que foi quem
selecionou as que foram para o programa.

Depois definimos como funcionaria 0s cortes das cameras, eram trés (uma
aberta, uma focada no entrevistado e outra no entrevistador). Pedimos aos entrevistados

que enviassem fotos e videos que ilustrassem 0s assuntos e casos contados.
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Por fim, com os videos ja editados, assistimos para fazer os ajustes finais e
corrigir qualquer erro de edicdo que poderia ter passado despercebido. Finalizada as
edicdes foi criado o canal no YouTube O que vi de Vigosa e os videos foram postados.
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4. CONSIDERACOES FINAIS

Sempre quis trabalhar com humor e histérias de vida. E sempre tive vontade de
associar essa facilidade na linguagem descontraida e também humoristica a midia que
mais me identifiquei durante a graduacéo, que € a TV. Portando esse trabalho se trata de
uma grande realizagdo pessoal.

Mesmo com toda a correria, problemas técnicos, dificuldade para achar datas
que batessem com a disponibilidade do estudio, entrevistado e horarios disponiveis do
coorientador, esse foi, sem davida, o trabalho com o qual mais me identifiquei durante a
graduacao.

Além disso, O que vi de Vicosa permitiu que eu explorasse algo que é pouco
aproveitado na grande midia nacional: 0 movimento universitario no Brasil. Sdo poucas
as pessoas fora desse meio que sabem como é a vivéncia universitaria, como sdo as
festas, como funcionam as empresas juniores, as atléticas, dentre outros movimentos.

Existe uma grande quantidade de filmes e séries do exterior que retratam a
vivéncia do universitario. Aqui no Brasil ndo existe nada, com grande alcance do
publico, semelhante

Sonho em conseguir, através desse trabalho, realizar algo similar pelas cidades
universitarias no Brasil. Talvez através do YouTube, ou quem sabe algum canal voltado
ao publico jovem, e também, quem sabe ainda, conseguir patrocinio para rodar as
principais cidades universitarias levando ao grande publico histérias que geralmente
ficam limitadas somente as pessoas daquela regido.

Para aos telespectadores, espero que as entrevistas tenham proporcionado bons
momentos de descontragdo e um pouco de compreendimento sobre as vivéncias

universitarias em Vigosa.
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