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RESUMO

Esse trabalho analisa as principais caracteristicas dos podcasts na contemporaneidade,
levando em consideracdo o cendrio atual de producao, circulagdo e financiamento. Assim,
propde-se uma discussdo sobre a velocidade das mudangas nas tecnologias digitais e
plataformas online em que estes produtos estdo inseridos, levando em consideragdo o ritmo
mais lento da bibliografia referente aos podcasts. Portanto, o trabalho realiza uma
recuperagdo dos conceitos referenciais tedricos acerca deste produto e, baseando-se neste
levantamento bibliografico, desenvolve dois estudos de caso. Os podcasts Pod Delas e Café
da Manha sdo analisados em trés dimensdes: formatos e temas, relagdo com plataformas e
financiamento. Por fim, o trabalho conclui que os podcasts sofrem mudangas constantes, tais
como a adog¢dao do video e do ao vivo ao podcasting, a adesdo a novas plataformas de

streaming e novas formas de monetizagao.
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ABSTRACT

This work analyzes the main characteristics of podcasts during contemporaneity, taking into
consideration the recent scenario in production, circulation and financing. Therefore, a
discussion is proposed about the velocity of the changes in digital technologies and online
platforms that those products are inserted in, taking in consideration the slower when it comer
to the biography around podcasts. Thus, this work does a recuperation of the theoretical
references concepts about this project and, based on this bibliographic survey, develops two
case studies. The podcasts Pod Delas and Café da Manha are analyzed in three dimensions:
formats and themes, relationship with platforms and funding. Finally, the thesis concludes
that podcasts suffer constant changes, such as the adoption of video and livestreams to

podcasting, adhesion to new streaming platforms and new ways of monetizing.



LISTA DE IMAGENS

Imagem 1: Links disponibilizados no Instagram do Pod Delas.............................. 46
Imagem 2 e 3: Interacdo nos comentarios do canal Pod Delas................................ 48
Imagem 4 e 5: Perguntas feitas no chat do canal Pod Delas.................c..oooiii 51
Imagem 6 e 7: Tweets que apontam o Café da Manha como uma fonte de noticias....... 62

Imagem 9: Matérias feitas pela Folha de S. Paulo sobre o Café da Manha.................. 71



LISTA DE GRAFICOS

Grifico 1: Analise de buscas por “Pod Delas” (abr. 2021- jul.22)......cooevvevciveeerieennen. 41
Grifico 2: Analise de buscas por “Pod Delas” - Youtube (abr. 2021-

JULZ22) ettt ettt et a e bt et e bt e eat e e bt esnbeebeeenaeenne 42
Grafico 3: Pesquisa de popularidade dos streamings de mUsica.............cccoeeveeeveenerennnnnn. 47
Grifico 4: Analise de buscas por “podcast Café da Manha” (2020 x 2021).......c.cc........ 56
Grifico 5: Analise de buscas por “Podcast Café da Manha” (jan. 2019- set. 22)............ 57



SUMARIO

INTRODUCGAO. .. .o 9
1. REFERENCIALTEORICO .........iiimiiiiii e 11
L1 INtrOAUGAO. ...ttt ettt e e e e 11
1.2 Abusca pela definiCa0. .. ...vveeiiei i 12
1.3 Formatos durante as fases do podcasting............cooevviiiiiiiiiiiiiiiiiiiainennn, 17
1.4 O jornalismo na podostera...........coouviuiiiiiiii e 24
| B W E: 1720 (0) v 0 b N T 28
2. METODOLOGIA ... 34
3. ANALISES .. ..o, 39
B POA DEIAS. ... 39
3.1.2 Atrajetoriado Pod Delas.........oooviniiiii i 39
3.1.3 Formatos e Temas no Pod Delas. ..o, 42
3.1.4 Plataformas do Pod Delas. . ..., 46
3.1.5 Financiamento 10 POd Delas. .......ooovvunniiiie e, 50
3.2Cafe da Manha. ..o 53
3.2.1 Atrajetoriado Café daManha...............oooiiiiiiiiiiii e 53
3.2.2 Formatos etemasno Café daManha............oooiiiiiiiiiiii i, 58
3.2.3 Plataformas do Café da Manha............oooiiiimmmii e, 64
3.2.4 Financiamento do Café da Manha.............oooumniiiiiii e, 69
4. CONSIDERACC)ES FIN AL S . oo e e e 72
5. BIBLIOGRAFIA . ... e e e 74



INTRODUCAO

Mesmo com a rapidez e senso de urgéncia trazido pela Internet, o podcast se mostra
um ponto fora da curva de tantas novidades que se tornam rapidamente obsoletas. Criado ha
cerca de 20 anos, o modelo se reinventou dentro de suas fases de evolucdo, obtendo a
capacidade de, mesmo apds certo tempo, se tornar uma das maiores e mais valorosas
novidades do cenario da comunica¢do mundialmente.

Sao varios os podcasts que representam essa fase contemporanea de sucesso dos
podcasts - no Brasil, podemos indicar titulos conhecidos e de éxito, como o A Casa
Abandonada, de grande audiéncia e fomentador de discussdes pelas redes sociais, e 0o FLOW
e Inteligéncia Ltda., que realizaram uma entrevistas com os principais candidatos a
presidéncia de 2022, movimentando o cendrio politico brasileiro.

Foi desta forma que os podcasts se viram na sua fase de maior éxito e popularidade:
com o tempo, novas personalidades foram aderindo a podosfera, adaptando e atualizando as
praticas e modelos antes vistos, transformando os podcasts em um claro indicativo da
contemporaneidade que vivemos. Por isso, parte da literatura e das pesquisas acerca dos
podcasts foram se tornando obsoletas com o tempo, afinal, caracteristicas atuais dos podcasts
ainda ndo foram observadas e discutidas de modo sistematico na literatura especializada.

Logo, sdo varias as mudangas que podem ser analisadas para ndo apenas entender essa
nova fase do podcasting, mas também, contribuir para uma um universo de pesquisas mais
atualizado e completo. Exemplos que demonstram tamanha diferenga sao vistos no formato -
com as inovagdes em edi¢cdo e plataformas; na divulgacdo - a mudanga dos blogs para as
redes sociais; em plataformas - a adesdo ao streaming e o uso do Youtube como ferramenta
para as transmissdes ao vivo; e o financiamento - o uso do crowdfunding, patrocinios e
parcerias - € em diversos outros fatores, que até mesmo levam a certos autores, como Bonini
(2020), a caracterizar esse momento como "segunda era do podcasting”.

Todas essas transformagdes no modo de produgdo de um podcast mostram a
celeridade da comunicagdo na atualidade, especialmente aquela que se relaciona diretamente
com a Internet. Devido a estas mudangas em curtos espacos de tempo, o estudo abaixo visa
entender, explicar, exemplificar e analisar essas transmutacdes. Para isso, sera feito uso do
método qualitativo, em que dois podcasts serdo utilizados como estudos de caso para, assim,
compreender como as modificagdes que levaram ao modelo contemporaneo de podcast se

comportam.



Para alcancar o objetivo deste estudo de caso - que se define pela pergunta: “Quais sdo
as principais caracteristicas vistas nos podcasts contemporaneos, levando em consideragao as
transformagdes da segunda fase dos podcasts?” - foram analisados dois podcasts. Para a
escolha dos produtos dos estudos de caso, buscou-se dois modelos que representassem com
eficacia aquilo que mais se aproxima dos formatos atuais em podcasting. Assim, o primeiro
estudo de caso debruca-se sobre o Pod Delas - podcast apresentado por duas celebridades da
internet, em formato de mesa redonda e transmissdes via Youtube e Spotify - e o Café da
Manha - apresentado por jornalistas da Folha de S. Paulo, em modelo jornalistico e com
parceria exclusiva ao Spotify.

Para fundamentar a andlise dos estudos de caso, a pesquisa se ampara nas referéncias
teoricas que refletem ndo apenas a pratica do podcast em si, mas também os fatores que estao
ao redor deste, como a definicdo de temas e formatos, plataformizacao e financiamento,
sempre buscando o olhar da evolugdo dos podcasts. Por isso, a fundamentagdo tedrica foi
dividida em quatro dimensdes relacionadas ao podcast: definicdo, formatos e temas, relacao
com o jornalismo e com as plataformas.

Para a defini¢do, as ideias de Foschini e Taddei (2006) sdo utilizadas para fornecer um
conceito inicial de podcast, que em seguida, vem a ser criticada por Prado (2008),
defendendo o uso do termo “Audiocast”, por abranger de forma mais completa a producao
que o modelo necessita. Ainda na busca por uma defini¢do, sdo usados os trabalhos de Couto
e Martino (2018), que se debruca na anélise da efemeridade dos estudos sobre podcasts em
teses e dissertacoes da PPGComs, sendo usado para justificar o desejo que este trabalho tem
na contribuicdo em definir mais assertivamente o que caracteriza um podcast na
contemporaneidade. Ja& Primo (2005) e Herschmann e Kischinhevsky (2008) auxiliam no
entendimento da relagdo podcast e radio, justificada pela relagdo de remediagdo, vista em
Bolter e Grusin (2000).

J& para os formatos em podcasts, uma primeira defini¢do a ser aprimorada ¢ fornecida
pelos trabalhos de Silva (2020). Porém, evitando prender-se apenas nas defini¢des de um
unico autor, sdo usadas pesquisas de mercado sobre os podcasts, especialmente as
desenvolvidas pela abPOD - Associagdo Brasileira de Podcasters. Neste momento, as
primeiras ideias de Bonini (2020) sdo usadas para diferenciar o que se caracteriza como
primeira e segunda geracdo em podcasting. Para demonstrar em maior profundidade os
formatos de storytelling, sdo convocados os autores Cogo (2012) e Freire (2015),

representantes da chamada “golden age” dos podcasts por Vicente (2018).
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Aprofundando-se nos formatos e temas em podcasts, especificamente naqueles que
carregam um carater jornalistico, sdo usadas as definigdes de Erbolato (2004) e Meditsch
(1992) para caracterizar as fungdes do jornalismo, enquanto Falcao e Temer (2019) definem o
jornalismo dentro da otica do podcast. A ideia do jornalismo aderida pelo podcast ¢
justificada pela ideia de convergéncia de midias de Jenkins (2009) e por um conceito
defendido por Barbosa (2013), que localiza o jornalismo em sua terceira fase de existéncia.

Nas discussdes acerca das plataformas, sdo retomadas as ideias de Bolter e Grusin
(2000) sobre a remediacao, buscando tracar a trajetéria dos podcasts desde a ligacdo com o
radio, passando pela fase dos blogs, explicada por De Assis (2010) e Primo (2005), e
legitimada pela ideia de Web 2.0 de O’Reilly (2005). Por fim, sdo usados os conceitos de
plataformizag¢do de Poell, Nieborg ¢ Van Dijck (2020) para explicar a fase mais atual que o
podcast se encontra em relagdo as plataformas utilizadas pelo modelo. A discussdo sobre as
plataformas ¢ complementada também pela definicdo do financiamento em podcasts, usando
explicacdes de Reis (2017) e Medeiros e Prata (2019) sobre antincios e crowdfunding.

Ao analisar as principais caracteristicas vistas nos podcasts contemporaneos, levando
em consideracdo o que existiu, o que inovou e o que deixou de existir, espera-se que este
trabalho possa contribuir para o arcabouco académico limitado acerca do podcasts,
especialmente os que fazem parte da atualidade, além de propor discussdes sobre o que foi
perdido e o que inovou durante os anos, levando em crédito o contexto informacional que
vivemos.

Por isso, durante o primeiro capitulo ¢ fornecido um panorama geral sobre a pratica de
podcasting durante os anos, em busca de uma definigdo mais concreta do que se trata o
modelo. No segundo capitulo, ¢ explicada a metodologia utilizada e ¢ realizada a
apresentacdo dos modelos a serem analisados. Em seguida, os dois podcasts escolhidos sdo

analisados levando em consideracao as colocacdes feitas no capitulo anterior.

1. REFERENCIAL TEORICO

1.1 - Introduciao

O referencial tedrico abaixo tem por objetivo definir os podcasts ndo apenas
caracterizando-os, mas exemplificando suas muta¢des durante as eras de sua existéncia -
desde o nascimento, passando pela fase dos Feeds RSS, o inicio da consolida¢dao dentre os

blogs, até chegar ao modelo mais sélido que vemos atualmente com a chegada do fendmeno
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da plataformizacdo. Para essa discussdo, foram definidos alguns eixos norteadores que
organizam e auxiliam na explicacdo destes conceitos: a busca pela defini¢cdo, formatos e
temas durante as fases do podcasting, o jornalismo na podosfera e as plataformas inseridas.
Por isso, foram usados autores como Bonini (2020) que define e explica as
especificidades da segunda era do podcasting, Couto e Martino (2018) e seu trabalho acerca
das pesquisas sobre podcast em teses e dissertacdes de PPGComs dos anos de 2006 a 2017, e
Vicente (2018), que traca um caminho do radio ao podcast. Desta forma, ¢ possivel observar
como a pratica de podcasting sofreu diversas modificagdes e evolugdes, se tornando um

modelo que se reafirma como um dos produtos culturais da Internet.

1.2 - A busca pela definicao

Quando pensamos nos podcasts, temos a ideia de arquivos de dudios com discussdes
dos mais diversos assuntos em varios formatos, armazenados em servidores da Internet,
plataformas de streaming e sites. Porém, a cultura do podcast ultrapassa essa simples
descricdo e nos apresenta um retrato da evolugdo deste modelo durante os anos. Uma

definicdo mais completa dos podcasts, de acordo com Foschini e Taddei (2006), seria:

(...) uma forma de distribuir arquivos digitais pela internet. Vem da fusdo de duas
palavras: iPod, o tocador de arquivos digitais da Apple, e broadcast, que significa
transmissdo em inglés. O nome surgiu relacionado ao iPod, mas extrapolou a
associacdo e passou a ser utilizado para definir um tipo de divulgacdo de arquivos
de som, video e imagens. O podcast tem varios programas, ou episddios, como se
fosse um seriado de arquivos. Eles ficam hospedados em um enderego na internet e,
por download, chegam ao computador pessoal. (p.22)

A primeira referéncia que se tem do uso da palavra podcast foi em 2004, pelo
jornalista Ben Hammersley do jornal The Guardian, para descrever os arquivos de dudio
disponibilizados pelo jornalista Christopher Lyndon. A expressao nasceu apds Lyndon pedir a
seu amigo Dave Winer para criar uma forma de divulgar a seus leitores a existéncia de
arquivos de midia para download, ja que desejava disponibilizar aos seus ouvintes os dudios
originais de suas entrevistas. At¢ o momento, os leitores do blog poderiam acessar o site e,
manualmente, baixar esses arquivos, clicando diretamente em um link de download. Porém,
em 2004, a forma mais comum e tecnologica de acessar noticias e artigos de blog era via
Feed RSS. Por isso, Winer criou o enclosure, um sistema que avisava aos agregadores de
RSS que havia um arquivo de midia anexado ao longo do artigo. Desta forma, os leitores ndo

precisavam sair de seus agregadores para baixar esses arquivos (LUIZ; ASSIS, 2010),
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aumentando o acesso a esses audios e popularizando o que foram denominados como os
primeiros podcasts.

Uma maneira de comecarmos a entender a logica dos podcasts € pelo proprio nome
que os define. Dentre diversos autores, a explicacdo mais aceita esclarece que o nome surgiu
do prefixo “pod”, que se refere ao aparelho reprodutor de musicas da Apple, o iPod, em uniao
ao termo “casting”, derivado da palavra da lingua inglesa “broadcasting”, que, em traducdo
para o portugués, significa “transmissdo”. O verbo em inglés “broadcasting” também ¢
utilizado para descrever a transmissao de programas de televisao ou radio. O proprio nome -
podcast - apresenta controvérsias, ja que ndo explicita um significado claro, diferente de
varios outros conceitos da comunicac¢ao e de diversas outras areas.

A tentativa de explicar a pratica de podcasting apenas pelo nome traz contradigdes,
especialmente devido ao prefixo “pod”, que faz referéncia aos reprodutores de 4udio da
Apple, chamados iPods. Por esse motivo, além do desejo de afastamento da logica
mercadoldgica da empresa criadora dos iPods e de proposi¢do a um nome que auxilie na
definicdo do modelo, autores como Prado (2008) defendem a adog¢do do termo “Audiocast’:
“No audiocast, definem-se os processos para gravar, editar e tocar. Tais tarefas podem ser
feitas por diferentes tipos de aparatos e nao sé o iPod." (p.61). Ou seja, o novo nome daria
uma ldégica evidente ao que o formato se propde, sem sobressair nenhuma marca ou produto,
tornando facilitada a compreensdo da ideia de que tratam de formatos de &udio a serem
transmitidos por qualquer reprodutor, € ndo apenas o iPod.

A possibilidade de ouvir contetidos de audio via diversos aparelhos nasceu com a
evolucdo dos arquivos de 4udio em formato MP3. De acordo com Sterne (2006), desde
aproximadamente o ano de 1999, esse modelo se tornou central no universo dos formatos
digitais de 4udio, devido a sua facilidade em um ambiente como a Internet. A afirmacao de
Sterne sobre a relacdo MP3 e Internet se da pela compressdao que o formato possui,
diminuindo seu tamanho e facilitando o armazenamento em locais limitados, como o0s
computadores. Com essa revolugdo, agora, os usudrios da Web poderiam baixar, reproduzir e
fazer o upload para os reprodutores de audio em maiores volumes quando comparado aos
formatos anteriores, como o WAV, que possui uma menor compressao, logo, um maior
tamanho: “Um arquivo MP3 de 4 MB, por exemplo, pode ter 200 MB a mais no formato
WAV. Foi por isso que 0 WAV caiu em desuso” (TECHMUNDO, 2017).

' QUAIS sio as diferencas entre os formatos de dudio WAV, MP3, AAC e FLAC? Techmundo, 08 de Ago. de
2017. Disponivel em:
<https://www.tecmundo.com.br/software/120043-diferencas-entre-formatos-audio-wav-mp3-aac-flac.htm>.
Acesso em 03 de jul. de 2022
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Diversos autores que analisam e estudam os Podcasts também propdem uma defini¢ao
jé& o relacionando com o conceito do MP3, especialmente aqueles que efetivaram seus estudos
ha cerca de uma década. Isso acontece pois, até¢ esse periodo, a forma mais comum de se
utilizar a Internet era a navegacdo via feed RSS (Really Simple Syndication), que funcionava
como um indexador de arquivos, contando com diversas atualiza¢des por dia, baseado nas
escolhas e preferéncias do consumidor daquele conteudo. Assim, um programa verificava os
feeds RSS adicionados e baixava-os, de maneira automatica, para o computador ou celular.
Esta relacdo do RSS com o podcasting ¢ tdo clara nos anos iniciais, que o primeiro relato do
uso da palavra podcast nasceu relacionado com os agregadores de RSS, como explicitado
acima.

Essa relagdo intrinseca pode ser vista também nas analises de Assis (2011), que em
seu estudo afirma que o podcasting? trata-se de uma transmissio de midia exclusivamente via
feed RSS. Outros autores que também fizeram uma analise deste produto, hé cerca de 10 anos
atras, foram Luiz e Assis (2010), que além de indicar sobre essa forma de transmissdo do

Podcast, também explicam como funciona:

(...) O método que mais teve sucesso foi a possibilidade desse download ocorrer
automaticamente através de programas chamados “agregadores”, utilizando uma
tecnologia ja empregada para blogs: o feed RSS (Really Simple Syndication). O
RSS ¢ uma maneira de relacionar o contetdo de um blog de forma que seja
entendido pelos agregadores de contetido. Isso é possibilitado através dos chamados
“feeds”, que trazem o contetido do blog codificado de maneira que esses programas
compreendam e possam apresentar as atualizagcdes automaticamente para os
usuarios que cadastraram o feed de seus blog preferidos. Com isso, o usuario recebe
cada novo contetido automaticamente, ndo precisando mais visitar cada site para ver
se ja foi atualizado. (p.3)

Até mesmo autores que ultrapassam a fase de queda do RSS ainda usam-o como
referéncia para explicar a pratica de podcasting, demonstrando a dificuldade na definicao

exata da plataforma em que se encontram os podcasts. Por exemplo, em Freire (2015):

O download pode chegar por meio de um feed RSS (Really Simple Syndication),
que funciona como um indexador de arquivos disponiveis. No caso do podcast,
novos programas de audio sdo adicionados a lista e constantemente atualizados.
Assim, um programa ou pagina da Internet que verifica os diversos feeds RSS
adicionados, reconhece os novos arquivos e os baixa de maneira automatica para o
computador ou smartphone. Fatos estes que fazem com que o podcast seja uma
ferramenta extremamente facil de ser utilizada. (p.10)

2 O termo “podcasting” ¢é a pratica de criagdo do podcast. O termo vem da unido de “podcast” + o sufixo “ing”,
que, na lingua inglesa, se assemelha a fung@o de gerundio, referindo-se a uma atividade.
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Essa disparidade se da ndo apenas pelo rapido avango dos podcasts, que se mostram
inerentes as evolucdes rapidas e constantes da Internet, mas também pela diversidade na
literatura especializada neste assunto. Quando falamos de podcasting, as discussoes se tornam
facilmente obsoletas, devido aos rapidos avancos que a pratica sofre. Por isso, ao realizar-se
os estudos, a literatura nao ¢ capaz de ganhar um carater paradigmatico, ou seja, os conceitos
e especificidades ndo se mostram fixos e consolidados. Portanto, abre-se uma margem para as

mais diversas defini¢des, explicagdes e contextualizacdes:

A variedade de defini¢des parece acompanhar, em linhas gerais, a falta de consenso
observada nas questdes conceituais e metodologicas: ao lado de um nticleo central
de entendimento — a ideia de que se trata de um formato especifico dos ambientes
digitais — h4 uma consideravel variedade de caracteristicas salientadas por uma
defini¢do enquanto ¢ deixada de lado por outra. (COUTO ¢ MARTINO, 2018, p.52)

Ainda de acordo com estudos de Couto e Martino (2018) acerca das pesquisas sobre
podcast em teses e dissertagdes de PPGComs dos anos de 2006 a 2017, existiram seiscentos €
onze autoras e autores diferentes citados nas biografias destas pesquisas. A andlise de Couto e
Martino (2018) ainda mostrou que 70% dos autores aparecem apenas de uma a trés vezes nos
textos analisados. Estes dados sugerem que ndo ha um consenso tedrico sobre o assunto para
embasar de maneira firme os trabalhos académicos.

Por isso, devido a tamanho hibridismo e complexidade, parecem escapar as pesquisas
académicas as interpretagdes deste modelo a categorias conhecidas. Tais pontos desafiam o
pesquisador a localizar uma definicdo que esteja atualizada as diferentes dindmicas dos
podcasts. De acordo com Carvalho (2013), a dificuldade em centralizar uma definicdo aos
podcasts também estd justificada pelo meio em que se encontram - a Internet, devido as
constantes mudancas e atualizagdes fornecidas pela cibercultura:

Mas, como estudar os fendomenos da cibercultura, ji4 que se transformam
radicalmente no momento em que sdo observados? Para dar conta de um objeto que
esta inserido na rede da Internet o olhar processual se da ao longo do tempo,

acompanhando as alteragdes e transformagdes que ocorrem em um periodo de sete
anos de produgdo continuos. (CARVALHO, 2013, p.20)

Um outro ponto em que podemos verificar essa diversidade em defini¢des esta na
discussdo acerca da proximidade - ou ndo - do radio ao podcast. De acordo com Primo (2005,
p.2) “Apesar das tantas previsoes frustradas de morte desse meio, o radio resiste como um
dos meios de comunicagdo mais importantes de nosso tempo”. O autor também afirma que,

mesmo que os dois formatos - radio e podcast - trabalhem com o audio, existem muitas
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caracteristicas que os individualizam. Alguns autores, at¢ mesmo posteriores aos
questionamentos de Primo (2005), acreditam que os podcasts sdo uma redefini¢do do radio
durante seu periodo de esvaziamento apos um longo periodo de grande relevancia, trazendo
consigo tracos da convergéncia tecnologica (HERSCHMANN e KISCHINHEVSKY, 2008).

Essa concepg¢ao cria uma ideia de que o podcasting seria uma fase seguinte ao radio,
que evolui para um modelo semelhante ao apresentado pelo radialismo, porém, com novas
plataformas. Contudo, tais previsdes se mostram distantes da realidade que vivemos
atualmente quando pensamos nos podcasts. Nao pode-se afirmar que ha um distanciamento
total do podcast em relagdo ao radio - afinal, se tratam de dois formatos em &udio, uma
semelhanca inegavel. Porém, mesmo com a sofisticagdo do modelo do podcast durante os
anos, a mesclagem entre locugdes, efeitos sonoros e trilha ¢ um fator nascido e inspirado
pelos programas radialisticos.

Por exemplo, a grande maioria dos podcasts possuem vinhetas, tornando-se claro que
este elemento, tdo tradicional para o radio, também se tornou uma tradi¢cdo no podcasting. A
mesma ideia pode ser pensada para os efeitos sonoros, adicdo de background, dentre varios
outros. Também pode-se refletir o caminho contrario: os podcasts trouxeram ao radio uma
nova forma de conteudo, com roteiros mais fluidos entre os locutores. Portanto, é correto
afirmar que acontece uma remediacdo na relacdo podcast e radio: “a representacdo de um
meio em outro” (BOLTER; GRUSIN, 2000, p.45).

E dificil enxergar uma dualidade clara entre o radio e o podcasts, ja que estes nem
sequer sao difundidos em um mesmo espago. Por isso, o radialismo e o podcasting resgatam
em si caracteristicas essenciais para seu funcionamento, de maneira a reorganizar as praticas
culturais de ambos os modelos. Esse balanceamento do novo remediando e sendo remediado

por seus predecessores também ¢é explicado por Bolter e Grussin (1999):

[...] um meio é aquilo que remedia. E aquilo que se apropria das técnicas, formas e
significado social de outros meios de comunicagdo e procura rivalizar com eles ou
remodeld-los em nome da realidade. Em nossa cultura, um meio nunca pode
operar isoladamente, porque precisa estabelecer relagdes de respeito ou de
rivalidade com outros meios. ( p. 66)

Esta relagdo entre o radio e o podcast demonstra que “o podcast estabeleceu-se como
um espago de disponibilizacdo que permite a convivéncia dessas duas praticas” (VICENTE,

2018, p.8)
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1.3 - Formatos durante as fases do podcasting:

Quando desejamos refletir sobre os formatos que existem nos podcasts as
diversidades e incongruéncias também aparecem, o que pode ser justificado pelas rapidas
mudangcas tecnoldgicas e os argumentos abordados anteriormente. No universo do podcasting
sdo inumeras as possibilidades de contetido, formato, edi¢do, duracao, dentre diversos outros
fatores. Portanto, tentar definir este modelo em formatos exatos se torna uma agao complexa.

Diversos autores ja buscaram classificar os podcasts em suas produgdes, como € o
caso de Silva (2020), que em seu trabalho sobre géneros em podcasts, definiu cinco
categorias: publicitario, jornalistico, musical, ficcional e educativo-cultural, em uma divisao
que mescla género e formato. Mesmo assim, durante sua classificagdo, o autor afirma: “a
classificagdo ¢ polémica, pois os formatos se misturam na maioria das produgdes.
Procuramos identificar aquelas mais marcantes e que tornassem possivel a categorizagdo.”
(SILVA, 2020, p.62), demonstrando que sua busca pela definicdo dos modelos e formatos no
podcast também poderia excluir ou incluir em mais de uma categoria algumas produgdes,
devido a complexidade de defini¢do de um modelo que aborda uma imensa quantidade de
temas.

Alguns autores criticam essa busca incansavel pelas classificagdes, que podem limitar
certos modelos com capacidade de crescer para além destas “caixinhas”, julgando tais
discussdes como anacronicas e, por vezes, irrelevantes (MACHADO, 2001). Apesar disso,
uma andlise de como esse modelo se comporta é capaz de oferecer condigdes mais
facilitadas, e at¢é mesmo didaticas, das possibilidades de produgdo quando o assunto € o
podcasting. Para isso, as possibilidades de formato e contetido serdo analisadas por meio de
pesquisas de mercado, principalmente as desenvolvidas pela Associacdo Brasileira de

Podcasters - abPOD?.

3 abPOD. abPOD: PodPesquisa 2009. Disponivel em:
<https://abPOD.org/wp-content/uploads/2020/10/PodPesquisa-2009.pdf>. Acesso em 10 de jun. de 2022

abPOD. abPOD: PodPesquisa 2014. Disponivel em:
<https://abPOD.org/wp-content/uploads/2020/10/PodPesquisa-2014.pdf>. Acesso em 10 de jun. de 2022

abPOD. abPOD: PodPesquisa 2018. Pagina Inicial. Disponivel em: <https://abPOD.org/podpesquisa/>. Acesso
em 10 de jun. de 2022

abPOD. abPOD: PodPesquisa 2019. Disponivel em:
<https://abPOD.org/wp-content/uploads/2020/12/Podpesquisa-2019-Resultados.pdf>. Acesso em 10 de jun. de
2022
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Portanto, resgata-se ao ano de 2004, quando, de acordo com Assis (2011), surgiu o
primeiro podcast brasileiro - o Digital Minds, de Danilo Medeiros. Na época, a criacdo do
Digital Minds tinha um foco totalmente em tecnologia, visando descomplicar essa ferramenta
em um dos momentos iniciais da Internet. Em seu primeiro episodio, Danilo Medeiros

explica a inovagao que o podcasting traria para a midia:

O podcasting vem tirar um pouco nosso tempo de uma midia antiga, que temos que
esperar o que a radio vai tocar pra gente, por uma nova midia que vocé pode
escolher, de um universo de produgdes independentes ndo sé o que vocé vai escutar,
mas também a hora que vocé vai escutar. *

Neste primeiro e pioneiro episodio, Danilo Medeiros refere-se a uma diversa
quantidade de temas, como, explicar as formas com que ele usa a tecnologia para gravar seu
primeiro podcast, novidades do ramo tecnoldgico, opinides sobre animes e trilhas sonoras de
animagoes e acOes de caridade relacionadas ao seu blog. Essa gama de assuntos abordados
em apenas um episodio ¢ intervalada por musicas que o proprio apresentador escolhe e toca
manualmente enquanto grava, se tornando muito semelhante a um programa de radio.

A partir do Digital Minds, inicia-se a produ¢ao de podcasts no Brasil, com sucessores
que seguiam o mesmo estilo inaugural de Danilo Medeiros. Essa primeira geracdo pode ser
definida como a pioneira, de acordo com Bonini (2020), que chama de segunda idade do
podcast aqueles que iniciaram sua producdo a partir de 2012. Portanto, até 2011, pode-se
considerar uma primeira geracdo de podcasts. Outros podcasts de grande sucesso, além do
Digital Minds, também compdem esse grupo, como o Pretinho Bésico, Café Brasil e
Nerdcast.

Nesse momento, de acordo com a pesquisa realizada pela abPOD, a PodPesquisa
2009 apresenta algumas caracteristicas interessantes, que podem auxiliar na definicdo de um
formato caracteristico da época. Por exemplo, a pesquisa afirma que, em 2009, os temas de
podcast mais escutados eram Humor (81.06%), TV (52.87%), Tecnologia (51.03%), Games
(46.84%) e Arte (36.39%). Na época, apenas 8,56% do publico da pesquisa ouvia seus
podcasts em um player de midia conectado a internet, dando preferéncia ao computador ou
um player de midia comum, mostrando o quao comum era a pratica de fazer o download dos
podcasts. Dentre os temas definidos como “pouco explorados” em 2009, aparecem Esportes,

Noticias, Ciéncia e Negocios.

4 DIGITAL MINDS. Digital Minds, [s.d]. Disponivel em:
<https://digitalminds.com.br/podcasts/digitalmindspodcast].mp3>. Acesso em 09 de jun. de 2022
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Para esse momento do podcasting, também deve-se levar em relevincia a fase
crescente que a Internet se encontrava, buscando se consolidar como uma nova midia
pertinente e de facil acesso para a sociedade brasileira. Em 2008, a Pesquisa Nacional por
Amostra de Domicilios (Pnad) sobre Acesso a Internet e Posse de Telefone Movel Celular
para Uso Pessoal®, estimou que entre 2005 e 2008 o acesso a internet pelos brasileiros
aumentou em 75,3%. Indicativos como estes, além de comprovar os assuntos abordados pela
Podpesquisa 2009, também podem indicar que a Internet alcangava apenas uma parte da
populagdo, trilhando seu caminho para atingir mais brasileiros. Com isso, conclui-se que os
podcasts chegaram a uma parcela ainda menor do publico brasileiro, nesse momento.

Conforme a Internet evoluiu, o podcasting seguiu 0 mesmo caminho e, como qualquer
modelo em ascensdo, sofreu suas modificagdes, transformagdes e aprimoramentos. De acordo
com os conceitos de Bonini (2020), o ano de 2012 ¢ definido como uma “segunda era do
podcasting”, que se diferenciava da primeira devido uma logica mais profissional e distante,

cada vez mais, do radio:

Apds uma revisdo de estudos anteriores que examinaram esta tecnologia, propde-se
que o podcasting entrou numa nova fase de sua evolugdo, em que comeca a gerar
um mercado ndo mais simplesmente complementar ao do radio, mas um mercado
alternativo, que caminha para a profissionalizagdo da produgdo e a normalizag¢do do
consumo. (BONINI, 2020, p.15)

Vale pontuar também, baseado em informagdes retiradas da Pesquisa Brasileira de
Midia®, que em 2016 o namero de brasileiros que afirmaram ndo utilizar a internet reduziu
para 37%, em comparacao aos 51% em 2014. Por isso, nesta época também ocorreu um salto
na quantidade de ouvintes de podcasts, que pode ser vista em um comparativo das respostas
recebidas nas Podpesquisas realizadas pela abPOD - em 2009, foram 2487 respostas validas,
contra 16197 da edicao seguinte, em 2014.

Usando os dados da Podpesquisa 2014 também podem-se ver as transformagdes
sofridas dentre esses cinco anos e da chamada segunda era. Nesta fase, alguns temas mais

escutados seguiram semelhantes e em crescimento, como o Humor e Entretenimento, com

5 AGENCIA DE NOTICIAS. IBGE: De 2005 para 2008, acesso & Internet aumenta 75,3%. Disponivel em :
<https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/agencia-sala-de-imprensa/2013-agencia-de-noticias/releases/13761-asi-de
-2005-para-2008-acesso-a-internet-aumenta-753>. Acesso em 10 de jun. de 2022

® GOV.BR. Ministério das Comunicagdes: Pesquisa Brasileira de Midia - PBM 2016. Disponivel em :
<https://www.gov.br/secom/pt-br/atuacao/pesquisa/lista-de-pesquisas-quantitativas-e-qualitativas-2013-a-2018/p

esquisa-brasileira-de-midia-pbm-2016.pdf/view>. Acesso em 10 de jun. de 2022
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86.30% das respostas. Porém, novos assuntos surgiram como os preferidos, como Ciéncias
(42.27%), e alguns ganharam mais relevancia, como os Games, com 62.42% que, em 2009,
possuia apenas 46.84% das respostas indicando este tema como mais escutado pela audiéncia.

Outro fato interessante a ser analisado nessa fase, especialmente no ano de 2014, ¢ o
inicio da queda dos Feeds RSS. A PodPesquisa 2014 também mostrou que o publico
independente desses feeds comecava a ser maior (58.46%) do que os que dependiam da
tecnologia RSS para acompanhar seus podcasts (41.54%). Também foi nesta época que a
possibilidade de escutar os podcasts via smartphones comecou a ter seu destaque, enquanto
os iPods e outros MP3 Players declinaram, com apenas 12,17% das preferéncias nas
respostas da pesquisa.

A partir de 2012 também j& ¢ possivel analisar o formato dos podcasts de maneira
mais proxima, ja que algumas producdes da época ainda possuem relevancia ao cenario de
podcasting atual. Por exemplo, o “Mamilos”, que mostra o crescimento de produgdes mais
jornalisticas, seguindo o formato consolidado de debate e mesa redonda. O “Nao Ouvo” e
“Um milkshake chamado Wanda”, também nascidos em momentos semelhantes ao
“Mamilos”, apresentam uma afirmacao do tema de comédia e cultura pop. O segundo, iniciou
também se tornou notavel pela sua influéncia LGBTQIA+, tendo também um formato mais
fluido e semelhante a uma mesa redonda.

Em 2015 também surge o “Projeto Humanos”, de Ivan Mizanzuk, em uma abordagem
diferente dos exemplos acima, que se baseia em um conceito mais narrativo para abordar
diversos casos intrigantes da historia, em temporadas que abordam desde sobreviventes e
refugiados de guerra a crimes que chocaram o pais. O proprio site do “Projeto Humanos”,
deixa claro que a proposta do podcast ¢ se afastar do modelo de conversa informal e se apoiar
no conceito de storytelling - termo que, em traducdo ao pé da letra significa “contacdo de

historias” - que se resume em uma técnica que se constréi numa légica de:

Estruturagdo de pensamento e¢ de um formato de organizacdo ¢ difusdo de
narrativas, por suportes impressos, audiovisual ou presencial, com base nas
experiéncias de vida proprias ou absorvidas de um interagente — ou ainda por relatos
ficcionais, derivando dai relatos envolventes e memoraveis. (COGO, 2012, p. 135)

O storytelling, além de ser um formato que da mais valor a narragdo de uma historia,
também busca inserir o ouvinte dentro dessa narrativa, com uso de ferramentas especiais
desse formato, criando uma atmosfera unica e distante da ldgica dos podcasts em sistema de

conversa, entrevistas ou mesa-redonda:

20



Esse tipo se baseia na narragdo de uma historia, seja ela real ou ficticia. O
storytelling no podcast tem uma linguagem propria com bastantes recursos sonoros
que corroboram a criagdo de um clima para a narrativa. O uso de fragmentos de
entrevistas sdo de grande valia para a verossimilhanga, caso ndo se trate de ficgao.
Os mais célebres exemplos sdo os estadunidenses: Serial, drama sobre um
homicidio real acontecido em 1999; This American Life, programa sobre variedades
da Réadio Nacional Americana (NPR); (...) (FREIRE, 2015, p.58)

Quando pensamos no modelo do storytelling, a chave para conquistar o publico se
transforma: aqui, € importante que os sentimentos € emogoes dos seres humanos participantes
da narrativa sejam bem representados. Por isso, deve-se haver uma pratica que Lima (2004)
denomina como mergulho sensorial: “Nao basta a informagao seca, dita objetiva, factual. O
leitor ¢ convidado a captar na narrativa as nuances ambientais de onde o acontecimento se da.
As cores, 0s sons, os cheiros — se possivel —, 0 movimento dindmico com que as acdes se
dao.” (p.121)

J& nos Estados Unidos, o produto da contagdo de histérias ndo apenas representa o
modelo de storytelling, e sim, a ascensdo dos consumidores de podcasts. O renomado Serial
teve seu primeiro episddio em outubro de 2014 e se tratava de um podcast jornalistico que
narra a tragédia em torno da jovem Hae Min Lee, de 18 anos, desaparecida apos ir para a
escola. A historia se desenrola apds seu ex-namorado ser acusado pelo crime, tendo pena de
prisdo perpétua, apesar de alegar ser inocente. Sua relevancia ¢ baseada no sucesso
estrondoso que Serial teve. Os episddios da primeira temporada, distribuidos em doze
semanas, alcancaram mais de 5 milhdes de downloads. (VIANA, 2020)

Em retorno ao panorama geral desta fase do podcasting, também ha um crescimento
dos podcasts com raizes mais jornalisticas, que comegam a apresentar sua relevancia e obter
mais ouvintes no cenario nacional. O formato de comédia e cultura pop segue em
crescimento, mostrando o quanto o brasileiro valoriza o bom-humor em seus podcasts e
apresentadores, tornando comum e constante um formato de producgdo que beira até mesmo o
“escracho” (SILVA, 2020). Portanto, com as informagdes retiradas das pesquisas e analises
dos podcasts em ascensdo a partir de 2012, pode-se construir algo que se relaciona mais
proximo da classificagdo de um cendrio para a época.

Se aproximando ainda mais de um cendrio atual, podemos analisar as caracteristicas
da consolidacdo desta segunda fase proposta por Bonini, denominada por alguns veiculos
como “era de ouro”. Ainda pouco analisada pela literatura académica, o termo e a
classificagdo deste momento surgiu da imprensa, principalmente aquela que financia e produz

podcasts de relevancia para o Brasil, como O Globo, que publicou matérias se referindo a
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esse momento como “O boom dos programas de audio online”’. A “era de ouro” teria seu
inicio em 2019, com o crescimento da audiéncia e pelos investimentos realizados por grandes
grupos que enxergaram o potencial nessa forma de comunicagdo, como o Spotify.
A “era de ouro” ocorre ndo apenas no Brasil, mas também globalmente, com
manchetes de diversos jornais que retratam-a como “golden age” :
Expressao utilizada em publicagdes tdo diferentes como a norteamericana Columbia
Journalism Review (“Is this the golden age of podcasts?”, 24/11/2014); a britanica
Financial Times (“Podcasts create golden age of audio”, 05/03/2016), ou The

National, dos Emirados Arabes Unidos (“Are we entering the golden age of
podcasts?”, 08/01/2017), entre muitas outras. (VICENTE, 2018, p.1)

Para analisar os formatos da “era de ouro”, ¢ importante analisar também a
consolidagdo da Internet entre os brasileiros. Desde 2016, como visto nos dados da Pesquisa
Brasileira de Midia e do IBGE apresentadas acima, a Internet vem, progressivamente
ganhando espago como midia de relevancia no Brasil. Ainda partindo da légica que os
podcasts e a Internet vivem uma relagdo intrinseca, podemos verificar um aumento do uso,
tanto da Internet, quanto dos Podcasts, desde 2015, ano em que cerca da metade dos
participantes da Pesquisa de Midia Brasileira afirmaram nao utilizar esse meio.

Para retornar a uma analise dos formatos em si, serdo baseados, novamente, nos dados
coletados pela abPOD, na versao 2018 e 2019 da Podpesquisa - referentes a “era de ouro”.
Em 2018, ja podemos verificar uma divisdo menor entre os temas mais consumidos na
podosfera: Humor/Comédia, Cinema, Séries ¢ TV e Cultura Pop dividem o top 3 com, no
maximo, 1,3% de diferenca. Dentre os outros assuntos de relevancia, a diferenca também ¢
pouca: Historia, com 52,6%, Ciéncias, com 52,3% e Tecnologia, com 51,3%. Outro tema que
seguiu a tendéncia de crescimento foi o de Noticias, com 35,8%. Essa dispersao dos temas,
que ndo era vista nos anos anteriores, em que havia uma consolidagdo clara dos assuntos
favoritos do publico consumidor dos podcasts, se dd justamente pelo forte aumento que a “era
de ouro” trouxe ao podcasting. Com um maior numero de produgdes, ha um crescente
espalhamento e diversidade de temas, possibilitando uma gama maior de escolhas para o
ouvinte.

Em 2018, a Podpesquisa apresentou um dado inédito e relevante para a analise dos

formatos. Neste ano, os entrevistados responderam a categoria “Formato de maior interesse”,

” A ERA de ouro dos podcasts: entenda o boom dos programas de dudio online. O Globo, 22 de Abr. de 2019.
Disponivel em:
<https://oglobo.globo.com/cultura/a-era-de-ouro-dos-podcasts-entenda-boom-dos-programas-de-audio-on-line-2
3612273>. Acesso em 12 de jun. de 2022.
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que apontou uma preferéncia em 75,5% dos “debates”, em que duas ou mais pessoas
discutem um ponto de vista diferente - algo muito semelhante ao que diversos produtores
conhecem por “mesa redonda” ou “conversa de bar”. Em segundo e terceiro lugares vieram a
“apresentacao” e “entrevista”, com 66% e 55%, respectivamente. Os formatos preferidos
seguiram com Audiobooks, Documentarios e Reportagem e Noticiario, nesta ordem. Este
dado da Podpesquisa confere com a realidade, j4 que os podcasts mais ouvidos em 2018 e
2019 foram apontados pelos “Nerdcast”, que reine Humor, Games e Tecnologia, “Mamilos”,
com seu formato mais Jornalistico e utilizando a ideia de debate e discussdo de ideias, “Nao
Ouvo”, que reune varios temas com um toque de comédia e humor, “Xadrez Verbal”, que se
denomina como “Politica, Historia, atualidades ¢ um pouco de autoterapia™, “Foro de
Teresina” e “Café da Manha”, ambos tratam de temas mais politicos em um formato
jornalistico.

Analisando as paradas de podcasts mais ouvidos na data atual, julho de 2022, de
acordo com o Spotify’, vemos que os dados da Podpesquisa seguem com veracidade. O
podcast mais escutado ¢ o “A Mulher da Casa Abandonada”, produzido pela Folha de S.
Paulo, de carater narrativo sobre um caso criminal ocorrido em Sao Paulo. O podcast, com
apenas dois episodios no momento da pesquisa, apresenta dois cenarios interessantes: o
crescimento do formato de storytelling, que veio se difundindo desde a “segunda era do
podcasting”, em 2012 (BONINI, 2020), ¢ o financiamento das grandes empresas de
comunicacdo aos podcasts. As duas praticas combinadas levaram o “A Mulher da Casa
Abandonada” ao top 1 no Spotify, com apenas dois episddios.

O “Top Podcasts Brasil”, na data em que foi verificado, segue com podcasts como o
“Mano a Mano”, que traz o rapper Mano Brown como apresentador e condutor dos debates
dos mais variados temas com episdédios que seguem o formato de mesa redonda; “Nao
Inviabilize”, no qual sao contadas historias reais em diversos quadros; “MuzyCast”, um
podcasts apresentado por Paulo Muzy, médico esportivo e atleta com mais de 4 milhdes de
seguidores no Instagram; “Café¢ da Manh3”, que segue se destacando desde 2018 e 2019,
levando noticias e analises de maneira jornalistica aos ouvintes; “Poccast”, um bate-papo

com celebridades comandado pelos influencers Rafa Uccman e Lucas Guedez e o “Podpah”,

8 XADREZ VERBAL. Xadrez Verbal: Politica, Histéria, atualidades e um pouco de autoterapia. Disponivel em:
<https://xadrezverbal.com/> . Acesso em 13 de jun. de 2022

? SPOTIFY. Spotify: Paradas de Podcasts. Disponivel em: <https://open.spotifv.com/genre/top-podcasts-page>.
Acesso em 13 de jun. de 2022
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que segue uma logica semelhante ao “Poccast”, com os Youtubers Igor Cavalari e Thiago
Marques.

Dentro desta “era de ouro”, ainda pode-se verificar uma nova tendéncia no
podcasting, fortalecida ha cerca de dois anos atras, em 2020: a criacdo de podcasts entre os
produtores de contetido da Internet. Esses influencers e celebridades viram nos podcasts uma
forma de aumentar seu publico, expandir sua conexdo com seus seguidores e adentrar um
novo mercado de crescimento exponencial. Estes podcasts ja nascem predestinados ao
sucesso, devido ao publico que os seus apresentadores carregam em outras plataformas e tem,
em sua maioria, o formato de mesa redonda, em que sao convidadas outras celebridades para
contar suas histdrias, experiéncias e até mesmo fatos que ainda ndo tinham sido manifestados

a midia tradicional.

1.4 - O jornalismo na podosfera'

O storytelling, explorado na secao acima, além da sua funcdo de contar historias de
maneira imersiva também contribui para a composi¢ao de um outro modelo em ascensao: o
jornalistico, que em suas narrativas explora diversos elementos desta contacdo de historias de
maneira imersiva, especialmente quando pensado no universo dos podcasts.

Mais uma vez, usando-se das PodPesquisas, na categoria ‘“Noticias e Politica”, em
2014 - momento que, para Bonini (2020), se trata da consolidacdo do modelo de podcast de
maneira mais profissional - 20% dos respondentes da pesquisa afirmaram ouvir esse formato.
Além disso, também foi apontado na PodPesquisa 2018 que 79,9% dos internautas escutam
podcasts com o objetivo de se informar.

Antes de explorar esse modelo, ¢ necessario definir o que € o jornalismo, suas
nuances e objetivos. A pratica ¢ caracterizada como “profissdo que envolve uma série de
atividades que visam levar a informagao ao publico (leitores de jornais e revistas, ouvintes de
radio e telespectadores). Compreende desde a pesquisa de um fato até a producao e edicao do
texto, incluindo as ilustragcdes quando for o caso” (ERBOLATO, 2004, p. 196). O jornalismo
também ¢ movido por pilares na constru¢do da informagdo relevante, como a pesquisa,
producdo e edicdo da informacdo, ainda segundo Erbolato (2004). Além da relevancia, ¢

importante que a noticia tenha um cardter generalista, que ¢ o que “mantém a

10 "podosfera" é o nome que se d4 ao universo composta por dois ou mais podcasts. Na cultura pop, podosfera
pode ser considerada toda a esfera relacionada aos Podcasts.” Disponivel em :
<https://pt.wikipedia.org/wiki/Podosfera>. Acesso em 18 de jul. de 2022
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comunicabilidade entre o fisico, o advogado, o operario e o filésofo” (MEDITSCH, 1992,
p.55). A profissdo do jornalista teve uma importincia ainda maior na sociedade nos ultimos
anos, durante a pandemia da Covid-19. Nessa fase, o jornalismo teve uma missdo nao apenas
de manter informada uma populagdo enclausurada em suas casas, mas também, de combater
com informagdes relevantes as famosas fake news. Portanto, em uma definigdo basica: “O
jornalismo pode ser explicado pela frase de que ¢ a resposta a pergunta que muita gente se faz
todos os dias — 0 que aconteceu/esta acontecendo no mundo?” (TRAQUINA, 2004, p. 20).

Definido o conceito de jornalismo, pode-se avangar ao entendimento dos motivos para
a ascensdao do jornalismo no podcast. Um dos pontos marcantes para a relevancia do formato,
principalmente mais recentemente, foram os langamentos de podcasts pelas grandes empresas
de comunicacdo. Apesar do carater disruptivo e independente dos podcasts, estas empresas
enxergaram uma oportunidade de crescer ainda mais com a adi¢do desse formato aos seus
catadlogos. Por isso, em agosto de 2019, o grupo Globo realizou o langcamento de nove
produgdes de podcasts, seguindo as tendéncias de outras empresas de informagdo, como a
Folha de S. Paulo e a Revista Piaui. A entrada desses meios de comunicagdo na podosfera
tem uma consequéncia no crescimento do modelo, afinal, de acordo com Falcdao e Temer
(2019, p. 4), “[...] o podcast enquanto jornalismo ganha forca ao ser incorporado a
programacgao de grandes jornais como O Estado de Sao Paulo e a Folha de Sao Paulo”

A adaptagdo as midias também trouxe ao jornalismo a necessidade de ocupar novos
espagos, visando atender um novo publico que, agora, esta conectado e ligado as tecnologias.
E o que confirma os dados da 30 Pesquisa Anual de Administragio e Uso de Tecnologia da
Informacao nas Empresas, realizada pela Fundacdo Getulio Vargas de Sao Paulo (FGV-SP) e
publicada pela revista Epoca'!, que afirma que existiam, em 2019, 230 milhdes de
smartphones ativos somente no Brasil. Os dados sustentam a justificativa para que o
jornalismo esteja presente no universo dos podcasts, visando distribuir o seu conteudo e
alcangar este publico mével e hiperconectado. Essa adapta¢do ao meio online ¢ denominado
como um processo de convergéncia de midias, de acordo com Jenkins (2009), que
caracteriza-a como “[...] uma palavra que consegue definir transformagdes tecnoldgicas,
mercadologicas, culturais e sociais, dependendo de quem estd falando e do que imaginam

estar falando” (JENKINS, 2009, p. 29).

" EPOCA. Brasil tem 230 milhdes de smartphones em uso. Disponivel em:
<https://epocanegocios.globo.com/Tecnologia/noticia/2019/04/brasil-tem-230-milhoes-de-smartphones-em-uso.
html >. Acesso em 09 jul. 2019.
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As mudancas da convergéncia trazem novas possibilidades ndo s6 ao contetido
jornalistico, mas também ao jornalista. Por exemplo, ao pensarmos em produgdes como o
podcast Café da Manha, mantido pelo jornal Folha de S.Paulo em colaboragdo com a
plataforma de streaming Spotify, pode-se verificar uma logica diferente de algumas midias
tradicionais. Nesta produgdo, existe um posicionamento do repoérter como centro, como uma
espécie de regente do ritmo do episddio, com possibilidade de expressar algumas pontuais
opinides. Essa logica contribui para a inovacdo do jornalismo e na legitimacao do veiculo em
questao (BUCHARD; FEITOSA, 2020). A convergéncia de midias, para Jenkins (2009),
também fala sobre o crescimento de uma cultura participativa do publico consumidor, um
fenomeno que levou os conteudos compartilhados entre diferentes plataformas de midia.
Desta forma, os meios de comunicagdo tradicionais veem a necessidade de conviver com os
meios digitais e emergentes. (JENKINS, 2009).

Assim, o jornalismo possui uma nova légica e uma nova relagdo com aqueles que o
consomem. A cultura promovida pela convergéncia traz uma mudanca na comunicacao:
antes, a comunica¢do estava na sala de estar e, a partir das mudangas tecnologicas,
principalmente aquelas sofridas a partir dos anos 80, a informacao est4 no bolso das pessoas.
(JENKINS, 2009). Ao pensarmos na convergéncia trazida ainda mais para a atualidade, a
informagdo estd mais proxima e presente do que nunca: em reldgios, carros e até mesmo
eletrodomésticos.

Refletindo sobre o jornalismo online, a convergéncia de midias de Jenkins (2009), se
fortalece. Autores como Barbosa (2013), afirmam que estamos na terceira fase do jornalismo
online, no qual “smartphones e tablets, sdo os novos agentes que reconfiguram a produgao, a
publicacdo, a distribui¢do, a circulagdo, a recirculagdo, o consumo e a recepgao de conteudos
jornalisticos em multiplataformas” (BARBOSA, 2013, p. 42). Isso significa que o leitor ou
ouvinte ird circular nos mais diversos meios e plataformas, buscando a informagao que lhe
agrade. Por isso, o jornalismo se transforma em alguns quesitos e adapta seus contetidos a
essas transformagdes, que representam uma nova forma de consumo da informacgdo, que
busca uma maior imersdo daqueles que consomem as informagdes. Um outro motivo para a
adog¢do do jornalismo no podcasting pode ser justificado pela metamorfose que a
“matéria-prima” do jornalismo estd passivel a sofrer: a informagdo. Por isso, em tempos de
hiperconectividade, o jornalismo precisa sobreviver e se adaptar para alcangar o publico que
deseja se informar, demandando a existéncia em plataformas digitais onde as pessoas estao.

Nos podcasts, o jornalismo possui novas nuances estimulados por este modelo. E o

que afirma Pereira ¢ Da Silva Monteiro (2020), ao analisar que neste modelo, existe um
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maior mergulho no conteido - o que talvez ndo seja possivel na televisdo ou radio, por
exemplo, devido ao tempo e a variedade e quantidade de noticias a serem transmitidas nesses

meios:

“Por se tratar de uma prética jornalistica on demand, o podcast permite ao jornalista
a producdo de pautas independentes e de embate (VICENTE, 2018) com
possibilidades de levar o ouvinte a um mergulho profundo em temas que ndo
ganham destaque nas producdes midiaticas tradicionais ou instigar os debates das
pautas quentes que sdo divulgadas na grande midia.” (p.122)

Nos podcasts, também ndo ha a pressa do “furo de noticia”, ou seja, a avidez de quem
val noticiar um fato em primeira mao. Afinal, a gravagdo de um podcast, especialmente se
este contar com convidados e entrevistas, ndo permite uma producao em pouco tempo. Por
isso, os podcasts jornalisticos sdo conhecidos por um maior aprofundamento na informagao.
Um exemplo desta relagdo que vai contra a superficialidade das noticias é o podcast
Mamilos, que se denomina como um “jornalismo de peito aberto”, destrinchando com
cuidado, apresentacdo de dados e diferentes visdes temas atemporais € que sdo pouco
debatidos.

Esse mergulho também pode acontecer na visdo das pautas independentes e de embate
ou aquelas que ndo ganham destaque nas produgdes midiaticas tradicionais. Exemplos podem
ser vistos no podcast “Estadao Noticias”, que no dia 5 de julho deste ano, langou um episodio
apenas para explicar e atualizar a CPI do MEC, com o titulo “CPI do MEC: O jogo de forcas
entre oposicdo e governo” que possui 28 minutos retratando e explicando as nuances do
assunto. Pensando nas pautas independentes, em junho, o podcast Mamilos produziu um
episodio questionando quem estd garantindo a seguranca das pessoas LGBTQIA+, com a

seguinte descricao:

Nosso convite hoje é olhar para o futuro, para 0 mundo que queremos construir,
inspirados pelas mobilizagdes do passado. D4 para continuar nessa luta sem tanta
exaustdo? Quais as estratégias para as proximas conquistas? O que € necessario para
que as identidades de género e as orientagdes sexuais transcendam as arenas de
discussdo € passem a fazer parte do cotidiano da vida das pessoas? 2

O formato de como essas noticias e discussdes serdo repassadas também sofre
mudancgas para se adaptar aos beneficios que o podcast traz ao jornalismo. Com a
possibilidade de maior profundidade nos assuntos, existe um novo formato de roteirizacao e

apresentacao dos fatos:

2 MAMILOS. “LGBTQIA+: ¢ fora do armario, quem garante a seguranga?”’ Disponivel em:
<https://open.spotify.com/episode/27alefHuQJA37zd0KjIxHt?si=15c79a26c3c54d54 >. Acesso em 11 jul. 2019
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Na pratica dos podcasts jornalisticos, a roteirizagdo remete o ouvinte a leitura de um
jornal. A introdugdo, assim como o lead do jornal impresso e dos portais fazendo
uma apresentagdo geral do assunto, para entdo levar o tema a discussdo. Outra
pratica presente nestes podcasts ¢ a utilizagdo de midias com 4udios de entrevistas
dos personagens das noticias em outros veiculos de comunicagdo, como TV’s e
radios, para validar as notas comentadas, assim como sdo utilizadas as citagdes
diretas nos produtos jornalisticos impressos ¢ as sonoras na TV e radio. (PEREIRA;
DA SILVA MONTEIRO, 2020, p.126)

1.5 - Plataformas

Ao retornarmos a ideia de Bolter e Grusin (2000), podemos, portanto, afirmar que o
podcasting e o radio sofrem os efeitos do fendmeno da remediacdo: o novo meio, neste caso o
podcast, toma emprestado as caracteristicas de um meio anterior, o radio. Desta maneira,
acontece um impacto recursivo, ou seja, o podcast ndo apenas possui as novas caracteristicas
do radio, mas também reorganiza seu espago cultural. Por isso, ndo pode-se afirmar que o
radialismo € uma pratica cultural em oposi¢do ao podcasting. Existem caracteristicas que os
separam, como o carater mais democratico e independente do podcast, em comparagdo ao
radio, que se caracteriza como uma grande midia de massa. Porém, o podcasting é, ele
mesmo, uma continuacao da radiodifusao. (STERNE, et al., 2008).

Esse acesso mais facilitado e democratico dos podcasts ¢ um dos pontos de maior
divergéncia com o radio. Afinal, devido a Internet, meio em que o podcast se encontra, ¢
possivel que os produtores de conteudo possam publicar seus trabalhos sem que estes passem
pelos principais centros de comunicagdo, como as estacdes de radio e TV.

A facilitagdo do acesso a Internet estd inserida no conceito de Web 2.0 (O’REILLY,
2005), uma forma de consumo da Internet em que o enfoque esta nas interagdes € nos espagos
abertos aos navegadores, como uma ideia de constru¢ao conjunta da web. A partir de 2004,
ano em que surgem as plataformas de colaboragdo e o termo Web 2.0 se popularizou, os sites
passaram a ser construidos com conteudo dindmico, constantemente atualizado e,
principalmente, participativo, contando com a producdo de conteudo pelos usuérios. Essa
transformagdo permitiu uma maior personalizacao e populariza¢do da criagdo e a interagao
entre os contetidos. E nesta fase também que surgem ambientes online de participagio, como
as redes sociais, e também os blogs, locais onde a ideia de Web 2.0 se fortalece, devido ao
seu potencial de interacdo e de criagdo por qualquer individuo que deseje expor seus
pensamentos € conhecimentos na Internet. Na fase inicial do podcasting, era impossivel

pensar neste formato sem relaciona-lo com os blogs:
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No Brasil, pode-se dizer que a maioria dos podcasts langados possuem blogs ou
sites com postagens sobre os episddios com links, imagens e informagdes extras
relativas a midia apresentada ou ainda com textos relativos a outros assuntos. (...)
(DE ASSIS, 2010, p.2)

Além de ser o espaco mais comum na hospedagem dos podcasts da fase pré segunda
era do podcasting, o blog permitia uma interagdo que ndo ocorre com as tecnologias de
streaming, onde, atualmente, a maioria dos podcasts se encontram. Quando ¢ feito o upload
do podcast a um blog, era possivel que o criador e autor construissem um conteudo de
acompanhamento deste audio, com textos, imagens, hiperlinks, dentre outras possibilidades
inseridas no universo dos blogs. Ainda era possivel que os usudrios e ouvintes deixassem
comentarios e feedbacks, onde podcasters e outros integrantes pudessem debater cada

contetido postado.

A ultrapassagem interativa do podcasting em relag@o a radiodifusdo ocorre em

sua abertura para o debate. Essa relagdo dialogal ndo acontece no espaco assincrono
dos episodios, mas no blog do podcast. Com raras excegdes, cada podcast tem um
blog vinculado, onde ndo apenas se oferecem informagdes sobre os podcasters,
descrigdo ¢ arquivos de cada episddio, mas também uma janela de comentarios. Os
podcasters buscam, inclusive, motivar a participagdo da audiéncia naquele espago.
Ali, qualquer interagente pode discordar, oferecer sugestoes e criticas e debater os
assuntos tratados nos episodios. (PRIMO, 2005, p.17)

Com o tempo ¢ a evolucao do consumo na Internet, esse tipo de relacao de interacao
foi desaparecendo nos podcasts, ao passo em que os blogs iniciaram seu momento de
decadéncia. E fato que os blogs sempre foram espagos com um carater intimista, gerando
uma variedade de temas, assuntos, abordagens e at¢ mesmo templates e layouts. Por isso,
alguns bloggers atirmam que o empobrecimento desse modelo se iniciou em 2007, devido
uma crise no conceito de blog. A pluralidade permitida nos blogs, desde o tema, até os
templates, fez com que os novos blogs revolucionem ao extremo o modelo, trazendo em si
caracteristicas que desobedecem a ldgica inicial do formato, como a auséncia de apresentacao
de posts em ordem cronoldgica inversa, auséncia de espaco para comentarios, ou eliminagdo
do blogroll. (Trésel, 2007).

Outras inovagdes também trouxeram a decaida do modelo, tal qual o crescimento do
conceito de microblogging. Neste, a ideia nasceu da tendéncia do encurtamento dos
caracteres e remocao do aprofundamento nos contetidos, um conceito que, futuramente, iria
evoluir para redes sociais como o Twitter e os status do Facebook, ambas novas ferramentas
que surgiram desta tendéncia. Além disso, o financiamento era uma grande questdo nos

blogs. De acordo com PRIMO (2005), houve certa demora das empresas para entenderem os
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blogs como um meio de comunicacao sério e de relevancia e, por isso, esses formatos eram
invisibilizados enquanto uma alternativa para novos nichos de audiéncia e anunciantes.

Simultaneamente a queda dos blogs, ocorreu o crescimento do uso de smartphones em
todo o globo. Agora, era interessante aos podcasters que o contetido estivesse em maos, € nao
apenas para download para os computadores. Neste momento, nascem os primeiros modelos
streaming, trazendo uma opg¢do ao conteudo a ser baixado, evitando com que celulares se
sobrecarreguem de dados. Afinal, agora esses dados de audio estdo localizados na nuvem,
sem o uso de memoria fisica.

Também neste momento surgem as primeiras concepgoes da plataformizagao na
Internet, definidas por “infraestruturas digitais (re)programaveis que facilitam e moldam
interagdes personalizadas entre usuarios finais e complementadores, organizadas por meio de
coleta sistematica, processamento algoritmico, monetizagao e circulacao de dados” (POELL,
NIEBORG, VAN DIICK, p.4, 2020). Aqui, a logica de consumo se transforma, sendo
reorganizada em torno das plataformas, ¢ ndo mais nos websites. Com a evolugdo da
tecnologia, a logica da plataformizagdo contribui para que diversos contetidos estejam
integrados a uma série de dispositivos, como os smartwatches, eletrodomeésticos e carros,
uma caracteristica que contribui diretamente para uma das vertentes mais relevantes aos
ouvintes de podcasts: a audi¢do assincrona.

Com a facilidade da variedade de dispositivos, o consumidor pode realizar diversas
tarefas didrias enquanto escuta um podcast, pratica dada como relevante ao publico
consumidor de podcasts, de acordo com as Podpesquisas - em 2018, mais de 79% dos
participantes da pesquisa afirmaram ouvir podcasts enquanto realizam algum trajeto de
locomog¢do e 68% mencionaram fazer a escuta enquanto realizam tarefas domésticas. Na
pesquisa, apenas 4,3% dos entrevistados disseram dedicar um tempo exclusivo para ouvir
seus podcasts.

Em 2007, um dos maiores servicos de streaming surgiu nos Estados Unidos - a
Netflix. Em 05 de setembro de 2011, o servigo chega ao Brasil como um dos pioneiros de
grande sucesso. As principais plataformas que hospedam os podcasts atualmente surgiram a
partir de 2013 no Brasil, com a chegada do Spotify, Apple Music e Deezer que, além de
serem uma solucdo a queda dos blogs, chegam para fortalecer a chamada segunda era do
podcasting, contribuindo para um contexto de maior profissionalizagdo, consolidagdo e
comercializa¢do do podcast. Hoje, o fenomeno da plataformizagdo ¢ tdo impactante no dia a
dia que o Spotify se tornou ndo apenas o maior aplicativo de musicas do mundo, mas também

uma referéncia quando o assunto € podcast.
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Apenas em 2020, o Spotify contava com mais de 286 milhdes de usuarios ativos,
destes, 130 milhdes deles assinam o “Spotify Premium”, que permite ouvir qualquer tipo de
conteido sem interrupgdes de propagandas, representando um 36% de participagdo no
mercado global de streaming (DEL BIANCO, 2020). Apesar de ser referéncia, outras
plataformas dividem o podio com o Spotify, quando o assunto ¢ relevancia na podosfera,
como ¢ o caso do Apple Music e Google Podcasts. O primeiro, Apple Music, esta
diretamente vinculado ao iTunes Store, uma “loja de musicas” da Apple. Em 2005, a empresa
tornou seus audios ainda mais acessiveis via iTunes e o primeiro iPhone, lancado em 2007, ja
nasceu com o formato integrado ao aparelho. Ja o Google Podcasts foi lancado apenas em
2018, mas suas novas versdes ja permitem que qualquer aparelho - até mesmo um iPhone -
possa ouvir podcasts via plataforma criada, inicialmente, para dispositivos Android.

Com esse novo momento de maior consolidacao, profissionalizacdo e comercializagao
dos podcasts, além da inser¢do do podcasting no universo da plataformizagdo, processo em
progresso e evolucdo até hoje, os podcasts comegaram a obter um publico maior e
consistente. Por isso, empresas de financiamento e anunciantes comecaram a notar e se

interessar em levar seus negocios € iniciativas para a podosfera.

Tais elementos fazem com que a industria de podcasts se desenvolva a um ritmo
acelerado. O novo conteudo estd sendo entregue diariamente e ha milhares de
ouvintes novos todos os meses. Isso fornece um ambiente ideal para os anunciantes
com opgdes unicas de execugdo criativa para se conectar com um ouvinte
apaixonado cujo engajamento se torna cada dia mais significativo. (REIS, 2017,
p.84)

Na logica dos podcasts, o financiamento vindo das empresas costuma ocorrer de duas
formas: 1- O negbcio procura o podcaster para uma divulgacdo de seu produto ideia ou
servico durante o andamento do programa em questdo, denominada anuncio; 2- O anunciante
decide por financiar o programa ou uma temporada, agindo como um investidor da ideia
proposta pelo podcast, denominada patrocinio (REIS, 2017). Ambas as possibilidades podem
viabilizar investimentos em melhorias que refletem na qualidade, técnica e estética, além de
possibilitar um retorno financeiro aos produtores e locutores de podcasts - algo semelhante a
um salario - que trabalham incansavelmente em pesquisa, producdo, edicdo, dentre varias
outras categorias.

Referente aos antincios, estes vem ocupando seu espaco na podosfera de forma lenta,
mesmo apos a consolidacao da segunda era do podcasting. Essa dificuldade, e lentidao se da

justamente pela logica disruptiva do podcast, que por vezes, ndo agrada os anunciantes:
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No cenario brasileiro, ¢ possivel afirmar que os podcasters ainda mantém uma
relagdo ténue e distante com os anunciantes e o mercado em geral. Isso ocorre
devido ao fato de que os podcasts carregam o estigma de “midia alternativa”,
fazendo dela uma midia dificil para os anunciantes, pois ainda é nova ¢ menos
popular que radios e televisdes. (...) Desse modo, os podcasts se situam fora dos
padrdes capitalistas ja pré-estabelecidos com a midia tradicional, ndo sendo uma
midia atrativa para as grandes marcas. (REIS, 2017, p.87)

Mesmo assim, alguns modelos de anuncios durante os programas de podcast foram
apontados como de maior sucesso na pesquisa de REIS (2017): “O setor com maior presenca
¢ o Servigo ao Consumidor (70,59% de total dos antincios veiculados), possuindo uma grande
margem de diferenca do segundo setor mais frequente nas veiculagdes, o Comércio
(20,59%)”. Outra caracteristica interessante a ser analisada sdo os podcasts que contém, em
si, caracteristicas empreendedoras e com raizes na publicidade, por exemplo, o podcast Inglés
Todos os Dias, que fornece audios de pratica da lingua inglesa em até 5 minutos. Ao inicio,
meio ou fim do programa o professor e locutor do podcast Tim Barrett direciona seus
ouvintes a alguma forma de acesso e interacdo em seu site. Ou seja, dessa forma o proprio
podcast se torna um antncio, neste caso, para um site de inglé€s, atraindo um nicho especifico
para seu produto, fazendo do podcast uma forma de engajamento de suas atividades.

A segunda forma de financiamento teve um avanco recentemente: o patrocinio. O
crescimento dessa forma de aporte veio junto a profissionalizagdo e desenvolvimento dos
podcasters, provenientes da segunda era do podcasting. Porém, sua verdadeira ascensao nasce
em 2019, quando o grupo Globo realizou o langamento da nova producdo de podcasts em seu
catalogo, a serem financiadas por um dos maiores conglomerados de comunicagdo do Brasil.
(DE AMORIM; ARAUJO, 2020). Apds este primeiro investimento do Grupo Globo, vieram
outras iniciativas do mesmo carater, com catalogos financiados pela Folha de S. Paulo,
Spotify, Globoplay, GE, Anchor, entre outros.

Apesar das maneiras de financiamento citadas acima, existe um modelo ainda mais
vidvel ao podcasting, que nada se relaciona as grandes empresas, € sim, diz muito sobre os
ouvintes e fas do podcasts: o financiamento coletivo, uma forma de crowdfunding baseada
inteiramente em doagdes feitas via Internet. E o que os autores Rafael Medeiros e Nair Prata
(2019), caracterizam como um “mecenato via plataformas digitais”, afinal, uma mecena,
durante o Império Romano, se tratava de uma forma de incentivo destinado a producao

cultural da época.
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Atualmente, ha uma relacdo semelhante ao mecenato, mas essas doagdes sao feitas
através de plataformas como o pioneiro Vakinha, surgido em 2009, seguido pelo Catarse que,
segundo Cocate e Pernisa Junior (2011), foi o primeiro site brasileiro a langar uma plataforma
de crowdfunding voltada somente para projetos culturais, criado no inicio de 2011. Hoje, o
Catarse ¢ uma das maiores plataformas do financiamento coletivo do Brasil, que permite que
o produtor do podcast estipule metas e objetivos para sua arrecadagdo. Producdes de grande
nome e relevancia usam o crowdfunding como maneira de sobrevivéncia, como o Mamilos
Podcast, apoiado por 2000 ouvintes no Catarse e Patreon, que com as verbas do
financiamento coletivo sdo capazes de custear as despesas de criagdo e veiculagdo do
Mamilos e prover um salério para as produtoras.

Ainda existe uma segunda forma de financiamento via crowdfunding difundido na
pratica do podcasting, especialmente devido a necessidade de diversificar essa arrecadagao
para atender certas necessidades especificas de recebimento de valores, com uma maior gama
de campanhas. Com o financiamento coletivo recorrente, a contribuicdo vinda dos

espectadores do podcast ¢ recebida mensalmente:

Entendendo a multiplicidade dos projetos cadastrados nas plataformas, os sites se
diferenciaram ndo s6 por temadticas, mas buscaram ramificar as formas de
colaboracdo em categorias para atender necessidades especificas dos tipos de
campanhas, assim surgiu a categoria de financiamento coletivo recorrente, onde os
financiadores contribuem mensalmente com um projeto e, normalmente, t€ém acesso
a contetidos exclusivos ou recebem o material fruto do financiamento antes da
veiculacdo geral. (MEDEIROS, PRATA, 2019, p.7)

Para a categoria de financiamento coletivo recorrente existem sites especificos para o
débito destas “mensalidades”, em troca dos contetdos exclusivos. A pratica se mostra
valorosa e pertinente entre os ouvintes, fato comprovado na PodPesquisa 2019, em que 50%
dos consultados afirmaram que pagariam valores de entre R$10 a R$15 pelo recebimento de
conteudos exclusivos. No Brasil, a maior plataforma de financiamento coletivo ¢ o Padrim,
na qual os contribuintes sdo denominados madrinhas e padrinhos dos projetos que assinam
(MEDEIROS, PRATA, 2019). Com essa maneira de financiamento, o mercado do podcasting
possui maiores possibilidades de se firmar e manter a qualidade e periodicidade nas

producdes, além da qualidade nos contetidos langados, que agora possuem subsidios.
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2. METODOLOGIA

O trabalho desenvolvido se orienta pelo objetivo de identificar a seguinte questio:
“Quais sdo as principais caracteristicas vistas nos podcasts contemporaneos, levando em
consideragdo as transformagdes da segunda fase dos podcasts?”. Buscando alcangar o
objetivo deste estudo sera feito o uso do método qualitativo, através da andlise de dois
podcasts distintos. Assim, busca-se entender, explorar e definir os podcasts surgidos nos
ultimos anos, analisando suas especificidades e contribuindo para enriquecer o arcabougo
académico acerca do tema. Justamente pelo desejo de contribuigao nos estudos e pesquisas do
universo do podcasting, esta monografia se define como exploratdria, visando acrescentar
pontos de vista atualizados e discussdes sobre o tema que, como explicado acima, ainda esta
em fase de crescimento nas discussoes desenvolvidas no campo da comunicagao.

Por isso, para a metodologia desta pesquisa foi buscada uma forma de comparacao
entre os diferentes produtos, que garantisse uma forma ampla de analise de dois modelos
semelhantes, porém, nao iguais em todos os aspectos. Deste modo, fica definido o estudo de
caso como uma maneira de obter informagdes detalhadas sobre a otica de dois produtos
escolhidos para a monografia e, desta forma, compreender uma pequena parte, que busca-se
entender até que ponto € representativa de um todo. (CASTRO, 1977).

Pode-se afirmar, assim, que o estudo de caso ¢ uma maneira de examinar eventos
contemporaneos no contexto em que estdo inseridos, empregando fontes de evidéncia que

analisam uma parte, para buscar a compreensao de um todo. De acordo com YIN (2001):

O estudo de caso ¢ uma inquiricBo empirica que investiga um fendmeno
contemporaneo dentro de um contexto da vida real, quando a fronteira entre o
fendmeno e contexto ndo ¢ claramente evidente e onde multiplas fontes de
evidéncia sdo utilizadas (p.32)

Logo, a metodologia escolhida se alinha e se adequa ao que a monografia propoe a
analisar, contribuir e solucionar, pois usa de objetos concretos para impulsionar as discussdes
na area. Assim, os produtos escolhidos para analise foram pensados para que fossem visiveis
e palpaveis as caracteristicas que se destacam nos podcasts atuais, levando em consideracao
suas fases de crescimento em periodos especificos de sua existéncia. Para Yin (2001), a
melhor maneira de se definir um método de pesquisa ¢ por meio da observagao das questdes

impostas pela investigacao.

34



Ou seja, durante um estudo de caso, ¢ importante que sejam esgotadas todas as
investigacdes dentro de um tema, buscando entender tudo aquilo que gira em torno dos
objetos escolhidos. No caso desta pesquisa, visa-se compreender todas as caracteristicas dos
podcasts escolhidos - desde seus formatos e temas, a produgdo, distribuicao, plataformas
envolvidas, financiamento, além do papel de outras ferramentas que contribuem com a
existéncia e popularizagdo dos podcasts, como as redes sociais e outras possibilidades a
serem exploradas.

Com 1isso, 0 uso de questionamentos como “por que” e “como” se mostram uma
estratégia ideal para o estudo de um evento contemporaneo. Assim, o estudo de caso assume
um papel como metodologia, especialmente quando leva-se em conta a questdo definida
acima como central a ser solucionada durante este trabalho: “Quais sdo as principais
caracteristicas vistas nos podcasts contemporaneos, levando em consideracdo as
transformagdes da segunda fase dos podcasts?”

Antes de serem iniciadas as andlises de cada um dos produtos escolhidos, ¢
importante definir o motivo desta escolha. Para exemplificar a variante contemporanea dos
podcasts, foram escolhidos modelos que representam formatos e temas distintos que estao em
ascensao na podosfera atual. Apos feita a escolha desses produtos, foram escutados alguns
episodios, especialmente aqueles que iniciam os trabalhos do podcast em questdo e os de
maior sucesso, visando uma analise mais profunda dos tracos caracteristicos que representam
os modelos em pauta. Além disso, o estudo de caso levara em conta ndo apenas os programas
divulgados, mas também todo o contexto que estdo inseridos. Afinal, a monografia
desenvolvida se trata de uma analise dos podcasts contemporaneos por inteiro, € ndo apenas
dos episodios produzidos pelos produtos analisados.

O primeiro objeto a ser analisado serd o podcast Pod Delas, que representa um
modelo de mesa redonda, amplamente utilizado no universo dos podcasts para criacdo de
produtos que se assemelham a falkshows e programas de entrevistas. Os episddios sdo
langados trés vezes na semana, em que as apresentadoras Tata Estaniecki e Bruna (Boo)
Unzueta recebem celebridades para conversar sobre rotina, trabalhos, novidades, fofocas,
dentre diversos outros assuntos. No Pod Delas, cada episddio ¢ pautado pelo convidado a ser
recebido, ou seja, ndo ha tema 100% definido.

A segunda andlise a ser desenvolvida serd acerca do podcast Café¢ da Manha,
produzido pela parceria entre a Folha de S. Paulo e o Spotify. Diferente do Pod Delas, o Café
da Manha representa um modelo jornalistico do podcasting, trazendo temas relevantes sobre

a atualidade do Brasil e do mundo. Os episddios sdao publicados todos os dias, pela manha, e
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tem a apresentacdo dos jornalistas Magé Flores, Mauricio Meirelles e Bruno Boghossian. A
inten¢do do Café da Manha ¢ trazer noticias e discussdes atuais de maneira leve e facilitada
ao ouvinte, em episodios de cerca de 20 minutos.

Os dois podcasts serdo analisados de acordo com seus temas, formatos, producao,
consumo e circulag¢do, financiamento, além das especificidades que cada um dos modelos
carrega em si. Portanto, para os estudos de caso foram usados dados retirados do
acompanhamento e audicdo destes programas, especialmente para andlise dos temas e
formatos, que estiveram também interligados as pesquisas indicadas no Referencial Teorico
deste trabalho, que discutem sobre esses pilares. Para os indicativos de consumo, circulagao e
financiamento foram utilizados valores que se aproximam a ideias de métricas, como a
quantidade de ouvintes em casa plataforma em que o podcast ¢ vinculado, a audiéncia que
apoia as produgdes por meio das plataformas de financiamento, estudo e acompanhamento da
colocagdao destes podcasts nas “Paradas” das plataformas em que se apresentam, dentre
outros.

Apesar de diversos questionamentos serem respondidos pela andlise citada acima,
algumas questdes ficam sem uma resposta concisa aqueles que analisam os podcasts apenas
como espectadores e ouvintes. Por isso, além das informagdes colhidas referentes aos temas,
formatos, produ¢do, consumo e circulagdo e financiamento, foi realizada uma entrevista que
pudesse fornecer a visdo da produgdo dos podcasts.

As perguntas foram enviadas a publicitaria Kelly Gequelim, especializada na
producao e administragdo de projetos de audio e podcasts desde 2013, com a empresa
Tumpats, que realiza a producdo de podcasts personalizados para empresas ou criadores de
conteudo com base em inteligéncia de mercado. A ela, foram feitos questionamentos que nao
se responderam com facilidade durante os estudos de casos, necessitando de uma perspectiva
diferente para o entendimento. Desta forma, durante o dia 11 de outubro de 2022, foi enviado
um e-mail com as perguntas que ainda necessitavam de respostas para a melhor continuidade
deste trabalho.

O estudo de caso ndo apenas ird se limitar a esses pontos citados, mas também ira se
aprofundar em uma andlise das particularidades de cada podcast escolhido para esse trabalho.
Afinal, neste modelo de anélise, busca-se esgotar as possibilidades e conhecimentos sobre os
modelos escolhidos, visando entender o todo usando-se de alguns exemplos. Portanto, serdo
considerados e examinados também outros temas que forem julgados como pertinentes nao
apenas para entender o produto em analise, mas também para o entendimento de como o

podcast se comporta como um artefato da atualidade.
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Com isso, para o estudo de caso do podcast Pod Delas foram recolhidos dados de
fontes variadas, visando compor um panorama completo do produto. Para o item “A trajetéria
do Pod Delas”, foram usadas informagdes do Youtube do Pod Delas e das apresentadoras
Tata Estaniecki, Flavia Pavanelli e Bruna Unzueta. Das apresentadoras, também foi feita a
pesquisa no Instagram, em busca da quantidade de seguidores e Wikipedia, onde foram
retiradas informacdes de inicio de suas carreiras. Ainda no Youtube do Pod Delas, foi feita a
audicdo de alguns programas, junto com a andlise de visualizagdes de certos episoddios,
indicados abaixo, por sua numeragdo. Também foram feitas duas observacdes usando uma
pesquisa do Ibope e uma busca de dados pelo Google Trends, ambas também referenciadas
no decorrer do item.

Para o item “Formatos e Temas no Pod Delas”, foi feita uma comparagdo apos a
audi¢do de outros podcasts, que auxiliaram a definicdo de formato do Pod Delas ¢ a
disparidade de duracao dos episodios. Aqui, também foi usada a audi¢do e analise de métricas
do Youtube, porém, reunindo este dado com a duragao dos episodios.

No item ‘“Plataformas do Pod Delas”, a analise teve inicio com a busca das

plataformas de streaming que Pod Delas se hospedava, junto a uma visita a bio do Instagram
do podcast. Uma pesquisa, referenciada em rodapé, foi usada para verificar a popularidade
das plataformas de streaming. Também foi feita uma pesquisa no Twitter e nos comentarios
do Youtube do Pod Delas, junto a uma explicagdo do funcionamento do Youtube e do Spotify.
Novamente, foram ouvidos alguns episddios indicados pelos seus nimeros no item.
Por fim, no “Financiamento no Pod Delas”, foi feita uma rapida pesquisa pelo termo “Pod
Delas” nas plataformas de crowdfunding Padrim, Catarse e Patreon. Um férum de respostas
do Google foi utilizado na explicacdo do termo “super chat” e, mais uma vez, foi feita a
audicdo e visualizagdo de episodios.

Como afirmado durante o capitulo acima, os questionamentos que foram julgados
como limitados ao entendimento do ouvinte, foram solucionados com a entrevista dada por
Kelly Gequelim, produtora da empresa Tumpats, que realiza a producdo de podcasts
personalizados para empresas ou criadores de conteudo com base em inteligéncia de
mercado.

J& para a analise do podcast Café¢ da Manhd foram recolhidos dados de fontes
variadas, visando compor um panorama completo do produto. Para o item “A trajetdria do
Café¢ da Manha”, foram usadas informacgdes do Spotify do Café da Manha, além do LinkedIn
dos apresentadores, visando as experiéncias profissionais € um perfil mais aprimorado. No

Wikipedia, foram buscar as informacgdes sobre a historia da Folha de S. Paulo e do Spotify e,
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em complemento, foi usado uma pesquisa elaborada pelo proprio Spotify, sinalizada em
rodapé. Em seguida, retornando ao Spotify, foi feita uma busca das produgdes feitas pela
Folha, seguidas de pesquisas em veiculos de comunicagdo sobre o sucesso do podcast
“Presidente da Semana”, também com fonte sinalizada em rodapé. As Pod Pesquisas 2018 e
2019 também foram utilizadas, seguidas da paradas de “Top Episodios” e “Top Podcasts”,
criadas pelo Spotify. Para retratar a troca de apresentador ocorrida no Café da Manha, foi
utilizada a propria audigdo dos episodios. Dois graficos do Google Trends foram foram
fornecidos, apontando os momentos de picos de pesquisas do podcast.

Em “Formatos e Temas no Café¢ da Manha”, foi utilizada a PodPesquisa 2019 para
definir o tema e formato do podcast. Em seguida, a audi¢do de alguns episddios foi usada
para exemplificar a ideia de lide proposta. Programas do “A Voz do Brasil” também foram
escutados para mostrar a aproximag¢ao do Café da Manha aos modelos radialisticos. Mais
episodios de Café da Manha foram escutados, dessa vez, com maior atencdo a edigdo,
roteirizagdo, sonoras, linguagem e temporizacao. Por fim, foram usados tweets que buscavam
comprovar a autoridade do Café da Manha. Em seguidas, trechos retirados da audi¢do dos
episodios foram utilizados.

Ja em “Plataformas do Café da Manha”, foi feita a andlise do perfil do Spotify do
Café da Manha, levando em consideragdo a questdo dos “Originais Spotify”. Foi levada em
consideragdo a “Top Podcasts”, parada de podcasts divulgada pelo Spotify, para serem
realizadas comparagdes. Novamente, foi realizada a audi¢do de episddios visando retirar uma
frase especifica, que tem como fungdo fortalecer a parceria entre as duas empresas. Uma
pesquisa no google foi feita para indicar o nimero de buscas que relacionam o podcast
também a outras plataformas e uma pesquisa para indicar a competitividade entre o Spotify e
o Youtube.

Por fim, em “Financiamento do Café da Manha”, também foi realizada uma busca
pelo podcast nas plataformas Padrim, Patreon e Catarse, buscando verificar se o
crowdfunding ¢ utilizado neste produto. A seguir, uma polémica envolvendo um podcast
americano foi utilizada, buscando explicar a logica por trds do financiamento e patrocinio
envolvido nos “Originais Spotify”. A seguir, foi feita uma busca no site da Folha de S. Paulo
pela pagina especifica do podcast Café da Manha.

Como afirmado durante a Metodologia, os questionamentos que foram julgados como
limitados ao entendimento do ouvinte, foram solucionados com a entrevista dada por Kelly
Gequelim, produtora da empresa Tumpats, que realiza a producao de podcasts personalizados

para empresas ou criadores de conteido com base em inteligéncia de mercado.
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3 - Analises

3.1 - Pod Delas

3.1.2 - A trajetoria do Pod Delas

No dia 21 de abril de 2021, foi langado o primeiro episdédio do podcast Pod Delas,
apresentado por duas influenciadoras ja relevantes no mundo digital: Tata Estaniecki - que
iniciou sua carreira por volta de 2012 no Orkut e, atualmente, retine 9.5 milhdes de
seguidores no Instagram e 2.35 milhdes de inscritos no seu canal de Youtube, e Flavia
Pavanelli - que criou seu publico inicialmente pela rede social de perguntas e respostas
Ask.fm e pelo Youtube. Atualmente, Flavia conta com 18.9 milhdes de seguidores no
Instagram e 4.97 milhdes de inscritos no Youtube.

A criagdo de um podcast por nomes ja conhecidos na Internet ndo acontece por acaso
e ndo se trata de uma especificidade do Pod Delas. Apesar de ndo haver estudos e pesquisas
concretas sobre o assunto, aqueles que acompanham o mundo das celebridades e a podosfera
notaram um rapido crescimento do modelo comandado por celebridades do mundo online. A
produtora Kelly Gequelim afirma que existe uma maior facilidade no crescimento dos

podcasts que contam com celebridades ja consolidadas:

Sem dividas é muito mais facil um podcast ganhar relevancia quando conta uma
personalidade que j& possui um publico engajado em outras redes sociais. Quando
um podcast nasce do zero o esfor¢o de trabalho de divulgacao para que o conteudo
atinja o publico desejado ¢ muito maior. Isso ndo quer dizer que ¢ algo impossivel,
apenas que requer um trabalho estratégico mais elaborado.”. (Kelly Gequelim,
entrevista cedida para autora)

Essa ocasido na podosfera surgiu durante a quarentena ocasionada pelo Coronavirus,
momento em que também aumentou-se rapidamente os consumidores de podcast - de acordo
com uma pesquisa da Globo, em parceria com o Ibope', 57% dos brasileiros comegaram a
ouvir podcasts durante a pandemia e, daqueles que ja consumiam, 31% passaram a ouvir mais
do que antes. Foi nesta fase que os influenciadores digitais viram na podosfera uma forma de

crescer seu publico e marcar sua presenga em mais um espago online.

¥ GLOBO, gente. PODCASTS E A CRESCENTE PRESENCA ENTRE OS BRASILEIROS. Disponivel em:
<https://gente.globo.com/pesquisa-infografico-podcasts-e-a-crescente-presenca-entre-os-brasileiros/ >. Acesso
em 31 ago. 2022.
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Por um lado, essa nova tendéncia teve um lado positivo para os podcasts, fazendo
com que pessoas que desconhecem esse género passassem a consumi-lo e divulgé-lo. Além
disso, nessa nova fase, com maior visibilidade e popularidade, os podcasts passaram a ser um
local onde as celebridades sentem a necessidade de ocupar. Esse tipo de movimento de
presenca dos famosos ocorre com frequéncia nas redes sociais, como o Instagram, Twitter e
TikTok. Porém, como um reflexo do que ¢ denominada a golden age do podcasting, essa
adesdo ocorreu ndo apenas a uma nova plataforma, e sim ao modelo de dudio. Inicialmente,
foram as celebridades da Internet que abriram as portas desse novo universo, como € 0 caso
do Pod Delas. Presentemente, até personalidades e atores renomados no Brasil adotaram o
podcast para a criagdo de contetido, como ¢ o caso do “Quem pode, Pod”, das atrizes Gio
Ewbank e Fernanda Paes Leme, ambas ex-contratadas da Globo.

O Pod Delas ¢ uma producdo de dois nomes da Internet, provindos do movimento de
chegada das celebridades aos podcasts de mesa redonda. Por isso, o podcast foi construido
com enaltecimento de seu publico, que tornou um sucesso os primeiros episddios do projeto.
Mas, mesmo com o sucesso, apos 21 episddios gravados com a apresentacdo de Tata
Estaniecki e Flavia Pavanelli, no dia 08 de julho de 2021, Flavia Pavanelli decidiu sair do
projeto, encerrando a parceria das influenciadoras no podcast. Durante o episodio #021, Tata
Estaniecki explicou que a saida ocorreu devido a outros projetos que Flavia assumiu para sua
carreira.

Com isso, no mesmo episddio #021, a cadeira de apresentadora foi passada a Bruna
Unzueta, conhecida por Boo nas redes sociais, que passaria a compor o Pod Delas ao lado de
Tata Estaniecki. Boo Unzueta também ja tinha seu publico consolidado antes de assumir o
Pod Delas, com mais de 2.3 milhdes de seguidores no Instagram. O motivo pela escolha dela
para substituir Flavia Pavanelli foi devido a um canal no Youtube que as trés - Tata, Boo e
Flavia - participaram juntas no ano de 2017, chamado Nosso Canal.

A partir da mudanga de apresentadora, o Pod Delas ganhou ainda mais relevancia em
diversos ambitos. A nivel de comparacdo de visualizagdes, o envio mais famoso do Pod
Delas apo6s a entrada de Boo possui 9 milhdes de visualizagdes, ja o episédio mais famoso
durante a apresentacao de Flavia Pavanelli possui apenas 2 milhdes. Um outro dado que
representa o aumento do reconhecimento do Pod Delas pode ser visto pelo nimero de

pesquisas no Google. De acordo com o Google Trends', desde a primeira postagem de

* GOOGLE, trends. ANALISE DE BUSCA NO GOOGLE PELO TERMO “POD DELAS” (abr. 2021 - jul.
2021). Disponivel em:
<https://trends.google.com.br/trends/explore?date=2021-04-01%202022-08-31&geo=BR&q=pod%20delas>.
Acesso em 31 ago. 2022.
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episodio do Pod Delas, em abril de 2021, até a saida de Flavia, em julho de 2021, o pico de
popularidade da busca do termo, em comparagdo a data atual (julho de 2022), foi de apenas
37 pontos. O mesmo acontece quando se analisa as pesquisas do Youtube, de acordo com o
Google Trends': 19 pontos, em compara¢do as buscas atuais por “Pod Delas”, que atingiu a
marca dos 100 pontos em setembro de 2021 - dois meses apds a saida de Flavia Pavanelli da

apresentacao do podcast.

Grdfico 1 - Andlise de buscas por “Pod Delas” (abr. 2021- jul.22)
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Fonte: Google Trends. Acesso em 31 ago. 2022.

Grdfico 2 - Andlise de buscas por “Pod Delas” no Youtube (abr. 2021- jul.22)

'S GOOGLE, trends. ANALISE DE BUSCA NO YOUTUBE PELO TERMO “POD DELAS” (abr. 2021 - jul.
2022). Disponivel em:
<https://trends.google.com.br/trends/explore?date=2021-04-01%202022-08-31&geo=BR & gprop=youtube&q=p
0d%?20delas>. Acesso em 31 ago. 2022.
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Fonte: Google Trends. Acesso em 31 ago. 2022.

E importante ressaltar novamente que, durante a entrada de Boo Unzueta, também
aconteceu um aumento de podcasts no Brasil, especialmente daqueles apresentados por
personalidades ja conhecidas na internet, como explicado acima. Esse movimento de adog¢ao
do podcast como uma maneira de expandir o alcance dos influencers contribuiu para o
crescimento do Pod Delas, assim como o produto também foi um dos pioneiros a mostrar os

resultados positivos da entrada dessas personalidades para a podosfera.

3.1.3 - Formatos e Temas no Pod Delas

O Pod Delas usa de um formato ja consolidado desde as primeiras fases do
podcasting: a mesa redonda. Nesta configuracdo, hd uma maior fluidez de conversa entre
apresentador e convidado, sendo conhecido por muitos como um modelo de conversa de bar.
O formato de mesa redonda ndo representa uma grande inovagdo, por se tratar de uma
referéncia consistente e usada por diversos podcasts durante os anos, como o “Mamilos”, de
2014 e o “Nao Ouvo”, de 2015, ambos produtos de relevancia na podosfera.

Devido ao modelo de mesa redonda escolhido como o formato do podcast, os
episddios do Pod Delas ndo possuem um roteiro fechado e definido - cada convidado iré ditar
o ritmo do programa. Para o melhor entendimento de como funciona a roteirizacdo no

formato de mesa redonda, a produtora Kelly Gequelim, da Tumpats, explica:
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Em podcasts de bate-papo ou entrevistas temos sempre uma pauta com os principais
topicos que serdo abordados na conversa, de acordo com os temas que foram
planejados dentro do arco da temporada do programa. Nao faz sentido ter um
roteiro fixo em um bate-papo pois com certeza a fluidez da conversa se perde, mas
também ndo dé para sentar e sair gravando sem uma pauta e um planejamento. Os
podcasts que necessitam de um roteiro bem elaborado sdo aqueles que trazem
informa¢des mais precisas, dados, noticias ou aqueles que sdo narrados, como
contacdo de historia, por exemplo. (Kelly Gequelim, entrevista cedida para autora)

Logo, com uma possibilidade de roteiro mais amplo, diversos programas do podcast
divergem em tempo. Por exemplo, o #079, que recebeu a influenciadora Gkay como
convidada, teve 4 horas e 21 minutos de duracdo. Enquanto outros, como o #038, com a
cantora Luisa Sonza, teve 1 hora e 43 minutos. Apesar do modelo escolhido, a liberdade de
duracdo ¢ um dos diferenciais do Pod Delas. Quando analisamos outros podcasts do mesmo
formato, pode-se notar a fluidez de troca de ideias permitida pela mesa redonda, porém, ha
uma demarcacao de tempo a ser respeitada. Por exemplo, no Mamilos, os episodios regulares
sempre estdo em torno de 1h20. O mesmo ocorre com “Um Milkshake Chamado Wanda”.
Uma situagdo semelhante também ocorre com podcasts que carregam cerca semelhanca e sdo
posteriores ao Pod Delas, como o “Poccast” - também nascido de dois influenciadores
digitais, no mesmo formato ¢ mesma ideia de entrevistas com celebridades, sdo raros os
episddios que ultrapassam as 2 horas de duragao.

Esse trago de tempo, indicador de uma das diferengas do Pod Delas, traz ao podcast
um salto nas visualizagdes. E interessante analisar que o Top 5 episodios no topo de
visualizagdes do canal Pod Delas sdo aqueles que possuem maior duragdo, indicando a
entrega, pelos mecanismos de algoritmo do Youtube, a um grupo maior de pessoas. Isso
significa que houve algo que chamou atencdo do publico nestas produgdes, causando um
maior engajamento e melhores resultados nas visualizagdes. Também se torna clara a relagao
entre a afinidade das apresentadoras e duracao dos episodios - quanto mais a relacao de Boo e
Tata ¢ proxima do convidado do dia, maior ¢ o volume de assuntos abordados e maior ¢ a
extensdo do programa. A produgdo do podcast também usa dos episddios mais longos quando
a celebridade entrevistada estd envolvida em alguma polémica atual que atrai o publico. Por
exemplo, o episddio #151, da Dra. Deolane, em que a advogada faz diversas afirmacdes
como “Prefiro mil vezes defender um bandido”, episodio de trés horas de duracao que obteve
trés milhoes de visualizagdes.

O formato de mesa redonda escolhido para o podcast também se tornou pega-chave
em um dos diferenciais do Pod Delas: a transmissao ao vivo pelo Youtube. Desse modo, as

conversas acontecem de maneira natural e, aqueles que assistem o episodio em tempo real se
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sentem inseridos dentro do universo daquele bate-papo. O formato de transmissdao ao vivo
também representa as inovagdes sofridas pelo modelo na atualidade, afinal, no momento de
nascimento dos podcasts, a transmissdo era apenas pensada para a reprodugdo tardia do
conteudo, no qual o consumidor se via na obrigagdo de baixar o arquivo de audio para ouvir
posteriormente. Inclusive, ¢ da concep¢ao de que o arquivo seria escutado via um reprodutor
de 4udio que surge o nome podcast: a jun¢do do termo “pod”, do reprodutor de dudio da
Apple, com “cast”, provindo do termo em inglés “broadcast”, que se traduz para
“transmissao” (FOSCHINI; TADDEI, 2006). Portanto, quando refletido pela optica de
segunda geracdo, indicada por Bonini como existindo a partir de 2012, a transformagao do
modelo ¢ clara. Agora, a profissionalizagdo do podcasting acontece pela ado¢do de novas
tecnologias e plataformas que evoluem a forma com que a producao e participagao do publico
ocorrem.

Com toda a descontragdo e leveza que o modelo de mesa redonda causa na condugdo
das conversas no podcast, o Pod Delas pode ser inserido na categoria de tema de “Cultura
Pop”, apontada na ultima PodPesquisa de 2019 como o tema com maior crescimento e de
maior interesse do publico durante aquele ano. Além da espontaneidade dos podcasts
produzidos pelo Pod Delas, os convidados sempre estdo envolvidos com o mundo pop -
sejam cantores, atrizes, youtubers ou influenciadores.

Com a unido do formato e do tema escolhido para o Pod Delas o resultado sdao
episodios que retinem aquilo que os que se interessam pelo mundo Pop mais tem curiosidade
em saber: historias, curiosidades e novidades sobre os artistas, que fazem com que o ouvinte
se sinta mais proximo daquela celebridade, e por consequéncia, das apresentadoras. Apesar
da fluidez e leveza no Pod Delas, o podcast também tem seus momentos de abordagem de
topicos mais sérios, sempre inseridos no universo do convidado daquele episddio. Por
exemplo, o episddio #100, em que a humorista Bruna Louise fala do machismo no mundo do
humor e rivalidade feminina, durante o episodio, sobre sua amizade com a Youtuber Kéfera, a

quem recebia comparagdes diariamente, por ambas fazerem conteudo de humor.

Nao podia ter duas mulheres engracadas, que fossem amigas e talentosas, de
maneiras diferentes. Tem que ser uma ou outra (...) Quando a gente olha quantos
jogadores de futebol tém, todo mundo ¢ super ‘brother’. Imagina todos os
comentarios da sua rede social serem ‘vocé ndo é engracada sem a Kéfera’”(Bruna
Louise, durante episodio do Pod Delas'®)

'® POD DELAS. BRUNA LOUISE - PODDELAS #100. Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=uNv3P9yvBRc&t=1141s>. Acesso em 03 set.. 2022.
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Durante o #145, que teve como convidada a ex-BBB Jessi Alves, houve uma troca de
ideias sobre a desvalorizacdo dos profissionais da educagdo no Brasil, j& que antes da
convidada entrar no Big Brother Brasil 2021, ela atuava como professora de Biologia em uma
escola publica, explicando a defasagem e desvalorizagdo da profissdo, que a fizeram paralisar

a carreira na educacao:

A gente da aula por amor. O salario que a gente recebe ndo paga o que a gente tem
que fazer, porque ndo ¢é s6 a gente chegar la e explicar o conteudo (...) Eu quero
chegar em um momento da minha vida que eu vou dizer ‘agora eu vou dar aula por
amor’ e ndo porque eu preciso me sustentar com esse dinheiro (Jessi Alves, durante
episodio do Pod Delas'”)

Um episddio que ganhou relevancia nas redes sociais por um discurso de reflexao
sobre os problemas da nossa sociedade foi o #131'®, com a dangarina e influenciadora Thais
Carla, que wusa sua relevancia no universo digital para falar sobre a gordofobia.
Primeiramente, Thais Carla, foi perguntada por Tata Estaniecki sobre a existéncia de uma
falsa inclusdao das marcas e patrocinadores as pessoas fora do padrdo. Durante a resposta,
Thais contou que j& recebeu uma proposta de publicidade para uma loja de roupas que sequer
possuia seu tamanho, explicando que ela consegue perceber quando a marca nao esta
engajada na causa. Ainda falando sobre gordofobia, a convidada contou sobre sua experiéncia
em viagens de avido, em que os assentos ndo sdo pensados em pessoas gordas: “No avido nao
entra, ndo da pra sentar. Fica espremida (...) E a gente tem que reclamar. Se ndo reclamar nao
muda! Eu tenho meu direito, como qualquer outra pessoa”, contou Thais Carla, relembrando
um de seus videos no TikTok de maior sucesso, no qual ela mostrou todos os desafios que
uma pessoa gorda passa ao viajar de aviao.

O Pod Delas também ja recebeu como convidada a influenciadora digital Pequena
Lo", mulher com deficiéncia que faz videos de humor nas redes sociais. O episddio ndo
apenas retratou sobre as dificuldades de Lo por ser PCD, mas se preocupou em abranger
temas como sua carreira e suas experiéncias. Durante o momento em que as apresentadoras
abordaram esse assunto, Pequena Lo também relatou uma experiéncia com viagens de avido,

quando foi impedida de embarcar e se sentiu muito humilhada quando a tripulagdo do voo

7 POD DELAS. JESSI ALVES - PODDELAS #145. Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=mOHcFQdbv98>. Acesso em 03 set.. 2022.

'® POD DELAS. THAIS CARLA - PODDELAS #131. Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=Lp4lwCAXx9GM&t=1s>. Acesso em 03 set.. 2022.

9 POD DELAS. PEQUENA LO - PODDELAS #094. Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=g9dWSql7u40>. Acesso em 03 set.. 2022.
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tentou que ela, junto da sua scooter que usa para locomogao, subisse uma escada ingreme até
o0 aviao.

Apesar da tentativa do Pod Delas abranger convidados diversos, que representam
variados discursos que podem adicionar a experiéncia do ouvinte, ¢ interessante fazer,
novamente, uma analise dos episddios mais ouvidos. Nenhum dos trés videos mais famosos
trazem convidados que representam corpos, vivéncias e experiéncias que espelham algo fora
do padrdo. O top 5 de mais assistidos do canal do Youtube do Pod Delas ¢ representado por
mulheres brancas, cisgénero, hétero e que nado representam discursos empenhados ao
ativismo, apesar de suas visbilidades. E apenas o 10° episddio de maior relevancia que tem
como convidados dois homens da comunidade LGBTQIA+, o #061, com Alvaro Xaro e

Lucas Guedes.

3.1.4 - Plataformas do Pod Delas

O Pod Delas, como um produto inerente a fase de streaming que estamos vivendo,
nao existiu na fase do Feed RSS e dos blogs - afinal, ¢ um produto nascido em 2021. Por isso,
o podcast pode ser encontrado em diversas plataformas de &udio, como o Spotify, Apple
Podcasts e Deezer. Apesar das plataformas em que o Pod Delas estd inserido, fica clara a
maior importancia dada ao Spotify. A maior relevancia do Spotify pode ser vista, por
exemplo, na bio do Instagram do Pod Delas, em que apenas o link que redireciona ao Spotify

esta presente, deixando de lado o Apple Podcasts e o Deezer.

Imagem 1: Links disponibilizados no Instagram do Pod Delas

‘ Subscribe

eR

@poddelas
Vem acompanhar e assistir o Poddelas!

Poddelas (Ao Vivo) Terga a quinta - 18h
Cortes Poddelas
Twitter
TIKTOK

Spotify
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Fonte: Instagram do Pod Delas®

Essa escolha ndo ¢ definida por nenhum tipo de parceria com o Spotify, ja que o Pod
Delas possui sua produtora propria e ndo ¢é patrocinado pelo servico de streaming. A
predilecao pelo Spotify vem da popularidade do mesmo, que, na pesquisa do MIDiA
Research®, empresa que se identifica como “expert em inteligéncia de entretenimento”,
indica o Spotify como lider do ranking de popularidade de streamings de musica, com 31%
dos assinantes em 2021. Na segunda posicdo, aparece a Apple Music, com 15% de

participa¢do de mercado.

Grdfico 3: Pesquisa de popularidade dos streamings de musica

Global streaming music subscription market, Q2 2021

Global streaming music subscription market, Q2 2021, global

Other
Yandex g9
2% Spotify
Deezer 31%
2%

NetEase
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YouTube Music
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Total
subscribers

Tencent Music
13%

Apple Music

Amazon Music
15%

13%

Source: MIDIA Research Music Subscriber Market Share Model 11/21 M I D m

Fonte: MIDIiA Research. Acesso em 04 set. 2022.

Apesar da relevancia do Spotify dentre os consumidores do podcast, existe um outro
meio que se destaca com exceléncia, e traz um diferencial relevante ao Pod Delas: o Youtube.

E via Youtube que sdo feitas, semanalmente, as tercas, quartas e quintas, transmissdes ao vivo

20 INSTAGRAM, @PODDELAS. Disponivel em: <https://www.instagram.com/poddelas/>. Acesso em 22 set.
2022.

21 MIDiA, Research. MUSIC SUBSCRIBER MARKET SHARES Q2 2021. Disponivel em:
<https://www.midiaresearch.com/blog/music-subscriber-market-shares-q2-2021>. Acesso em 04 set. 2022.
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do episddio que esta sendo gravado. Essa pratica, além de aproximar o consumidor do
convidado e das apresentadoras, trouxe ao Pod Delas 1,87 milhdes de inscritos na plataforma
de videos.

A pratica da transmissdo ao vivo dos episddios de podcast ndo ¢ uma inovacao
exclusiva do Pod Delas. Afinal, o carater ao vivo dos podcasts se tornou um elemento
intrinseco quando pensamos no formato de mesa redonda na contemporaneidade,
especialmente aqueles podcasts com apresentagao de celebridades.

Ao final das lives, os episodios também sao salvos no canal de Youtube do Pod Delas,
permitindo com que, aqueles que prefiram, ndo apenas ougam, mas também assistam ao
episodio. Essa relagdo ¢ valiosa para ambos os lados, ja que a imagem e o “aparecer” sdo de
grande relevancia quando pensamos no universo da fama.

Um segundo diferencial trazido pelo Youtube ¢ a possibilidade de comentarios e a
metrificagdo de visualizagdes e inscritos. Pelos comentérios, os consumidores do podcast
podem interagir ndo apenas com o produto em si, mas também entre si, fortalecendo o grupo

de espectadores e até mesmo fas do Pod Delas.

Imagem 2 e 3: Interagdo nos comentarios do canal Pod Delas

a Merieli Souza -~ ha 1 ano (editado)
& Gente 16 aq a duas semanas ja vendo sempre no almogo e janta e n consigo acabar kkkkkkk

o 9mil GP  RESPONDER
- 325 RESPOSTAS

6 Carolina Miranda ha 1 ano
Eu idem kkkkkkk

b 55 GPB  RESPONDER
4} Taina Evelin ha 1 ano
Eu thm kkkk

oy 39 SR RESPONDER

8 Tatiana Feltran ha 1 ano
Somos duas entdo, hahaha cada dia eu vejo um pouco!
77 GP  RESPONDER
@ lago Franga ha 1 ano
KKKKKKKKKKKKKKK, pensei que era s6 eh
oy 27 GP  RESPONDER

@ lago Franga hd 1 ano
EU**

—~L 17 m DBCeDAKMRED
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o cover ha 1 ano

(@Vanessa Mascarenhas oi linda, uma coisa que vocé peca muito, € na duragdo dos videos. vocé varia muito neles. segue uma
linha de duracéo, e tenta fazer videos um pouco mais longos, assim a retengdo aumenta.

oy 1 5P RESPONDER

q Vanessa Mascarenhas ha 1 ano (editado)
@cover Qiee bom diaa @ Mas assim se eu gravar longos as pessoa ndo vai comentar 16 tentando fazendo isso também

oy 2 5P RESPONDER

o cover ha 1 ano

@Vanessa Mascarenhas Vai no canal do Dicas do Gelli, vocé vai aprender muita coisa |a. YouTube é muito mais além. Aprendi
muito coisa com ele.

oy 1 5P RESPONDER

Q Vanessa Mascarenhas ha 1 ano

(@cover muito obrigada vocé me ajudou muito

o5 GP  RESPONDER

Fonte: Canal Pod Delas no Youtube?. Acesso em 04 set. 2022.

Além dos comentarios feitos na aba de “comentarios” do Youtube, durante uma live,
existe o chat, no qual ¢ possivel interagir ao vivo com os acontecimentos do podcast, além de
enviar contribui¢des em dinheiro para o video em transmissdo ao vivo. Essa dindmica
representa um gigantesco salto de evolugcdo na podosfera, afinal, no nascimento do
podcasting, os arquivos de audio eram disponibilizados apenas pensando no download para
reproducao posterior em um MP3 player. Com a evolugdo do modelo, agora, os ouvintes
podem ndo apenas acompanhar o podcast, mas também interagir em tempo real com o
contetido. Essa instantaneidade do podcasting na fase em que vivemos traz uma maior
proximidade com o espectador, além de garantir informacdes que podem ser relevantes ao
ouvinte no mesmo momento em que sao divulgadas.

J4 quando pensamos na metrificagdo de inscritos e visualizagdes, € possivel fazer um
comparativo entre Youtube e Spotify, j4 que o segundo oferece pouquissimas informagdes
sobre quantidade de ouvintes e de seguidores. O Spotify se limita a oferecer apenas as
informacdes de quantas pessoas avaliaram o programa - funcionalidade pouco usada pelos
usudrios - € um pequeno aviso de “Muito compartilhado” aos episddios que estdo em alta no
momento, porém, sem oferecer dados em numeros. J4 o Youtube, oferece dados mais

completos e numéricos de inscritos, visualizagdes, datas, comentarios, dentre outros.

2 YOUTUBE, Canal POD DELAS. Disponivel em: <https://www.youtube.com/c/PODDELASoficial>.
Acesso em 22 set. 2022.
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Porém, quando questionada sobre as informacdes de métricas, a produtora Kelly
Gequelim afirmou que o proprietdrio da conta da Spotify ¢ capaz de ver diversos outros

dados, que nao estdo disponiveis ao ouvinte:

Os produtores conseguem ter acesso a mais dados, como niimero de plays, tempo
médio de escuta de cada episodio, dados demograficos e tipos de dispositivos em
que os ouvintes acessam o podcast. Essas informagdes sdo fundamentais para
acompanharmos o andamento do projeto e pensarmos em estratégias para melhorar
o engajamento do conteudo. Todo o nosso planejamento ¢ baseado na andlise
mensal dessas métricas. (Kelly Gequelim, entrevista cedida para autora)

Mesmo assim, quando essas métricas ndo estdo a disposicdo do espectador, hd a
perda da oportunidade de verificar sua relevancia, baseada nos numeros de ouvintes,
seguidores, comentarios, dentre outros, afinal, “Estamos na era dos dados, entdo quanto mais
informagdo tivermos do perfil do publico, maiores as chances de produzirmos um contetdo
relevante e engajado.”, de acordo com Kelly Gequelim.

Portanto, quando o canal do Youtube do Pod Delas se apresenta com quase 2 milhdes
de inscritos e videos que contém, em sua maioria, cerca de 1 milhdo de visualizagdes, o
produto mostra sua forga e relevancia na podosfera, o que se tornaria dificultoso, caso o Pod

Delas estivesse apenas no Spotify.

3.1.5 - Financiamento no Pod Delas

Durante o referencial tedrico, no que tange a questao do financiamento no podcasting,
foi explicado como funciona o crowdfunding e mencionadas as plataformas mais utilizadas
no Brasil: o Padrim, Patreon e Catarse. Durante o acompanhamento dos episddios do Pod
Delas, nao foi escutada nenhuma mencao a qualquer uma dessas plataformas. Também, ao
verificar os trés sites, nao ha nenhum perfil relacionado ao Pod Delas.

Assim, pode-se concluir que o Pod Delas nio usa do crowdfunding como ferramenta
de financiamento do podcast. Ainda durante as audi¢des dos episoddios do podcast em anélise,
outras formas de financiamento se destacam. A primeira, ¢ por meio do "super chat" do
Youtube, que “sao formas de gerar receita no seu canal com o Programa de Parcerias do
YouTube. Com esses recursos, os espectadores podem comprar mensagens que se destacam

no chat e, em alguns casos, fixar na parte de cima do feed de chat.” »

3 GOOGLE, support.. GERENCIAR O SUPER CHAT E OS SUPERSTICKERS DO YOUTUBE NO CHAT
AO VIVO. Disponivel em: <https://support.google.com/youtube/answer/7288782?hl=pt-BR>. Acesso em 07
set. 2022.
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Assim, durante os trés episodios semanais as apresentadoras Tata e Boo oferecem a
possibilidade de serem feitas cinco perguntas para compor o bate papo do episddio a um
valor escolhido pela produ¢ao do Pod Delas. Além das perguntas, o espaco também ¢é aberto
para que cinco empresas tenham publicidades feitas no decorrer do episoddio, por um prego

mais elevado, quando comparado as perguntas.

Imagem 4 e 5: Perguntas feitas no chat do canal Pod Delas

Fixada por POD DELAS

R [N Mandem seus SuperChats !

Vamos ler as 5 primeiras pergunias a R$ 20 e
as 5 primeiras publis a RS 200 <3 Regrinhas
para os cortes: Aguardar 24h e colocar o link .

Repeticéo das principais mensagens do chat v

Carolina Zocoloti
RS 20,00

oiiii meninas! Beijos Tata e Boo... Rafa sua

linda vocé é inspiragao! Conta mais sobre o
projeto Miss&o Africa, como Deus tocou no
seu coragao. Meu sonho um dia poder ir.
manda beijo

Fonte: Canal Pod Delas no Youtube?*. Acesso em 04 set. 2022.

Apesar de ambas as interagdes aparentarem ser de um retorno baixo, que ndo cobre as
despesas necessarias quando pensamos em producdo, mao de obra e equipamentos para um
podcast - as perguntas tem valor de R$20, e as publicidades custam R$200 - essa estratégia
pode ser classificada como uma forma de financiamento. Porém, as interagdes do superchat
trazem consigo alguns problemas.

O primeiro deles ¢ o limite de perguntas estabelecidas pela produgdo e a quantidade
de mensagens enviadas pelo chat. S3o lidas apenas cinco perguntas ou comentarios por

episodio, sem excecdo, e o aviso de que a possibilidade de enviar uma perguntas ¢ feito no

2% YOUTUBE, Canal POD DELAS. Disponivel em: <https://www.youtube.com/c/PODDELASoficial>.
Acesso em 22 set. 2022.
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proprio chat, onde fica fixado. Porém, existem pessoas que ndo t€ém seu comentario lido ao
vivo, mesmo pagando o valor estabelecido, causando casos de frustragdo pelos ouvintes e fas.

A segunda problematica envolve as chamadas “publis”. Mesmo que exista uma
equipe que verifique as empresas que se interessam em ter seu nome e trabalho divulgado ao
vivo no Pod Delas, ha informagdes que requerem uma melhor apuragdo para definir a
qualidade e a confiabilidade da instituicdo. Durante a transmissdao ao vivo do episddio, a
equipe tem cerca de uma hora para fazer essa analise, ja que as publicidades sempre sao lidas
ao final do episodio. Com isso, o Pod Delas corre o risco de indicar ao seu publico um
produto ou servigo de baixa qualidade, tomando para si a responsabilidade caso ocorra
alguma insatisfacao de clientes provindos da publicidade feita no episodio.

Seguindo com a andlise de outras formas de financiamento no Pod Delas, também
existem as publicidades feitas durante o episddio nao vindas do Super Chat do Youtube.
Normalmente, sdo de empresas maiores € que tém certa recorréncia em trabalhar sua marca
alinhada com o Pod Delas. Por exemplo, a Activia teve sua divulgacdo feita durante o
episodio #192. Durante 0 momento da publicidade, ndo apenas Tata e Boo falaram sobre os
iogurtes da marca, mas também a convidada Rafa Kalimann contou a experiéncia positiva
para sua saude apos o consumo dos iogurtes.

E interessante notar também que, neste momento, o estidio de gravagio, que aparece
na transmissdo ao vivo via Youtube, sofre algumas transformagdes, como a TV, localizada
centralizada na transmissao ao vivo, que mostra a logo da marca. Também ocorre, quando se
trata de um produto de mais facil acesso, como os iogurtes de Activia, das trés participantes
do episodio - as duas apresentadoras e convidadas - aparecerem em contato direto com o
produto, que fica exposto a todo momento na mesa, perto dos microfones, que compdem o
estudio.

O Pod Delas também tem uma terceira via para angariar seus financiamentos e, ao
mesmo tempo, estar presente em locais de interesse de seus ouvintes e inscritos. Por estar em
parceria com grandes marcas, o podcast consegue se locomover até varios eventos. O mais
recente que contou com a presenca do Pod Delas foi o Rock in Rio 2022, com o patrocinio da
Americanas. Durante os dias do evento, o podcast seguiu seu formato de sempre - mesa
redonda, sempre recebendo um convidado diferente. O diferencial era a presenca no local que
o festival de musica estava acontecendo, onde recebiam os famosos ja prontos e arrumados
para aproveitar o dia de shows e contar sobre suas expectativas. Também, durante estes

episodios, as apresentadoras do Pod Delas lembram a todo momento da presencga dos stands
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da Americanas no Rock in Rio, chamando atencdo aos brindes e acontecimentos especiais
que ali aconteciam.

Portanto, o fato do Pod Delas ndo estar nas plataformas mais comuns de
crowdfunding pode ser justificada pela ndo necessidade do podcast em gerar lucro via essas
plataformas, afinal, o Youtube agora fornece uma maneira que se assemelha muito ao Padrim,
Catarse e Patreon, sem que o usudrio sequer necessite trocar de aba. Além disso, o Pod Delas
ja estd consolidado no quesito antincios e publicidades, tendo a possibilidade de fechar
grandes contratos com as maiores empresas do Brasil. E desse tipo de publicidade que o Pod
Delas ndao apenas se sustenta, mas também se coloca como um produto que gera lucro e

permite novas tecnologias em produg¢ao e estudio.

3.2 - Café da Manha

3.2.1 - A trajetoria do Café da Manha

Em contramdo ao Pod Delas, o podcast Caf¢ da Manha ndo surgiu do universo dos
famosos, mas sim, de conhecidas e renomadas empresas de informacao e entretenimento no
Brasil: a Folha de S. Paulo e o Spotify, com o primeiro episddio publicado no primeiro dia do
ano de 2019. No Café da Manha, os episddios sdo didrios, lancados as seis da manha, e
garantem noticias nacionais e internacionais relevantes para iniciar o dia dos ouvintes. A
apresentacdao, neste primeiro momento, era responsabilidade dos jornalistas Magé Flores,
ex-estagidria e reporter da Band News, Globo News, CBN e reporter da Folha desde 2012, e
Rodrigo Vizeu, ex-reporter da Globo e reporter e produtor de podcasts desde 2016.

Mesmo que os nomes na apresentacao ndo sejam de conhecimento geral como no Pod
Delas, o financiamento do podcast nasceu da parceria de dois grandes nomes da
comunicagdo: a Folha de S. Paulo, que tem mais de 100 anos de tradi¢do em jornalismo no
Brasil, cobrindo grandes eventos historicos ocorridos no territério, além de carregar um ideal
de comprometimento com a verdade em suas publicacdes, ¢ o Spotify, que apesar de possuir
18 anos de existéncia, também acompanha-se de uma grande relevancia em diversas areas,
incluindo os podcasts. A relevancia do Spotify, mesmo com poucos anos de existéncia, pode
ser verificada pelo crescimento e adesdo do servigo de streaming avassalador: em 2012, eram

quatro milhdes de assinantes, produzindo, pelo menos, 20 milhdes de euros por més em
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receita e, atualmente, sdo 422 milhdes de usuarios ativos € um lucro liquido de 131 milhdes
de euros, de acordo com relatorios divulgados pela propria empresa®.

Este ndo foi o primeiro trabalho de parceria entre o Spotify e a Folha de S. Paulo na
producdao de podcasts. Em 2018, houve o podcast “Eleicdo na Chapa”, sobre a corrida
eleitoral daquele ano, que seguiu o mesmo formato que viria a ser implantado no Café da
Manha, com episodios didrios langados as 6h da manha e informacgdes e noticias relevantes
sobre os candidatos e acontecimentos das eleicdes naquele ano. A apresentacdo também foi
comandada pelo Rodrigo Vizeu, que viria a ser o apresentador do Café¢ da Manha,
posteriormente.

Vale ressaltar que a Folha de S. Paulo também ja teve seus trabalhos separadamente e
sem exclusividade ao Spotify, como o ‘“Presidente da Semana”, que ocorreu em
concomitancia ¢ o mesmo apresentador de “Eleicdo na Chapa”, e o podcast “Ilustrissima
Conversa”, existente desde fevereiro de 2018, que recebe convidados quinzenalmente.

Além das investidas de sucesso, que sdo reflexos do formato escolhido, periodicidade,
elucidacdo do conteudo e parceria - tendo como exemplo desse €xito o podcast Presidente da
Semana, que esteve em diversas colocagdes do Top Podcasts da Apple Podcasts e Spotify e
ultrapassou a marca de dois milhdes de downloads*® - ambas as empresas, assistiram o
surgimento e crescimento de alguns podcasts de relevancia que levavam a informagdo aos
seus ouvintes, como o Durma com Essa, do Jornal Nexo no ar desde 2018, Foro de Teresina,
da Revista Piaui também lancado em 2018 e até mesmo o Mamilos, que veio se consolidando
desde 2014 por seu trabalho jornalistico. Além disso, esse crescimento do interesse em
podcasts de noticias, foi comprovado e notificado pela PodPesquisa 2018%, que indicou uma
tendéncia de crescimento da temadtica Noticias em 35,8%, em comparagdo aos anos
anteriores.

Tal avanco no estilo jornalistico nos podcasts pode ser justificado pelo avango na
tecnologia em diversos ambitos, especialmente aqueles que trouxeram a comunicagdo para
mais proximo das pessoas, em celulares, relogios e eletrodomésticos. Essa facilidade em

acesso a informagdo traz a possibilidade de uma atengdo dividida, ou seja, o ouvinte do

B INVESTORS, Spotify. QUARTERLY RESULTS. Disponivel em:
<https://investors.spotify.com/financials/press-release-details/2022/Spotify-Technology-S.A.-Announces-Financ
ial-Results-for-First-Quarter-2022/default.aspx>. Acesso em 22 set. 2022.

% MEIQO, e mensagem. PRESIDENTE DA SEMANA, DA FOLHA, VIRA LIVRO. Disponivel em:
<https://www.meioemensagem.com.br/home/midia/2019/05/28/presidente-da-semana-da-folha-vira-livro.html>.
Acesso em 22 set. 2022

2" abPOD. abPOD: PodPesquisa 2018. Pagina Inicial. Disponivel em: <https://abPOD.org/podpesquisa/>.
Acesso em 10 de jun. de 2022
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podcast nao precisa ter atengdo unica ao conteudo, podendo praticar diversas atividades do
seu dia enquanto faz a audi¢do de um podcast. Afinal, de acordo com a PodPesquisa 2019,
79% dos ouvintes de podcast sdo feitos durante trajetos de locomogao, 68% durante tarefas
domésticas e 46% em atividades fisicas. Essa escuta assincrona permite com que aqueles que
possuem uma rotina atribulada e ndo possuem tempo habil para assistir ou ler um jornal
impresso ou na TV ainda tenham podcasts como o Café da Manha como uma saida para se
informar, ja que o modelo permite com que seja consumido durante suas atividades.

Os podcasts com formatos e temas jornalisticos também sao uma saida para aqueles
que buscam se aprofundar mais em determinados temas, indo além do que se ¢ visto ou lido
superficialmente em outros meios de comunicagao. O proprio Café da Manha ¢ um exemplo
dessa pratica, ja que os episddios fazem um mergulho durante cerca de 20 minutos em um
unico tema. Quando analisamos uma matéria de jornal, por exemplo, o tempo médio ¢ de
cerca de 2 minutos e, logo em seguida, o assunto ja ¢ mudado.

O podcast Café da Manhd carrega em si as caracteristicas do crescimento do
jornalismo no podcasting, além de ter como aliado uma parceria de relevancia com o Spotify
e Folha de S. Paulo. Por isso, seus episddios sempre estdo nas paradas de “Top Episodios” e
“Top Podcasts”, disponibilizados diariamente pelo Spotify e, em 2020, apenas um ano apds o
langamento, o Café da Manha ja recebeu o 2° lugar de mais ouvido no Spotify em todo o
ano.”®

Mesmo com uma féormula de sucesso que garantiria o crescimento do Café da Manha
durante os proximos anos, o podcast também sofreu uma mudanga de apresentador, assim
como no Pod Delas. No dia 15 de julho de 2020, o jornalista Rodrigo Vizeu deixou a
apresentacdo do Café da Manha, dando o lugar para Mauricio Meirelles. O novo apresentador
jéa era contratado pela Folha de S. Paulo e atuava em outro podcast da empresa, o Expresso
Ilustrada, que atualizava seus ouvintes sobre o mundo da arte. A troca de apresentadores
ocorreu de maneira leve, com um répido antincio de Magé Flores e Rodrigo Vizeu ao fim do
episddio que seria o ultimo de Rodrigo no Café da Manha. O episédio em questdo foi o “A
recriacdo de um ministério e os acenos de Bolsonaro ao centrdo”, no qual Rodrigo Vizeu
explicou que sua saida se deu por uma oportunidade de trabalhar do outro lado da parceria,

com o Spotify, como um dos produtores executivos do Café¢ da Manha.

% FOLHA, de S. Paulo.OS DEZ PODCASTS MAIS OUVIDOS NO SPOTIFY, EM 2020. Disponivel em:
<https://fotografia.folha.uol.com.br/galerias/1708271025270246-0s-dez-podcasts-mais-ouvidos-no-spotify-em-2
020>. Acesso em 25 set. 2022
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J& no episddio seguinte, Mauricio Meirelles se apresentou ao publico do Café¢ da
Manha de forma descontraida, com a seguinte pergunta: "Posso puxar uma cadeira aqui?”,
seguida da resposta de Magé Flores “Opa, entra e fica a vontade. A casa ¢ sua também”. A
entrada do novo apresentador aconteceu em um momento crucial da existéncia do Café da
Manha, afinal, foi durante a pandemia do Coronavirus que nao apenas o Café da Manha
aumentou sua popularidade, e sim, os podcasts com um todo. De acordo com uma pesquisa
do Ibope”, encomendada pela Globo, 57% dos entrevistados comegaram a ouvir podcasts
durante a pandemia, colocando o Brasil em quinto lugar no ranking mundial dos que tiveram
um crescimento acelerado do podcasting.

Para o Café da Manha, essa crescente ndo foi diferente. O grafico abaixo compara os
indices de pesquisa do termo “podcast Café da Manha” no ano de 2020 - momento inicial de
pandemia, no qual ainda eram poucas as informacdes da doenga e o distanciamento social era
mais rigido, causando um crescimento no podcasting - ¢ em 2021 - no qual as informagdes ja
eram de maior conhecimento, o distanciamento social ja ndo era tdo severo e os podcasts ja

tinham se tornado um costume para parte da populagao.

Grdfico 4: Analise de buscas por “podcast Café da Manha” (2020 x 2021)
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2 GLOBO, Extra. PANDEMIA PROVOCA ACELERACAO DO CONSUMO DE PODCASTS NO BRASIL,
REVELA PESQUISA. Disponivel em:
<https://extra.globo.com/economia-e-financas/pandemia-provoca-aceleracao-do-consumo-de-podcasts-no-brasil
-revela-pesquisa-25120095.html>. Acesso em 25 set. 2022
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Em 2020, nota-se frequentes picos de procura pelo termo, indicando que o Café da
Manha era procurado mais vezes no Google, gerando mais ouvintes ao podcast. Em 2021, os
picos de pesquisa pelo termo “podcast Café da Manha” ainda aconteciam em grande escala,
porém, com maior distanciamento de tempo e com mais momentos de poucas pesquisas pelo
podcast no mecanismo de pesquisa. Ao lado esquerdo do grafico, a média comprova que
durante o ano de 2020, representado pela cor azul, as pesquisas foram maiores comparadas ao
ano de 2021.

Apesar do aumento de publico consumidor de podcasts, e do jornalismo em geral, ter
aumentado durante a pandemia de Covid-19, ¢ interessante perceber que o maior pico de
popularidade de pesquisa pelo termo “podcast Café da Manhd” no Google, desde sua
primeira publicacdo até hoje, ocorreu antes da chegada do virus, em setembro de 2019, mais

especificamente durante os dias 8 e 14, de acordo com o Google Trends.*!

Grdfico 5: Analise de buscas por “Podcast Café da Manha” (jan. 2019- set. 22)
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Fonte: Google Trends. Acesso em 25 set. 2022

% GOOGLE, trends. ANALISE DE BUSCA NO GOOGLE PELO TERMO “PODCAST CAFE DA MANHA”
(2020 X 2021). Disponivel em:
<https://trends.google.com.br/trends/explore?date=2020-01-01%202020-12-31,2021-01-01%202021-12-31&ge
0=BR,BR&qg=podcast%20caf%C3%A9%20da%20manh%C3%A3,podcast%20caf%C3%A9%20da%20manh%
C3%A3. Acesso em 27 set. 2022.

3 GOOGLE, trends. ANALISE DE BUSCA NO GOOGLE PELO TERMO “PODCAST CAFE DA MANHA”
(jan. 2019 - set. 2022). Disponivel em:
<https://trends.google.com.br/trends/explore?date=2019-01-01%202022-09-25&geo=BR &qg=podcast%20caf%
C3%A9%20da%20manh%C3%A3>. Acesso em 25 set. 2022.
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Durante a semana em questao, dois episodios se destacam por apresentarem tematicas
que despertam o interesse do brasileiro: “Café da Manha com Bolsonaro”, no qual a Folha de
S. Paulo teve acesso ao Paldcio da Alvorada para uma entrevista com o presidente. Durante
as perguntas, Jair Bolsonaro fez comentarios polémicos que repercutiram na midia,
chamando o governador de Sao Paulo, Jodo Doria, de "ejaculagdo precoce", e alfinetando a
deputada Joice Hasselmann, que, na época, estava acidentada e suspeitava de um atentado ao
seu apartamento.

O episodio também conta com comentarios sobre os bastidores relatados pelo diretor
de Redacao da Folha, Sérgio Davila, e o diretor da sucursal em Brasilia, Leandro Colon,
sobre a conversa com o presidente da Republica.

Logo em seguida, na mesma semana do pico de pesquisas pelo termo, ocorreu o
episodio “A facada de Adélio em Bolsonaro, um ano depois”, assunto que também gera muita
discussao, teorias e opinides diversas. No episodio, Magé Flores e Rodrigo Vizeu - ainda na
bancada de apresentacdo do Café da Manhd - explicam a série de acontecimentos apds a
facada recebida por Jair Bolsonaro durante um ato de campanha, ocorrido em 2018, na cidade
de Juiz de Fora. O episddio conta com a participacao do reporter Joelmir Tavares, autor de
uma série de reportagens sobre o acontecimento e o desenrolar do atentado e suas

consequéncias no decorrer de um ano.

3.2.2 - Formatos e Temas no Café da Manha

O formato dentro do Café¢ da Manha ¢ proximo ao que reconhecemos em um jornal ou
em um programa de radio de noticias. Por isso, de acordo com as defini¢cdes da PodPesquisa
2019%, recebe 0 nome de Reportagem e Noticiario, seguindo diversos principios do que se é
visto na propria TV e Réadio, como, por exemplo, uso de momentos de sobe e desce som,
realizagdo de entrevistas, uso de fragmentos sonoros que exemplificam o tema do programa,
dentre outros.

Uma das marcas caracteristicas do formato de Reportagem e Noticiario visto no Café
da Manha ¢ uma espécie de tentativa de lide, no momento inicial do episddio, quando sdo
passadas aos ouvintes informagdes que indicam o assunto que o programa ira abordar, como

serd feito o desenrolar dos fatos para explicar a situagao do episddio e por qué o tema

2 abPOD abPOD: PodPesquisa 2019. Disponivel em:
-content/uploads/2020/12/Podpesquisa-2019-Resultados.pdf>. Acesso em 10 de jun. de
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escolhido ¢ de relevancia. Ao fim desse resumo geral, ¢ dado um resumo condensado e
pontual do que serd discutido no episddio, por exemplo, no programa “Datafolha: a chance de
Lula vencer no 1° turno”* Mauricio Meirelles indica diretamente o tema: "No Café da Manha
de hoje, a gente vai entender como as pesquisas percebem esses fenomenos, € como o0s
institutos lidam com os desafios deste ano eleitoral”. Dessa forma, logo ao inicio do
programa os apresentadores fazem um apanhado com os pontos principais que serdo
abordados no episddio em questdo. Durante 0 momento do lide inicial do Café da Manha sdo
feitos at€ mesmo o uso de trechos de entrevistas ou falas relevantes, que ajudam a ilustrar e
embasar a informagao dita pelos apresentadores.

Outro ponto que relembra uma producdo para radio sdo os encerramentos, nos quais
Magé Flores e Mauricio Meirelles sempre finalizam com o lembrete: “Esse foi o Café da
Manha, o podcast mais importante do seu dia (...) Eu sou Magé Flores, e sou Mauricio
Meirelles”. Quando comparamos a outro noticiario em radio, como o A Voz do Brasil, o
mesmo modelo se repete, com uma indicagdo de quem sdo os apresentadores daquele dia.
Também, ao final do A Voz do Brasil, ap6s o boa noite dos apresentadores, hd uma indicacao
do programa que o ouvinte esta sintonizado, por meio de uma sonora: “A Voz do Brasil.
Governo Federal.”

Mesmo com os tragos caracteristicos do formato Reportagem e Noticidrio, o Café da
Manha também traz consigo um momento de entrevistas, que seria um outro formato quando
pensamos em podcasting, de acordo com as Podpesquisas. Em todos os programas, Magé
Flores e Mauricio Meirelles conduzem uma entrevista inserida no universo da temadtica do
episodio. Por exemplo, no episddio “Datafolha: a chance de Lula vencer no 1° turno”, em que
sdo abordadas questdes das pesquisas de inten¢do de voto para as eleigdes de 2022, ha
entrevistas com a diretora geral e diretora de pesquisa do Datafolha, além de uma terceira
entrevista, com um reporter da Folha de S. Paulo, que ajuda a desenhar o cenario das
eleicoes.

Para que ambos os formatos conversem entre si e tragam a coesdo e organizacao de
ideias necessarias a um produto de carater mais jornalistico, o Café da Manha possui um
roteiro mais fechado e lapidado quando comparado ao Pod Delas - algo que a produtora Kelly
Gequelim julga necessario neste tipo de producdo: “Os podcasts que necessitam de um

roteiro bem elaborado sdo aqueles que trazem informag¢des mais precisas, dados, noticias ou

3 CAFE DA MANHA. Datafolha: a chance de Lula vencer no 1° turno. Disponivel em:
<https://open.spotify.com/episode/2zjeqBiLUeV4ZE4dY1GjxD>. Acesso em 12 de jun. de 2022
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aqueles que sdo narrados, como contagdo de historia, por exemplo.” Como afirmado acima,
todos os episodios possuem aberturas e encerramentos semelhantes e, apesar da fluidez de
fala dos apresentadores ndo deixar explicito, devido ao volume de informagdes se faz
necessario um roteiro que organize as ideias e informacgdes a serem apresentadas ao ouvinte.

Outro ponto que indica a presenca de um roteiro ¢ a edi¢do do programa. No Pod
Delas, e em outros formatos de mesa redonda, o produto ¢ gravado e postado sem qualquer
edi¢do, visando manter a naturalidade da conversa. No Café da Manha, em razdo do uso de
som de background e a necessidade da adicao de sonoras de falas e reportagens que embasam
a informagdo apresentada, ¢ necessario que seja feito um roteiro prévio. Porém, mesmo que
haja um roteiro e edi¢do do programa, em nenhum episddio fica evidente um corte direto nas
falas, sejam dos apresentadores ou dos entrevistados. Assim, mesmo que o modelo escolhido
para o Café¢ da Manha ndo permita mudancas repentinas do que ¢ selecionado no roteiro,
ainda ¢ mantida a fluidez nos didlogos, que d4 ao podcast uma maior referéncia e autoridade,
seja na fala dos apresentadores ou dos entrevistados e convidados.

Assim como a edi¢do e a roteirizacdo trazem mais organizagdo ao podcast, o uso de
uma linguagem mais coloquial ¢ usada durante os episddios, visando trazer a ldogica
jornalistica ao Café¢ da Manha. Durante os momentos de elucidacdo das informagdes do
assunto escolhido, ndo sdo usadas girias, expressdes ou vocabulos mais informais. Porém, ¢é
importante ressaltar que quando sdo feitos o uso de jargdes muito especificos de determinada
area, logo ¢ feita uma explicagdo do que o termo significa, intencionando aquilo que ¢
definido na se¢do “Sobre” do podcast, disponibilizada no Spotify**: “trazer informagdes de
forma leve e simples sobre os assuntos do momento no Brasil e no mundo.”

Mesmo que a linguagem coloquial, a roteirizacdo e edigdo do Café da Manha
impecam os apresentadores de comentarios mais descontraidos, ha sim momentos mais
espontaneos durante os episddios. Por exemplo, no episodio “Por que ¢ facil mentir em
curriculos académicos”, durante as apresentacdes, Magé e Mauricio brincam que possuem
doutorado em Café da Manha, em falar em microfones dentro de uma cabana de edredons
para garantir a qualidade do dudio e em pensar no almogo enquanto passa o aspirador de pd
na casa. Todos esses exemplos, mesmo que em tom de brincadeira, ajudaram a enunciar o
assunto do podcast daquele dia: as acusagdes feitas em nome do ex-ministro de educagao,

Carlos Alberto Decotelli, sobre a descoberta de informagdes falsas em seu curriculo.

% CAFE DA MANHA. Perfil no Spotify. Disponivel em:
<https://open.spotify.com/show/6 WRTzGhq3uFxMrxHrHh1lo?si=4a5c4cb328a8433d>. Acesso em 12 de jun.
de 2022
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Devido ao Café da Manha cobrir majoritariamente as noticias mais relevantes do
Brasil e do mundo, especialmente os acontecimentos politicos do pais, o podcast pode ser
inserido em dois temas, definidos pela Podpesquisa 2019: Noticias e Politica. Apesar disso, o
Café da Manha também se esforca em trazer temas que foram noticia no Brasil, mas ndo
estdo necessariamente nesta seara, se relacionando também com outros universos de tema.
Sao diversos os episddios que buscam trazer o entretenimento, porém, buscando aliar a um
carater noticioso, que busca um aspecto questionador quando pensado no viés politico. Por
exemplo, o episodio “Lollapalooza: o TSE e a tentativa de censura”, em que os
apresentadores refletem sobre a censura de manifestagdes politicas de artistas que se
apresentaram no festival de musica, ocorrido em margo de 2022: O episodio se inicia com
Mauricio Meirelles dizendo “Dessa vez, Pablo Vittar foi longe demais”, se referindo a um
meme para explicar as interpretacdes do TSE quanto as manifestagdes eleitorais dos musicos.

Uma outra questdo que pode ser levada em consideragdo quando pensamos no
comparativo entre o Café¢ da Manha e o Pod Delas ¢ a duragdo temporal dos episédios. Como
refletido acima, no primeiro estudo de caso deste trabalho, o Pod Delas ndo possui um tempo
especifico para seus episddios, podendo chegar a até mais de 3 horas de duragdo. No Café da
Manha, o cendrio ¢ diferente. A maioria dos langamentos do Café da Manha possui entre 20 e
30 minutos, aproximadamente. Apesar da discrepancia de tempo em cerca de 10 minutos, as
duragdes ainda seguem um padrdo, diferentemente do Pod Delas, que permite uma janela de
tempo ainda maior em seus episddios, por nao possuir essa preocupagdo, ja que para o
modelo de mesa redonda quanto mais fluidez e naturalidade, melhor. Essa diferenga entre os
produtos ¢ fruto de um maior planejamento do conteudo que serd gravado no Café da Manha,
definido pelo roteiro escrito para cada episddio. O formato escolhido para o podcast também
garante que haja uma melhor expectativa do tempo, ja que a locuc¢ao dos apresentadores nao
segue a logica de um bate papo, e sim, possui uma estruturacao anterior, baseada em estudos
e na producao e roteirizacao do podcast.

Assim, a unido do formato aos temas geram episodios do podcast Café da Manha que
trazem o carater jornalistico desejado pelo modelo, sem abrir mdo do que o podcast se
propoe: ser um podcast diario, que explane as noticias mais relevantes do dia de maneira leve
e de facil entendimento aos seus ouvintes. A maneira explicativa em que os podcasts sao
conduzidos faz com que os espectadores se mantenham acompanhando os langamentos
diarios, além de criar autoridade ao programa. Com o crescimento do podcast, agora, quando

ha um acontecimento relevante no pais e no mundo, as pessoas buscam o Café da Manha para
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entender melhor e mais profundamente os casos, com capacidade de transformar

pensamentos por meio da conscientizagdo promovida pelos episodios.

Imagem 6 e 7: Tweets que apontam o Café da Manhd como uma fonte de noticias
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Fonte: Twitter. >> Acesso em 27 set. 2022

Devido a maioria dos podcasts diarios do Café¢ da Manha terem um contetido mais
politico e analitico da sociedade, parte dos episddios tiveram a abordagem de assuntos
argumentativos, que estdo mais proximos ao carater de problematizagdo. Diferentemente do
Pod Delas, essa reflexdo ndo acontece dentro do universo do convidado, € sim, nas
consequéncias que certas decisdes politicas possuem para uma comunidade, para o pais ou
para o mundo. Sdo diversos os exemplos que podem ilustrar os questionamentos e
problematizagdes no Café¢ da Manha, porém, serdo escolhidos selecdo de episodios que se

referiram a pandemia de Covid-19 para elucida¢do. Afinal, durante a pandemia, o Café da

3 TWITTER. PESQUISA PELO TERMO “PODCAST CAFE DA MANHA”. Disponivel em:
<https://twitter.com/search?q=podcast%20caf%C3%A9%20da%20manh%C3%A3%20&src=typed query&f=to
p>. Acesso em 27 set. 2022
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Manha teve uma cobertura extensa dos desdobramentos resultados pela doenga que assolou o
mundo.

Em referéncia ao episddio “Queiroga e a campanha antivacina de Bolsonaro™

, Magé
Flores e Mauricio Meirelles falam sobre a transformac¢ao do discurso do Ministro da Saude,
que passou de defensor da vacinagdo para um questionamento da eficicia das vacinas,
especialmente em criangas. Durante o episodio, a seguranca das vacinas ¢ refor¢ada e
incentivada: “O ministro continua levantando duvidas sobre a vacinagdo infantil, na
contramao das evidéncias cientificas que mostram que a imunizagao ¢ segura sim”, diz Magé
Flores, durante uma explicagdo sobre a nota técnica do Ministério da Satde, langada sobre o
comando de Marcelo Queiroga, alinhado ao discurso do presidente Jair Bolsonaro, que afirma
que as vacinas nao funcionam, e que defende o uso do medicamento Cloroquina no
tratamento da Covid-19. Em seguida, o episddio recebe um terceiro jornalista, que segue na
mesma linha de pensamento definida nos primeiros minutos do episdédio em questao,
defendendo a ciéncia e a eficacia da vacinacao.

No episodio “A fome e a seca no interior do Brasil™’ os apresentadores retratam o
cenario de desemprego, fome e seca, especialmente no momento de suspensdo do beneficio
Auxilio Brasil, em dezembro de 2021. O inicio do podcast comeca com o relato de um casal
que vive no Rio Grande do Norte em carater de extrema pobreza, com renda de R$170 por
més. A reporter convidada ao podcast, Renata Moura, faz um panorama da fome e da seca no
pais, usando de exemplo o casal nordestino: “Eles choram contando a situacdo que eles
enfrentam hoje, o extremo que eles chegam... Que ¢ comer partes de um animal que acabou
de ser abatido” conta a reporter relatando que a tnica carne a entrar na casa do casal foi uma
pata de vaca, que alimentou a familia por 20 dias. O episoédio segue contando casos e
refletindo a falta que os beneficios como o Auxilio Brasil e o Bolsa Familia fazem para essa
populagdo, especialmente em 2021, com a falta de chuvas e a chegada da pandemia do

Coronavirus.

% CAFE DA MANHA. Queiroga e a campanha antivacina de Bolsonaro. Disponivel em:
<https://open.spotify.com/episode/39xfICxIvO 1uauWvGk2PsF?si=xgIRJqS Qx2WjyU-dUFmZw>. Acesso em
13 de jun. de 2022

3 CAFE DA MANHA. A fome e a seca no interior do Brasil. Disponivel em:

<https://open.spotify.com/episode/ORkOrXKmseLJx527140V8W ?si=9hgNI4vETCqS2wJZrJLqYw>. Acesso
em 13 de jun. de 2022
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Durante “Omicron: um médico na linha de frente”®

o Café da Manha se preocupou
ndo apenas em dar um panorama sobre a nova variante do Coronavirus, e sim, ouvir um
médico infectologista que traz depoimentos de dentro do sistema de saude, em um momento
em que as infecgdes pela Omicron estavam em crescente no pais: “A gente ligou para ele para
ouvir um relato do que os nimeros da pandemia estdo mostrando com a expansao de casos da
Omicron”, diz Mauricio Meirelles. Durante os primeiros minutos do episédio, o podcast faz
questdo de ressaltar, com a fala do médico entrevistado, que a grande parte dos infectados sdo
aqueles que nao se vacinaram, mostrando seu apoio a ciéncia e ao poder das vacinas:
“Importante destacar que os casos sdo leves por conta da vacina, e se a pessoa ndo completou
o seu esquema vacinal ela deve completar, porque faz muita diferenca ter as trés doses da
vacina”, afirma o médico. Logo em seguida, o episodio também reflete a situacdo exaustiva
que os profissionais de saude se encontravam, o que gerou uma resposta fisica e mental
negativa, tanto para os profissionais da linha de frente, quanto para os pacientes. Assim, o
episodio analisa os diversos lados do problema: o aumento de casos da Omicron, o
negacionismo perante a vacinacao, a exaustao dos profissionais da saude, dentre outros, como
a saude mental dos pacientes e o colapso do sistema de saude.

Dessa forma, fica clara a preocupagdo do podcast em trazer assuntos diversos, em
variadas tematicas e visdes, com uma valorizagao da diversidade de assuntos abordados, em
que sdo escutadas as variadas versdes da problematica inserida no podcast. Sendo assim,
mesmo que os convidados e entrevistados ndo representem diversidade - afinal, o interesse do
podcast ¢ explicar ao seus ouvintes de maneira mais profunda algumas noticias, sendo
necessario o convite a jornalistas e profissionais da area que tenham estudos que se refiram
ao assunto do programa - os topicos abordados buscam analisar mais de uma Ooptica do

problema, trazendo essa diversidade nas abordagens propostas pelo Café da Manha.

3.2.3 - Plataformas do Café da Manha

O Café da Manha também nao faz parte da fase RSS dos podcasts, assim como o Pod
Delas. Ambos sdo produtos inerentes a fase de streaming e, por terem surgido em 2019, nao
existiam durante os Feeds RSS e blogs. Mesmo que possamos afirmar que o Café da Manha

encontra-se na mesma era contemporanea que o Pod Delas, sendo parte da febre dos servigos

% CAFE DA MANHA. Omicron: um médico na linha de frente. Disponivel em:
<https://open.spotify.com/episode/16b6kSvviciFYbIv2wenUS5>. Acesso em 13 de jun. de 2022
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sob demanda, existe um fator que os diferencia: O Café da Manha esta inserido em uma
parceria com o Spotify, oferecendo disponibilidade apenas a esta plataforma.

Apesar de ndo ser o primeiro podcast produzido pela Folha de S. Paulo, o Café da
Manha foi o primeiro a receber essa parceria, na qual os podcasts sio denominados de
Original Spotify. Isso significa que o Café¢ da Manha, assim como outros produtos relevantes
no Brasil - por exemplo, o Mano a Mano, do rapper Mano Brown; E No6ia Minha, da escritora
Camila Femder e o Psicologia na Pratica, da terapeuta Alana Anijar - pertencem a uma série
exclusiva do Spotify. O Original Spotify surgiu apos a empresa comprar algumas produtoras
de podcast, garantindo apoio aquelas produgdes que trazem maior retorno para a plataforma e
exclusividade destes produtos a empresa.

Esse tipo de parceria colhe frutos positivos tanto para a Folha de S. Paulo quanto para
o Spotify, afinal, a nivel de comparagdo, na data de 04 de outubro de 2022, o Café¢ da Manha
aparece em segundo lugar no Top Podcasts, enquanto o sucessor, Boletim Folha - sem
parceria com o Spotify, - € 0 123° colocado. Ainda assim, vale novamente o lembrete do éxito
do podcast da Folha de S. Paulo, Presidente da Semana, que ultrapassou a marca de dois
milhdes de downloads. A narrativa cronoldgica da trajetdria dos presidentes do Brasil obteve
tanto sucesso que até mesmo veio a se tornar o livro, denominado “Os Presidentes”. O
podcast esteve no ar durante o ano de 2018 e, seguindo os trilhos de conquista, foi criado o
Caf¢ da Manha, que, com auxilio da parceria com o Spotify, tornou-se ainda mais
reconhecido do que o Presidente da Semana.

Além do comparativo no Top Podcasts do Spotify entre produ¢des da Folha de S.
Paulo, também pode-se analisar os podcasts no geral, independentemente da empresa ou
pessoa responsavel pela produgdo e elaboragdo. Entre os dez primeiros colocados, quatro
possuem o selo Original Spotify - Café da Manha, em 2° Psicologia na Pratica, em 3°; Call
Her Daddy, em 5° e Primocast, em 9°. A forte presenca dos podcasts nas playlists de mais
ouvidos, que levam a parceria com o Spotify, demonstram que o apoio da plataforma de
streaming impulsiona o numero de ouvintes, assim, se tornando uma via de mao dupla, em
que ambos plataforma e o produto saem em vantagem.

Por isso, no Café da Manha, a parceria ¢ relembrada em todos os episodios, durante as
apresentacoes finais: “Esse foi o Café da Manha (...) uma parceria entre a Folha e o Spotify.”,
buscando sempre que os ouvintes mantenham a memoria de se trata de um trabalho conjunto
entre as duas empresas. A repeticdo desse encerramento, nomeando a plataforma, também
refor¢a a exclusividade do Café da Manha apenas ao Spotify, ndo sendo achado em outros

meios. O encerramento dos episddios também motiva o ouvinte a seguir o podcast: “Se vocé
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ainda ndo segue o Café¢ da Manha no aplicativo do Spotify, faga isso e ndo perca nenhum
episodio”. Dessa forma, essa conclusdo perfaz trés pontos importantes: relembra o ouvinte da
parceria, reforca a exclusividade do Café da Manha ao Spotify e busca fidelizar o ouvinte ao
podcast e sua audi¢cdo na plataforma de streaming.

Acima, foi afirmado que a parceria Spotify e Folha de S. Paulo ¢ valorosa para ambas
as empresas. Porém, com a apresentagdo dos resultados de pesquisa, vale a reflexdo se a
exclusividade ao Spotify ¢ aprovada pelos ouvintes do podcast. Essa busca por outras
plataformas pode ser justificada pelo crescimento e reconhecimento do formato de
“audiocast”, com transmissoes ao vivo pelo Youtube - assim como ¢ feito pelo Pod Delas e
outros podcasts que adotam o formato de mesa redonda. Essa consideracdo do Youtube como
plataforma de podcasts é confirmada pelos indices apresentados em algumas pesquisas®: O
Youtube possui 24,2% dos ouvintes e o Spotify, 23,8%, um cendrio competitivo entre as
plataformas.

Mesmo que os indices de audiéncia em porcentagem demonstram certa
competitividade, algo que ndo pode ser ignorado ¢ se a audiéncia de cada podcast se encaixa

nestes modelos.

Pelos dados das nossas produgdes atuais, posso afirmar que cada plataforma tem um
publico diferente e que elas ndo acabam competindo entre si. O comportamento do
consumo em cada plataforma ¢ diferente. Sem duvidas ter o seu podcast no Youtube
vai ampliar o seu publico, porém, vai ser mais um canal onde vocé terd que
trabalhar a divulgag¢do do contetido para ter sucesso. Acredito que tudo depende do
objetivo de cada podcast e de onde o publico alvo se encontra. No Brasil temos
inimeros casos de podcasts de muito sucesso que ndo estdo no Youtube. (Kelly
Gequelim, entrevista cedida para autora)

Porém, uma das razdes pela qual o Café da Manha ndo estd inserido no universo das
transmissdes ao vivo, além da exclusividade com o Spotify, ¢ o0 modelo jornalistico adotado
na produgdo. A edicdo com adicdo de sonoras e fidelidade ao roteiro previamente escrito
torna o ao vivo mais dificil, porém, ndo impossivel. Afinal, outros meios de comunicagdo,
como os jornais e programas de radio possibilitam esse estilo de difusdo de seus conteudos.
Assim, a nao adocdo do modelo ao vivo pelo Café da Manha acontece pela parceria de
exclusividade com o Spotify, que nao possui a ferramenta de transmissdo ao vivo em sua

plataforma, e ndo permite que o Café da Manha adote o Youtube.

39 CONTENT, rock. YOUTUBE E TWITTER ESTAO ABRINDO MAIS ESPACO PARA PODCASTS.
Disponivel em: <https://rockcontent.com/br/blog/youtube-twitter-investindo-podcasts/>. Acesso em 05 out.
2022
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Um segundo problema da exclusividade ao Spotify, quando pensada nos ouvintes do
Café¢ da Manha, ¢ a propria existéncia, em grande escala, das pesquisas que relacionam-o
com outras plataformas. Mesmo que seja relembrado, ao fim de cada episddio, a parceria com
a plataforma de streaming de dudio, parece nao ser suficiente ao ouvinte.

Em uma réapida pesquisa no Google pelo termo “Originais Spotify", ¢ dificil buscar a
definicdo exata do que sdo esses podcasts, como funcionam e quais sdo seus diferenciais.
Mesmo que um selo de uma empresa tdo relevante no ramo, como o Spotify, assuma
autoridade a producdo sonora, faltam informagdes que expliquem e justifiquem esse tipo de
dindmica. At¢ mesmo no “Sobre” do perfil do Spotify do Café da Manha, ha apenas uma
vaga declaragdo que o podcast ¢ uma parceria entre ambas as empresas. Uma melhor
defini¢do de como um “Original Spotify” funciona foi fornecida durante entrevista pela
produtora Kelly Gequelim, que explica que: “Nesse caso, o Spotify compra os direitos do
programa. Além disso, o proprio Spotify vai auxiliar na divulgacdo e dar destaque ao
programa dentro da plataforma.”

Dessa maneira, pela falta de uma melhor divulgacdo de como funcionam os podcasts
exclusivos do Spotify, os ouvintes podem se ver perdidos quanto este dominio do Café da
Manha a apenas um servigco de streaming, gerando essa busca no Youtube, Deezer, Apple
Podcasts, dentre outros. Com isso, o Spotify e os podcasts originais saem em prejuizo sobre
estes possiveis novos espectadores, que, devido ao desentendimento do motivo do podcast
ndo estar disponivel em todas as plataformas, podem perder a vontade de acompanhar os
episodios.

Para além dessa equivocacdo, ndo pode-se deixar de considerar a grande oferta de
plataformas de streaming disponiveis no mercado atualmente, deixando a critério do
consumidor escolher a sua preferida. Mesmo que pesquisas como a do MIDiA Research®,
apresentada no ultimo capitulo, indiquem o Spotify como lider do ranking de popularidade de
streamings de musica, o usudrio ainda possui liberdade para escolher a plataforma que mais
se adapte a sua realidade, em questdo de contetido, qualidade, interface, valores, dentre

diversos outros fatores.

40 MIDiA, Research. MUSIC SUBSCRIBER MARKET SHARES Q2 2021. Disponivel em:
<https://www.midiaresearch.com/blog/music-subscriber-market-shares-q2-2021>. Acesso em 04 set. 2022.
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Gridfico 6: Pesquisa de popularidade dos streamings de musica

Global streaming music subscription market, Q2 2021

Global streaming music subscription market, Q2 2021, global
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Desta forma, o conjunto de valorizacdo do Youtube como hospedeiro de podcasts,
falta de divulgagdo do que seria um Original Spotify e a polarizagdo dos diversos servigos de
streaming de audio levam ao baixo entendimento da exclusividade ndo apenas do Café¢ da
Manha, mas também de outros podcasts que levam essa parceria, ainda que esta unido tenha
suas vantagens quando pensamos no apoio e financiamento na producao destes produtos.

Devido a existéncia percalgos na divulgagdo do que seria um Original Spotify,
gerando certa confusdo aos ouvintes, pode-se afirmar que a escolha do Spotify como
exclusividade ao Café da Manha cria uma espécie de cercamento ao podcast de ter um
crescimento ainda mais expoente, com o auxilio de outras plataformas. Nessa 16gica, quando
analisamos o Pod Delas, que fez a escolha do Spotify como seu streaming principal nas
divulgagdes de redes sociais - devido a sua popularidade em comparagdo a outras plataformas
- pode-se afirmar que o Spotify auxilia a popularidade do Café da Manha, mesmo que nio
contribua com o crescimento dos ouvintes quando refletimos sob a dptica da presenca em
outros meios. Afinal, novamente se referindo aos dados da pesquisa do MIDiA Research, o
Spotify possui maior aderéncia em comparacao aos outros streamings de audio.

Mesmo que o Spotify seja a principal e mais popular das plataformas de audio, a
decisdo de estar em exclusividade apenas nela traz algumas desvantagens em certas areas,

como a impossibilidade de interagdo. Em contrapartida ao Pod Delas, que adota o Youtube
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como uma de suas plataformas, o Café da Manha ndo permite que sejam feitos comentarios
sobre o assunto do episodio entre os ouvintes, dessa forma, tanto a interag@o entre o produto e
seus ouvintes, assim como entre os ouvintes entre si ¢ desencorajada. Na maioria dos casos,
quando um ouvinte do Café da Manha deseja comentar o conteido do episédio do dia, ¢
necessario que este va até as redes sociais. Assim, os que desejam elogiar, criticar ou
comentar o que foi dito no podcast se encontram em outros espacos, de conteudos diversos, e
ndo apenas exclusivos do Café da Manha, tornando mais dificil a compreensdo da aceitacao

de certos formatos, temas, assuntos e convidados, baseado na opinido dos espectadores.

3.2.4 - Financiamento do Café da Manha

Assim como o Pod Delas, o Café¢ da Manha ndo utiliza das iniciativas de
crowdfunding, como o Padrim, Patreon ou o Catarse, mencionados acima, no Referencial
Teoérico. Durante os episddios, ndo ha a men¢do de nenhum dos sites e, quando ¢ feita a
pesquisa pelo termo “Café da Manh3a” em cada uma das plataformas, nenhum resultado
referente ao podcast deste estudo de caso ¢ encontrado.

Em concordancia com o capitulo acima, que afirma que o Café da Manha possui
exclusividade apenas ao Spotify, ndo hd o uso do Superchat, assim como ¢ explorado
amplamente nos episoddios do Pod Delas. Afinal, devido ao Café da Manha ser um Original
Spotify, sua presenca ndo € marcada no Youtube, site que permite que comentarios sejam
feitos em troca de dinheiro. Também durante a audi¢ao dos programas do Café da Manha,
ficou comprovado que ndo existem publicidades ou patrocinios de empresas ou servigos.

Portanto, pode-se afirmar que toda a renda, lucros e o financiamento em geral do
podcast Café da Manha ¢ provinda da parceria Folha e Spotify. Como analisado acima, a
logica por trds dos Original Spotify ndo ¢ de facil acesso e entendimento pelo publico,
dificultando até mesmo a compreensao de sua existéncia. Por isso, algumas informacgdes que
podem auxiliar o entendimento de como ocorre o financiamento de um podcast exclusivo do
Spotify vieram a tona apds um escandalo envolvendo a plataforma de streaming em questio e
um dos podcasts mais escutados no mundo, o The Joe Rogan Experience, apresentado pelo
comediante americano Joe Rogan.

Apobs a publicacdo de episodios de The Joe Rogan Experience que espalharam
desinformacao sobre a Covid-19, preconceito, racismo e transfobia para cerca de 11 milhdes
de pessoas, o Spotify fez a retirada de diversos episddios do podcast. Todo o processo de

apagamento dos episodios foi feito sem nenhum tipo de anuncio pela plataforma, gerando o
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descontentamento de artistas, incluindo o musico canadense Neil Young, que decidiu por
abandonar a plataforma de streaming de maior popularidade do mundo apds o acontecimento.

Durante essa série de acontecimentos, uma segunda plataforma, chamada Rumble, fez
um anuncio publico de interesse em adotar o The Joe Rogan Experience como seu exclusivo.
A proposta, vinda de um tweet, oferecia 100 milhdes de dolares para que Rogan assinasse
uma exclusividade de transmissdo. Ao mesmo tempo, o jornal The Wall Street Journal
afirmou que o contrato de Joe com o Spotify ja ultrapassava a casa dos 100 milhdes.

O relato de um caso tdo controverso auxilia no entendimento de como os podcasts
exclusivos do Spotify sdo selecionados e remunerados. Primeiro, a plataforma busca as
produgdes que ja possuem certa relevancia na plataforma - no caso do Café da Manha, a
escolha foi feita baseada no sucesso anterior de outros modelos semelhantes ao que viria a ser
exclusivo da plataforma, como o Presidente da Semana. Em seguida, o Spotify paga uma
espécie caché, em forma de contrato de exclusividade ao servigo de streaming que, nao
necessariamente € tao alto quanto o de Joe Rogan, porém, ndo ¢ possivel mensurar devido a
dificuldade de acesso aos contratos dos Originais Spotify. Também ¢ de conhecimento
publico que o Spotify auxilia na produgdo desses programas, afinal, a empresa realizou a
compra de diversos estudios profissionais de gravagao de podcasts, logo ao inicio do projeto
de exclusividade.

Desta forma, toda a cadeia de financiamento ¢ concentrada ao Spotify, ndo
necessitando - ou possibilitando - outras formas de arrecada¢do, como os anuncios. Assim, 0s
valores sdo direcionados diretamente entre a Folha de S. Paulo e o Spotify, em formato de
parceria, além do apoio na producdo do podcast.

Em troca, a Folha de S. Paulo divulga no site do maior meio jornal do pais sempre
que o Café da Manha publica um episodio, levando os leitores das noticias do site a consumir
conteudos no Spotify. A Folha de S. Paulo também ¢ monetizada por cada episddio langado
do Café da Manha pelo proprio Spotify, j& que o streaming de dudio faz a compra dos direitos
do podcast e financia a producdo. De acordo com a produtora Kelly Gequelim, um podcast
Original Spotify também possui a vantagem da relevancia e confiabilidade do Spotify:
“Acredito que o principal beneficio para os ouvintes ¢ esse "selo de qualidade" que fica
implicito no podcast quando ele se torna um original ou exclusivo Spotify, pois isso significa

que a plataforma esta investindo na qualidade de producao deste contetido.”
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Imagem 8: Matérias feitas pela Folha de S. Paulo sobre o Café da Manhd
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Por meio dessa via de mao dupla, ambas as empresas garantem lucros, novos leitores

ou consumidores e subsidios para manter a equipe de producado, edicao e apresentadores de

“'S. PAULO, Folha de. Matérias feitas sobre langamentos do Café da Manha. Disponivel em:
<https://www1.folha.uol.com.br/especial/2019/cafe-da-manha/>. Acesso em 5 out. 2022

71



maneira plena e sem afetar a qualidade do podcast. Mais uma vez, ¢ possivel afirmar que,
financeiramente, a parceria colhe frutos positivos quando verificamos a relevancia do Café da

Manha dentro do Spotify.

CONSIDERACOES FINAIS

O objetivo da monografia apresentada acima, ao inicio, foi a apresentagdo daquilo que
se inovou durante a fase contemporanea dos podcasts. Porém, ao longo das ideias, foi
possivel perceber que o trabalho ndo apenas apresenta essas ideias, € sim, contribui para
fortalecer o arcabougo académico sobre os podcasts, especialmente no ambito da
comunicagao.

Além disso, também foi esclarecido que as transi¢des sofridas pelos podcasts sdo
inerentes a evolucdo da Internet, provando que o modelo, na contemporaneidade, ¢ parte
constituinte deste meio. Assim, ao mesmo passo que a Internet dita a queda de certos
elementos, como os blogs e o download de &udios, os podcasts seguem uma ldogica
semelhante, se adaptando as inovagdes.

Mesmo com as alternativas do podcasting para de adaptar ao seu meio, conclui-se que
essas agoes sdo tomadas sem abrir mao da ideia inicial de um podcast: um conteudo de dudio
publicagdo para download ou via streaming. Este conceito nunca se perdeu dentre os anos,
mesmo com a adogdo de novos formatos, temas e plataformas.

Assim, a escolha dos objetos para os estudos de caso foi feita de maneira a observar
as mudangas tomadas pelos podcasts durante a contemporaneidade. Desta forma, foi
realizada a audicdo de alguns episddios dos podcasts selecionados, seguido pela busca em
sites, redes sociais e plataformas de streaming, visando captar os materiais necessarios para
as analises.

ApoOs esta coleta, buscou-se trazer os elementos levantados no Referencial Teorico
para a analise, visando interligar a teoria com aquilo que se foi verificado na analise. Durante
esse momento, mais do que nunca, o desejo de contribuir com os estudos acerca do
podcasting se mostrou necessaria. Afinal, durante a analise foi possivel verificar diversos
fatores que ainda nao haviam sido explorados na comunidade académica, como o papel do
Youtube nos podcasts, as formas de financiamento por meio de anuncios, patrocinios e
contratos de exclusividade, o papel das celebridades nesta fase do podcasting, dentre outros.

Assim, os dois podcasts foram analisados, sempre buscando compreender a pergunta

que sintetiza o objetivo deste trabalho: “Quais sdo as principais caracteristicas vistas nos
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podcasts contemporaneos, levando em consideragdo as transformagdes da segunda fase dos
podcasts?". Logo, no primeiro estudo de caso, referente ao Pod Delas, ¢ feita uma analise do
contexto em que se insere: um podcast de modelo mesa redonda e conversa fluida, com uso
de celebridades da internet na apresentagdo e convidados do podcast e das redes sociais como
forte aliado, ado¢do do Youtube como principal plataforma e financiamento por meio de
contribui¢des dos espectadores, publicidades, anuncios e patrocinios.

No segundo estudo de caso, ainda visando responder a pergunta-objetivo da pesquisa
e criar um paralelo de comparacao entre o primeiro produto analisado, foi explorado o Café
da Manha: podcast de modelo jornalistico e politico e exploracdo do uso de roteiros
previamente escritos, com uso de jornalistas da Folha de S. Paulo na apresentacdo, sem uso
de redes sociais na divulgagdo e exclusividade ao Spotify, com sistema de financiamento
inserido no universo dos Originais Spotify.

Os fatores analisados mostram que, mesmo em diferentes temas, formatos e modelos,
os podcasts sofreram mudangas significativas durante a contemporaneidade e, mesmo apds a
decorréncia e finalizagdo deste estudo, estas transformacdes seguem em vigéncia. Por isso,
estimula-se a discussdo acerca dos podcasts pois, assim, podemos entender o contexto
comunicacional que vivemos pela perspectiva de um modelo que se permite adaptagdes que

seguem o percurso da atualidade, porém, sem perder sua esséncia.
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