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Resumo

O presente trabalho busca problematizar, a partir de uma perspectiva comunicacional, o
consumo cultural de musica sertaneja no Brasil e como este, sendo parte do discurso oficial da
industria musical - num amplo, complexo e difuso processo de comunicacio organizacional -
contribui para a naturalizagdo da violéncia contra a mulher nas letras e videoclipes. Lan¢ando
mao dos trabalhos de Baldissera (2023) Gumbrecht (2010), Canclini (1997), Franga (2020) e
Butler (1988), realizou-se uma analise das letras e dos videoclipes de 6 cangdes amplamente
consumidas entre 2020 e 2022. As conclusdes mostram que a perpetuacdo de valores
patriarcais na sociedade ¢ fruto de uma dinamica relacional entre uma industria influente, que
utiliza estratégias e mecanismos para que o proprio publico atue na retroalimentagcdo desses

discursos a fim de manter o funcionamento de uma logica altamente lucrativa.



Abstract

This paper seeks to problematize, from a communicational perspective, the cultural
consumption of Sertanejo music in Brazil and how this, as a part of the music industry’s
official discourse - in a broad, complex, and diffuse organizational communication process -
contributes to the naturalization of violence against women in lyrics and video clips. Based on
the works of Baldissera (2023), Gumbrecht (2010), Canclini (1997), Franga (2020), and
Butler (2018), an analysis of the lyrics and video clips of 6 songs widely consumed between
2020 and 2022 was conducted. Conclusions show that the perpetuation of patriarchal values
in society is a consequence of a relational dynamic between an influential industry, which
uses strategies and mechanisms for the public itself to act on the feedback of these discourses

in order to maintain the operation of a highly profitable logic.
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1. Apresentacao e Contextualizacao da Pesquisa

Este Trabalho de Conclusdo de Curso ¢ resultado de uma pesquisa de Iniciagdo
Cientifica que nasceu a partir de motiva¢des primeiramente pessoais' que me despertaram o
interesse, no campo da comunicacdo, para problematizar uma temaica que ¢ bastante
preocupante e que me pareceu, desde o primeiro momento, muito dificil de ser tematizada: a
violéncia contra as mulheres que, no ambito da industria da musica sertaneja, aparece com
frequéncia de modo naturalizado, e quase sempre passa despercebida pelo publico.

A musica sertaneja sempre foi um elemento muito presente no meu circulo social
durante os meus periodos de infancia e adolescéncia. Diferente das pessoas em geral, que
apenas cantavam junto sem dar muita importancia ao significado daquelas palavras, eu
sempre prestei muita atencdo as letras porque gostava de criar conexdes entre as diversas
faixas de todos os artistas. Era como montar um quebra-cabecas: o refrdio de uma musica
poderia se referir ao momento antes ou depois da de outro cantor, ou mesmo, ser a resposta a
situagdo cantada em outra cangao.

Cheguei ao curso de Comunicagdo sem saber exatamente que caminho seguir na
minha trajetéria académica, e sempre achei que o exercicio da pratica jornalistica me
chamaria mais a aten¢ao. Mas ja na primeira aula de Teorias da Comunicagdo, descobri a
possibilidade de questionar todos os tipos de discursos midiaticos, e aprendi a ver as intengdes
que cada um deles trazia.

Ao mesmo tempo, as leituras e as discussdes em cada disciplina do curso abriram
meus horizontes e me permitiram ter um maior senso critico € uma percep¢ao mais afiada de
que tudo ¢ intencional. O gosto pela musica sertaneja se dissipou um pouco porque ja era
impossivel ouvir as cangdes sem me atentar as letras, e todas elas pareciam falar de um amor
nao muito saudavel, atravessado por ciimes, controle, desconfianga e manipulacao.

Acho importante justificar a escolha do sertanejo como objeto de estudo para tratar

sobre violéncia contra a mulher’. Além de uma preferéncia pessoal, realizei, no momento da

' Nesta monografia, preferi, nesta se¢do introdutéria, langar médo da primeira pessoa do singular, uma vez que
movimento neste texto elementos que sdo muito pessoais do modo como essa pesquisa nasceu e que me foram
muito importantes para contextualizar o tema e pautar a discussdo. Entretanto, nos outros capitulos e nas
consideragdes finais, langarei mdo da primeira pessoa do plural, entendendo que o movimento conceitual ¢
analitico que tento fazer ¢ mobilizado a partir da ajuda de varios olhares e de varios leitores.

2 Acho importante situar algo que, embora nio seja foco desta monografia, apareceu durante o meu processo de
pesquisa, sobretudo em interagdes com amigos, familiares e pessoas do meu convivio na universidade. Em
muitas vezes em que eu comentava sobre o meu tema de pesquisa, ouvia reagdes do tipo “Ah, mas por que vocé
ndo estuda o Funk?”, ou “ O Funk é muito mais machista e coloca a mulher numa situagdo de subordinagio, e
ninguém percebe nada!” Adianto aqui também, apenas a titulo de confirmacdo desses incomodos sociais em
relacdo ao funk, que, em muitos comentarios de clipes de sertanejo - alguns dos quais serdo analisados no
segundo capitulo - vi pessoas que, ao defender as canc¢des, demonstravam o mesmo tipo de pensamento: que o
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concepgdo do projeto de pesquisa que originou esta monografia, uma breve pesquisa de
Estado da Arte, que me rendeu bons argumentos para perseguir o tema em questdo. Apesar de
ja terem, possivelmente, surgido outros trabalhos apds o periodo de desenvolvimento do
Estado da Arte, continuo apostando que a angulagdo aqui proposta apresenta diferenciais em
relacdo a abordagem desse fendmeno, algo que me torna capaz de oferecer leituras que
possam ser discutidas pelas comunidades cientificas da comunicagao.

Para empreender a pesquisa de Estado da Arte entdo proposta, realizei uma miriade
de buscas no portal Periddicos Capes, entre os meses de maio e julho de 2022, pelas seguintes
palavras-chave: industria, consumo, youtube, streaming, sertanejo, mulher, violéncia,
industria fonogrdfica e sofréncia. A fim de ampliar os resultados, essas palavras-chave foram
agrupadas de diversas formas para verificar se a presenca ou a auséncia de um dos termos
faria muita diferenga nos resultados da pesquisa. Entre os resultados das buscas, um fato
surpreendente foi a quantidade de artigos em espanhol relacionados com o assunto: nos trés
temas delimitados, ha trabalhos de universidades da Espanha e do México cuja discussao se
aproxima bastante do que serd abordado neste estudo.

Com uma janela temporal entre 2004 e 2022, selecionei 25 artigos, dos quais apenas 3
sdo anteriores a 2011 e 8 foram publicados nos anos de 2020 e 2021, que foram divididos em
trés tematicas principais: 1) a representagdo da mulher na musica, 2) criacdo de identidades
em diferentes géneros musicais e 3) relagdo cultural e de consumo de musica.

No primeiro grupo, encontrei artigos abordando as divas pop e discriminagdo de
género (Navarro Amador, 2020; Garcia et al, 2018; Godoy e Rossi, 2018; Sousa, 2017).
Nesse grupo, todos os artigos tém “género”, “mulher” ou “feminino” como uma das
palavras-chave, e se destaca a discussao sobre a representacao da mulher em diferentes estilos
musicais de grande publico, como o pop e o forr6 (Dos Santos Feres e Monerat, 2021;
Brilhante, Nations e Catrib, 2018; Martinez canoARTINEZ CANO, 2017). E possivel notar
que ainda ha muitos esteredtipos que sdo frequentes nas letras e na representacdo da mulher,

de maneira geral, principalmente nos géneros mais consumidos pelo publico.

Funk objetifica a mulher e ¢ machista de diversas formas, e, ainda assim, continua sendo consumido. Tal 16gica
também parece ser utilizada para justificar a naturalizagdo da violéncia contra a mulher. Nesse sentido, apesar de
ndo ter descrito no Estado da Arte trabalhos encontrados sobre o género por que néo ser o objeto de analise deste
estudo, percebi que ha uma extensa bibliografia sobre o Funk que aborda justamente as relagdes de género, algo
que me encorajou a continuar a perseguir os objetivos deste TCC em relag@o a musica Sertaneja. Outro motivo é
que acho dificil desprender a crenga de que as letras de funk sdo machistas em func¢ao de uma espécie de elitismo
e preconceito com o género como um todo. Um estilo musical periférico, que ¢ feito por e para um publico
marcado por determinada racialidade e classe social, recebe muito mais criticas quanto ao contetdo do que o
estilo majoritariamente feito por homens brancos, heterossexuais e ligados ao agronegdcio.
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No segundo grupo, identifiquei a criagdo de identidades e a musica sertaneja como
elemento da cultura brasileira. Nesse tema, ha trabalhos que tratam especificamente do
sertanejo e suas influéncias na cultura, nos valores e nas normas de conduta demonstradas
nesse género (Franga e Vieira, 2021; Brasiliense e Seixas, 2020; Adam, 2019; Pavei e Pereira,
2018; Schlosser et al, 2016; Franga e Vieira, 2016). H4 também trabalhos que tratam de
outros géneros, como o forr6 do nordeste do Brasil (Trotta, 2012; Alencar, 2005) ¢ o
Reggaeton do México (Noriega, 2014; Ruiz, 2010), que foram incluidos nesse grupo devido
as similaridades no discurso ¢ na popularidade dos estilos com seus respectivos publicos.
Nesses trabalhos, ¢ possivel ver como as tematicas dos estilos populares de musica giram em
torno de conquistas financeiras, sociais e romantico-sexuais.

No terceiro grupo, me deparei com estudos de cardter mais técnico sobre consumo e
cultura pop (Rocha, 2021; Henn e Gonzatti, 2021). Esse grupo ¢ o que menos se aproxima do
nosso recorte tematico, pois aponta mais para uma perspectiva de discutir a potencialidade do
formato videoclipe como produto viral para fins comerciais e de merchandising’
(Bafios-Gonzélez, Tiralasso e Fernandéz, 2020; Sedeno-Valdellos, 2020; Moscetta e Vieira,
2018;) e também discussdes sobre a mudanca do padrao de consumo de videoclipes com a
ascensdo do streaming (Illescas, 2017; Gurgel, 2016; Campos 2004).

Em uma analise geral do Estado da Arte, foi possivel perceber que existe um
consideravel interesse, nacional e internacional, com relacdo a tematica deste trabalho de
conclusao de curso, voltado a discussoes em relacdo ao consumo cultural ¢ aos estudos de
género em estilos musicais adotados pela industria que sdo muito populares, semelhantes ao
sertanejo, como € o caso do forrd e do reggaeton.

Entretanto, ndo apareceram trabalhos que visam problematizar a relagdo entre a
permanéncia de uma violéncia naturalizada com relacdo as mulheres no campo de uma
industria contemporanea, em que a ascensdo dessas mulheres ndo foi suficiente para fazer
com que as relagdes de consumo fossem alteradas. A bibliografia mais préxima disso sobre o
sertanejo aborda muito as letras de cangdes antigas. Nao encontrei trabalhos que abordem o
tema a partir de musicas atuais.

Por este motivo, esse recorte de objeto de estudo me permitiria evidenciar como a
mentalidade patriarcal esta presente na sociedade, € mesmo as musicas que tocam na radio o

tempo todo e que ndo sdo censuradas por familiares para que “as criangas ndo sejam expostas

3 No primeiro momento, a pesquisa focava muito na observagio das letras € dos videoclipes muito consumidos
pelo publico, sem se preocupar em entender as relagdes estabelecidas nesse cenario. No entanto, apesar de essa
compreensdo do Mercado ter emergido nas etapas seguintes do trabalho, os artigos citados no Estado da Arte
continuaram nao se relacionando com a abordagem adotada.
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a essas letras” trazem consigo exemplos nitidos de violéncia de género, muitas vezes até
mesmo narrando atitudes criminosas.

A mesma sociedade que tanto tematiza a igualdade de género e que diz procurar um
lugar de equidade entre homens e mulheres apresenta indices de feminicidios altissimos. Em
2022, uma mulher foi assassinada a cada 6 horas no Brasil, um aumento de 5% em relacao ao
ano anterior, segundo os niimeros do Monitor de Violéncia do G1 e do Nucleo de Estudos de
Violéncia da USP (NEV-USP).

O Relatério do Férum Brasileiro de Seguranga Publica (2023) mostrou que 18
milhdes de mulheres sofreram alguma forma de violéncia em 2022 e destaca como possiveis
causas a pandemia de Covid-19, o desfinanciamento das politicas de enfrentamento por parte
do Governo Federal nos ultimos 4 anos e a intensificagio de movimentos politicos
ultraconservadores na ultima década. Esse dado se relaciona diretamente as discussoes
trazidas aqui, pois se trata de um preconceito ndo exatamente explicito, mas em que a simples
crenca de que mulheres sdo menos competentes para liderar ou que a universidade ¢ mais
importante para os homens ja trata dessa inferiorizagdo em funcdo do género.

No tltimo Indice de Normas Sociais de Género (GSNI - ONU), publicado em 2023,
¢ possivel ver que quase 85% dos brasileiros, homens e mulheres, possui algum tipo de
preconceito de género. Os piores indicadores sdo em relacao a integridade fisica das mulheres,
que diz respeito a violéncia por parceiro intimo e a decisdo de ter filhos; 75% tém algum
preconceito desse tipo, o que explicita que os valores machistas e patriarcais sao tado cronicos
na sociedade que as proprias vitimas de violéncia, muitas vezes, concordam com o discurso
que as violenta (ONU, 2023).

Tudo isso corrobora com um cenario contemporaneo em que o conservadorismo
também tem aparecido e apresentado suas pautas. As cangdes sertanejas continuam abordando
cenarios que caracterizam situagdes de violéncia contra a mulher, em suas mais diversas
formas - gesto este que ndo afeta, de maneira alguma, o consumo e a reproducao nas radios e
plataformas de streaming. Comecei a perceber que este ¢ um cendrio complexo, € ndo tao
simples de ser investigado. Entre ouvir a musica e perceber a violéncia, existe um hiato que
me despertou o interesse em levar essa questdo para o campo da Comunicagdo, para tentar
entender que tipo de fendmeno na contemporaneidade produz esse tipo de violéncia
naturalizada. A partir de Mafra (2021), percebi que ndao observava apenas um ndmero
pré-definido de cangdes, mas que estava olhando para uma amostra de uma industria, que faz

parte do estrato relacional moderno que ¢ o Mercado.
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Nas semanas finais, com os capitulos quase prontos, essa mudanca de perspectiva me
permitiu conectar as ultimas pontas soltas da argumentacdo a partir do paradigma da
complexidade proposto por Baldissera (2023). Essa nova interpretagdo nos ajudou a perceber
0 quanto a questdo do machismo vai muito além do aspecto apenas cultural, em que as letras
das cang¢des retratam os valores de determinado grupo social, mas faz parte de um processo de
construcdo e disputa de sentidos nessa esfera das relagdes organizacionais.

Por tudo 1isso, o presente trabalho estd fundamentado em um conceito
organizacional/comunicacional entre industria e publicos; ndo no estudo de uma organizacao
especifica, mas no mercado como estrato relacional moderno, do qual essas decorrem - como
gravadoras, produtoras, agéncias de eventos e de comunicagdo, empresas de moda e de
entretenimento, dentre outras. Neste lugar, admitindo o mercado como uma espécie de “macro
ente” no qual se vinculam tais organizacdes, esta pesquisa propde pensar as relacdes entre
sujeitos ¢ o campo da cultura a partir de uma esfera especifica: a industria da musica
sertaneja.

Em um contexto contemporaneo, o consumo se define como um conjunto de
processos socioculturais a partir do qual os sujeitos vivenciam suas expressoes de
subjetividade (Canclini, 1997), ¢ o Mercado se mostra como estrato relacional ao mesmo
tempo que existe como estrato relacional moderno nesse cendrio (Mafra, 2021). Observar o
funcionamento das organizacoes modernas nos ajuda a fazer uma leitura sobre o nosso
presente e possibilita entender qual ¢ o tipo de relacao fomentada por essa instancia.

Quando a industria assume uma perspectiva cultural como mercado e se apropria da
cultura, que passa a ser um produto dentro na légica do progresso, ela define um horizonte
ndo apenas de consumo, mas relacional para esse sujeito. Nesse caso, estamos diante de um
fendmeno: como a propria industria, enquanto forca organizacional moderna, fomenta
relacdes, a partir do consumo, que sdo retroalimentadas pela movimentacao dos publicos.

Partimos do pressuposto de que uma letra ou um videoclipe, junto com intera¢ao
entre publicos, sdo elementos que constituem um contexto organizacional da industria; tal
contexto, nesse sentido, ndo emerge de modo aleatdrio, mas a partir de estratégias, indugdes,
prescricdes, tentativas de persuasdo, advindas de uma ideia de progresso. Dessa forma,
percebemos que existe uma logica complexa organizacional relacional (Baldissera, 2023), que
ndo ¢ alimentada unicamente por um controle do mercado, embora fomentada por este, que se
espalha em uma série de manifestagdes organizacionais que vao desde letras, videoclipes,

shows e padrdes que aparecem na publicidade; e tal 16gica torna-se, de algum modo, assumida
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pelos sujeitos no campo de uma cultura moderno-industrial que se manifesta nas relagdes,
materializando um mercado de um modo latente.

A industria do sertanejo, como um estrato organizacional moderno, ¢ constituida por
organizagdes que envolvem diversos setores, como moda, eventos, infraestrutura, etc. Sendo
assim, existe um complexo organizacional que estabelece relagdes com sujeitos no campo da
cultura, relagdes estas que acabam prescrevendo modelos, horizontes, formas de vida, ditos e
nao ditos. Nesse contexto, chama-nos muito a atencdo olhar para letras em que a violéncia
contra as mulheres aparece gritante, mas que, a0 mesmo tempo, tal violéncia ndo parece ser
problematizada na esfera publica, na mesma medida em que emerge nas letras. Em meio a
esse fendmeno, percebemos que existe uma logica contemporanea internacional em que a
propria industria fomenta esse tipo de pratica.

De tal sorte, a questdo central deste trabalho ¢ compreender como essa logica
organizacional complexa institui determinadas relacdes cuja vulnerabilidade ndo estd tdo
visivel e aparente; e, em meio a esse contexto, buscamos perceber o quanto essas logicas
organizacionais que aparecem nas letras representam, em Ultima andlise um discurso oficial -
o que Baldissera (2009) vai chamar de "organizagdo comunicada". Assim, os videoclipes sao
produzidos organizacionalmente por empresas e representam, de algum modo, a fala
autorizada da industria, esta que aparece latente. Por tudo isso, neste trabalho, assumimos que
o discurso organizacional com relagdo a violéncia contra as mulheres compde-se por uma
l6gica industrial, fomentado por um conjunto de organizagoes.

Esses contextos organizacionais no campo da industria sdo de dificil apreensdo e
localizagdo, justamente porque a cultura é um contexto que conecta o desejo e o fetiche da
mercadoria, a partir de uma expressao supostamente nao mercadologica (Canclini, 1997). O
campo da cultura traz uma tensdo que apresenta a mercadoria como se fosse um produto da
natureza, o que revela uma apropriacdo de uma industria e a constru¢do de um produto para
ser consumido, ndo como tal, mas como uma pratica social cuja légica comercial esta latente.

Existe uma tendéncia, presente no contexto do Estado moderno, de individualizar
pautas e de transformar grandes problemas publicos em problemas pessoais. No momento em
que acontece um feminicidio ou existe uma pratica de vulnerabilizagdo e de assédio, o Estado
ndo tem mecanismos suficientes para entender que esse acontecimento faz parte de uma
ambiéncia, entdo a responsabilizagdo ¢ voltada apenas para o agressor, quando acontece. Mas
a responsabilizagdo do agressor ndo indica necessariamente uma responsabiliza¢ao do campo
da industria, € nem uma tematizacdo publica da violéncia como um cenario que precisa ser

combatido pela organizagdo, que parece nao ter interesse em fazé-lo, pois lucra com uma
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cultura que esta violentando e matando mulheres. E a partir dessa triste constatacdo e de uma
urgente mudanca de cendrio que este trabalho de conclusdo de curso busca construir sua

justificativa de realizagao.

2. Itinerarios Conceituais

Para isso, durante o processo de Iniciagao Cientifica, foi necessario entender esse
contexto da industria a partir de alguns caminhos. O primeiro deles foi problematizar o lugar
da industria cultural e do consumo cultural como elementos que vao além de uma relagdo
mercadologica, mas que instituem praticas culturais. Nesse sentido, busquei o apoio das
literaturas de Canclini (1997), autor este que me ajudou a pensar o consumo como uma
pratica social.

Também era fundamental evidenciar a importancia do sertanejo na cultura brasileira,
tomando como base Alonso (2015), Franca e Vieira (2019) e Brasiliense e Seixas (2020). Em
seguida, busquei estudos que pudessem me auxiliar a compreender o lugar da cultura
contemporanea a partir da perspectiva do género, entendendo que a ideia do género a partir de
uma logica de performance poderia ser util a partir dos estudos de Butler (1998) e Coelho
(2019).

Logo, busquei compreender o quanto a industria do sertanejo € marcada por
determinadas l6gicas que se repetem. Uma delas ¢ a logica do videoclipe, combinada com a
dindmica das redes sociais. As musica sdo comumente langadas com um videoclipe que ¢ a
gravacdo de um show ao vivo, cuja referéncia explicita a letra ndo acontece a partir de
imagens. O produto audiovisual intercala imagens dos intérpretes cantando e interagindo com
o publico, o que me pareceu bastante interessante de ser observado. Para isso, busquei os
estudos de Janotti Junior e Soares (2008), que me ofereceram ferramentas para compreender o
videoclipe.

Entretanto algumas pontas comecaram a aparecer no momento em que comecei a
desenvolver a pesquisa. Nesse momento, a partir de um entendimento da industria como
mercado, busquei o campo da comunicacdo organizacional, sobretudo a partir da visdo de
Mafra (2021), que tenta compreender como Mercado, Estado e Ciéncia sdo grandes estratos
relacionais modernos dos quais as organizagdes modernas decorrem. E que, nesse sentido,
olhar para a industria do sertanejo ¢ olhar para o mercado, que se dé a partir de uma multipla
rede de organizacdes, que se espalham desde produtores, gravadoras, modistas, agenciadores,

até radios e as proprias plataformas de streaming, contextos estes que, no final das contas,
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acabam produzindo, a partir das letras e dos videoclipes, interagcdes sociais voltadas aos
objetivos dessas organizagdes.

Por esse motivo, convém olhar para esse contexto a partir das logicas da
comunicagdo organizacional: existem discursos oficiais, que sdo projetados por essa industria
e que se espalham nas mais diversas expressdes, junto com publicos que se movimentam e
retroalimentam essas logicas. Os estudos de Baldissera (2023) nos ajudam a compreender que
existe aqui um processo de comunicagdo organizacional que ¢ difuso, multiplo, espalhado,
mas que constitui essa logica do mercado como grande estrato relacional moderno.

Por fim, um autor que se tornou muito importante na constru¢do das hipdteses e na
argumentacao deste trabalho foi Gumbrecht (2010; 2014), sobretudo porque foi fundamentada
nele que comecei a olhar para esse processo da industria do sertanejo ndo a partir de uma
simples observagao dos conteudos das musicas. Dito por outras palavras,a partir de seus
estudos, comecei a perceber que existe uma relagdo de presenca com essas cangdes - existe
uma experiéncia estética no modo como essas musicas sao consumidas e disseminadas. Essas
producdes da industria do sertanejo podem ser vistas como materialidades da comunicagao,
que produzem efeitos de sentido e de presenga, cuja linguagem possui uma fungdo que vai
muito além da propria producdo de sentido, mas que acaba produzindo atmosferas a partir do
potencial encantatorio do ritmo.

A partir desses itinerarios teoricos, pude definir o problema de pesquisa do trabalho:
como letras e videoclipes do mercado de musica sertaneja, tomados a partir das lentes da
comunicagdo organizacional, podem evidenciar contextos contempordneos de naturalizag¢do
e de uma perpetuacdo de violéncia contra as mulheres? Com esse intuito, escolhi alguns
caminhos metodologicos, relacionando o paradigma indiciario de Braga (2008), o conceito de
materialidades da comunicacao, de Gumbrecht (2010) e a ideia de capitalismo emocional
proposta por Illouz (2020).

Para isso, este TCC se organiza em 2 capitulos: no primeiro, direcionamos nossa
atencao para as letras de musicas sertanejas famosas e que foram amplamente consumidas no
recorte temporal definido*; e no segundo capitulo, nos debru¢amos sobre os videoclipes
dessas cangdes, a fim de observar a narrativa audiovisual e a recepc¢ao do publico através das

imagens e dos comentarios no YouTube. Em seguida, trazemos algumas consideracdes finais

* A principio, a intengdo era observar essas letras na plataforma Spotify, mas a falta de uma aba de comentarios
ndo nos permitiria obter informagdes sobre a recepcdo do publico, gesto este fundamental para o segundo
capitulo.
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acerca dos pontos discutidos ao longo do trabalho e apontamos para alguns caminhos a serem

seguidos futuramente.
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Capitulo 1: “Olha eu chorando e dando porrada na mesa”: Consumo
cultural e violéncia naturalizada contra as mulheres em letras de

musicas sertanejas

Resumo:

O presente artigo busca problematizar, a partir de uma perspectiva comunicacional, a relagao
entre o consumo cultural da musica sertaneja e a perpetuacao da violéncia naturalizada contra
as mulheres. Para isso langaremos mao de trés aportes tedricos: 1) Canclini (1997), para
discutir o processo de consumo cultural; 2) Esteban (2007), que discorre acerca da
antropologia das emogdes; e, por fim 3) Gumbrecht (2010), para tratar dos efeitos de presenca
e da fungdo encantatoria da linguagem ritmica. Pudemos concluir que a violéncia se mostra
latente nas letras na medida em que faz parte de uma légica industrial do mercado, e que a

perpetuagdo desse discurso ¢ incentivada por esse mecanismo, pois ¢ altamente lucrativa.

Palavras-Chave:

Consumo cultural, Sertanejo, Violéncia Contra a Mulher, Emogdes, Presenca
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1. Introducao

A musica sertaneja surgiu no inicio do século XX com a migracdo da musica caipira
para os centros urbanos e se popularizou no mesmo periodo em que o radio comecgava a se
democratizar pelo pais. O género ja passou por inimeras atualizagdes nas tematicas, na
insercdo de novos instrumentos e na apropriacao de caracteristicas de outros estilos musicais,
até chegar ao que hoje ¢ o estilo mais tocado em qualquer radio do pais.

A popularidade do sertanejo com tantos publicos se deve muito ao fato de as letras
explorarem tematicas comuns a um grande nimero de pessoas, “uma vez que permite que as
pessoas se integrem a uma fonte sonora que compartilha um mesmo fato musical, tornando-a
uma manifestagdo cultural e socialmente partilhada.” (Schldssser et. al, 2016, p. 409). Em
2022, as duas musicas mais tocadas nas radios do pais eram do cantor Gusttavo Lima’.

O amor e os relacionamentos romanticos sao o tema principal de todas as cangoes.
Ao vislumbrar algumas dessas letras, observamos que muitas composi¢des tratam de um
cenario em que um homem canta para sua “amada” dentro de uma relacdo roméantica, mas
revelam certo controle do corpo do interlocutor, e at¢ mesmo alguma forma de violéncia
velada. E nesse sentido que este trabalho, a partir de uma perspectiva comunicacional, tenta
problematizar a relagdo entre o consumo cultural da musica sertaneja e a perpetuagao de uma
violéncia naturalizada contra as mulheres.

Para isso, este capitulo se organiza em algumas sec¢des, para além desta introdugao.
A seguir, apresentamos os Enquadramentos Teoricos, por meio dos quais buscamos: a)
compreender o consumo como instancia instituidora de relacdes, a partir das perspectivas de
Canclini (1997) e Franca e Vieira (2021); b) problematizar interrelagdes conceituais entre a
industria sertaneja e o género, a partir de estudos de Franca e Vieira (2015; 2021); e c)
compreender a relagdo entre a industria do sertanejo e as emogodes, a partir da linguagem e de
seus efeitos de sentido e de presenca, adotando, como principal abordagem, a visao de
Gumbrecht (2014). Em seguida, na se¢do Metodologia, apresentamos os caminhos
metodologicos do texto, indicadores da abordagem analitica escolhida: uma andlise
emocional, a partir das visoes de Illouz e Alaluf (2020) e Esteban (2011). Apds a analise das
letras, escolhidas a partir de critérios apresentados na se¢do Metodologia, apresentamos as
Consideragdes Finais do artigo, em que retomamos as questdes centrais € apontamos alguns

horizontes para estudos futuros.

> Informagdes do Portal ConnectMix. Gusttavo Lima tem mais de 11 milhdes de ouvintes mensais no Spotify, € o
numero de visualiza¢cdes no YouTube chega perto de 300 milhdes nas duas cang¢des analisadas.
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2.  Enquadramentos Tedricos

2.1. Consumo da industria como instituidora de relacdes

O primeiro topico a ser discutido neste trabalho ¢ a influéncia da industria cultural na
instituicao de relagcdes do publico que a consome. A partir dos nimeros de consumo dessa
industria, conforme apresentado na introdug¢do do capitulo, ¢ possivel notar a influéncia do
discurso propagado nas letras no modo como a sociedade lida com algumas questdes de
relacionamento. Por esse motivo, ¢ possivel observar as relagdes intermediadas pela industria
cultural partindo do conceito proposto por Canclini (1997, p. 53), que caracteriza consumo

como.

o conjunto de processos socioculturais em que se realizam a apropriacdo e 0s usos
dos produtos [a fim de] enxergar os atos pelos quais consumimos como algo mais do
que simples exercicios de gostos, caprichos e compras irrefletidas, segundo os
julgamentos moralistas, ou atitudes individuais, tal como costumam ser explorados
pelas pesquisas de mercados [grifo nossol].

Canclini (1997) compreende que os processos de consumo sdo vistos de maneira
mais complexa do que apenas a relacdo entre meios manipuladores e doceis audiéncias e que
parte da racionalidade integrativa e comunicativa de uma sociedade ¢ construida nesse
consumo. A légica do processo foi intensificada no inicio do século XXI com a popularizagdo
da internet, e, novamente, a partir de meados da década de 2010, com a emergéncia das redes
sociais. O que antes podia ser visto como territério de agdes unilaterais, hoje se mostra como
um espago de interagdo, onde quem produz e quem emite a informagdo nao deve apenas
“seduzir” os destinatarios, mas também se justificar racionalmente.

As mudangas na maneira de consumir musica influenciaram as métricas que indicam
o sucesso de um artista ou musica. Gusttavo Lima, por exemplo, o sertanejo mais ouvido no
pais, tem uma média de 11 mil ouvintes mensais no Spotify, e o publico de outros artistas
também alcanga niimeros parecidos. “Trata-se, portanto, de um setor altamente presente no
campo cultural brasileiro, o que indica a relevancia dos valores politicos e culturais que ele
expressa.” (Franga e Vieira, 2021, p. 8). Os numeros de reprodugdes dos videoclipes no
YouTube chegam rapidamente a dezenas, ou at¢ mesmo a centenas de milhdes de
visualizagdes.

Nesse novo contexto de consumo de musica, em que o publico escolhe o video em
detrimento do audio e o streaming gratuito em detrimento da compra do disco, o
publico-alvo da musica sofre uma mudancga estrutural de paradigma. Até os anos
1990, a comunicacdo de um artista objetivava vender discos. Hoje o objetivo parece
ser outro: fazer o disco ser ouvido. Ainda que similares, s@o objetivos
essencialmente diferentes, cuja compreensdo ¢ vital para o desenvolvimento de
novos e velhos artistas no cenario atual (GURGEL, 2016, p. 51).
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Aqui ¢ possivel atualizar o conceito de Walter Benjamin (1987) de reprodutibilidade
técnica pela ideia de youtubificagdo proposta por Marquéz (2017), e ja ¢ possivel até mesmo
apontar para um processo de “TikTokzacdo” da industria musical, influenciado pela
popularidade da rede social de videos curtos. As “letras chiclete”, como sdo conhecidas
popularmente, facilitam a popularizagdo da musica, e hd uma tendéncia de homogeneizagao
da sonoridade do sertanejo tao forte que, em alguns casos, ¢ dificil identificar o intérprete da

musica apenas pela voz.

Portanto, pode ser visto que a plataforma YouTube transformou completamente a
forma como os usuarios se relacionam com a miisica. E o que Israel Méarquez (2017)
chama “youtubificagdo” musical, se referindo a maneira como o YouTube
atualmente revolucionou a distribui¢do, o consumo ¢ a experimentacdo musical
(BANOS-GONZALES, 2020, p. 120)°.

E nesse cenario de absoluto sucesso em todo o territorio nacional que algumas pautas
comecam a emergir. O Feminejo, que surgiu como uma tentativa de solucionar a questdo da
falta de intérpretes mulheres nas paradas de sucesso e das narrativas sempre do ponto de vista
masculino, ndo teve for¢a para se sobrepor ao discurso original (Coelho, 2019). No entanto, o
novo nicho foi responsavel por mudar o tom das letras e por ampliar o leque tematico a partir
da mudanga de perspectiva da narrativa sobre as relagdes romantico-sexuais, como sera

discutido no topico seguinte.

2.2. A industria sertaneja e o género: emergéncias nos contextos relacionais

contemporaneos

A industria musical foi, desde o seu surgimento, um ambiente quase estritamente
masculino. No sertanejo, sdo poucos os nomes femininos de relevancia antes de 2015, como
Irmas Galvao, Roberta Miranda e Paula Fernandes - sendo esta ultima o nome mais
contemporaneo dentre os trés. Mesmo com o crescimento das pautas sobre diversidade e
representatividade, os cendrios expostos nas cang¢des mais populares ainda reproduzem a
perspectiva masculina de um ideal de amor estritamente heteronormativo, como define

Esteban (2011) ” “E ao fim e ao cabo, o amor romantico, & margem que tenha sido motivo de

¢ Do original em inglés: “Therefore, it can be seen that the YouTube platform has completely transformed how
users relate to music. It is what Israel Marquez (2017) calls musical “Youtubification”, referring to the way
YouTube has currently revolutionized musical distribution, consumption, and experimentation.
(BANOS-GONZALEZ, 2020, p. 120)”

Do original em espanhol: “Y al fin y al cabo, €l amor romantico, al margen de que haya sido motivo de
recreaciones artisticas o literarias homosexuales, esta estrechamente ligado a la ideologia heterosexual estudiada
por autoras como Wittig.”
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recriacdes artisticas e literarias homossexuais, estad estreitamente ligado a ideologia
heterossexual [...]”"(Esteban, 2011, p. 49 [tradug@o nossal]).

Franca e Vieira (2021) defendem que esse cenario ¢ resultado da estreita relagdo com
a vida no campo e o modelo de relagdes comumente adotado por esse grupo social,
principalmente em meados do século XX, quando o sertanejo se popularizou. Até hoje, os

grandes nomes da industria tentam manter a estética e alguns valores do “sertanejo original”.

Sobre os cantores, vale lembrar que eles vém de Minas, Goias, interior de Sdo Paulo;
quase todos t€ém origem rural, e muitos sdo agora proprietarios de fazenda. Se os
primeiros representantes do género falavam para o caboclo do interior e com o
trabalhador rural que migrou para os grandes centros, saudoso de sua terra, o nucleo
sertanejo contemporaneo revela ligagdes ndo com o mundo rural das fazendas
tradicionais ¢ com a vida do vaqueiro, mas com o agroneg6cio ¢ a perspectiva
ideolégica que vem sendo defendida pelos politicos da area (a conhecida “bancada
ruralista”) (FRANCA, VIEIRA, 2021, p. 12).

O sertanejo se atualizou em diversos aspectos, se adaptando ao éxodo rural,
abordando as dificuldades da vida nos centros urbanos, depois falando de festas, bebidas e
conquistas materiais quando surgiu o sertanejo universitario. Mas essa revisdao do discurso e
da percepcdo da mulher parece ndo ter sido necessaria do ponto de vista mercadoldgico: a
abordagem sobre relacionamentos ainda conserva valores muito machistas a respeito do corpo
e dos comportamentos femininos. A chegada de mulheres as posi¢des de intérpretes e
compositoras ao grande mercado também nao foi capaz de promover completamente essa

mudanga, ja que a tematica ndo se distancia das musicas cantadas por homens.

A imagem das mulheres artistas segue ficando definida pelo olhar dos homens, que
exercem uma violéncia simbdlica através de certas pautas de controle sobre os
corpos (Foucault, 2002) que vigiam, avaliam, recompensam e castigam de maneira
desigual nas condutas de mulheres e homens (MARTINEZ CANO, 2017, p.
489[traducdo nossa])®.

A maior consequéncia disso é que, apesar de agora ser possivel ver mulheres
tomando posse do discurso sobre amor e sofréncia, a tematica e a abordagem permanecem
imutaveis. Logo, ¢ possivel ver mulheres cantando letras que tratam de relacionamentos
abusivos, na maioria das vezes, sem nenhuma espécie de critica a situagdo. Franca e Vieira
(2021) apontam como os relacionamentos pautados nas letras trazem as relagdes machistas de
género e até mesmo de violéncia contra a mulher de forma latente, de modo que o discurso de
valorizagdo da familia sempre venha apoiado, de certa forma, por uma relagao de subjugacao

da figura feminina.

8 Do original em espanhol: “La imagen de las mujeres artistas sigue quedando definida por la mirada de los
hombres, que ejercen una violencia simbolica a través de ciertas pautas de control sobre los cuerpos (Foucault,
2002) que vigilan, evaltian, recompensan y castigan de manera desigual en las conductas de mujeres y hombres.
(MARTINEZ CANO, 2017, p. 489)”
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A essa condicdo, ligam-se ndo s6 um modo especifico de ser e parecer mulher,
creditado a certa “fatalidade” que legitima inclusive formas de violéncia simbdlica
(BOURDIEU, 2017) — e também fisica (HOOKS, 2019) — bastante recorrentes, mas
também um modelo identitario que convence a mulher, desde a primeira fase de
socializagdo, na infancia, a buscar o amor romantico, a domesticidade e um padrao
de beleza (MIRA, 2017) bastante restrito ¢ excludente (WOLF, 2020) (DOS
SANTOS FERES E MONNERAT, 2021, p. 127).

Um estilo musical que mantém fortes relagdes com o meio rural e com um ideal
patriarcal de sociedade e de relacionamentos, e que ainda ¢ majoritariamente representado por
homens, tende a preservar as relagdes de poder e vai se utilizar de seu proprio produto para
perpetuar as performances de género tradicionais. “Assim, o género ¢ um ato que ja foi
ensaiado, assim como um roteiro sobrevive aos atores especificos que fazem uso dele, mas
depende de atores individuais para ser novamente atualizado e reproduzido como realidade.”
(Butler 1988, p. 11).

No sertanejo, os sentimentos “permitidos” para o homem sdo extremamente
limitados: a expressdo das emogdes sé € legitimada em situacdes especificas que, do ponto de
vista mercadologico, vdo gerar maior identificagdo com o publico, logo maior retorno
financeiro. E ¢ a partir dessa apropriacdo dos sentimentos para impulsionar a venda de um
produto que vamos analisar a relacdo do sertanejo com o conceito de “Capitalismo

Emocional” (Illouz, Alaluf, 2010).

2.3. A indutstria do sertanejo e as emogdes: efeitos de sentido e efeitos de

presenca

Apesar de um universo tematico aparentemente limitado, o sertanejo mobiliza letras
que contam historias e descrevem situacdes individuais que poderiam acontecer com qualquer
pessoa. Nao ¢ dificil encontrar declaragdes e entrevistas de cantores de todas as geracgdes
falando que suas musicas falam de amor porque ¢ com isso que o publico se identifica e que a
cancdo precisa “emocionar para vender”. Tendo em vista que o amor € um elemento essencial
na construgdo das letras do sertanejo e que as relagdes tratadas nas musicas abordam, de
alguma forma, relacionamentos romanticos e sexuais, selecionamos algumas teorias que nos
ajudam a compreender melhor como se da essa dinamica. Neste lugar, a perspectiva de Illouz
(2009) evidencia como o mercado se apropria da ideia de amor romantico e cria idealizagdes
que sdo transformadas em produtos.

Mari Luz Esteban (2007) discute o fato de as emogdes serem, para além de reagdes
psico-biolégicas do corpo, valores construidos, que devem ser observados dentro de uma

estrutura social e cultural, considerando suas dimensdes ideoldgicas, cognitivas € morais.
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(Fernandez Rodriguez, 2017, p. 516). Além disso, “¢ possivel identificar uma terceira
conexao entre emoc¢ao € consumo nos casos em que as emogdes sdo transformadas em
mercadorias, seja traduzindo os afetos do consumidor em valor, seja coproduzindo as
emocdes pra fazer delas a mercadoria” (Illouz, 1998, p 93).

Tais valores podem ser observados em diversas letras do género musical sertanejo, de
forma que as cangdes, a0 mesmo tempo em que reproduzem essa dimensdo cultural ja
existente, contribuem para a manutencdo desses principios morais e ideoldgicos ligados,
principalmente, ao ideal de amor romantico. Entre as emog¢des mais citadas nas cangdes, estao
0 amor, o ciime, a tristeza e a raiva. E perceptivel como essas emogdes se direcionam sempre
a um interlocutor, mesmo que este nao esteja fisicamente presente. Em alguns trechos, ¢
possivel notar como os sentimentos hostis sdo direcionados a objetos que representam a
presenca do interlocutor do eu-lirico no cenario, como o tapa na mesa ou o ato de bloquear o
nimero de telefone. Nesse movimento, mobilizamos a visdo de Gumbrecht (2010), que
estabelece a linguagem como uma possivel produtora de presenca, chamando de “presenca”
“aquilo que nao ¢ linguagem”. Sugere, por exemplo, que concebamos a experiéncia estética
como uma oscilagdo (as vezes, uma interferéncia) entre "efeitos de presenca" e "efeitos de
sentido" (2010, p.22). Ademais, tenta estabelecer uma relagdo entre esses conceitos e a

linguagem falada:

A linguagem falada ndo s6 toca e afeta nosso senso actistico, mas também nossos
corpos em sua totalidade. Assim percebemos a linguagem em seu modo menos
invasivo — isto ¢, muito literalmente — como o leve toque do som em nossa pele,
até mesmo se nao nos for possivel entender o que supostamente suas palavras
significam (GUMBRECHT; 2010, p. 13).

Isso posto, o autor destaca a funcdo encantatéria que algumas culturas de presenga
atribuem para a linguagem ritmica, o que possibilita que coisas ausentes tornem-se presentes ¢
coisas presentes tornem-se ausentes (Gumbrecht; 2010, p. 14). Aqui, podemos considerar as
letras de musica como um tipo de poesia no qual o ritmo exerce um papel ainda mais
significativo do que na linguagem falada: “antes, eu vejo formas poéticas engajadas em uma
oscilagcdo com o significado, no sentido de que um leitor/ouvinte de poesia nunca consegue
prestar atencao completa a ambos os lados” (Gumbrecht; 2010, p. 15).

Entendendo como esse “encantamento” ¢ potencializado pelo arranjo e pela melodia
das cangdes sertanejas que tocam repetidamente nas radios do pais, a violéncia e o controle do
corpo feminino parecem ficar imperceptiveis para o publico no geral, que repete o refrdo sem

atribuir algum tipo de significado aquelas palavras. O discurso que o publico ndo consegue
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perceber em meio aos aspectos fonograficos do produto, que ¢ a cangdo, pode ser descrito a
partir do conceito de violéncia simbolica:

(...) violéncia suave, insensivel, invisivel a suas proprias vitimas, que se exerce
essencialmente pelas vias puramente simbdlicas da comunicacao e do conhecimento,
ou mais precisamente, do desconhecimento, do reconhecimento ou, em ultima
instancia, do sentimento (BOURDIEU, 2012, p. 7,8).

Ao relacionar as teorias supracitadas com os objetos de consumo propostos, neste
caso, cangoes sertanejas de grande popularidade nacional, somos capazes de distinguir como
as relagdes sdo influenciadas pelo consumo cultural, o que nos permitird, no proximo topico,

compreender seu lugar no Brasil, especificamente no que tange ao mercado do sertanejo.

3. Metodologia

Para a operacionalizacdo dessa pesquisa, que envolve, portanto, a compreensao do
consumo cultural do sertanejo em sua relagdo com a violéncia naturalizada contra mulheres, o
primeiro passo foi definir um corpus para a andlise. Por esse motivo, a partir de alguns
critérios de relevancia, foram selecionadas 6 cancdes de 3 artistas/duplas que sdo nomes

consagrados na grande midia e nas radios do pais, apresentadas no quadro a seguir:

Musica Intérprete Ano
Bloqueado Gusttavo Lima 2021
Termina Comigo Antes Gusttavo Lima 2022
D4 Intimidade Pra Ver Israel e Rodolffo 2022
Dar uma Namorada Israel e Rodolffo 2021
S6 de Sacanagem Israel e Rodolffo 2021
Litrao Matheus e Kauan 2020

Quadro 1: Lista das cangdes escolhidas para analise, com seus respectivos intérpretes e anos de langcamento.
Fonte: Constru¢do da Pesquisa, 2023.

A selecao das musicas levou em consideracao cinco fatores, que foram: 1) condicao
de que o videoclipe tenha sido lancado entre 2020 e 2022; 2) numero de curtidas e
visualiza¢des no YouTube; 3) popularidade do cantor (que pode ser medida pelo nimero de
inscritos e seguidores nas redes sociais); 4) uso da cangdo em publicidades que promovem o
album do artista e 5) letras das cangdes.

Definido o corpus, buscamos relacionar a visdo de consumo proposta por Canclini

(1997), em conjunto com as andlises sobre emog¢do propostas por Illouz (2009) e Esteban
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(2007), observando como a industria cultural se apropria das emocdes para influenciar as
relacdes e transforma-las em um objeto de consumo, além de como essa perspectiva

emocional se relaciona com as questdes de género discutidas.

4.  Analises

4.1. Uma analise emocional

Convém localizar o corpus como produto de uma industria fonografica. As seis
cancdes escolhidas para esta analise sdo langamentos recentes, entre 2020 ¢ 2022, de um
género musical que ¢ o mais popular no Brasil, e cujos intérpretes t€ém grande relevancia
nacional. “Bloqueado” e “Termina Comigo Antes”, ambas do cantor Gusttavo Lima, ficaram
em 1° e 2 ° lugar, respectivamente, no ranking das musicas mais tocadas nas radios do pais,
segundo o portal ConnectMix’.

Como produto da industria cultural, o sertanejo romantico e logo depois, o sertanejo
universitario, conseguiram unificar a temadtica principal de suas cangdes. A partir da década de
1980, o sentimento de saudade da vida no campo comecou a dar lugar as letras que falam de
amor e relacionamentos, e rapidamente essa nova tematica tomou conta do repertorio dos
artistas. E o caso de versos como “Tira uma selfie comigo, depois eu te mostro/Eu ainda vou
namorar com essa mog¢a da foto/Eu tenho certeza, vai ser de primeira/Se a gente ficar, ¢
menos uma solteira nesse mundo/E menos um vagabundo!” da musica Litrdo, e “Me bateu
uma saudade/Eu sei que eu nao posso ligar pra quem ja me esqueceu/Coracao prometeu nunca
mais recair” do hit Bloqueado.

A primeira caracteristica que chama a ateng@o nas letras das musicas ndo tem relagao
com género ou com naturalizacdo da violéncia, mas ¢ extremamente importante para a
repercussao da can¢do nas radios e nas midias sociais. Se em anos atras era comum que as
cangoes tivessem 5 ou mais estrofes diferentes intercaladas pelo refrdo, agora a regra é que a
musica se divida em duas partes, antes e depois do refrdo, que, apesar de maior, contém
menos ¢ menores frases. Por esse motivo, Franga e Vieira (2015) caracterizam o discurso do
sertanejo universitario como bastante simples (basico) e homogéneo.

Considerando que uma musica ¢ formada por uma aglutinagdo de melodia, letra,
ritmo e harmonia, relevando emogdes, sentimentos, pensamentos ¢ demais

° ConnectMix ¢ uma ferramenta de monitoramento de 4udio em emissoras de radios € TV em todo o Brasil e
disponibiliza os rankings geral e de cada estilo em seu site e redes sociais. O Ranking das 10 musicas mais
tocadas de 2022 esta disponivel em: https://www.instagram.com/p/CnNEruHPyhO/?igshid=MDM4ZDc5MmU=
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cognigdes, as letras de musica tém vital importdncia na transmissdo de valores,
significados ¢ saberes compartilhados socialmente por determinados grupos
(SCHLOSSER et. al, 2016, p. 409).

A partir da ideia de “antropologia do amor”, Esteban entende esse sentimento como
um “campo privilegiado para o debate em torno das relagdes de género em nossa sociedade™'’
(Esteban, 2007, p. 75 [tradugdo nossa]). Por isso, uma analise das letras de cangdes sertanejas
pela perspectiva das emocoes nos ajuda a conectar as relagdes de género presentes nesse estilo
musical com a questdo mercadoldgica, ja que esse € o género musical de maior sucesso no
Brasil. Assim, ¢ possivel compreender melhor como a industria fonogréfica transforma a
experiéncia da relagdo romantica em um produto altamente lucrativo. As emogdes
mobilizadas mais frequentemente nas letras sdo raiva e tristeza, mas também ¢ possivel
perceber desejo, interesse, ansiedade e apreco visual. Algo que ndo se configura propriamente
como emo¢do, mas sdo bastantes comuns sdo o sentimento de certeza referente a si proprio ou
a outra pessoa ¢ a percep¢ao de que a pessoa amada é, de certa forma, alguém sobre quem o
eu-lirico tem certo controle.

Embora o amor seja descrito como um sentimento universal e comum a todas as
pessoas, ndo se pode dizer que ele ¢ experimentado de uma tnica forma. A antrop6loga Mari
Luz Esteban defende que “as emog¢des (ou o amor) seriam configuragdes sociais e individuais
de ideias, valores e praticas que envolvem diretamente o corpo e se produzem na interagdo''.”
(Esteban, 2007, p. 77 [tradugdo nossa]). Entretanto, ha uma nitida intengdo da industria de
homogeneizar tais sentimentos, como no trecho “Quem ama da valor/E pensa no que
faz/Quando existe amor/O coragdo ndo trai” da can¢ao Termina Comigo Antes, que dita o que
uma pessoa que ama de verdade nao pode fazer; e nos versos de S6 de Sacanagem “Pesou na
maquiagem pra sair na noite/Mas quem te da um close/Vé que seu sorriso ¢ s6 pose/Vai
encher a cara e rebolar com as amiga”, que estabelece um comportamento padrao de mulheres
que terminaram um relacionamento recentemente.

Dentre inumeros problemas, salientamos o quanto tal sentimento universal torna-se

motor de presen¢a de uma violéncia naturalizada contra mulheres, embora tal presenca,

acompanhada pelos elementos ritmicos, se torne latente, como veremos a seguir.

' Do original em espanhol: “campo privilegiado para el debate en torno a las relaciones de género en nuestra
sociedad”.

' Do original em espanhol: “las emociones (o el amor) serian configuraciones sociales e individuales de ideas,
valores y practicas que involucran directamente al cuerpo y se producen en la interaccion”.
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4.2. A violéncia naturalizada como laténcias emergentes

Apesar de todas as suas atualizagdes, o sertanejo ainda carrega muitos aspectos
culturais de suas raizes caipiras, entre eles esse modelo de relacionamento que ainda é muito
presente no imaginario brasileiro. A ideia de que ¢ preciso fazer de tudo para conquistar ou
recuperar a pessoa amada e que € impossivel viver sem que ela esteja ao seu lado, portanto,
fazer alguma “loucura” por essa pessoa seria uma grande prova de amor. O que vemos nos
versos “Desculpa eu aqui nessa balada de pijama/Eu sei que ¢ meio louco, mas vocé ndo me
atende” da can¢do “Ninguém beija ela”. Ou nos versos “Eu vou colar no seu rolé s6 pra
causar/ Vou espalhar boato que a gente voltou/ Pra espantar FDP que quer pegar meu ex
amor” da cangdo “So6 de Sacanagem”, em que o eu-lirico faz questao de estar no mesmo lugar
que a ex e de espalhar mentiras sobre eles terem retomado o relacionamento para afastar
potenciais pretendentes da mulher, como uma forma de “marcar presenca”.

Além disso, a ideia de que a mulher amada pertence a ele fica nitida no verso
seguinte “Se eu ndo pegar, ninguém pegou”, indicando que vai tentar impedir a moga de se
relacionar com qualquer outra pessoa que ndo ele. Aqui ¢ importante salientar que o
comportamento que o eu lirico descreve como forma de tentar reconquistar a mulher amada
pode ser caracterizado como crime de stalking, previsto no Codigo Penal no artigo 147-A da
Lei 14.132, de 31 de marco de 2021.

O caso mais alarmante dentre as letras analisadas € o do verso “Me atigou, vai ter
que dar uma namorada”. O trecho da cang¢do, interpretada pela dupla Israel e Rodolffo, criou
polémica nas redes sociais depois de um video em que uma psicanalista mostrava que a letra
descreve uma violéncia sexual. Rodolffo comentou o video dizendo que a psicanalista estava
exagerando e que a letra era “unisex”, portanto também poderia ser cantada por uma mulher.'

A acusagdo ndo teve efeito algum sobre os numeros de consumo da cangdo, que ja
soma 34 milhdes de visualizagdes no YouTube e ndo parou de ser tocada nas radios. Situagdes
como essas explicitam o potencial encantatorio que os elementos sonoros trazem para a poesia
(neste caso, a letra da musica), podendo ser compreendido como “formas poéticas engajadas
em uma oscilagdo com o significado, no sentido de que um leitor/ouvinte de poesia nunca
consegue prestar aten¢ao completa a ambos os lados” (Gumbrecht, 2010, p.15).

Assim, pode-se afirmar que os elementos que constituem o ritmo contribuem para

que a violéncia contra a mulher, que emerge desses versos, permaneca latente, apesar de

"2 Veja a matéria em:
https://gl.globo.com/pop-arte/musica/noticia/2021/11/22/israel-e-rodolffo-sao-criticados-apos-lancamento-de-da
r-uma-namorada-e-cantor-rebate-esta-exagerando.ghtml
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presente, ja que o ouvinte ndo consegue dissociar o discurso da sonoridade. Para Gumbrecht,
laténcia ndo ¢ algo que estd velado ou reprimido, e sim algo que diz de uma relagdo temporal,
uma espécie de “resisténcia” do tempo em passar (Mello, 2015). A discussdao de género
avanca nos espagos sociais, mas o sertanejo continua expressando os mesmos valores,
mascarados por esse recurso ritmico.

A grande questdo aqui ¢ a percepg¢do social que se tem sobre o ato sexual e sobre
consentimento, que ¢ imensamente afetada pelo senso comum de que a mulher utiliza
propositalmente de “joguinhos” para “se fazer de dificil”. Fica nitido que nem o eu-lirico,
nem os intérpretes sabem os limites do consentimento dentro do ato sexual, e acredita que se
uma pessoa comega algum contato intimo com um parceiro, obrigatoriamente deve “ir até o
final”. Os avisos dados ao longo da letra, “Toma cuidado com o que vocé anda falando na
hora H”e "Se nao t4 querendo rolo, entdo nao caga" adquirem um tom quase ameagador
quando associados ao refrao.

Além disso, os intérpretes (ambos homens cis-heterossexuais) defendem a letra
afirmando que a cangdo também poderia ser cantada por um eu-lirico feminino, ja que nao
possui demarcadores de género. Isso traz a tona uma mentalidade extremamente machista de
que um homem nunca pode negar as investidas de uma mulher, de forma que uma violéncia
sexual jamais aconteceria nessa situacao.

E nesse sentido que pode-se perceber a emergéncia de uma situagdo de controle do
corpo feminino através do uso de violéncias simbolicas presentes na linguagem, mas que
permanece latente, imperceptivel em conjunto com todos os outros elementos da cangdo. A
laténcia, nesses casos, ¢ algo clandestino, ndo autorizado a emergir. E a ndo emergéncia
dessas questdes impossibilita uma discussao mais aprofundada, abrindo espago para que essas

violéncias simbolicas continuem presentes.

5.  Consideracdes finais

Neste trabalho, tivemos como objetivo, a partir de uma perspectiva comunicacional,
problematizar a relagdo entre o consumo cultural da musica sertaneja e a perpetuagdo da
violéncia naturalizada contra as mulheres. Para isso, lancamos mao de referenciais que
compreendem o consumo da induastria como instituidora de relagdes, sobretudo a partir dos
entendimentos propostos por Canclini (1997) e, em seguida, buscamos uma compreensao da
relacdo entre industria sertaneja e género como uma questdo presente nos contextos

relacionais contemporaneos.
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Chama-nos a atenc¢do, nesse contexto, ainda que uma discussdo de género esteja
presente, o quanto a industria do sertanejo, a partir de suas letras, reforca padrdes que sao
combatidos, inclusive, por lutas e por perspectivas de igualdade de género. Isso se da, como
também discutimos teoricamente, a partir de uma légica produtora de emogdes, langando mao
de experiéncias que oscilam entre efeitos de sentido e efeitos de presenca no ambito da
linguagem. Nas nossas andlises, 0 que mais nos preocupou foi o quanto essa linguagem
presente nas musicas torna a violéncia naturalizada algo gritante e ao mesmo tempo latente.
Gritante, uma vez que aparece de modo explicito, escancarado nos versos; latente, porque, por
sua vez, a violéncia ¢ apresentada como amor, como pudemos ver a partir da perspectiva da
antropologia das emocdes. Ela se mostra disfargada de uma légica de preocupacdo e de
cuidado. Chama-nos a atencdo o quanto essas ldgicas também aparecem nos videoclipes, ¢
mais do que isso, cabe-nos compreender como elas se manifestam, sobretudo em outras
plataformas como o YouTube, em que as letras sdo combinadas com imagens e construcao de
uma narrativa visual.

A continuidade desses estudos pode caminhar tanto no sentido de uma compreensao
de videoclipes para ampliar as hipoteses aqui levantadas, quanto para compreender o quanto
esses processos, de modo mais amplo, indicam uma ambiéncia organizacional da industria
que precisa ser combatida. Nessa dire¢do, um caminho interessante para tais estudos ¢
compreender que existem contextos em que publicos se movimentam; e organizagdes, que se
alimentam da industria, também se movimentam a partir de uma logica que, por ela, €

fomentada oficialmente.

Por isso, no proximo capitulo, iremos desenvolver uma compreensao mais especifica
sobre os videoclipes na interacdo com os publicos, tentando entender em que medida essas
laténcias sdao percebidas, evidenciadas, ou se existe mesmo uma ldgica industrial que colabora

para que elas perpetuem-se enquanto violéncia naturalizada, camuflada como amor.
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Capitulo 2: "T4 achando que ta enganando quem?": naturalizagdo da
violéncia contra a mulher nos videoclipes de musicas sertanejas no
Youtube

Resumo:

Este trabalho objetiva compreender como a violéncia contra mulheres ¢ naturalizada em
contetidos de videoclipes de musicas sertanejas, no contexto da rede social YouTube. Para
isso, parte das nog¢des de consumo (Canclini, 1997), organizagdo comunicada (Baldissera,
2023) e presenca (Gumbrecht, 2010) e, como metodologia, adota a analise de conteudo
(Bardin, 2016). Como resultados, a pesquisa reconhece o poder da industria na construgdo da
naturalizagdo da violéncia contra as mulheres, embora também identifique o carater relacional
desse processo, na medida em que consumidores desse conteudo também colaboram, no

contexto da plataforma, para tal naturalizagao.

Palavras-Chave:

Musica sertaneja, Consumo cultural, Industria fonografica, YouTube, Comunicagdo
Organizacional.

1. Introducao

O sertanejo ¢ um género musical amplamente consumido no Brasil, que surgiu a
partir da musica caipira e de sua chegada aos centros urbanos no inicio do século XX. O radio
foi o principal responsavel por sua popularizagdo na cidade e €, até hoje, o principal meio de
distribuicao das cangdes. Em 2022, 6 em cada 10 musicas tocadas nas radios do pais eram do
género sertanejo (Expresso Ilustrada, 2022) e nas playlists dos aplicativos de streaming, a
situacdo ndo ¢ muito diferente.

A facilidade de se reinventar para explorar melhor as tendéncias mercadologicas
contribuiu para que o sertanejo se estabelecesse definitivamente no cenario nacional na
década de 1990, e também foi responsavel pela manutencao do estilo no topo das listas de
reproducdo. Em meados da década de 2000, o "sertanejo universitario" comecou a despontar
nos centros urbanos. O que surgiu como um subgénero, logo se tornou uma nova fase do
sertanejo (como ja havia ocorrido com o caipira € o romantico), muito influenciado por outros

estilos e trazendo elementos do pop, do rock e do funk.
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Tal influéncia ndo se limitou aos aspectos sonoros: com o avango das tecnologias de
captagdo e compartilhamento de video, o estilo se apropriou do videoclipe como produto de
divulgacdo musical, principalmente apos o video de "Ai, se eu te pego", de Michel Telo,
viralizar mundialmente em 2011. Deste momento em diante, o sertanejo criou rapidamente
uma identidade em seus videoclipes que permanece a mesma até os dias de hoje, mais de 10
anos depois.

Apesar de todas as inovagdes na tematica e no estilo, as musicas sempre retrataram
um ideal de relacionamento amoroso -cis-heteronormativo e monogamico, fortemente
moldado pelos ideiais de uma sociedade patriarcal. Nesse contexto, certas violéncias de
género, até entdo latentes, agora se mostram presentes na linguagem textual e audiovisual do
videoclipe, mas passam despercebidas em meio aos aspectos sonoros e visuais do produto
midiatico.

O presente capitulo objetiva analisar o consumo do género musical através do
numero de curtidas e visualizagdes dos videoclipes das cangdes no YouTube e o consumo das
cancoes pelo publico, observando também a relagdo dos ouvintes com as letras, visivel nos
comentarios da plataforma. Ao considerar a industria musical como parte do Mercado e ao
pensar as relacdes de poder que a atravessam, podemos definir o discurso presente nesses
produtos como um fendmeno da comunicacdo organizacional, pois as falas sdo autorizadas e
legitimadas pela industria cultural, esta que, em ultima analise, constitui-se enquanto um
estrato relacional moderno, instituidor de relagdes organizacionais (Mafra, 2021). Essa
relacdo, no entanto, ndo se apresenta de forma linear, em que a organizacao fala e o publico
responde, mas sim como um contexto internacional complexo, multiplo e difuso, em que
redes de relagdes, motivadas por organizagdes vinculadas a Industria, acabam por legitimar,
numa dimensao autorizada - como aponta Baldissera (2023) - a circulacao de tais videoclipes
nas interagdes estabelecidas com os publicos no campo do consumo.

Neste lugar, buscamos olhar pelas lentes da Analise de Contetudo (Bardin, 2016) para
a recepcao da musica sertaneja (letra e videoclipe) pelo publico registrado no show ao vivo e
pelo publico online, na da aba de comentarios no YouTube. O fendmeno de midiatizagao
potencializado pela internet proporcionou uma reconfiguracio do paradigma relacional,
abalando o modelo linear emissor — receptor, quebrando esse controle do campo até entdo
detido pelos media (Baldissera e Vinhola, 2020) possibilitando novas dinamicas de consumo
midiatico. E possivel notar que, mesmo que as letras apresentem indicios de violéncia contra a

mulher e caracteristicas de relacionamentos abusivos, ha um publico majoritariamente
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feminino que ignora esses aspectos em detrimento dos aspectos sonoros e do ambiente festivo
do show.

Nas consideragdes finais, reconhecemos que olhar para o campo da industria a partir
do campo da comunicacdo organizacional ¢ reconhecer essa complexidade na relagdo que €
estabelecida nesses contextos do sertanejo, a partir de um fomento de conglomerados
organizacionais da industria. A ndo percepcao do discurso de violéncia presente nessas
cancdes impossibilita que haja uma critica por parte do publico ou dos artistas, contribuindo
para a manutenc¢do desse pensamento na sociedade. Se ndo ha quem aponte o problema, ndo

ha perspectiva de mudanga nesse cendrio.

2. Enquadramentos tedricos

A anélise se fundamenta em 2 pilares tedricos que se complementam, divididos de
forma a destacar os conceitos ¢ elementos particulares de cada um. Primeiramente,
mobilizamos as teorias de Alonso (2015), Brasiliense e Seixas (2020) e Canclini (1997) para
entender o lugar do sertanejo na industria cultural brasileira, a fim de justificar a escolha do
objeto de estudo e sua relevancia para se observar aspectos que permeiam oS imaginarios
sociais.

Em seguida, falamos mais especificamente do videoclipe como produto da industria
cultural e da apropriacdo do formato pelo género sertanejo. Associando o pensamento de
Gumbrecht (2010) com o de Janotti Junior e Soares (2008), ¢ possivel estabelecer uma relagao
linguistica, e identificar como a sonoridade ¢ utilizada de maneira consciente para atenuar o
discurso de violéncia presente nas letras e divulgar a musica em outros espagos, além de
radios e aplicativos de streaming.

A partir dessas duas discussdes, pode-se analisar a recep¢do dos videoclipes de
sertanejo na plataforma do YouTube Brasil, pelo publico, e compreender como os elementos
visuais e sonoros do produto influenciam na (n@o) percepcdo da mensagem do discurso.
Baldissera (2023) nos ajuda a pensar na organiza¢do comunicada, comunicante e falada.
Aquilo que emerge a partir do videoclipe € a organizacdo comunicada, o discurso oficial da
industria. E os publicos aparecem como discurso que emerge negociando com o oficial,como

veremos nos proximos topicos
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2.1. O lugar do consumo cultural do sertanejo no Brasil: o lugar da
Industria

A musica caipira surgiu nas primeiras décadas do século XX e passou a ser chamada
de “sertanejo” quando migrou do ambiente rural para os centros urbanos, por volta de 1930,
coincidindo com um grande processo de éxodo rural. Nessa época, qualquer musica vinda do
interior do Brasil era categorizada como “sertaneja” (Alonso, 2015). A popularizacdo do radio
na mesma época ajudou a levar a saudade do campo cantada nas letras as pessoas que tinham
ido buscar uma vida melhor na cidade.

Apesar do avango dos meios digitais e da inegavel capacidade de viralizacdo das
redes sociais, o Brasil ainda ¢ um pais repleto de interiores, onde o sinal de telefone e internet
nao chega de maneira uniforme e os pacotes de dados sdo limitados ao acesso as redes sociais.
Dessa forma, o maior divulgador de cangdes para a grande maioria dos brasileiros ainda ¢ o
radio, que consegue alcangar as pessoas nos lugares mais remotos (Fraga, 2018)".

Quanto a isso, ¢ importante posicionar a complexidade das interagdes que constituem
a Industria do Sertanejo a partir de uma compreensdo dos proprios contextos organizacionais
que emergem com a vida moderna e que sustentam os modos de vida coletivos. A sociedade
moderna ocidental se estrutura a partir de trés estratos relacionais - Estado, Mercado e Ciéncia
- a partir dos quais as organizagdes modernas se originam (Mafra, 2021). Dentro desse espaco
relacional hegemodnico que produz e reproduz a vida contemporanea, ¢ o Mercado que
estrutura as dimensdes de trabalho, consumo e industria, conceitos que serdo fundamentais
para nossa argumentagao. Nesse lugar, as radios, grandes ou pequenas, funcionam a partir de
um principio mercadologico, e fazem parte da cadeia de producdo e distribuicdo de musica
sertaneja, atuando diretamente no processo de consumo cultural, fomentadas por outras redes
relacionais organizacionais, que se espraiam desde produtores, gravadoras, distribuidoras,
instrumentistas e investidores - estes, os quais, dispdem de recursos na medida em que os
investimentos financeiros realizados estiverem mobilizando mais progresso ¢ acumulacdo de
capital. A partir disso, podemos compreender o quanto a dimensdo do consumo se apresenta
como um encontro tenso entre processos culturais mais amplos e processos organizacionais
imediatos, junto aos quais disputas, atualizagdes e emergéncias fazem da cultura

contemporanea um campo complexo, marcado por muitas contradigdes.

13 No podcast Expresso Ilustrada (2022), da Folha de S3o Paulo, um dado muito relevante corrobora com o
estudo de Fraga (2018): um dos dados que mais revela a circulagdo e o consumo do sertanejo junto as radios nos
contextos do interior do Brasil corresponde, para além de aspectos de identificacdo cultural, a um grande
investimento financeiro por parte da propria Industria.
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Quanto a isso, ¢ importante também considerar o consumo como "um processo em
que os desejos se transformam em demandas e em atos socialmente regulados" (Canclini,
1997, p. 59). Ao cantar os desejos e a saudade do campo, esse novo género musical estabelece
uma conexdo emocional com um publico que havia recém-chegado a cidade e tinha a
necessidade de demonstrar esse sentimento. E, nessa perspectiva, podemos tomar tal conexao
como um processo voltado a construcao de pontos de identificacdo (Baldissera, 2007), estes
os quais, em ultima analise, constituem discursos oficiais - falas autorizadas desenvolvidas
estrategicamente pelas redes complexas de gestdo da Induastria. Quanto a isso, Baldissera
(2023) pontua que os sentidos circulam, sdo construidos e disputados através da comunicagao,
processo que sempre se dd em contextos. A nova geracdo, composta pelos filhos desses
trabalhadores, tinha outros desejos e demandas, e a adaptacdo do sertanejo a essas novas
necessidades do publico foi o que estabeleceu o género em definitivo no cenario nacional,
com o alvorecer da fase "romantica", entre as décadas de 1980 e 1990.

O pano de fundo rural foi, aos poucos, desaparecendo das composicgdes (e, por esses
termos, do campo das falas autorizadas da Industria), estas que agora focavam, quase que
exclusivamente, no amor e nas relagdes romanticas. Tendo em vista o cenario musical da
€poca, percebe-se a unanimidade das letras em tratar de uma relagdo heteroafetiva, cantada
por um eu-lirico masculino para uma interlocutora que quase sempre ¢ apenas um objeto a ser

contemplado, sem participar ativamente da narrativa.

Apresentados como romanticos, esses relacionamentos trazem de forma latente
relagdes de género machistas e até de violéncia contra a mulher. Esses dois
conjuntos se complementam; a valorizagdo da vida em familia ¢ acompanhada, em
certa medida, por uma rela¢do de subjugacdo da mulher (BRASILIENSE, SEIXAS,
2020, p. 23).

Nesse sentido, ao entender a industria da musica sertaneja como um conglomerado
de organizagdes, a presenca de certos valores se explica pelo paradigma da complexidade
(Baldissera, 2023). As relagdes de preconceito que existem na sociedade sdo maiores € mais
complexas do que as organizac¢des, embora estas ultimas captem valores e sentidos e busquem
incorpora-los, como pontos de identificacdo, em suas falas oficiais. Sendo assim, podemos
tomar qualquer produgdo que envolve a industria do sertanejo, pelas lentes da comunicagao
organizacional, como a constru¢cdo de processos discursivos de identificacdo daquilo que
Baldissera (2009) chama de organizacdo comunicada - tentativas de proje¢do de processos
identitarios, em meios aos quais o campo da cultura, em tensionamento, oferece-se como
inspirador e, a0 mesmo tempo, como lugar ultimo em meio ao qual sentidos sdo estabelecidos

e disputados, inseridos num determinado contexto. E nesse cenério que os videoclipes podem
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ser tomados como falas autorizadas, e instituem complexas relagdes pautadas pelo campo da

cultura, como veremos a seguir.

2.2. O videoclipe como produto cultural da industria fonografica

O videoclipe surgiu para ser uma pega promocional para vender discos e incrementar
o mercado da musica pop por meio da televisdo (Zanetti e Dos Santos, 2014). Surgido nos
anos 1970, o formato audiovisual se popularizou nos Estados Unidos na década de 1980, com
o canal MTYV, e sempre foi muito caracteristico da musica pop americana. No Brasil, veio a
despontar s6 10 anos mais tarde. Vale ressaltar que a musica sertaneja ¢ muito mais popular
no Brasil do que o género denominado POP ou mesmo que a MPB. Sendo assim, a premissa
do videoclipe de atribuir uma narrativa visual a cangdes de um género amplamente consumido

no pais se faz verdadeira.

Entendendo os videoclipes de cangdes do sertanejo como produtos de consumo da
industria fonografica, buscamos observar essa relacdo criada entre o artista e o publico
através deles - e aqui destacamos, principalmente, o publico nos comentarios da plataforma,
que participa de maneira mais distante, embora mais frequente, da carreira dos cantores. Na
tentativa de elencar motivos pelos quais o género adota um formato tdo padronizado
esteticamente'®, Alonso (2015) chama a aten¢do para o simbolismo de o publico se ver
representado como parte importante da carreira daquele artista.

Sabe-se que em todos os discos gravados ao vivo ha modificacdes feitas depois em
estiudio. Para os fas compradores de discos isso pouco importa. O importante ¢ que
ele, o publico, esteja 1. Simbolicamente, isso ¢ muito importante para o artista que
quer se manter “perto dos fas”. De forma que também pouco importa onde foi
gravado o disco. O mais importante na estética do sertanejo universitario é que o

publico aparega ¢ interaja. Por tudo isso sdo relativamente poucos os albuns
tradicionais “de estadio” (ALONSO, 2015, p 387).

Janotti Junior e Soares (2008) destacam a importancia de levar em consideragdo as
dimensdes sonoras e visuais do videoclipe ao abordé-lo como um produto midiatico,
observando tanto seus aspectos pldsticos quanto sua insercdo nas industrias culturais do

audiovisual. Os autores pontuam que o aumento do consumo de musica estd diretamente

'* Como sera visto na se¢do de Andlises, tal padrio corresponde a: 1) gravagdo de show ao vivo, destacando a
presenca de publicos majoritariamente femininos; 2) ndo ha uma correspondéncia imagética entre o conteudo das
letras e o conteudo das imagens, de modo que prevalece uma ambiéncia do show, em detrimento da propria
narrativa cantada.
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ligado ao aparecimento dos aparelhos de reproducdo sonora, ja que ouvir e compartilhar
musica tem se tornado cada vez mais facil.

Outro avango tecnolégico que mudou a forma de se consumir musica foi a chegada
da internet banda larga. A partir dai, tornou-se muito mais facil consumir conteudo em video,

0 que possibilitou o crescimento desse nicho.

Nesse sentido, defende-se que a Internet também possibilita o estabelecimento de
padrdes de consumo, mantendo a logica dos hits ¢ dos grandes sucessos populares,
na medida em que a industria da musica se apropria tanto das novas configuragdes
comunicacionais potencializadas pela convergéncia das midias, quanto dos produtos
culturais decorrentes desse processo (ZANETTI, DOS SANTOS, 2014, p.17).

A relagdo do publico com a musica também sofreu muitas mudancas com a
popularizagdo das redes sociais e dos aplicativos de streaming. A tendéncia de
“youtubificacdo” das musicas (Marquéz, 2017) faz com que as cancgdes tenham letras cada
vez mais simples, refroes faceis e repetitivos. As “letras chiclete”, como sdo conhecidas
popularmente, facilitam a populariza¢do da cangao.

Portanto, pode ser visto que a plataforma YouTube transformou completamente a
forma como os usuarios se relacionam com a musica. E o que Israel Marquez (2017)
chama “youtubificagdo” musical, se referindo a maneira como o YouTube

atualmente revolucionou a distribui¢do, o consumo ¢ a experimentacdo musical
(BANOS-GONZALEZ, 2020, p. 120)".

Acerca dessa tendéncia, € possivel estabelecer uma relacdo com os conceitos de
Janotti Jinior e Soares (2008), que tratam de regularidade ritmica e melddica que privilegia os
refroes; de Gumbrecht (2014), que aponta o potencial encantatorio da linguagem ritmica; e
Bourdieu (2012), que define a ideia de violéncia simbolica, que ¢ invisivel e insensivel as suas
proprias vitimas.

Um aspecto que merece destaque em relagdo a configuracdo da cangdo ¢ a
regularidade ritmica e melddica que privilegiava os refrdes e os temas recorrentes. O
refrdo pode ser definido como um modelo melddico de facil assimilagdo que tem
como objetivos principais sua memorizagdo por parte do ouvinte e a participagdo
(“cantar junto™) do receptor no ato de audigdo (JANOTTI JUNIOR, SOARES, 2008,
p- 93).

E essa facil assimilagcao proporcionada pelo ritmo que permite que essa mensagem
seja memorizada facilmente, se tornando “chiclete”, impossivel de ser ignorada ou mesmo
esquecida. Uma cultura de presenga € aquela que “integrara igualmente a existéncia espiritual

e fisica em sua autorreferéncia humana” (Gumbrecht, 2010, p.13). A can¢do ¢ produzida de

'3 Do original em inglés: “Therefore, it can be seen that the YouTube platform has completely transformed how
users relate to music. It is what Israel Marquez (2017) calls musical “Youtubification”, referring to the way
YouTube has currently revolutionized musical distribution, consumption, and experimentation.
(BANOS-GONZALEZ, 2020, p. 120)”
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tal forma que o ouvinte se perceba cantarolando ou batucando repetidamente apos ouvi-la
tantas vezes nos ambientes, e, mesmo sem conhecer a letra completa, sabe e repete o refrao

inconscientemente.

Certas culturas de presenga até mesmo atribuem uma fungdo encantatdria para a
linguagem ritmica, ou seja, a capacidade de fazer coisas ausentes tornarem-se
presentes e coisas presentes tornarem-se ausentes (esta era de fato a expectativa
associada aos encantamentos medievais) (GUMBRECHT, 2010, p.14).

Nesse sentido de tornar ausentes as coisas presentes, ¢ possivel perceber a violéncia
simbolica nas letras das musicas, que passam despercebidas para quem assiste ao videoclipe.
No universo sertanejo, permeado pelos valores patriarcais da sociedade, ¢ o homem quem
detém certo poder nas relagdes, € a quem € permitido controlar determinados corpos. Quando
apresentada no arranjo, a violéncia e o controle do corpo feminino parecem ficar
imperceptiveis para o publico no geral, incapacitado de atribuir algum sentido aquelas
palavras.

Esse poder simbolico afeta ndo apenas as mulheres como publico, mas também as
cantoras do género, cuja presencga nesse cenario musical apenas corrobora para a manutengao
desses discursos. Reféns dos valores sociais e mercadologicos, e sem espago para questionar
ou apontar a violéncia presente ali, sob o risco de perderem contratos ou o prestigio do
publico,

a imagem das mulheres artistas segue ficando definida pelo olhar dos homens, que
exercem uma violéncia simbdlica através de certas pautas de controle sobre os
corpos (Foucault, 2002) que vigiam, avaliam, recompensam e castigam de maneira
desigual nas condutas de mulheres e homens.(MARTINEZ CANO, 2017, p.
489[traducdo nossa])'®

Para Bourdieu (2012) , essa violéncia pode ser tomada como um tipo agressivo e
invasivo do uso de um sentido por meio da linguagem. Entretanto, ¢ possivel compreender
que a violéncia simbdlica por meio da linguagem também possui uma dimensao de presenca
(Gumbrecht, 2010). O que um sujeito sente ao ser violentado simbolicamente possui também
uma dimensdo material - um toque em seu corpo, a irrupcdo de sensagoes fisicas,
constrangimentos.

Entretanto, a dimensdo de presenca da linguagem ndo ¢ linear: ela se apresenta a
partir de contextos comunicacionais, em meio aos quais também possui uma fungdo

encantatéria. Nesse sentido, podemos inferir que, a depender dos recursos, das logicas e das

'® Do original em espanhol: “La imagen de las mujeres artistas sigue quedando definida por la mirada de los
hombres, que ejercen una violencia simbdlica a través de ciertas pautas de control sobre los cuerpos (Foucault,
2002) que vigilan, evaluan, recompensan y castigan de manera desigual en las conductas de mujeres y hombres.
(MARTINEZ CANO, 2017, p. 489)”
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situacdes comunicacionais - como € o caso dos contextos contemporaneos em que videoclipes
de musica sertaneja sdo produzidos e consumidos - tal fungdo pode, em sua dimensdo de
presenca, tornar a violéncia simbolica posta em segundo plano. A regularidade ritmica e
melddica, conforme apontam Janotti Junior e Soares (2008), pode assumir um protagonismo
na relagdo entre publicos e cangdes, tornando a propria violéncia latente. E por isso que
podemos langar mao da argumentacdo de Gumbrecht, ao considerarmos a violéncia contra as
mulheres nesse contexto como uma espécia de laténcia emergente.

O repertodrio dos sujeitos influencia na percep¢ao que o publico tem de determinado
produto (Baldissera, 2023). O lugar cultural, geografico e at¢ mesmo as competéncias
linguisticas ajudam a construir os juizos de valor, o que faz com que a industria do sertanejo
(suas falas autorizadas por meio dos videoclipes) seja percebida de maneiras tdo diferentes
por publicos distintos, que podem se reconhecer ou nao nos produtos que serao apresentados a

seguir.

3. Aspectos metodoldgicos: a analise dos videoclipes

A partir da perspectiva de materialidades da comunicagdo de Gumbrecht (2010),
buscamos analisar tanto as letras como os clipes musicais, a fim de perceber a recepc¢ao das
letras pelo publico. E possivel perceber a dissociagdo do sentido da letra, ao ver um publico
majoritariamente feminino cantando as musicas do inicio ao fim com sorrisos no rosto, de
maneira divertida e descontraida.

Para melhor explicitar as hipoteses levantadas por esse trabalho, optou-se pela
técnica de Analise de Conteudo, segundo a qual, “qualquer veiculo de significados de um
emissor para um receptor, controlado ou nao por este, deveria poder ser escrito, decifrado
pelas técnicas de andlise de contetido.” (Bardin, 2016, p. 38). A autora define 0 método como
um conjunto de técnicas de analise que visa obter indicadores que permitam a inferéncia de
conhecimentos relativos as condigdes de producdo e recep¢ao dessas mensagens através de
procedimentos objetivos e sistematicos.

Dado que o objetivo deste trabalho ¢ estabelecer uma relacdo entre as letras e os
videoclipes de musica sertaneja e a recep¢do destes pelo publico nos shows e na internet,
nossa analise busca uma correspondéncia entre dois tipos de estruturas dos enunciados, dois
aspectos do videoclipe como produto de consumo: a estrutura semantica e linguistica e as

estruturas psicoldgicas e socioldgicas.
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A Anélise de Contetido estabelece uma série de regras para guiar a escolha dos
documentos e preparacao do material a ser analisado: a) Regra da Exaustividade: nenhum
elemento deve ser deixado de fora por razdo que ndo possa ser justificavel; b) Regra da
Representatividade: a amostra selecionada deve ser parte representativa o universo inicial; c)
Regra da Homogeneidade: a coleta de dados utiliza sempre os mesmos critérios d) Regra da
Pertinéncia: os documentos selecionados sdo adequados aos objetivos da pesquisa; e) Regra
da exclusividade: cada elemento estd inserido em apenas uma categoria.

Muito comum nas musicas POP, a producdo de videoclipes com varios conceitos,
cenarios e figurinos ¢ excecdo e ndo regra no sertanejo. Os artistas e produtores preferem
investir na cenografia do palco e na gravacdo de imagens durante os shows. Os videoclipes
oficiais das cancdes escolhidas para analise intercalam cenas dos artistas no palco, das reagdes
do publico cantando junto e planos gerais da paisagem ou que mostram a quantidade de
pessoas no lugar.

No presente artigo, analisamos o videoclipe no contexto de um produto audiovisual,
tomado como um fendomeno de comunica¢do organizacional em sua dimensdo autorizada,
para entender a reagdo do publico - em sua dimensao atualizante, como aponta Baldissera
(2009). O quadro a seguir indica os videoclipes selecionados, seus respectivos intérpretes € o

ano de lancamento:

Musica Intérprete Ano
Bloqueado Gusttavo Lima 2021
Termina Comigo Antes Gusttavo Lima 2022
D4 Intimidade Pra Ver Israel e Rodolffo 2022
Dar uma Namorada Israel e Rodolffo 2021
S6 de Sacanagem Israel e Rodolffo 2021
Litrao Matheus e Kauan 2020

Quadro 1: Lista das cangdes escolhidas para analise, com seus respectivos intérpretes e anos de langamento.

Devido a grande quantidade de cangdes com tematicas muito similares, logo,
discursos muito parecidos, os videoclipes deixados de fora dessa andlise foram os que
apresentavam semelhangas demasiadas com algum dos outros, ou que ndo se encaixavam na

tematica deste estudo. Assim, pode-se dizer que o corpus deste trabalho atende a todas essas
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regras, mas ¢ importante destacar as duas que tiveram maior relevancia nessa escolha: a regra
da representatividade e a regra da homogeneidade.

Os documentos sao tidos como homogéneos porque se tratam de um mesmo formato
de texto, videoclipes musicais, ¢ de um mesmo género musical, o sertanejo. E pode-se
considerar que a amostra ¢ representativa, dado que os videoclipes escolhidos para essa
analise sdo legitimados pela popularidade das cangdes e de seus respectivos intérpretes dentro
do contexto social discutido. A seguir, dividimos nossa andlise em duas categorias: a) o

conteudos dos videoclipes; e b) a analise de comentarios no YouTube.

4. Analises

4.1. O conteudo dos videoclipes

A pré-andlise ¢ a primeira das trés fases do processo de Analise de Conteudo. A
partir de uma primeira leitura do material, que Bardin chama de “leitura flutuante”, podemos
criar algumas hipdteses sobre a recep¢do dessas cangdes pelos diferentes publicos. Em linhas
gerais, destacamos, nos videoclipes, a presenga de elementos em comum em todos eles, e

aspectos tematicos que os atravessam:

A. O amor ou uma ideia do que € o amor, geralmente associado a ciimes e a sentimento
de posse, e sempre associado a relacionamentos monogamicos € heteronormativos;

B. A tristeza, quando a situacao desse relacionamento nao corresponde as expectativas do
eu-lirico;

C. O carater narrativo, ja que todas as letras contam uma histéria ou relatam um

acontecimento, o que facilita que o interlocutor se relacione com o texto.

Neste caso, também ao assistir aos videoclipes pela primeira vez, sem fazer grandes

apontamentos, ¢ possivel perceber algumas situacdes que se repetem:

a) O publico que aparece no videoclipe, presente no show ao vivo, estd em um
ambiente social, assistindo a performance de um artista que ele provavelmente
gosta e ¢ influenciado pelo som da banda. Os efeitos visuais do palco e o
proprio ambiente descontraido, quase sempre regado a bebidas alcodlicas,

impedem que a pessoa se atente a letra a ponto de identificar o discurso;
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queado (Buteco

14 > ol o' 105/250

Figuras 1 e 2: prints dos videoclipes mostrando o ambiente do show em Bloqueado e Litrdo.

Fonte: YouTube
b)

O discurso de violéncia ¢ bastante metaforico e ndo utiliza palavras ou
expressoes associadas a agressao fisica diretamente. Esse discurso socialmente
aceito e normalizado, adjunto dos elementos sonoros e visuais, dificulta a
identificagdo pelo publico dos indicios de violéncia contra a mulher presentes
na letra. Como nos versos “Eu vou colar no seu rolé s6 pra causar” e “Se eu
nao pegar, ninguém pegou’ da cang¢do “S6 de Sacanagem”;

O teor emocional das letras provoca um sentimento de identificagdo tdo grande
no ouvinte que direciona toda a sua atencdo a cantar os versos que representam
um sofrimento ja& vivido, afastando-o da racionalidade que o permitiria avaliar

o conteudo do texto.

= Israel & Rodolffo - S6 De Sacanagem part. Matheuzinho (Aqui e Agora) = Gusttavo Lima - Blogueado (Buteco In Boston)

#

Figuras 3 e 4: prints de mulheres cantando com efusividade nos videoclipes de S6 de Sacanagem e Bloqueado.

Fonte: YouTube

d)

O publico que consome a cangdo pela plataforma do YouTube € mais amplo
dos que as pessoas que vao ao show, sobretudo em relacdo a condig¢do
socioecondmica (as pessoas que vao aos shows conseguem comprar o ingresso
e participar de suas logicas do consumo, algo que ndo acontece
necessariamente com os publicos da plataforma). Pode-se imaginar que essas

pessoas consomem esse conteudo em casa, sozinhas ou em eventos familiares,
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enquanto realizam outra atividade; o que as impede de prestar atengdo
realmente na letra, mas também s3o “contaminados” pelas reagdes do publico

no videoclipe.

Na segunda fase do processo, a de exploracdo tematica, Bardin (2016) orienta o
desmembramento do corpus para a categorizagdo dos elementos. Pode-se separar as cangdes
em trés principais tematicas:

e Término de Relacionamento: Bloqueado, S6 de Sacanagem, D4 intimidade pra
ver
e Desejo de Relacionamento - Litrdo, Dar uma namorada;

e Traicdo - Termina Comigo Antes;

Esses sdo também os temas mais comuns em outras musicas do género sertanejo que
ndo foram selecionadas, o que indica que o corpus ¢ realmente representativo quanto aos
temas abordados. Apenas uma can¢dao ndo se encaixa exatamente nas categorias propostas,
que ¢ “D4 intimidade pra ver”. Aqui, optamos por categoriza-la como "Término de
relacionamento” pois, apesar de ndo ser possivel identificar se houve um relacionamento
amoroso, o eu-lirico fala sobre uma pessoa com quem ja se relacionou.

Na ultima fase da andlise, a de tratamento dos resultados, inferéncia e interpretagao,
foi possivel perceber que em sua maioria, os registros das cangdes existentes no YouTube
seguem um padrdo bem delimitado: sdo videos de shows ao vivo, em que ¢ possivel ver e
ouvir a interagdo dos artistas com o publico. Esses registros trazem consigo a imagem de um
publico que aparenta gostar da musica e que se emociona com a letra, sabendo todos os versos
de cor e cantando junto.

De 2011, ano em que a cangdo “Al, se eu te pego” viralizou mundialmente, até 2023
a estética dos videos permanece quase a mesma. A qualidade da captacdo de imagem e som e
a producao melhorou visivelmente com o avango da tecnologia, mas as imagens intercaladas
entre o artista, o publico e a banda parecem seguir o mesmo roteiro. O publico no evento
parece exclusivamente feminino; sdo poucas as imagens em que ¢ possivel ver homens na
plateia, e sempre poucos no meio de um grande grupo de mulheres.

Nesse sentido, ¢ possivel pensar o quanto a dimensao das falas oficiais da industria, a
partir dos videoclipes, parece estimular o que Gumbrecht chama de laténcia emergente:
mulheres continuam sendo violentadas nas cangdes, embora tal violéncia seja suavizada, de

um ponto de vista oficial, com recursos que a tornam latente naquele contexto.
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4.2. A recepcao do publico: andlise dos comentérios no YouTube

E importante observar também como os publicos recebem a mensagem da cangio
quando associada ao produto visual do videoclipe. Para isso, foi realizada uma observagao na
aba de comentarios do YouTube de cada uma das cang¢des em busca de comentarios de
contedo relevante para as hipoteses levantadas. Essa selegdo foi necessaria dado que a
grande maioria dos posts nessa aba sdo extremamente semelhantes em contetido, sdo
simplesmente elogios ao intérprete € & musica, o que faria com que uma analise geral dos
comentarios sem essa sele¢do proporcionaria um corpus muito superficial e irrelevante.
Consideramos a ordem cronologica e por relevancia geradas pelo proprio YouTube a fim de
encontrar comentarios com muitas interacoes, mas também observar sequéncias de

comentarios com o passar do tempo.

o

Irene
Viciada nessa musica 4+ “ Denise | ha 13 horas

‘Respeita 0 embaixador Lindo!
Amoooo Essa musica € minha preferida @ @
{H 7 L'Jﬁ Responder [{H 1 L’l)l Responder

Figuras 5 e 6: prints de comentarios nas canc¢des Bloqueado e Termina comigo antes.

Fonte: YouTube

A selecdo de comentarios que mais se destacou foi a da musica “Dar uma
Namorada”, da dupla Israel e Rodolffo. A cangdo foi lancada em 2021, ainda no inicio da
carreira mididtica da dupla, por isso o publico ¢ relativamente menor do que o dos outros
artistas. Logo que foi langada, a musica ganhou um espacgo de divulgagdo no horario nobre da
TV Globo, e teve grande repercursdo na internet apds uma psicanalista gravar um video
apontando que a letra fazia apologia a uma violéncia sexual. No entanto, esse alerta ajudou a

popularizar a musica e torna-la um hit.
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Thaynara ha 1 ano (editado)

Como amo eles!!! ¥

Gente ndo vejo nada em incitag@o ao estupro na musica! Uma musica gostosa de ouvir uma
producéo linda! E querer arruma coisa onde ndo tem!

Quem concorda?

(570 CJ  Responder

alessandra ha 1 ano

Essa militancia seletiva virou modinha!! Nada a ver .... a musica € top!!!

55 GJ Responder

Marcia ha 11 meses

A musica é top eu amei e ougo muito todos os dias parabéns meninos mais um hit pra conta
& &

51 GJ Responder

Luciano hd 9 me

Que musica gostosa de ouvir e que cenario bacana, muito show!
(535 CJ  Responder

Gabriel ha 9 meses

O ruim dessa musica € quando ela acaba, s6 2 minutos @
[6 11 g] Responder

Figura 7: print da aba de comentarios do YouTube - cangdo “Dar uma namorada”

Fonte: YouTube, 2023.

Os comentarios desse videoclipe em especifico demonstram como a violéncia contra
a mulher, mesmo quando percebida, ndo ¢ identificada como tal ou ¢ menosprezada em
detrimento a um discurso “artistico”. Chama a aten¢do, uma maioria significativa de perfis
com foto e nome de mulheres elogiando a letra, criticando quem apontou a problematica,
dizendo que quem concorda com a terapeuta precisa aprender a interpretar textos, e
agradecendo a polémica, ja que ajudou a tornar a musica mais conhecida. Do mesmo modo
nas outras cancgdes, muitos dos comentarios sdo de perfis femininos, sempre tecendo elogios
ou tentando diminuir a polémica.

Neste lugar, podemos compreender o quanto a dimensdo da organizacdo
comunicante (Baldissera, 2009; 2023), em que publicos emergem na relagcdo com as falas
oficiais, ndo parece também dar conta de romper com os padrdes impostos de violéncia
naturalizada contra as mulheres. Nesse sentido, ¢ possivel perceber que, pelo menos nos

contextos da plataforma, os publicos que se movimentam - e, neste caso em especifico, de um
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comentario de uma mulher - visam manter as proprias laténcias, seja impedindo-as de

emergirem, seja permanecendo em siléncio diante das violéncias cantadas.

5. Consideragdes finais

A partir dos conceitos tedricos mobilizados e da observagdo e andlise dos
videoclipes, pudemos notar caracteristicas que se repetem e estratégias utilizadas para
legitimar o discurso do sertanejo como fala oficial de uma industria musical que envolve
inimeros setores de produgcdo e distribuicdo. Podemos, entdo, estabelecer algumas
conclusoes.

O uso do publico feminino ¢ estratégico para a valida¢do do discurso vendido pela
industria. A presenca de mulheres sorrindo e cantando junto nos videoclipes e elogiando as
cancdes nos comentarios ajuda a refutar as acusacdes de que as letras seriam machistas ou
violentas, promovendo essa retroalimentagdo da crenca de que se a letra fosse realmente
violenta, as mulheres ndo consumiriam.

A impossibilidade de perceber tais aspectos presentes nos versos € economicamente
vantajosa. Se o publico ndo percebe a violéncia nas letras, ndo ha nenhuma reacao negativa e
as pessoas continuam consumindo o género, sem atrapalhar a lucratividade dessa industria.
Esse cendrio s6 sofrerd alguma mudanga significativa se e quando houver um interesse
mercadoldgico por tras disso. Ou seja, enquanto as cangdes com discurso de violéncia contra
a mulher ndo estiverem prejudicando o consumo pelo publico, ndo ha motivos para que essa
industria promova e incentive alguma alteracao.

Esse processo de fomento da cultura como industria merece que investigagcdes
futuras tentem compreender a complexidade da interagdo entre os campos das falas oficiais da
industria e a movimentagdo de publicos - sobretudo publicos femininos - que aparecem
supostamente para legitimar o que a industria produz e projeta, uma vez que a cultura ndo se
apresenta como produto, mas como pratica social, vivenciada, pelos sujeitos, em complexos,

difusos e multifacetados processos de comunicagdo organizacional.
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5. Conclusoes

Em linhas gerais, foi possivel perceber o quanto o campo da comunicagdo
organizacional nos ajudou a pensar nas complexas relagdes que acontecem no contexto da
modernidade e que, de algum modo, sdo estimuladas e retroalimentadas em contextos
relacionais organizacionais, como € o caso da industria. Nesse sentido, compreendemos que o
trabalho atualiza, de algum modo, uma visdo de comunicagdo organizacional, entendendo-a
para além de uma interacdo direta entre organizacdes e publicos, mas como ambiéncias que
sdo comentadas por grandes estratos e se espalham em redes organizacionais.

O género sertanejo carrega consigo o saudosismo da vida rural e dos valores da
sociedade da época de seu surgimento. As atualizacdes tematicas e estéticas ndo atingiram
esses ideais porque, de certo modo, nunca foi de interesse da induastria musical promover
qualquer alteracdo desse discurso. Mesmo que alguns indicios de violéncia ndo aparegam de
forma tdo velada, os nimeros de reprodug¢des nas radios e aplicativos de streaming sdo altos e
ndo ha, por parte do publico, nenhuma manifestagdo de incomodo com o discurso exposto nos
versos (pelo menos nos contextos midiatizados analisados). E mesmo quando a cangdo recebe
alguma critica, o mecanismo da industria atua rapidamente para que o proprio publico,
geralmente conduzido por mulheres, apareca para abrandar a situagdo e atenuar a violéncia
presente, a fim de manter a retroalimentag@o desse discurso.

Existe um conjunto de praticas organizacionais complexas que sdo fomentadas no
contexto da industria, que estdo trazendo prejuizos gravissimos, mas que sao naturalizados,
uma vez que sao postas na logica do mercado como simbolos do progresso e num contexto
moderno, que tende a ignorar o passado e a olhar para um futuro descontextualizado. O
proprio progresso material desses artistas acaba suavizando a pratica organizacional que ¢
fomentada pela industria e sua responsabilidade na hora de assumir os prejuizos aos sujeitos,
muitos dos quais estdo latentes no campo da cultura.

Isso ¢ associado a um ideal de amor cis-heterossexual calcado no modelo patriarcal
de relacionamento, que considera a mulher como um objeto a ser amado e protegido, ou como
um sujeito que causa o sofrimento do homem que a ama. No entanto, esse cuidado para com a
amada ainda ¢ muito relacionado a comportamentos de controle do corpo e das atitudes, como
parar de ir em baladas ou de consumir bebidas alcodlicas.

A partir das analises das letras e dos videoclipes, associadas a observacao dos
comentarios no YouTube, fica nitido o quanto o uso dos recursos sonoros € visuais ¢ uma

estratégia eficiente para encantar os ouvintes, de modo que, ao ouvir a musica no show, em
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um evento social ou no celular, através de alguma plataforma de streaming, a atengdo da
pessoa seja completamente atraida pelo ritmo, impedindo-a de identificar o significado dos
Versos.

Para isso, ¢ preciso que estudos futuros dediquem-se a compreender o quanto esse
processo de fomento da cultura como industria merece um olhar mais atento a complexidade
da interacdo entre os campos, uma vez que a cultura ndo se apresenta como produto, mas
como pratica. A industria projeta essa pratica como produto e um estudo sobre movimentagao
de publicos, sobretudo os publicos femininos que aparecem supostamente para legitimar o
que a industria produz e projeta, parece se mostrar como um caminho proficuo de pesquisa, na

continuidade de pesquisas futuras.
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Anexo - Letras das can¢oes analisadas

Bloqueado - Gusttavo Lima

T6 aqui bebendo

Em um botequinho de esquina, cerveja e pinga
Depois de um dia inteiro de trabalho

J4 é fim de tarde

Me bateu uma saudade

Me bateu uma saudade

Eu sei que eu ndo posso ligar

Pra quem j& me esqueceu

Coragdo prometeu nunca mais recair
S6 que agora perdeu

Ta sem dignidade

Me bateu um saudade

Daquelas que o coragao arde

9-9-12-5-0-0-3

Olha eu recaindo outra vez

Lembrei que t6 bloqueado
E muita raiva misturada com tristeza

Olha eu chorando e dando porrada na mesa

Lembrei que 'to bloqueado
E muita raiva misturada com tristeza
Olha eu chorando e dando porrada na mesa

Derrama, derrama cerveja

Eu sei que eu ndo posso ligar

Pra quem j& me esqueceu
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Coragao prometeu nunca mais recair
S6 que agora perdeu, 'ta sem dignidade
Me bateu uma saudade

Daquelas que o coragao arde

9-9-12-5-0-0-3

Olha eu recaindo outra vez

Lembrei que 'to bloqueado
E muita raiva misturada com tristeza

Olha eu chorando e dando porrada na mesa

E lembrei que 'to bloqueado
E muita raiva misturada com tristeza

Olha eu chorando e dando porrada na mesa

Lembrei que 'to bloqueado
E muita raiva misturada com tristeza
Olha eu chorando e dando porrada na mesa

Derrama, derrama cerveja

Termina comigo antes - Gusttavo Lima

Quem ama da valor
E pensa no que faz
Quando existe amor

O coragao nao trai

To sentindo vocé tao distante
Se arrumando demais pra sair
Cada dia ta mais elegante

T6 sentindo que ndo ¢ pra mim
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Se resolver trocar o amor por um instante
Termina comigo antes
Se pra vocé eu sou insignificante

Termina comigo antes

Se resolver trocar o amor por um instante
Termina comigo antes
Se pra vocé eu sou insignificante

Vai doer, mas termina antes

D4 intimidade pra ver - Israel e Rodolffo

Ah! Se os videos caseiros da gente

Vazasse pro mundo

Imagina a inveja que ia causar

AAh! E tanto trem decente

Eu ndo t6 preparado pra ficar famoso

E melhor apagar!

Apaga nao!

Gente safada que paga de santa

E 0 que mais tem na rua

Quem v¢ cara, nao vé a loucura

E na moral, eu vou, eu vou caguetar geral

Ta ligado aquela mina que parece a santinha do rolé?
D4 intimidade pra vé

D4 intimidade pra vé

Ta ligada aquela mina quem tem cara de quem nao sabe fazer
D4 intimidade pra vé

D4 intimidade pra vé

Deixa ela beber
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Dar uma namorada Israel e Rodolffo

Toma cuidado com o que vocé anda falando
Na hora H
De acordo com a lei dos solteiros

Cama nao ¢ local pra se declarar

Tudo que cé ta falando
Pode ser usado a favor de vocé
Ja pensou se acredito e me apego

Nao vai ter pra onde correr

Cé nao vai, me iludir de graca
Me atigou, vai ter q dar uma namorada
Se ndo ta querendo rolo, entdo ndo caga

Me atigou, vai ter q dar uma namorada

S6 de sacanagem - Israel e Rodolffo (part. Matheuzinho)

Ta achando que ta enganando quem?
Trocar de amor nao ¢ trocar de roupa
Louca

Quer mostrar pros seus amigos que ta zen
So6 se for

Zen amor

Zen ninguém

Zen minha boca ai ai

Pesou na maquiagem pra sair na noite
Mas quem te da um close

Vé que seu sorriso ¢ s6 pose

Vai

encher a cara e rebolar
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com "azamiga"

Mas s6 de sacanagem
Eu vou colar no seu rolé
So pra causar

Vou espalhar boato

Que a gente voltou

Pra espantar FDP

Que quer pegar meu ex amor

De sacanagem

Eu vou colar no seu rolé
SO pra causar

Vou espalhar boato

Que a gente voltou

Pra espantar FDP

Que quer pegar meu ex amor

Se eu ndo pegar ninguém pegou

Ninguém pegou

Litrao - Matheus e Kauan

Nao sou de fazer ameacga, mas seu beijo vai ter volta
Nao t6 querendo te apressar, mas minha vida ja ta pronta
Tira uma selfie comigo, depois eu te mostro

Eu ainda vou namorar com essa moca da foto
Eu tenho certeza, vai ser de primeira
Se a gente ficar, ¢ menos uma solteira nesse mundo

E menos um vagabundo!

Vocé decide, a minha boca ou a do litrdao
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Cé quer dancgar comigo ou descer até o chio, sozinha?

Vocé quer ser da bagaceira ou quer ser minha?

Vocé decide, a minha boca ou a do litrdao
Cé quer dancgar comigo ou descer até o chao, sozinha?

Vocé quer ser da bagaceira ou quer ser minha?

Ta na sua mao
Vai escolher amanhecer na farra

Ou no meu colchao?

Eu tenho certeza, vai ser de primeira
Se a gente ficar, ¢ menos uma solteira nesse mundo

E menos um vagabundo!

Vocé decide, a minha boca ou a do litrdao
Cé quer dancar comigo ou descer até o chio, sozinha?

Vocé quer ser da bagaceira ou quer ser minha?

Vocé decide, a minha boca ou a do litrdao
Cé quer dancar comigo ou descer até o chio, sozinha?

Vocé quer ser da bagaceira ou quer ser minha?

Vocé decide, a minha boca ou a do litrdo
Cé quer dangar comigo ou descer até o chio, sozinha?

Vocé quer ser da bagaceira ou quer ser minha?

T4 na sua mao

Vai escolher amanhecer na farra
Ou no meu colchao?

Vai escolher amanhecer na farra

Ou no meu colchao?
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