UNIVERSIDADE FEDERAL DE VICOSA

MARCELO LOPES ZINATO

PRODUCAO DE CONTEUDO PARA ATLETAS: Geracdo de Imagem-
Conceito e Valor Reputacional em Tempos de Hiperconectividade

VICOSA — MINAS GERAIS

2023



MARCELO LOPES ZINATO

PRODUGCAO DE CONTEUDO PARA ATLETAS: Geragéo de
Imagem-Conceito e Valor Reputacional em Tempos de
Hiperconectividade

Monografia apresentada ao Curso de
Comunicagdo Social - Jornalismo da
Universidade Federal de Vigosa (UFV),
como requisito parcial para obtencdo do
titulo de Bacharel em Jornalismo.
Orientadora: Profa. Dra. Isaura Mouréo
Generoso

Vigosa— MG
2023



MARCELO LOPES ZINATO

PRODUCAO DE CONTEUDO PARA ATLETAS: Geracéo de Imagem-
Conceito e Valor Reputacional em Tempos de Hiperconectividade

Monografia apresentada ao Curso de
Comunicacdo Social - Jornalismo da
Universidade Federal de Vigosa (UFV),
como requisito parcial para obtencdo do
titulo de Bacharel em Jornalismo.
Orientadora: Profa. Dra. lIsaura Mourdo
Generoso

APROVADO: 13/12/2023

Dra. Isaura Mourdo Generoso —
Orientadora

Curso de Comunicacéo Social -
Jornalismo da UFV

Profa. Dra. XXXXX

Curso de Comunicacao Social -
Jornalismo da UFV

Profa. Dra. XXXXX - UFV

Curso de Comunicacéo Social -
Jornalismo da UFV



AGRADECIMENTOS

Na imaginacdo, me graduar nunca foi uma realizacdo nitida, mas agora, no fim, o
que fica € uma imensa gratiddo por ter vivido todo o possivel em Vigosa. Conheci
pessoas maravilhosas, despertei minha paixd pela fotografia esportiva, enfrentei
diversos medos e me descobri alguém muito mais forte do que pensei que eu fosse.

Ao0s meus pais, agradeco o apoio e amor incondicional de vocés, por me
incentivarem tanto nos meus estudos, a seguir meus sonhos e por me permitirem vir para
uma nova cidade, onde me tornei uma pessoa melhor. Estardo sempre no meu coragao.
Ao meu irmdo, minha avo, minha madrinha Regina e minha tia Maria Helena, obrigado
por deixarem a graduacdo um processo mais leve e também me apoiarem em qualquer
momento. Espero continuar honrando voceés.

A minha namorada Paula, agradeco pelo amor e carinho. Sua atengio e
cumplicidade fizeram da segunda metade da graduacdo um periodo inesquecivel e
especial. Obrigado por me guiar com seus conselhos e deixar a vida, dentro e fora da

universidade, algo tdo alegre. Amo vocé.

Aos meus colegas de graduacao, em especial André, Melina, Yuri e Leo. Sou
grato pela parceria de vocés durante a formacdo, porque vivemos juntos desde 0s
momentos de descoberta até os maiores perrengues em pautas e trabalhos. Além disso,
obrigado a todos os amigos que fiz praticando peteca. Todos vocés, meus amigos, me

fizeram alguém mais feliz e confiante enquanto eu me formava um comunicador.

Agradeco imensamente a lIsaura que, enquanto minha orientadora, me fez
acreditar na produgdo desta monografia, acolhendo minhas ideias e refinando-as com
tanto zelo. Obrigado por me indicar bons caminhos, juntamente de todos os meus
professores, que sdo referéncias profissionais. Agradeco especialmente aos docentes
Rennan Mafra, por me ensinar sobre criticidade e humanidade, e Felipe Menicucci, por

me apresentar o fotojornalismo.

Thomas Santos, obrigado por ser, além de um amigo e um mentor, o fotografo
que permitiu a realizacdo deste estudo com suas imagens. Torco para que a boa
fotografia e o nicho do fotojornalismo esportivo se fortalegam ainda mais com este
trabalho, e que seja apenas o inicio, afinal o melhor de nossos passos deve ser o

préximo.



RESUMO

Este trabalho buscou compreender o impacto da producdo de contetdo fotogréfico
para atletas na geracdo de imagem-conceito e reputacdo, com énfase em suas duas
principais caracteristicas, que sdo a exclusividade e o carater de longo prazo. Para o
desenvolvimento do Trabalho de Conclusao de Curso (TCC), definiu-se o estudo de caso
como metodologia e o material fotogréafico produzido por Thomas Santos para o jogador
de futebol profissional Savio Moreira de Oliveira como objeto empirico, a fim de
compreender as aproximacoes e diferencas desse produto comunicacional em relagcéo ao
fotojornalismo tradicional.

PALAVRAS-CHAVE

Producéo de contetido para atletas; exclusividade; fotojornalismo; imagem e reputacao.

ABSTRACT

This work sought to understand the impact of producing photographic content for
athletes on the generation of concept image and reputation, with emphasis on its two
main characteristics, which are exclusivity and long-term nature. For the development of
the Final Paper (TCC), the case study was defined as the research methodology and the
photographic material produced by Thomas Santos for the professional soccer player
Savio Moreira de Oliveira as an empirical object, in order to understand the
approximations and differences of this communication product regarding the traditional
photojournalism.

KEY-WORDS

Content production for athletes; exclusivity; photojournalism; image and reputation.
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1. INTRODUCAO

A conectividade em rede, atrelada ao advento da internet, é vista como um
marco globalizante que relativizou tempo e distancia das trocas materiais e simbdlicas
humanas. Assume-se que 0s avangos tecnoldgicos revolucionaram a circulacdo de
informacdo em todo o mundo, a partir do surgimento de sociedades hiperconectadas.
Segundo Jenkins et al. (2014), o panorama midiatico geral cria uma condicdo de

circulacdo em que aquilo que ndo se propaga € tido como morto.

Assim como explica Jenkins et al. (2014), as novas ferramentas de comunicacao
online, atreladas a praticas culturais e logicas sociais, tornam possivel e rotineiro o
compartilhamento de informacdes de maneira informal e instantdnea. Dessa forma,
comunidades que antes apenas recebiam informacéo, hoje agem como moduladoras de
circulagdo das midias e também produtoras, por gerarem seus proprios discursos,
possibilitando o surgimento de novos canais de conex&o, antes concentrados nos meios

de comunicacdo tradicionais.

Assim, na sociedade atual, a cultura, o imaginario e os processos identificatérios
sdo potencializados, resultando no que Baldissera (2008, p. 194) denomina “a sociedade
da(s) imagem(ns)”. H4 um potencial de visibilidade atribuido a todo e qualquer sujeito
com acesso aos meios tecnoldgicos, que expde a Si mesmo ao expressar-se em
ambientes online. Nesse contexto, personalidades passam a ser mais procuradas e a ter

mais abertura para se conectar com os publicos por meio da internet.

Em todo contexto que envolve interacbes, Goffman (1975) aponta que oS
individuos estdo constantemente agindo com base nos papéis que assumem e suas
expectativas, 0 que pode ser entendido como uma representacdo. Dentre indmeras
maneiras de agir perante a um publico, Goffman (1975, p.25) designa como “sincero[s]”
aqueles que “[...] acreditam na impressao criada por sua representa¢ao” (ibidem, p.25).
A partir dessa defini¢éo, entende-se que, caso a intencdo do individuo e a impressao que
0 publico teve dele sejam equivalentes, o agente foi transparente e ndo escondeu suas

projecdes a partir de sua representacao.

Aplicando esses conceitos de Goffman (1975) em organizacdes e sabendo que a
pressdo por seguir um modelo de conduta apropriada e coerente € cada vez maior —

sendo que a internet facilita a observacdo de entes desse tipo —, sujeitos, grupos e
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instituicOes herdam a necessidade de serem sinceros, ou seja, transparentes, em diversas

situacOes de exposicdo que experimentem.

No esporte, ainda existe o fator da alta visibilidade, dado o interesse da
audiéncia pelos eventos, times participantes e jogadores; além de que, especificamente,
os(as) atletas’ vém sendo considerados(as) cada vez mais como marcas e COmo
organizacoes. “A marca esportiva € mais do que um nome, um simbolo ou uma mistura
de ambos. E uma serventia de devocdo, um compromisso de lealdade, um pacto de
fidelidade entre o torcedor e seu clube, equipe ou atletas favoritos” (MELO NETO,
2013, p.186). Conforme Melo Neto (ibidem), ela pode ser compreendida como um “J...]
simbolo de paixdo [...]” e “[...] uma plataforma de relacionamentos e de intenso

devotamento que envolve seus fas e seguidores”.

Entdo, se intensifica a problematica de como os(as) atletas devem se posicionar
enquanto profissionais/marcas esportivas, uma vez que sd0 constantemente
observados(as), propagados(as) e comentados(as), considerando-se que “por meio de
reportagens e angulos fotogréficos criteriosos, uma mindscula resposta a uma
celebridade pode ser transformada em uma torrente impetuosa” (GOFFMAN, 1975,

p.63), sem uma atuacao direta desses/as profissionais.

Assim, os(as) atletas apropriam-se das possibilidades das ferramentas de
comunicacdo online, em especial das redes sociais digitais como oportunidade de
contrabalancear os discursos a seu respeito, divulgando materiais em seus proprios
canais de comunicacdo. Essa comunicacdo direta do(a) atleta com os publicos se tornou
imprescindivel na disputa de sentidos (BALDISSERA, 2008) em relacdo a imagem
do(a) atleta. Dessa forma, ele(a) passa a trabalhar, diretamente, na construcdo de sua
“imagem-conceito” (ibidem, p.198), a qual “contempla a nog¢do de reputagdo, pois
formar conceito implica apreciar, considerar, ajuizar, sentenciar e sancionar” (ibidem,
p.198). Em resumo, as percepcdes que os publicos tém a partir da comunicacdo de
atletas se transformam em imagens sobre os mesmos, 0 que, cumulativamente, se
tornara uma reputacdo ao longo do tempo, ainda que em meio a tensBes simbolicas,
sobretudo as capitaneadas pela midia de massa, entre suas intencGes, reais atuacoes e

impressdes de quem o Vé.

! Por definigio e para fins de diferenciacio, ‘atleta’ é todo praticante profissional de determinada
modalidade esportiva, enquanto que o termo ‘esportista’ engloba apreciadores, amadores e profissionais.
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Dessa necessidade de posicionamento e gerenciamento de reputacdo, aparece
uma demanda mercadologica por material visual. Como resposta, fotografos(as)
brasileiros(as) modernizaram a producdo de conteddo fotografico para atletas, produto
que passa a suprir jogadores(as) com imagens de suas performances como subsidio
imagético essencial para que estes(as) assumam a responsabilidade de se expressarem
enquanto figuras publicas, em suas proprias redes sociais e nos demais pontos de

conexdo online/offline.

Essa nova tendéncia de mercado possui reflexfes ainda incipientes no campo da
pesquisa em Comunicacdo Social, o que motiva este trabalho monogréafico, que
sistematiza as praticas desse produto com vistas a compreender como 0 conteldo para
atletas impacta na geracdo de imagem-conceito (BALDISSERA, 2008) e na reputacédo
de atletas. Ainda, discute-se a relacdo essencial entre a producéo desse tipo de contetdo
e o fotojornalismo, pois, apesar de serem areas distintas em termos paradigmaticos —
dado que uma possui fins jornalisticos, e a outra contribui para branding? e marketing
esportivos —, ambas compartilham um radical que € a propria fotografia, seus

fundamentos estéticos e tecnoldgicos e os valores informativos.

Dada a incipiente formalizacdo dos aspectos praticos da producdo de contetdo
fotografico para atletas na literatura académica, este trabalho busca sistematiza-la em
duas etapas. A primeira desenvolve raciocinios sobre sua modernizacdo e principais
caracteristicas — exclusividade e longo prazo — que a diferenciam da producéo editorial
do fotojornalismo. Na sequéncia, é feito um estudo de caso observado a partir de
entrevista aberta com o fotdgrafo esportivo Thomas Santos — fundador da agéncia Gluck
Sports Photo e produtor de contelido para atletas — e a analise qualitativa, fundamentada
em Lawrence Bardin (1977), do material produzido por ele para o jogador profissional
de futebol S&vio Moreira de Oliveira, contratado pelo Clube Atlético Mineiro quando
do desenvolvimento deste trabalho. Com isso, sera feito o registro académico dessa
tendéncia de mercado comunicacional recente, assim como uma investigacdo teorica
sobre como uma narrativa esportiva individual tem potenciais de valorizagdo da marca,

imagem-conceito e reputacdo do(a) atleta.

2. JUSTIFICATIVA

2 Conjunto de ages alinhadas ao posicionamento, propésito e valores da marca.
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Como motivacdes para essa pesquisa, destaca-se o “forte desejo de se estabelecer
uma férmula, ou um simples esquema que seja modelar para 0s processos de fabricacdo
da imagem-conceito e, assim, indiscriminadamente, atender com rapidez as
necessidades de visibilidade” (BALDISSERA, 2008, p.194) que acomete as pessoas nos
dias de hoje. Busca-se, segundo Baldissera (2008), o estabelecimento de uma imagem-
conceito, considerada pelo autor como o resultado transitorio-dinamico de processos
comunicacionais, historicamente semiotizados e tecidos em um “contexto eco-psico-
socio-cultural”. Em outras palavras, a imagem-conceito, tdo deturpada em contextos
digitais, € fruto de inimeras disputas de sentido entre sujeitos-forca, como afirma
Baldissera (2008), resultando em uma significacdo advinda da interagdo humana,
demonstrando que seu engendramento é complexo, e nao fruto de uma férmula, como
critica o autor (ibidem, 2008). Parte-se dessa premissa para compreender a producdo de
conteddo exclusivo para atletas como um produto que se adequa a fragilidade das
representacdes (GOFFMAN, 1975) e a transitoriedade das identificacdes que formam os
sujeitos, mostrando-se uma aposta comunicacional potente para geragéo de reputacdo no

ambito do esporte.

Além disso, as transformacdes midiaticas que vém ocorrendo alteram os lugares
de exposicdo midiatica e a maneira como os interlocutores engajados na producdo
discursiva exploram as potencialidades do mercado comunicacional. Para abordar
especificamente a fotografia esportiva e a venda de fotos editoriais nesse contexto
mercadoldgico, cita-se neste trabalho um relato do fotégrafo Sergio Moraes®. Ao ser
questionado por Thomas Santos, apresentador do FotoFut Podcast, sobre o
enfraquecimento financeiro da fotografia profissional nos mercados noticiosos de
jornais e agéncias de imagens, Moraes* (2021) afirma que atualmente o ramo editorial
mostra-se, de maneira preocupante, cada vez mais enxuto e financeiramente inviavel®

para a maioria dos fotografos atuantes no contexto jornalistico.

% Sergio Moraes foi o fotografo correspondente da Reuters no Brasil nos periodos de 1995 a 1997
(baseado em Brasilia) e de 2001 a 2022 (baseado no Rio de Janeiro), quando deixou seu cargo de chefe de
fotografia, tornando-se fotografo esportivo freelancer da agéncia internacional. Atuou como fotografo nos
veiculos Jornal do Brasil, revista Istoé, O Globo, Folha de Séo Paulo e no diario de esportes Lance.

4 Podcast com Sergio Moraes no canal FotoFut TV no Youtube. Minutagem de 00:26:48h & 00:31:06h,
abril de 2021. Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=Qrzm8x0v0vo.

® De acordo com a listagem de precos da Associacdo de Repdrteres Fotograficos e Cinematogréficos do
Brasil (Arfoc Brasil), os valores pagos por fotos e servigos de fotografia no &mbito do fotojornalismo sdo
inferiores ao minimo recomendado pela associacdo. Disponivel em: https://www.arfocbrasil.org.br/tabela-

de-precos/.



https://www.youtube.com/watch?v=Qrzm8x0v0vo
https://www.arfocbrasil.org.br/tabela-de-precos/
https://www.arfocbrasil.org.br/tabela-de-precos/
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Ainda de acordo com Moraes (2021), os veiculos de comunicacdo de massa vém
diminuindo o nimero de seus fotojornalistas, citando como exemplo o jornal O Globo,
que chegou a ter 60 fotdgrafos em sua equipe décadas atrés, reduzida a cerca de 14
profissionais até a gravacdo do podcast em questdo (2021). Ao mesmo tempo, com a
banalizacdo da fotografia a partir da popularizacdo dos meios tecnologicos e sua
digitalizacdo, o mercado de distribuicdo de fotos passou a desvalorizar 0os materiais
produzidos em rotinas de hard news®, dificultando a precificago justa.

Complementando essa questdo financeira, o fotografo esportivo Pedro Martins
(2016) explica a dindmica da venda de fotos por agéncias.” Agéncias independentes (de
pequeno porte) possuem parcerias com agéncias nacionais e internacionais. Assim,
um(a) fotografo(a) colaborador(a) de uma agéncia independente tem sua foto vendida e
revendida para agéncias e grupos de comunicacdo maiores. No apontamento de Martins
(2016), o profissional recebe apenas uma porcentagem do valor total de vendas, que
geralmente é baixo, o que torna essa forma de trabalho inviavel financeiramente a longo
prazo, considerando os altos custos que envolvem a fotografia de esportes, que exige

diversos equipamentos de ponta para a producao de materiais visuais satisfatorios.

Além do dominio da comercializacdo, a preferéncia dos credenciamentos em
grandes competicbes é dada a organizacGes maiores, sistema que se configura como
mais um elemento dificultador para o fotografo freelancer®, que sobrevive da venda de
suas imagens. Entretanto, conforme Martins (2016), vive-se uma era de mudanca, em
que o jornalismo perde potencialidade em termos de mercado e até de credibilidade,
enguanto ha marcas e atletas esbocando necessidades midiaticas, tornando-se novos(as)

interlocutores(as) e suas midias sociais, novos lugares de extensa exposicao.

A fim de encontrar estudos e artigos que abordassem essa tendéncia de mercado
fotografico, pesquisou-se no periodo de 20 de abril de 2023 a 31 de maio de 2023,
inicialmente no Google Académico. Para a pesquisa, foram realizadas buscas a partir
das palavras-chave “fotojornalismo”, “fotografia esportiva” e “producdo de contetido

para atletas”, uma vez que, respectivamente, representam um funil temaético,

® Hard news ¢ um padrdo de produc&o jornalistico rotineiro e acelerado, que designa o relato objetivo de
fatos e acontecimentos relevantes para a vida politica, econdmica e cotidiana.

" Entrevista com Pedro Martins no canal Renato Rocha Miranda no Youtube. Minutagem de 00:02:23h &
00:03:56. Disponivel em:https://www.youtube.com/watch?v=9qs iKTh0A8&t=7s.

8 Freelancer é o profissional autbnomo que trabalha com diferentes empresas e capta seus clientes de
forma independente.



https://www.youtube.com/watch?v=9qs_iKTb0A8&t=7s
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correspondendo de maneira progressiva ao assunto esperado. Foram atribuidas aspas
aquelas em que ha mais de uma palavra, para evitar quebras de sentido pelo mecanismo

de busca, e ndo foram usados filtros temporais.

Nessa pesquisa, a palavra-chave “fotojornalismo” resultou em 10.900 trabalhos.
Os resultados datados de 2010 em diante, quando a rede social Instagram foi criada
(sendo ela a principal rede em que o produto estudado é explorado, por se basear em
postagens de fotos e videos) abordam temas variados como editorias especificas do
fotojornalismo e narrativas transmidia, por exemplo, mas nada especificamente sobre a
producdo de conteudo para atletas, que era o assunto pretendido com a pesquisa. J& 0s
resultados anteriores a 2010, dentre tantos, tratam de momentos em que as redes sociais
ndo existiam ou ndo eram tdo difundidas, o que inviabiliza um resultado cujo tema seja
0 pretendido, pois sdo a base contextual para o surgimento dessa demanda

mercadoldgica.

J& as palavras-chave “fotografia esportiva” levaram a apenas 91 trabalhos sobre
coberturas fotograficas de acontecimentos marcantes da histéria do esporte e trabalho de
gerenciamento de midias por clubes de modalidades esportivas diversas. Por fim, as
palavras-chave “produ¢do de contetido para atletas”, que mais interessam a este estudo,

ndo resultaram em nenhum artigo correspondente.

Num segundo momento, pesquisou-se no site do Conselho Nacional de
Desenvolvimento Cientifico e Tecnologico (CNPQ), utilizando-se as mesmas palavras-
chave, utilizando aspas novamente e configurando a busca para exibir resultados
segundo o assunto (titulo ou palavra-chave da producdo), cujo(a) autor(a) fosse de
qualquer nacionalidade, tivesse distintos graus de formacéo e produzidos de 2005 até os
dias de hoje. A pesquisa com “fotojornalismo” exibiu 2.508 trabalhos, mas todos
trataram a fotografia em perspectiva mais ampla. As palavras-chave “fotografia
esportiva” e “producdo de conteudo para atletas” resultaram, respectivamente, em 19 e
nenhum resultado(s). Mais uma vez, os resultados ndo corresponderam a tematica

proposta neste trabalho.

Por fim, foram acessadas revistas de pesquisa em Comunicacdo Social,

avaliando todos os trabalhos nelas publicados de 2016 a 2023°. Sua selecdo pautou-se

® Foram acessadas as revistas MATRIZes (classificada na Capes como A1) da Universidade de S&o Paulo
(USP); Galéaxia (A2) da PUC-SP; ECO-POS (A2) da UFRJ; Famecos: cultura, midia e tecnologia (A2) da
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no Qualis Capes primeiramente, excluindo periddicos de estratificacdo C, tidos como
pouco relevantes e ndo cientificos. Em segundo lugar, a temética geral das revistas
deveria tangenciar o tema do estudo, seja em relacdo a produgdes visuais ou tecnologia.
Em todas elas, o tema da fotografia dilui-se entre outros temas pesquisados pela
Comunicacdo Social, aparecendo de forma secundaria, com reflexdes e, geralmente,

com producdes ligadas a propostas documentais, politicas e culturais.

O unico trabalho encontrado que atende as expectativas da pesquisa ¢ “Futebol,
Narrativas e Assessoria de Atletas: experiéncia de gerenciamento do perfil no
Instagram, de Gabriel Brazao”, trabalho de conclusdo de curso em formato de projeto
experimental, produzido por Yuri Laurindo (2022), na Faculdade de Filosofia e
Ciéncias Humanas (Fafich) da Universidade Federal de Minas Gerais (UFMG). No
entanto, ndo foi possivel encontrar o texto no site da Fafich, o que tornou necessario
contatar pessoalmente o autor para acessd-lo. Yuri Laurindo atua na producdo de
contetdo fotografico para atletas e, ainda assim, seu trabalho envolve uma cobertura

adjacente, pois trata-se de pecas audiovisuais.

Portanto, nota-se uma presenca infima da temética em contextos de producgdo
académica, o que faz com que seja importante descrever detalhadamente a pratica
estudada e atribuir raciocinios que a tornem acessivel e condizente com o cotidiano do

fotojornalismo esportivo com foco em atletas.

3. OBJETIVOS
3.1 Objetivo geral:

Compreender o impacto da producdo de conteudo fotografico para atletas na
geracdo de imagem-conceito e reputacdo, com énfase em suas duas principais

caracteristicas, que sdo a exclusividade e o carater de longo prazo.

3.2 Objetivos especificos:

- Analisar aspectos técnicos e estéticos de um material exclusivo e de longo prazo;

PUCRS; Intercom; Lumina (A2) da UFJF; Significacdo — Revista de cultura audiovisual (A3) da USP;
Comunicare (A4) da PUC-Campinas; Estudos em Jornalismo e Midia (A4) da UFSC; Revista Sess6es do
Imaginario — cinema, cibercultura e tecnologias da imagem (B1) da PUCRS; Discursos Fotograficos (B1)
da UEL e Revista Universitaria do Audiovisual (B4) da UFSCar.
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- Entender como as estratégias comunicacionais utilizadas para fotografar um atleta

e seu contexto criam potenciais de identificacdo com o publico;

- Discutir, academicamente, essa tendéncia de mercado fotografico e

comunicacional;

- Compreender a rotina de planejamento e trabalho de fotdgrafo(a) que produz

conteudos para atleta.

4. FOTOGRAFIA, FOTOJORNALISMO E COBERTURA ESPORTIVA

A fotografia tem sua historia marcada por fatos que denotam uma evolugdo
gradual, cuja origem data de 350 a.C., quando quimicos e alquimistas experimentaram
registrar a realidade por meio da luz*°. Séculos a frente, o francés Joseph Niépce torna-
se 0 autor da primeira fotografia propriamente dita, feita no verdo de 1826, utilizando
betume como substancia fotossensivel. Os avancos tecnoldgicos permitiram a constante
atualizacdo dos mecanismos fotograficos, como a criacdo do daguerredtipo em 1839, o
surgimento de cameras analdgicas, filmes coloridos, até a implementacdo de processos

digitais, quando a fotografia teve consolidada sua popularizacéo.

Entretanto, em meio a tais marcos histdricos, ha uma variacdo de valor da
imagem que muda completamente sua funcao social e a maneira dos sujeitos difundirem
os fatos, dos cotidianos aos mais extraordinarios. Segundo Flusser (2002), em 1842, trés
anos apés o surgimento do daguerredtipo, Carl Fiedrich Stelzner produziu a primeira
foto documental da histéria, retratando um incéndio no bairro de Hamburgo, na
Alemanha. Seu valor ndo esta pautado na representacdo de um objeto ou em sua
antiguidade, mas sim por se tratar do registro de um evento. “Mais do que a imagem em
si, é essa intencdo testemunhal que prenuncia o uso da fotografia como suporte de
informacdo: pela primeira vez, seu valor ndo se encontrava em si mesma, mas no que
continha” (FLUSSER, 2002, p.47).

Somada a difuséo informacional em midia impressa, a fotografia ganha caréater
simbdlico na construcdo de noticias, aliada aos textos verbais; assim passando a conter

significacBes documentais em seu conteudo imageético. Tal complementaridade entre

10 |_aura Aidar, Historia da Fotografia. Toda Matéria, 2020. Disponivel em:
https://www.todamateria.com.br/historia-da-fotografia/.
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foto e texto é possivel porque a imagem, ainda segundo Flusser (2002), traduz eventos
em cenas, formando um codigo multilinguistico o qual recorta temporalmente a

realidade, representando de maneira bidimensional e estatica um episodio.

A base para disseminagdo da fotografia enquanto prética de narracao factual parte de
sua acessibilidade linguistica e geracdo de sentido em contextos noticiosos, conferindo
outra nuance de valor de uso para mercadorias jornalisticas, como afirma Moretzsohn
(2002).

Para atender essa demanda de producdo de sentidos, Bahia (1990) aponta como
elementos essenciais a selecdo de um fragmento da realidade que possua um assunto,
composto por gesto e paisagem. Mas o fator preponderante para a efetivacdo deste
simbolismo que codifica o real na fotografia esti no instante decisivo, termo cunhado
pelo francés Henri Cartier-Bresson'!: “Em fotografia ha uma plastica nova, fungio de
linhas instantaneas; nos trabalhamos no movimento, uma espécie de pressentimento da

vida, e a fotografia deve captar, no movimento, o equilibrio expressivo” (2015, p.24).

Dessa maneira, h& momentos precisos em que a visualidade engendra interacao
entre os elementos presentes no enquadramento, demonstrando a importancia do timing
na geracdo imagética de sentido. Nesse sentido, o jornalismo passa a usar o potencial
das fotografias, de representar a realidade para pautar assuntos cada vez mais
segmentados, de acordo com interesses de seus consumidores e a relevancia das

categorias informativas, sendo politica, economia, cultura e esporte algumas delas.

Santos et al. (2016, p.6) indicam que o “fotojornalismo esportivo comegou a ganhar
destaque apdés a Primeira Guerra Mundial (1914 — 1918), consolidando-se nas
Olimpiadas de 1936 em Berlim”. Segundo os mesmos autores (2016), havia
dificuldades técnicas e estéticas para a valorizacdo da fotografia esportiva em suas
primeiras utilizagbes pelos meios de comunicagdo. Considerando que se usava
equipamentos analdgicos em estagios iniciais de desenvolvimento, consequentemente as
condigdes de cobertura eram limitantes. Como exemplo, tem-se a velocidade de
obturador insuficiente para congelar cenas, resultando em imagens com borrdes
decorrentes das movimentacOes velozes dos atletas e dos artefatos usados nos jogos;

além de que havia limite de disparos de acordo com a quantidade de filme disponivel.

1 Henri Cartier-Bresson (1908-2004) marcou o fotojornalismo e o fotodocumentarismo mundial,
fundando a Agéncia Magnum em 1947 junto a nomes como Robert Capa, David “Chim” Seymour e
George Rodger. E um dos maiores nomes da fotografia no século XX.
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Dessa forma, os aparatos tecnologicos eram precarios para produzir fotos razoaveis de
esporte, se comparadas as fotos presentes em outras editorias nos veiculos de

comunicagéo.

Seguindo a exposicdo de Santos et al. (2016), a necessidade de agilidade de trabalho
e sorte dos fotojornalistas foi compensada tecnologicamente com o surgimento de
aparelhos mais sofisticados, considerando a utilizacdo de cameras digitais ja no
Campeonato Mundial de Futebol em 1994, popularizadas entre os fotografos em 1996
durante as Olimpiadas em Atlanta. Tais inovacfes foram sindnimo de facilidade, pois
“o registro do momento decisivo ficou mais fécil e automaticamente propagou com alta
intensidade o meio de fotografias de esportes nas midias, propiciando a valorizacdo dela
nos olhos da sociedade” (Santos et al., 2016, p.8).

Tomando como base os apontamentos de Oliveira e Vicenti (2009), a partir de 1973,
os dados luminosos passaram a ser registrados em sensores, também conhecidos como
dispositivos de carga acoplada (CCD’s), compostos por células fotoelétricas que
registram a imagem vista pelo visor das cAmeras. Nesse sentido, a unidade basica das
fotos passou a ser o pixel, que sdo raios de luz transformados em informacdes
matematicas e valores de luz RGB; assim como passaram a existir os formatos de
imagem, dos quais 0s mais preponderantes séo 0 RAW — arquivo bruto semelhante ao
negativo original — e o JPEG — criado para comprimir arquivos digitais sem perdas

significativas de qualidade.

Além disso, a cobertura fotojornalistica de esportes formou ao longo do tempo seus
modus operandi'?, na medida em que os profissionais aperfeicoaram seus fluxos de
trabalho, exercicio este que herdou a necessidade do envio quase que instantaneo de
material durante as competicdes mais visadas pela midia, principalmente com o advento
da internet, porque a informacdo passa a ter valor por sua rapidez de difusdo,

caracterizando assim o jornalismo em tempo real (Moretzsohn, 2022).

Nesse aspecto, Cristiano Andujar, fotografo esportivo, sintetiza o cerne do
trabalho dos profissionais da area, apesar da imprevisibilidade dos eventos que ocorrem

em toda e qualquer partida:

12 Modus operandi é o modo pelo qual um individuo ou uma organizag&o desenvolve suas atividades ou
opera.
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As fotografias de esportes tém como principais caracteristicas a captagdo da
acdo, velocidade e dinamismo. Quando o ato acontece, o fotografo precisa
estar atento, pois, em sua maioria, o lance é singular e ndo voltard a
acontecer”. [...] A dor de uma contusdo, o esforgo em busca de um recorde, o
sofrimento da fadiga, a alegria por uma conquista e a decepg¢do de uma derrota
transparecem nas caras e caretas do atleta durante uma competicdo
(ANDUJAR, 2020, p.16).

Ainda segundo a experiéncia de Andujar (2020), ha equipamentos especificos e
caracteristicas destes imprescindiveis nesse modo de trabalho, tendo em vista que,
apesar da imprevisibilidade dos acontecimentos em partidas de eventos esportivos, ha
planejamentos estratégicos que antecipam ocorréncias por meio de tendéncias
performaticas das modalidades. Os corpos de camera precisam ter um autofoco veloz,
assim como entregar uma alta taxa de frames por segundo, que é o que facilita congelar
o instante decisivo, ja que milésimos de segundo fazem a diferenca nesses casos. Dentre
as variantes de lentes objetivas, “a distdncia focal recomendada a um fotdgrafo de
esportes ¢ de, no minimo, 200mm” (Andujar, 2020, p.17), destacando-Se a vantagem de
teleobjetivas com disténcia focal fixa, as quais produzem imagens mais nitidas e
possuem maiores aberturas em detrimento de lentes zoom, facilitando coberturas em
locais de baixa luminosidade e compensando a configuracdo do disparo em alta

velocidade para congelar movimentos.

Outro ponto levantado por Andujar (2020) é a importancia de se ter lentes grande-
angulares e/ou objetivas de milimetragens médias, para capturar momentos em que a
acao ocorre préxima ao fotografo, o que indica a vantagem de possuir dois corpos de
camera para ter prontamente a disposicdo duas distancias focais. Além deste setup®®, ele
aponta outros equipamentos como cartdes de memdria; leitor de cartdo ou cabo USB;
banco para se sentar, o que é obrigatério em determinadas competicGes oficiais; capas
de chuva para o fotdgrafo e seu equipamento; além de um computador para transmitir as
imagens aos veiculos de comunicagéo e agéncias, munido de softwares para selecédo e

tratamento das fotos.

Ja tratando de configuracbes de disparo, obviamente sdo relativas de acordo com o
conceito a ser produzido na imagem, mas Andujar (2020) aponta que em cenas de agédo
geralmente é estratégico usar alta velocidade para congelar o movimento; aberturas

maiores, como /2.8 ao invés de f/4, para ter maior quantidade de luz incidindo sobre o

13 Setup é uma expressdo usada na fotografia para dizer do conjunto de equipamentos disponiveis.
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sensor; capacidade de I1SO alta, para compensar a baixa poténcia luminosa costumeira
em estruturas esportivas; assim como o uso do modo continuo de disparo, que pode

chegar a 14 disparos por segundo em algumas DSLR’s®; e Al Servo?®.

Por fim, Andujar (2020) descreve nuances de cobertura envolvendo diversas
modalidades esportivas, considerando que cada uma possui particularidades de regras,
pontuacdes, artefatos, dimensbes de espaco usado, entre outras etc. Andujar (2020,
p.20) considera “o futebol, o té€nis e o volei como as modalidades esportivas mais ageis
e, por isso, mais dificeis de se fotografar, por conta da necessidade de enquadrar ndo sé
os atletas em cena, mas também a bola”. Para a linguagem informativa, ha, por
exemplo, momentos especificos do futebol que exprimem os principais pontos do jogo,
como disputas de bola, gestos e didlogos dos técnicos, comemoracGes de gol,
expressdes de alegria e lamentacéo, reclamac6es com o arbitro, dentre tantas op¢bes que

podem vir a ser enfoque das noticias.

E sobre criatividade e olhar fotografico, Andujar (2020) aponta que para cada
intencdo e/ou conceito envolvendo uma foto, haverda mdaltiplos fatores que o fotdgrafo
precisa considerar para que a imagem que ele cria aproxime-se de sua idealizacdo.
Dentre eles, estdo o posicionamento — que pode ser fixo ou alteravel dependendo da
competicdo —; quais sdo os elementos principais interagindo em cena; plano de fundo;
perspectiva; exposicdo; enquadramento; composicdo; dentre outras variaveis que
precisam ser refletidas dentro do contexto de cada modalidade para formar paradigmas
praticos e visuais efetivos e eficientes dentro do cotidiano do fotojornalismo esportivo.

Portanto, o fazer fotografico no contexto esportivo tem sua origem
intrinsecamente ligada ao jornalismo e a producdo de informacGes, o que moldou a
forma como os profissionais realizavam/realizam coberturas de eventos nesse contexto.
Ademais, o crescimento tecnoldgico exponencial vivido no século XXI promoveu
transformacdes mercadologicas e midiaticas, o que impulsionou novas préaticas e

iniciativas a partir da fotografia, que vem sendo modificada enquanto contetdo.

14150 ¢ a configuracao que ajusta a sensibilidade do sensor da maquina fotogréfica a luz.

15 DSRL (Digital Single-Lens Reflex) sdo cameras que possuem sensor sem fator de corte e jogo de
espelho que permite ver a imagem a ser captada diretamente no visor da maquina.

16 Al Servo é o modo de autofoco adequado para focar objetos em movimento.
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4.1 Hiperconexao e propagabilidade

Para compreender a produgdo de contetido para atletas e os “novos regimes de
visibilidade” (BALDISSERA, 2008), primeiramente € importante ter a no¢cdo de como o
advento da internet, as praticas sociais e 0 contexto simbdlico-tecnolégico moldaram
esse mercado da Comunicacdo Social e tantas outras esferas interacionais. Inicialmente
cita-se a digitalizacdo dos processos comunicacionais por meio das plataformas que o
ambiente online proporcionou, enfatizando sites e principalmente redes sociais. O fato
de que tais ferramentas possibilitam conexdes que ignoram distancias geograficas e até
mesmo temporais criam dindmicas diferentes das anteriores envolvendo a producéo

midiatica como um todo.

Segundo Jenkins (2014), o panorama midiatico atual cria uma condicdo de
necessidade de circulacdo, a partir da qual considera-se que aquilo que nédo se propaga é
tido como morto, ou seja, 0 aparecimento enquanto ato de presenca € urgente do ponto
de vista social, dado que a visibilidade é um potencial de valorizagdo multipla
daquilo/daquele(a) que possui manifestacGes sobre/de si na internet. Levando em conta
que esse panorama efetivamente alterou nocOes de comportamento, mercado,
informacdo, sociabilidade e politica permite entender caracteristicas que envolvem a
circulacdo de dados significativos. Como exemplo, tem-se a instantaneidade com que
informac@es se difundem; assim como sua superficializacdo, dada a celeridade de sua

producdo; além de estimulos e necessidades de exposi¢do, como citado anteriormente.

Nesse cenario, existem tendéncias midiaticas com potencial de exploracdo no
ramo fotografico em questdo, atrelado justamente ao contexto de alta visibilidade que
envolve o esporte, suscitando aparecimentos/presencas no ambiente online, englobando
marcas e/ou atletas. Levando em conta esse raciocinio, € estratégico posicionar-se
enquanto atleta para que seu préprio posicionamento enquanto entidade/marca dispute

significacBes de si mesmo com tensdes advindas de seus multiplos observadores.

Para embasar esse Vviés, cita-se uma tendéncia de conteudo digital apresentada
por Jenkins et al. (2014): propagabilidade. Nessa conjuntura, contetdos sao
direcionados para a propagacédo, sobre os quais as comunidades em rede atuam como
moduladores/cocriadores. “A ‘propagabilidade’ se refere ao potencial — técnico e
cultural — de os publicos compartilharem conteddos por motivos proprios, as vezes com

a permissdo dos detentores dos direitos autorais, as vezes contra o desejo deles”
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(JENKINS et al., 2014, p.26). Nesse caso, a possibilidade de criar/produzir materiais
mididticos atribuida aos publicos dilui as diferengas entre “produtores” e
“consumidores”, ja que as discussdes pautadas por tais publicos conseguem influenciar
a propria midia tradicional e organizacbes afins, tornando ativo o seu papel de
participacao.
Essa mudanca — de distribuicdo para circulacdo — sinaliza um movimento na
direcdo de um modelo mais participativo de cultura, em que o publico nédo é
mais visto como simplesmente um grupo de consumidores de mensagens pré-

construidas, mas como pessoas que estdo moldando, compartilhando,
reconfigurando e remixando conteldos de midia de maneiras que néo

poderiam ter sido imaginadas antes (JENKINS et al., 2014, p.24).

Os motivos de propagacdo podem ser inimeros, mas a possibilidade deste
comportamento conjunto deve-se a soma de novidades técnicas — que permitem que
conteddos potencialmente atrativos se espalhem com velocidade e por longas extensdes
de trafego — com ldgicas sociais e préaticas culturais que levam ao ato de partilhar
informagdes por parte do publico, interagindo cada vez mais por meio do
compartilhando de “bits significativos de conteudos de midia” (JENKINS et al., 2014,
p.35). Nesse contexto, os publicos sdo considerados interlocutores super ativos no
processo interacional, ja que produzem seus préprios discursos, 0 que
consequentemente modula os discursos midiaticos tradicionais e de massa, a partir da
exposicdo de posicionamentos multiplos sobre nichos dos mais diversos, possiveis no
ambiente online. Essa noc¢do é fundamental para a compreensdo dos processos
identificatérios dos publicos que interagem com atletas e ainda para se apreender o
préprio potencial que os(as) atletas tém de propagarem sua prépria imagem e seus

feitos, conforme o enquadramento por eles(elas) definido.

4.2 Producao de conteudo para atletas: modernizagéo e caracteristicas

Inicialmente, € preciso entender a modernizacdo e estruturacdo da producdo de
conteudo para atletas enquanto um servico fotografico. Como base informal de dados
sobre 0 tema, tem-se uma entrevista no Youtube com o fotografo Pedro Martins®’.

Pedro Martins (2016) conta que a venda de fotos para jogadores é uma préatica ja

7 Entrevista com Pedro Martins no canal Pablo Vaz Photography no Youtube. 2020. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=KYBnWSPILsw.
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existente desde que fotojornalistas estavam a beira dos campos de futebol, mas que esse
produto nunca foi pensado de maneira sistematizada, o que o fez reformular e
profissionalizar este mercado mal explorado até entdo. Martins (2016) enfatiza que ha
muitas diferencas entre demandas de jogadores por fotos avulsas no dia posterior a
determinado jogo e uma entrega completamente planejada para atendé-lo, com
processos bem planejados, envolvendo nimero de jogos contratados, pacotes de fotos,
método de entrega, que pode ser fisico e/ou digital, armazenamento, gerenciamento de

arquivos e afins.

Ainda com base na entrevista de Pedro Martins (2016), compreende-se que a
producio se inicia com um briefing®, no qual ha um levantamento de dados sobre o(a)
cliente/atleta para ter em mente conceitos criativos e planejar sua cobertura, aumentando
as chances de criar boas imagens com base na expectativa do(a) jogador(a). Nessa
etapa, busca-se conhecer quais sdo seus gostos, valores, posicionamentos, patrocinios,
além de qual posicdo seu(sua) cliente ocupa em campo/quadra — porgque a agdo no
esporte é imprevisivel e nem sempre é permitido ao fotdgrafo deslocar-se durante o
jogo, levando-o a apostar em ideias e estratégias narrativas que representam o atleta e

sua atuacéo.

O fluxo de trabalho em questdo, modernizado, envolve também a organizacéo de
arquivos, gue sdo armazenados em formatos brutos para necessidades futuras, apds
passar por indexacdo por meio de metadados (file-info), munido de legenda e
discriminado em pastas especificas. A edicdo € feita geralmente nos softwares
Lightroom e Photoshop, com um estilo de tratamento auténtico, de acordo com o estilo
do fotégrafo e necessidades/preferéncias do cliente. Na maioria dos casos, sdo feitos
ajustes de luz, cor, recorte e vinheta, tratamento de imagem este que se difere dos
padrGes de veiculos de comunicacdo e agéncias, 0s quais utilizam tratamentos mais

simples e “crus”, proprios do padrao em noticias.

E interessante notar que todo o material significativo é enviado ao jogador e sua
equipe, de forma que, quando for necessaria determinada imagem de momentos, acdes
ou companhias especificas, as palavras-chaves indexadas nos arquivos permitem buscas
ageis e o fornecimento quase instantaneo a partir da demanda do cliente. E em se

tratando das utilizagbes, as fotos inicialmente eram desejadas pelos jogadores para

18 Briefing é um conjunto de informagdes ou uma coleta de dados passados em uma reunido para o
desenvolvimento de um trabalho ou documento.
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alimentar redes sociais, mas passaram a ser também usadas em materiais institucionais,
posicionamentos no meio digital, producdo de quadros, videos de sequéncias de fotos
para fins diversos, dentre muitas outras, funcionando como um verdadeiro arquivo
pessoal e profissional, que vai desde a funcdo de rememorar carreiras esportivas no
futuro até a valorizacdo do atleta enquanto marca esportiva, ao potencializar sua

construcao de reputacao.

Para aprofundar as principais caracteristicas que ditam comportamentos desse
tipo de servico, tem-se como base a participacdo do fotografo Ricardo Nogueira no
FotoFut Podcast® no canal FotoFut TV. Nogueira (2021) explica que os dois maiores
valores que ditam o estilo de produto ofertado na producdo de conteldo para atletas sdo
a “exclusividade” e o “longo prazo”, gerando um storytelling completo de atuacéo
desportiva. Segundo Carrilho e Markus, storytelling “trata-se da utilizacdo de elementos
das tramas (plots) no desenvolvimento do planejamento e da realizagdo das agdes de
comunicacdo, com a determinagdo clara de papéis e roteiros a serem desenvolvidos

pelos personagens” (2014, p.3).

Nogueira (2021) conta que, no inicio, a implementagdo do produto ndo foi tarefa
facil, porque os jogadores nao entendiam o valor de ter um fotografo em todos os seus
jogos, como os disputados com times fracos e pouco conhecidos, ou quando o jogador
no estava escalado no time titular, por exemplo. Mas o case® de sucesso relatado por
Nogueira, que validou os conceitos do produto, aconteceu no jogo entre Tottenham e
Ajax (3x2) pela Champions League, na Europa, com a atuagdo extraordinaria do

brasileiro Lucas Moura.

No 1° tempo, 2x0 Ajax. Tudo dando errado. O cara [Lucas Moura] marca 3
gols. Foi o jogo que levou o time para a final da Champions League. Aquele
jogo me mostrou que esse produto faz todo sentido. N&o acontece sempre, mas
se ndo tivesse alguém para registrar aquilo, o cara nunca ia ter aquele material.
Quem estava apostando que o time iria vencer fora de casa com 3 gols de um
mesmo jogador? Sé o tonto aqui. Percebi a grandeza de apontar a cAmera para
um jogador s6 (NOGUEIRA, 2021, 00:37:55 — 00:38:56).

Fica evidente a potencialidade e o valor diferencial da producdo de conteudo
exclusivo para atletas. O fotdgrafo permanece com a lente apontada para apenas um

jogador, do inicio ao fim da partida, ndo apenas por um jogo, mas durante periodos

19 Podcast com Ricardo Nogueira no canal FotoFut TV no Youtube. 2021. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=HDJPwiVsA30&t=2289s.
20 Case ¢ a histdria de um acontecimento empresarial, que neste caso € a criacdo de um produto.



https://www.youtube.com/watch?v=HDJPwiVsA3o&t=2289s
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extensos de tempo, construindo assim uma narrativa completa da performance esportiva
em questdo; permitindo que cada momento, desde a frustracdo a conquista, seja
registrado. Para ratificar essa relevancia, pode ser elencada a noticia publicada pelo site
Globo Esporte, com a manchete “De analista a fotografo: jogadores da Selegao
investem em times de personais para voarem na Copa”?l. O portal de noticias conta que,
individualmente, os atletas da selecdo brasileira de futebol contrataram de forma
particular diversos profissionais durante a Copa do Mundo de Futebol FIFA de 2022;
incluindo fotografos, que prestaram servigos “individualizados a fim de potencializar o

desempenho esportivo € também o valor de marca de cada um deles” (CASSUCCI et

al., 2022).

Seguindo o raciocinio, a producéo de contetido fotografico para atletas deve ser
compreendida como uma pratica recentemente modernizada no mercado
comunicacional, a qual busca valorizar a imagem e (re/des)construir a reputacdo de
jogadores de qualquer modalidade esportiva, a partir de uma cobertura exclusiva, tendo
como angulo central da pauta a performance de um mesmo individuo durante sua
carreira, producdo continua esta que estimula a propagacdo da imagem do jogador,

constantemente renovada por sua atuacao e pelas fotos que contam-na.

Ja o dialogo com o fotografo Adriano Fontes no FotoFut Podcast?® questiona, a

partir dessa visdo, os paradigmas de cobertura fotojornalisticos atrelados ao hard news.

,

“‘A principal foto do futebol ¢ a comemoracao’. E isso que eu quero retratar? Assim
que se conta a historia do jogo? O jogo se resume a comemoracdo do gol?”, reflete
Adriano Fontes (2021). Além disso, ele traz um pensamento sobre ndo necessariamente
ser preciso gque acontecam lances e eventos que atendam critérios de noticiabilidade

para que uma partida renda boas imagens:

Hoje eu busco fazer [e representar] um futebol mais criativo, que vai aléem das
4 linhas, do jogo. VVocé [apresentador do podcast], que tem experiéncia com o
fotojornalismo de futebol, sabe que um jogo sem gol e comemoragdo € ruim.
Para mim pode ser o melhor jogo. Eu ndo posso depender do jogo e dos
resultados dele. O futebol profissional te leva a uma ideia ja existente, precisa
ser “jogdo”. Mas e a luz que pode estar linda para propostas criativas e
diferentes? (FONTES, 2021, 01:41:55h — 01:42:58).

21 Matéria do Globo Esporte sobre a producédo de contetdo para atletas durante a Copa do Mundo de
Futebol FIFA de 2022. Acesso em 02 fev 2023. Disponivel em: https://ge.globo.com/futebol/selecao-
brasileira/noticia/2022/12/01/de-analista-a-fotografo-jogadores-da-selecao-investem-em-times-de-
personais-para-voarem-na-copa.ghtml.

22 podcast com Ricardo Nogueira no canal FotoFut TV no Youtube. 2021. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=yQbox-KueYw&t=9s.



https://ge.globo.com/futebol/selecao-brasileira/noticia/2022/12/01/de-analista-a-fotografo-jogadores-da-selecao-investem-em-times-de-personais-para-voarem-na-copa.ghtml
https://ge.globo.com/futebol/selecao-brasileira/noticia/2022/12/01/de-analista-a-fotografo-jogadores-da-selecao-investem-em-times-de-personais-para-voarem-na-copa.ghtml
https://ge.globo.com/futebol/selecao-brasileira/noticia/2022/12/01/de-analista-a-fotografo-jogadores-da-selecao-investem-em-times-de-personais-para-voarem-na-copa.ghtml
https://www.youtube.com/watch?v=yQbox-KueYw&t=9s
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Sendo assim, é perceptivel que a producdo de conteido exclusivo para atletas
volta-se para carreiras e seus incontaveis momentos constituintes, jogo a jogo, o que
indica uma diferenciacdo entre esse modo de trabalho com atletas e o fotojornalismo de
hard news. Para aprofundar teoricamente essa diferenciacao entre areas, neste trabalho é
estabelecido um paralelo entre tal atividade fotogréafica e o jornalismo literario, de modo
a descrever os paradigmas que guiam a cobertura dos fotografos esportivos produtores
de contetdo para atletas. Nesse sentido, o jornalismo literdrio compartilha visbes e
paradigmas comportamentais de cobertura e producdo com esse tipo de mercado.
Tomando como base o livro Paginas Ampliadas: o livro-reportagem como extenséo da
literatura e do jornalismo, de Edvaldo Pereira Lima, cita-se inicialmente caracteristicas
do jornalismo tradicional que ndo constituem necessariamente a pratica de mercado em

questéo: atualidade; periodicidade; universalidade e difusdo coletiva (Lima, 2004).

Apropriando-se dos conceitos atrelados por Lima (2004) as rotinas dos veiculos
noticiosos, diz-se que a atualidade e a periodicidade dos acontecimentos com 0s quais 0
jornalismo tradicional lida sdo cotidianas, enquanto que neste mercado a producéo de
imagens nem sempre tera um valor maior conforme sua velocidade de publicacéo; tanto
que sua qualidade expande conforme passa o tempo e 0s registros da carreira do atleta
tornam-se complementares, os quais podem culminar, por exemplo, em um produto
informativo ou de posicionamento do jogador no qual ha a integracéo de tais materiais,
com diferentes datas, eventos e detalhes capturados minuciosamente. A universalidade é
oposta a ideia de exclusividade, dado que o enfoque da cobertura fotografica é
individual. E a difusdo coletiva, no contexto de circulagcdo informacional jornalistica,
visa alimentar a opinido e a consciéncia publicas sobre assuntos sociais relevantes;
engquanto que os contetdos publicados por um atleta dizem respeito a ele mesmo,
enquanto interlocutor que, em um cendrio ciber-culturalmente estabelecido, é visto e
feito de alvo de opinides alheias, de torcidas contra e a favor, sendo ele o proprio eixo

dos assuntos em pauta.

Ainda de acordo com Lima (2004), o ‘jornalismo informativo’ recai em uma
pratica superficial e incompleta nos moldes produtivos atuais, em que noticias possuem
limites temporais e espaciais em sua apuracao, revisao, aprofundamento e mesmo apés a
publicacdo ou apresentacdo, no caso de programas de televisdo e rédio, por exemplo.

Em contrapartida, ainda segundo o autor, o jornalismo literario subverte tal l6gica de
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velocidade produtiva, apostando em um conjunto de liberdades paradigmaticas que o
compdem enquanto projeto e produto final. S8o elas as liberdades de angulagdo, de
fontes, temporal, de eixo temaético, e de propdsito, construindo uma narrativa focada na
producdo de sentidos a partir de histdrias de vida, memoria, documentacdo e uma visao

pluridimensional simultanea.

Além do fato de a producdo de contedo para atletas compartilhar caracteristicas
com o jornalismo literario, essa atividade possui embasamento pragmatico no
fotojornalismo, considerando que o planejamento das imagens é técnico e estético, a
captacdo utiliza das mesmas praticas e dos mesmos equipamentos das coberturas
jornalisticas tradicionais, além de que ambos geram materiais com valor informativo.
Outro ponto a se destacar € o fato de que, para acessar estadios e estruturas esportivas
de competicGes de grande porte e interesse mididtico, Sd0 necessarios um
credenciamento e o vinculo a Associacdo de Reporteres Fotograficos e
Cinematogréficos (Arfoc). A partir desses fatos, é possivel dizer que a producdo de
conteddo para atletas € uma forma mais livre e visual de jornalismo, enquanto uma
atividade derivada das coberturas fotojornalisticas, elucidando, assim, a relacdo entre

essas areas de atuacao.

Por fim, com o intuito de compreender a l6gica por detras de discursos de atletas
no meio digital a partir de fotografias, acrescenta-se a nog¢do de ‘“engajamento
transmidia” desenvolvido por Jenkins et al. (2014), descrito por ele a partir de tradigdes
de género duradouro da ficcdo em série, que caracteriza o engajamento televisivo. Em
outros termos, conforme explica o autor (2014), novelas oferecem um universo de
contacdo de histérias maior que o programa em si, material este que serve de substrato
para discussOes e debates entre féas, culminando essencialmente na propagagdo do
conteddo.

Esses ‘mundos de historias envolventes’ (Ford; De Kosnik; Harrington,
2011) sdo definidos por grandes historias de bastidores que ndo podem ser
resumidas de forma ordenada, por um elenco de personagens dentro da
narrativa atual e através de sua histéria mais ampla, pela dependéncia
substancial do histérico do programa, por uma ampla variedade de forcas
criativas ao longo do tempo, por uma estrutura de narrativa em série e por um
senso de permanéncia e continuidade dentro do universo ficcional (JENKINS

et al., 2014, p.171).

Essa perspectiva pode ser apropriada para se compreender o conteudo

fotografico exclusivo de um(a) atleta, o(a) qual pode ser comparado(a) a narrativa de
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uma novela, que capta os fas, que cultivam sua propagacdo ao envolver representacfes
(persona assumida/vivida), criatividade (performance esportiva do(a) atleta e olhar do
fotografo), estrutura em série (cobertura a longo prazo), senso de permanéncia e
continuidade (esséncia e identificagdo). Nesse sentido, “em lugar de tentar deslocar o
interesse do publico para o proximo novo lancamento em um sistema de obsolescéncia
planejada, esse modelo busca prolongar o engajamento do publico com textos de midia
no intuito de expandir os pontos de contato com a marca” (JENKINS et al., 2014,
p.172), enquanto material gerador continuo e renovavel de valor. O autor ainda aponta a
complexidade da narrativa existente em histérias em quadrinhos, em novelas, noticias
politicas e ligas esportivas, construida na medida em que elementos vdo sendo
acrescentados, num carater ‘aprofundavel’ que ndo se d4 em um unico episdédio ou

acontecimento, mas através de seu volume e duracao.

O conteddo transmidia, compreendido como aquele trabalhado em diferentes
midias e plataformas, possibilita a criagdo de uma variedade de textos complementares e

constituintes de um mesmo universo discursivo:

As estratégias transmidia pressupfem que a dispersdo gradual de material
pode sustentar varios tipos de conversas do publico, recompensando e
constituindo vinculos particularmente fortes com os fas mais fervorosos de
uma propriedade, enquanto inspiram outros a ser ainda mais ativos na busca e

no compartilhamento de novas informagdes (JENKINS et al., 2014, p.184).

Assim, a partir dessa perspectiva, pode-se dizer que o conteudo fotografico
exclusivo de atletas se constitui como estratégia transmidia e € propagado na
hiperconectividade do mundo. Essa propagabilidade advém de avancos tecnoldgicos
somados a praticas culturais e logicas sociais que culminam no contexto esportivo, na
possibilidade de registrar, com cada vez mais precisdo, momentos performaticos e
divulgé-los em rede com maior interlocucéo direta com o publico. Ainda, a fotografia,
enquanto imagem, pode ser materializada em diferentes composic¢des — bytes, tinta, luz,
etc — e dispositivos — redes sociais e sites, projecoes e telas publicas, quadros, materiais
institucionais fisicos e digitais; de maneira a se integrar essencialmente enquanto
unidade basica na construcdo reputacional de atletas, em um mundo hiperconectado
que, significativamente, participa ansiando por imagens que O conectem a novos

contextos, atualidades e diferentes experiéncias.
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5. FUNDAMENTACAO TEORICA

Apols a contextualizacdo sobre os principais acontecimentos em relagdo a
fotografia e a cobertura esportiva, ha de se salientar os conceitos tedricos a serem
utilizados na analise do estudo de caso. As representacdes e fachadas descritas por
Erving Goffman (1975) permitem compreender as atitudes e interlocucdes de atletas e o
aspecto social que envolve as fotos; a multidirecionalidade de influéncias entre atletas e
seus publicos pode ser interpretada a partir da ideia de identificacdo trazida por Stuart
Hall (2006); e o processo de construcdo de imagem-conceito e reputacdo pensado a

partir dos raciocinios de Rudimar Baldissera (2008 e 2017).

5.1 Visibilidade e representacao

Para melhor compreender a formacdo de imagem e da reputacdo no mundo
hiperconectado, é também necessario refletir sobre a construcdo da imagem na
contemporaneidade, a luz dos conceitos desenvolvidos por Erving Goffman (1975). O
primeiro deles diz respeito ao cenario interacional no qual a cena ocorre que, no caso
deste trabalho de concluséo de curso, sdo as competi¢cdes, onde se tem a performance
do(a) atleta. Os eventos esportivos, sobretudo nos dias de hoje, de alta conectividade,

encontram-se num contexto de alta visibilidade.

Esse contexto de visibilidade, apropriando-nos dos conceitos do autor (1975),
suscita uma conduta dos(as) atletas, que inevitavelmente estdo se expressando.
Permeando essas relacbes, ha os interesses de cada um(a) e, por consequéncia, uma
impressdo desejada por quem se expressa, a ser gerada nos outros. Goffman (1975, p.
13) afirma que “independentemente do objetivo particular que o individuo tenha em
mente e da razdo desse objetivo, serd do interesse dele regular a conduta dos outros,

principalmente a maneira como o tratam”.

Por mais que ndo necessariamente o(a) atleta construa dialogos com os publicos
de interlocucdo enquanto disputa partidas, é possivel tracar um paralelo desse contexto
de harmonia aparente com a expressividade do(a) atleta em atividade, que vai da
manifestacdo de seu carater ao puro desempenho esportivo. Sua expressao pode ocorrer
em comemoragdes de acertos seus ou de colegas de equipe, no modo como lida com
seus erros e dos parceiros ou nos desentendimentos ligados ao jogo, na relagdo com a

torcida, quando questiona a deciséo do arbitro ou provoca os adversarios, por exemplo.
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Fora isso, é necessario considerar sua expressividade esportiva em si: seu estilo
de jogo, movimentos costumeiros, funcdo, capacidades fisicas, emocionais e
psicoldgicas, dentre outros pontos — 0s quais ajudam a compreender seu papel como
atleta. E como o esporte tem se tornado um espetaculo do entretenimento, a consciéncia
de que o evento desportivo € transmitido, noticiado e comentado em meios de
comunicagdo diversos € uma pressdo a propria conduta do(a) atleta e influencia cada
passo dado e cada palavra dita. Isso pode implicar em préaticas honestas ou em
fraudes/dissimulacdes na perspectiva de Goffman (1975), dependendo da verdadeira
intencdo do(a) atleta. Implicita ou explicitamente se mostrar como uma pessoa de
determinado tipo é como exigir determinado tratamento e renunciar a outras formas de
relacdo as quais ndo dizem respeito as suas caracteristicas sociais: “[...]Ja sociedade esta
organizada tendo por base o principio de que qualquer individuo que possua certas
caracteristicas sociais tem o direito moral de esperar que os outros o valorizem e o
tratem de maneira adequada” (GOFFMAN, 1975, p.21).

Este raciocinio permite refletir como os padrBes de acdo e de exposicdo do(a)
atleta podem ser carregados de intencdo sobre o tratamento que ele(a) espera receber de
sua torcida ou do publico que acompanha o esporte, buscando préticas que remetem a
um idolo, a um herd6i ou a um personagem humilde, proficiente, carismatico, decisivo,
empatico etc. Na medida em que o(a) atleta assume papéis sociais, determinados
publicos desenvolvem expectativas sobre suas praticas, facilitando a harmonia e
negociagdes de interesse de ambas as partes em um relacionamento social, ou mesmo a
identificacdo de suas posic¢Bes no jogo relacional (GOFFMAN, 1975). Do outro lado, é
a torcida que se impressiona de alguma forma, julga, molda as reacdes do(a) jogador(a)
e permite a sustentacdo do seu papel enguanto atleta (mercadologicamente) e de sua

impressédo (do ponto de vista comunicacional e interacional).

Tratando de representacbes, Goffman (1975) afirma que em todo contexto o
individuo langa mdo de madscaras, ou seja, de uma identidade fragmentada deste ‘eu’
para atender expectativas em uma determinada situacdo interacional, gerando ‘segundas
naturezas’, o que, caso seja também a concepgdao que o individuo tem de si, vem a
constitui-la(o) como pessoa. Em outras palavras, praticas continuas, duradouras e
dotadas de crenga por parte do ator constroem uma imagem sobre o praticante, a qual

gradativamente vai sendo incorporada ao seu jeito de ser.
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Esse equipamento expressivo empregado pelo individuo em sua representacdo €
chamado de ‘fachada’ por Goffman (1975). Ha partes como o cendrio, que dificilmente
acompanham o ator, mas que funcionam como pano de fundo para o desenrolar da acéo.
No entanto, a “fachada pessoal” ¢ uma parte do equipamento expressivo que segue o
ator e pode se configurar como elementos “[...] distintivos da fun¢do ou da categoria,
vestuario, sexo, idade e caracteristicas raciais, altura e aparéncia, atitude, padrdes de
linguagem, expressdes faciais, gestos corporais e coisas semelhantes” (ibidem, p.31). A
fachada pessoal pode ser desmembrada em “aparéncia” e “maneira”. A primeira permite
identificar o status social do ator e seu ‘estado ritual temporario’. A segunda, sdo os
estimulos dados pelo autor para que sua expectativa de desempenho e papel assumidos

possam ser captados.

Além disso, espera-se compatibilidade entre aparéncia, maneira e cenario, de
forma que padrdes de comportamento séo atuados de forma a uniformizar-se e munir-se
de valores compartilhados com os publicos. A recorréncia da fachada a institucionaliza,
fazendo dela uma representacdo coletiva. Tarefas e suas execugdes vinculam-se a
fachadas, e estas na verdade dificilmente sdo novas, mas escolhidas dentre muitas pré-

existentes e consolidadas.

Tais nocBes de fachada tém potencial de traducdo em imagens por parte do
fotografo, que se atenta para aspectos visuais significativos nesse aspecto, trabalhando
minucias e detalhes a partir do conhecimento intimo (ou representado) que possui sobre
o(a) atleta cliente. Além disso, a fachada enquanto representacdo coletiva pos
institucionalizacdo via recorréncia, engloba a personalidade do individuo e as posturas
que agrega para se enquadrar no papel de atleta, 0 que pode ser pensado como a
conjugacao da formacdo e das origens de tal sujeito associadas as suas referéncias sobre
0 que é viver profissionalmente o contexto esportivo. Fotograficamente, o detalhe de
uma cicatriz pode transmitir sua entrega ao oficio (‘aparéncia’ da fachada pessoal),
assim como o convite/estimulo a torcida para gritar e comemorar apds pontuar € uma
estratégia para que captem sua expectativa de desempenho e papel a ser

assumido/mantido (‘maneira’).

Partindo para a ideia de dramatizacdo, Goffman (1975) afirma que a genuinidade
da expressdo pode ser percebida até pelo tempo que tal pratica leva para ocorrer. A
fracdo de segundos para execucdo mostra verdade, porque a clareza da pretensédo nédo

deixa espago para hesitar. E alguns casos com status sociais especificos suscitam, de
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certa maneira, a dramatizagcdo como composto essencial de sua tarefa, o que leva atletas
a serem conhecidos por conta disso. “Os papéis dos lutadores, cirurgides, violinistas e
policiais sdo exemplos disto. Estas atividades permitem uma auto expressdo tao
dramatica, que os profissionais exemplares — reais ou falsos — se tornam famosos e
ocupam lugar de destaque nas fantasias comercialmente organizadas da nagdo”
(GOFFMAN, 1975, p.37). Mas ha também funcbes e papéis cuja pratica ndo apresenta
pistas visuais de engajamento, passando despercebidas por puablicos leigos e/ou

desatentos a respeito desta atuagcdo mais sutil.

E dedutivel que a dramatizagdo é cotidiana no esporte, dada sua ligagdo com a
emocao transpassada, o que quase elege tal desempenho como uma necessidade daquele
que deseja ser reconhecido como showman ou atleta-destaque. De acordo com Melo
Neto (2013), o esporte deve sua relevancia social ao publico que reune e transforma
seus eventos em campos mercadolégicos potentes de entretenimento, criando a
demanda por competidores que mirem o destaque, diferenciais, que sonhem com o topo
do podio e demonstrem isso a cada jogada com o brilho necessario, alimentando a
curiosidade do publico para acompanhar os embates e a propria histéria do jogador
entregue a este desempenho. Em paralelo, seus treinos, dificuldades pessoais e afins que
constituem seu backstage®® ndo sdo tdo visiveis, trata-se dos bastidores que podem se
tornar publicos e publicizados por meio do acompanhamento fotografico aprofundado.
No entanto, a énfase ndo pode estar centrada apenas no sucesso e na fama, sem foco na

geracdo de resultados esportivos propriamente, pois

[...] aqueles que tém tempo e talento para desempenhar bem uma tarefa ndo
podem, por este motivo, ter tempo para mostrar que estdo representando bem.
E possivel dizer que algumas organizacdes resolvem este dilema delegando
oficialmente a funcdo dramatica a um especialista, que gastara o tempo
expressando o significado da tarefa e ndo perdera tempo em desempenha-la
efetivamente. (GOFFMAN, 1975, p.39).

Ainda segundo o autor,

A coeréncia expressiva exigida nas representacbes pde em destaque uma
decisiva discrepancia entre nosso eu demasiado humano e nosso eu
socializado. Como seres humanos somos, presumivelmente, criaturas com
impulsos variaveis, com estados de espirito e energias que mudam de um
momento para outro. Quando, porém, nos revestimos de carter de
personagens em face de um publico, ndo devemos estar sujeitos a altos e
baixos (GOFFMAN, 1975, p.58).

23 Backstage, na tradug#o, significa bastidor. Pode ser entendido como conjunto de engajamentos e
atividades que ndo vém a publico, realizados por individuos ou grupos.
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Fica o questionamento de como lidar com essa face das interag0es sendo atleta e
profissional do esporte, dado que desempenhos, performances e resultados sdo sempre
imprevisiveis, variados e incontrolaveis. ‘Altos e baixos’ sdo naturais da carreira, entao
estratégias de posicionamento e comunicacdo devem andar juntas de tecnicas de

fotografia para lidar com a questéo da socializagdo das performances do(a) atleta.

Uma condig8o, uma posicdo ou um lugar social ndo sdo coisas materiais que
sdo possuidas e, em seguida, exibidas; séo um modelo de conduta apropriada,
coerente, adequada e bem articulada. Representado com facilidade ou falta de
jeito, com consciéncia ou ndo, com malicia ou boa-fé, nem por isso deixa de
ser algo que deva ser encenado e retratado e que precise ser realizado.
(GOFFMAN, 1975, p.74).

A sociedade arquiteta as relacfes de modo que as expectativas a partir de papéis
sociais sejam a de assistir a cerimoniais, estes limitados dentro da fachada em jogo.
Nesse sentido, um(a) jogador(a) deve parecer um(a) jogador(a). Relativiza-se, assim, a
questdo da “espetacularizagdo” como sendo talvez mais um lugar de encenagdo como
tantos outros ao longo do tempo e do espagco ocupados pela humanidade. As relagdes
entre sujeitos sdo marcadas pela teatralidade, e a rotina dos(as) atletas, cotidianamente
vistos e assistidos em demasia, segue tal paradigma sem culpa ou responsabilidade
maior, sendo apenas mais um espago de manifestacdo de potencial e identidade. Assim,
as representacdes dos(as) atletas devem ser acima de tudo comprometidas consigo
mesmos, demonstrando o melhor que podem enguanto criam, recriam e reforcam sua

imagem a cada pratica, almejando uma reputacdo positiva.

5.2 Identificacdo e o sujeito pés-moderno

Como dito anteriormente, Goffman (2009) sinaliza que uma representacdo nunca
mostra o0 ator em si mesmo, mas um agente que tenta se identificar com o que transmite
de maneira fixa e perfeita, como um retrato, no intuito de parecer estatico, justificando
assim seu esplendor. Entretanto, as condi¢gdes complexas trazidas pela modernidade
desestabilizam o mundo social, fazendo com que o sujeito unificado pelas velhas
identidades que o constituiam decline, resultando em individuos fragmentados (HALL,
2006).
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Propfe-se aqui um cruzamento entre as ideias de Goffman (2009) e de Hall
(2006) para relativizar a representagdo fixa de papéis sociais através da ideia de
identidades “descentradas”, posto que o sujeito humano ¢ uma figura discursiva, mas
que tem sua identidade moldada pelas estruturas e pela globalizacdo. Esse efeito
estrutural da modernidade tardia®* cria um efeito de descentramento ou deslocamento do
sujeito, que perde o “sentido de si” em sua forma mais estavel, se fragmentando em

varias identidades, as quais podem ser ndo resolvidas e/ou contraditorias.

O principal ponto defendido aqui é que o processo de “identificacdo” definido
por Hall (2006): provisério, variavel e problematico, através do qual os individuos
projetam-se em suas identidades culturais. Segundo Hall (2006), identificacdo é um
processo em andamento, ou seja, a falta de unicidade é o que cria no sujeito pds-
moderno sua identidade, pois o faz preencher esta abertura a partir do “mundo exterior”.
Por outro lado, a crenga em uma identidade unificada ndo passa de uma “narrativa do

eu” confortadora.

As contradicGes entre as diferentes identidades assumidas pelos individuos,
tensionados pelas mesmas, deslocam suas identificacGes continuamente. Essa nogdo é a
chave para conceituar o longo prazo como uma das caracteristicas da producdo de

contetdo fotogréafico para atletas.

Uma vez que a identidade muda de acordo com a forma como o sujeito é
interpelado ou representado, a identificacdo ndo é automatica, mas pode ser
ganhada ou perdida. Ela tornou-se politizada. Esse processo €, as vezes,
descrito como constituindo uma mudanca de uma politica de identidade (de
classe) para uma politica de diferenca. (HALL, 2006, p.21).

Assumir a necessidade de se ter sua historia contada processualmente € um
sinbnimo de compreensdao do jogador sobre a mutabilidade do proprio ser, de

desempenho, identidade e representacéo.

5.3 Imagem-conceito

Por fim, deve-se abordar a construcdo da imagem-conceito atribuida a um(a)

atleta/marca a partir de ambiéncias hiperconectadas. Para Baldissera (2008),

24 0 conceito de modernidade tardia é usado por Stuart Hall para dizer de um periodo da histéria em que
ocorre a fragmentacdo das identidades do sujeito pds-moderno a partir da globalizacdo, em meio a
processos identificatorios.
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comunicacdo € a construcdo e disputa de sentidos, processo no qual significados
assumidos complexificam a comunicacdo, numa geracdo de tensdes dialdgico-

recursivas, que pressupdem uma relagdo “‘eu-outro”, sendo ambos sujeitos-forca.

A identidade parte do tensionamento do individuo com suas proprias imagens
representativas sobre a vida, visdes de mundo constituidas junto de quem as t€ém “com”
e “na” cultura, indo além da individualidade (RUIZ, 2003, apud BALDISSERA, 2008,
p.195). Segundo Eco (1991, p.6, apud BALDISSERA, 2008, p.196), a significacdo € um
‘construto semidtico autébnomo’, que ndo estd circunscrita em relagdes e atos
comunicativos somente, mas vai além. Portanto, a significacdo depende do
posicionamento do sujeito e do texto no contexto. O sujeito participa como agente
construtor do seu objeto de significacdo, a partir do mundo sensivel/texto e de seu lugar

sociocultural.

Para tratar da busca pela visibilidade, diz-se que agentes sociais “buscam
conceitos positivos submetendo-se a engenharia de fabricacdo e manutencdo da
imagem, através de discursos informativos e persuasivos num jogo ininterrupto de
aparéncias, espelhos e mascaras no qual prevalece a logica do consumo” (WEBER,
1999, p.71, apud BALDISSERA, 2008, p.197). A partir dessa ideia, Baldissera (2008)
lista trés sentidos para a palavra imagem, de maneira a identificar o conceito-chave que
envolve esse lugar de exposicdo social. A imagem fisico-visivel refere-se a
projecdo/apresentacdo luminosa, sem juizo de valor agregado ou apreciacdo simbolica;
ja a imagem-linguagem é compreendida como as representacdes visuais e 0s signos que
representam o ambiente visual; e, por fim, a imagem-conceito, uma manifestacdo em
formato de juizos de valor, apreciac6es, conceitos atribuidos a alguém ou algo (pessoas,
instituicOes, organizagdes, processos, objetos) (BALDISSERA, 2008). Ainda segundo o
autor, essa Ultima sdo imagens que ndo necessariamente coincidem ou sdo traduzidas
em visibilidade, mas se fazem por meio de discursos e a¢des, podendo ser atualizadas

sem que representacOes visuais entrem em cena.

O (re)tecer da imagem-conceito € marcado pelo julgamento de pessoas, ideias,
comportamentos, administracfes, a partir do lugar assumido pelo julgador no sistema
sociocultural, julgando objetos observaveis pelas propriedades que o caracterizam.
“Nesse sentido, a imagem-conceito contempla a nocdo de reputacdo, pois formar
conceito implica apreciar, considerar, ajuizar, sentenciar e sancionar’ (BALDISSERA,

2008, p.198). Atualmente, a imagem amplamente buscada e valorizada pode ser
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entendida, aparentemente, como fama, nome e reputacdo. A imagem ndo é construida
sobre a identidade em si, mas sobre a percepcdo que a alteridade tem sobre ela. Em

resumo, o processo de significacdo fundamenta a imagem-conceito.

Assim, a nocdo de imagem-conceito é explicada como um construto
simbolico, complexo e sintetizante, de carater judicativo/caracterizante e
provisério, realizada pela alteridade (recepcdo) mediante permanentes
tensdes dialdgicas, dialéticas e recursivas, intra e entre uma diversidade de
elementos-forga, tais como as informacdes e as percepg¢des sobre a identidade
(algo/alguém), a capacidade de compreensdo, a cultura, o imaginario, a
psique, a histdria e o contexto estruturado. (BALDISSERA, 2008, p.198).

Assumindo que imagem-conceito perpassa as ideias de reconhecimento e
atribuicdo, entende-se que a comunicagdo nao é determinante na construcdo da mesma,
mas uma coadjuvante da significacdo. E a partir da aplicagio do texto ao seu contexto
de recepcao, ou seja, através da apreensdo do mundo sensivel por meio de condicGes de
observacao que se significa e cria imagens e conceitos. Trata-se do que parece ser, e a
comunicacdo pode potencializa-la e induzir uma formagéo favoravel ao observado,
ainda que ndo seja necessaria para sua formacdo (BALDISSERA, 2008). Por isso,
entende-se muitas vezes estratégias e produtos de comunicacdo como apostas, com

resultado heterogéneo, imprevisivel e fundado na alteridade.

Assim, a imagem-conceito consiste em um complexus de lugares-forca que
atraem/repelem, concentram/dispersam, catalisam/esterilizam,
misturam/separam 0s insumos de imagem, em permanente pProcesso
semidtico de percepcao, apreciacdo, construgdo organizadora, caracterizadora
e sintetizante (BALDISSERA, 2008, p.200).

Ainda segundo Baldissera (2017), a imagem (publica)/imagem-conceito de uma
organizacdo resultava, durante muito tempo, de processos de comunicagdo
organizacional desenvolvidos pela organizacdo/marca. Nessa perspectiva, a
significacdo, como dito anteriormente, pode ser reduzida a comunicacdo, a uma
transmissdo ou coleta de informagdes para/sobre publicos-alvo. Nesse caso,

organizages, ostensivamente, acreditam em seu poder e influéncia sociais. No entanto,

[...] o acesso dos publicos a informagdes sobre a organizacéo, a qualidade de
tais informac0es, as possibilidades de os sujeitos se expressarem sobre ela e a
amplitude dessa expressdo, a qualidade das relages que estabelecem com a
organizacdo e com outros sujeitos/publicos, e os niveis dos fluxos
comunicacionais que extrapolam a dimensdo da “organiza¢do comunicada” —
da fala autorizada — (Baldissera, 2009a), interferem diretamente nos graus e
caracteristicas do poder que as organizacdes exercem (BALDISSERA, 2017,
p.73).
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A potencialidade das tecnologias de comunicacdo e informacdo, de maneira
particular, redimensionou os poderes, pois permite um tensionamento diferente entre
organizacbes e publicos. Pensando em simbologia e imagem-conceito, essa
configuracdo exige gestdo de sentidos que circulam sobre a organizacdo, de forma
ampliada e de qualidade, o que envolve pesquisa, analise, selecdo, movimentacéo,
acompanhamento etc., assim como “esfor¢os de (re)apresentagao de si mesma — do dar-

se a ver; do dizer de si” (BALDISSERA, 2017, p.73).

Com o0 aumento da exposicéo e visibilidade organizacional, nocdo que pode ser
transposta para a visibilidade do(a) atleta, nem sempre a imagem-conceito é resultado
do que foi pensado estrategicamente. Espacos de ampla visibilidade criam uma
diversidade de possiveis publicos, pelo menos virtualmente, o que pode ou nao se
materializar na imagem-conceito projetada. Torna-se necessario pensar nao so nos
publicos de interesse, aqueles que se envolvem diretamente com o(a) atleta/organizacéo,
mas com todos que podem influenciar na construgdo de sua imagem-conceito e de sua

reputacao, uma vez que o contexto no qual vive-se é marcado pela

[...] incerteza, fluidez, visibilidade ampliada, convergéncia tecnoldgica, altos

niveis de circulagdo simbdlica e de capitais, potencializacdo das
possibilidades expressivas, instantaneidade, sentidos de urgéncia,
superficializacdo dos vinculos, polarizagdes e enfraquecimento das
identidades (BALDISSERA, 2017, p.74).

Dessa forma, a articulacdo social em rede e as diferentes interacfes propiciadas
criam ambiéncias diversas, levando a “importantes alteracdes nas tradicionais praticas
comunicacionais, bem como nas logicas de presengca e regimes de visibilidade”
(BALDISSERA, 2017, P. 74). Baldissera (2014, apud BALDISSERA, 2017, p.75)
aponta que as tecnologias conseguem tanto hipertrofiar quanto atrofiar competéncias e

habilidades humanas:

[...] tecnologias digitais de comunicagdo e informacdo, dentre outras coisas,
possibilitam alta velocidade de acesso e elevados niveis de conexdo
(especialmente as tecnologias méveis), expandem os graus de visibilidade e
ampliam as possibilidades de expressdo (acessos, meios e espagos), permitem
realizar capturas e complexas analises de diversidade de dados (0 que pode se
traduzir em: amplificacdo de acesso a informacBes qualificadas e mais
transparéncia; prognosticos afiangados; conhecimento especializado sobre 0s
publicos; potencializagdo das estratégias de comunicacdo, relacionamento e
comércio; articulagdo em rede para qualificar processos colaborativos e de
atuagdo/mobilizacdo politica; e ampliacdo da memdria), por outro, 0 emprego
dessas mesmas tecnologias e a ambiéncia que constituem também podem se
traduzir em altos niveis de exposicdo publica, vulnerabilidade, vigilancia e
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controle, usos de dados dos sujeitos que se conectam a rede, mas que esses
mesmos sujeitos desejam manter restritos (seus acessos a contedidos
especificos, por exemplo) ou que até mesmo desconhecem (seus padroes de
comportamento no ambiente digital), circulagdo ampliada de narrativas
construidas como noticias, mas propositalmente falsas e que intencionam
confundir os publicos e/ou denegrir/difamar alguém, algo ou alguma
organizacdo e, ainda, interagentes submetidos as ldgicas sistémicas
(empregando algoritmos, por exemplo) que, com base em seu perfil e
comportamento no ambiente digital, pré-selecionam os contetdos que lhes
serdo oferecidos (impostos?).

A liberdade individual cria um contexto em que se pode “pensar na vontade de
maltiplas experiéncias, de se expressar mais, de ocupar o centro da cena, de estar mais
visivel, de obter ou de ampliar os niveis de reconhecimento” (BALDISSERA, 2017,
p.77). A sensacdo de realizacdo vincula-se a visibilidade e ao reconhecimento, fugazes
na medida em que outros podem assumir o cenario ¢ ofuscar a conquista obtida. “Um
existente (individuo, grupo, objeto, marca etc.) ndo subsiste per se; vige, como tal, se, e
somente se, nos e através de media, sejam eles de massa, interativos ou hibridos, fixos
ou moéveis” (TRIVINHO, 2011, p. 113, apud BALDISSERA, 2017, p.78).

Chega-se, a partir dessa reflexdo, a defini¢do de “desejo unico”, como “o desejo
do dominio (...) de algum centro de cena mediatica e, nela, de reciclagem do proprio
(identidade, persona, perfil, estilo, marca etc.), como forma de demonstracdo distintiva
de alguma poténcia, em algum raio de alcance social” (TRIVINHO, 2011, p. 115 apud
BALDISSERA, 2017, p.78). O desejo do Unico traz consigo uma pulsao irresistivel por
‘ascendéncia ofuscante involuntiria’ em relagdo a alteridade. As tecnologias
potencializam a expressdo, assim como efemerizam as relag6es, dado que tudo pode ser
objeto de visibilidade, a qual ndo é controlada sé pelo individuo que adentrou o espaco

da arena mediética.

Com processos identificatorios em alta, esfor¢cos de conformacdo do comum
enfraguecem. Nesse sentido, para a comunicacao organizacional, e para a comunicagédo
do(a) atleta, ndo bastam processos formais e autorizados. Mais importante do que aquilo
que é dito, sdo as interpretacdes, significacdes internalizadas. Baldissera (2017) aponta
trés dimensGes de tensionamento: a) organizacdo comunicada: falas autorizadas e
oficiais, “dar-se a ver”, aspectos de sua identidade, produtos e/ou servicos; b) a
organizacdo comunicante, que engloba as falas autorizadas e todos 0S outros processos
comunicacionais geradores de sentido, bastando serem assim considerados pelos

sujeitos envolvidos, com ou sem a intencdo da organizagdo e c) a organizacdo falada,
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compreendida como 0s processos comunicacionais indiretamente relacionados a
organizacdo, sob os quais a mesma ndo tem poder ou controle, conseguindo apenas
monitora-los para transformar sua comunicacdo formal, o que, pode-se inferir,
aproxima-se da ideia de “representacdo” de Goffman. Assim, na perspectiva da gestdo

da marca e, no caso desse estudo, da marca e da imagem-conceito do(a) atleta,

[...]é provavel que as organizacdes definam conceitos (atributos simbdlicos)
que desejam ver associados a elas, e passem a agir por meio de estratégias de
gestdo de sentidos para efetivar essas decisdes. Para isso, no ambito da
“organizagdo comunicada” (suas falas autorizadas, planejadas ou ndo), por
meio de mensagens propriamente ditas, acfes e fatos, e/ou configurages
significativas, oferecem imagens de si aos publicos, propondo interpretagdes
e construcdes simbdlicas especificas (BALDISSERA, 2017, p.83).

Lancar luz sobre aspectos de sua identidade organizacional ou fazer associagdes
simbdlicas relacionando essa organizacdo a sociedade e as questdes sociais leva a
organizacdo a adentrar espagos publicos. “Nessa arena de visibilidade atualizam-se
intencdes, jogos narcisicos, desejos e ufanias, gerando, dentre outras coisas,
tensionamentos/atritos, ofuscamentos, sobreposigdes, articulagdes, aces de colaboracdo
ou de ma-fé e exclusdo (conforme se viu, ha o desejo de ser unico)” (BALDISSERA,
2017, p.83). Além disso, 0s sujeitos com acesso aos canais de comunicacdo da
organizacdo passam a questionar, divulgar informacGes, opinar, julgar e até condenar
fatos e posicionamentos sobre o(a) atleta. Assim, a exposicdo das organizacdes — e
dos(as) atletas pensados como organizagfes/marcas — nos meios de comunicagédo
digitais constitui um ato necessario para a obtencdo de reconhecimento, mas, a0 mesmo

tempo, gera vulnerabilidade a organizacdo/atleta e a sua reputacéo.

Hoje, com o0 acesso a internet e as redes sociais digitais, 0s sujeitos acessam
outras faces e conteudos da/sobre a organizacdo/atleta e outras organizacdes/atletas
também podem adotar acBes semelhantes que neutralizam/ofuscam a acdo oficial
adotada por um(a) atleta em especial. Nas palavras de Baldissera (2017, p. 84), “na
arena de visibilidade toda acdo e/ou posicionamento sempre podera ser questionado,

mistificado, desqualificado e/ou expropriado pelos interagentes”, uma vez que

a) 0s sujeitos podem acessar outros aspetos, faces da organizacdo, pois ndo
estdo restritos aquilo que ela diz de si; b) outras organizacdes podem oferecer-
se de modo a ofuscar/neutralizar as estratégias da organizacdo e/ ou disputar a
mesma conformacdo simbdlica; c) na arena de visibilidade toda acdo e/ou
posicionamento sempre podera ser questionado, mistificado, desqualificado
e/ou expropriado pelos interagentes; d) os publicos tém repertérios e
expectativas a partir das quais atribuem sentido e julgam; e) os altos graus de
expressividade (muitos “falantes”) tendem a gerar balburdia, confusdo e
elevacdo dos niveis de disperséo, dificultando o entendimento; f) ha tendéncia
ao rapido esgotamento daquilo que se apresenta; g) muitos tomam lugares na
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arena de visibilidade desejando o poder de impor ideias, verdades, concecdes
de mundo; h) ndo basta propor imagens de si, é preciso coeréncia entre elas e a
identidade organizacional (principalmente em situacdes de médio e longo
prazos); e i) esta mais dificil manter os publicos identificados com a
organizacéo por longo prazo (BALDISSERA, 2017, p.84).

Pode-se dizer que as estratégias de comunicacdo organizacional partem do
aspecto basico de que é necessario “estar visivel” e “dizer de si”. Mas s isso, 0 que
pode se compreender como buscar estar no centro da cena, ndo garante uma imagem-
conceito positiva, nem reconhecimento, nem uma interpretacdo favoravel sobre si. E
preciso agilidade, competéncia de interpretacdo de prognosticos e ainda se torna
“fundamental ampliar a competéncia de ausculta dos publicos. Isso permite circular
informagBes mais qualificadas, atender suas expectativas, respeitd-los em suas
diversidades, construir  conjuntamente, portanto construir pelo didlogo.”
(BALDISSERA, 2017, p.84).

Como raciocinio de encerramento da teoria basilar para este estudo, afirma-se
que “o desafio diario ¢ o de ser ético, comprometido, ¢ compreender-se em perspectiva
de interdependéncia sistémica” (BALDISSERA, 2017, p.84-85). Considera-se essa a
I6gica comunicacional a ser adotada por marcas em ambiéncias digitais, locais de
constantes incertezas, onde “os sentidos sdo permanentemente perturbados,
desorganizados e exigem constantes acdes de monitoramento e estratégias para
(re)construgdo” (ibidem, p.85).

Em suma, o ato de comunicacdo organizacional, para os(as) atletas deve ser
compreendido como uma atitude necessariamente continua, com instabilidade de

significacéo.

6. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

A fim de compreender o impacto da producdo de contetido fotogréfico para atletas
na geracdo de imagem-conceito e reputacdo, optou-se por desenvolver um estudo de
caso envolvendo o trabalho do fotdgrafo Thomas Santos, que atua predominantemente
em Belo Horizonte, e o material fotografico produzido para o jogador profissional de
futebol Savio Moreira de Oliveira (Savinho), enquanto este atuou pelo Clube Atlético
Mineiro, visto que o atleta foi contratado e atuou quando do desenvolvimento deste
TCC (2023) pelo Girona Futbol Club, na Espanha. O material que serve de corpus para
0 estudo compreende 452 imagens produzidas durante nove jogos entre 18/09/2021 e
05/12/2021.
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Para estudar as caracteristicas do contetdo fotografico para atletas enquanto um
produto, a andlise de conteddo demonstra-se um procedimento metodoldgico

apropriado, pois configura-se

um conjunto de técnicas de analise das comunicacfes visando obter por
procedimentos sistematicos e objetivos de descricdo do conteldo das
mensagens indicadores (quantitativos ou ndo) que permitam a inferéncia de
conhecimentos relativos as condigdes de produgdo/recepcdo (varidveis
inferidas) desta mensagem (BARDIN, 1977, p.44).

Sendo assim, a andlise do conteido fotografico, ao perpassar seus componentes
técnicos, estéticos e simbdlicos, permite inferir o modus operandi de trabalho que
orienta a construcdo deste produto comunicacional. Mais especificamente, 0 método
envolve uma andlise categorial, ou seja, sdo produzidos “classificacdo e recenseamento,
segundo a frequéncia ou auséncia de itens de sentido” (BARDIN, 1977, p.42). Nesse
sentido, as fotografias sdo organizadas em categorias a partir de um processo descritivo,

0 qual permite comparacgdes que levam a inferéncias e, assim, a interpretacdes.

Considerando que o produto analisado é uma vertente fotojornalistica, para a
formulacdo das categorias de analise é usado como modelo comparativo o trabalho
“Enquadramento Visual e Fotojornalismo Esportivo a partir das Fotografias de Futebol
Publicadas no Instagram da Reuters Sports Pictures e Getty Sport”, trabalho de
concluséo de curso em formato de monografia, produzido por Maria Eduarda Fortes
(2021), na Universidade Federal de Santa Maria (UFSM). Fortes (2021, p.45) elabora
em formato de quadro uma lista de dimensdes categdricas para analise de fotografias de
futebol, repartida em trés grupos: linguagem do fotojornalismo, género do

fotojornalismo e iconografia fotogréafica do futebol.

Neste trabalho, dentro da categoria de linguagem do fotojornalismo, é observado
apenas o conceito de plano fotografico (FORTES, 2021, p.45), considerando que
iluminacdo, cor, angulo e profundidade de campo sdo topicos pouco variaveis nas
coberturas esportivas, além da falta de controle do fotografo sobre os aspectos
descartados da analise e do proprio objeto fotografado. Dada a finalidade de marketing,
branding e destina¢do individual do contetdo analisado, o grupo categorial sobre
géneros do fotojornalismo, o qual enfoca usos noticiosos, ndo é abordado por destoar do
objetivo do produto estudado. Por fim, é explorada amplamente a dimensdo da

iconografia fotogréfica de futebol, envolvendo fotos que retratem esforco/movimento;
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choque fisico/disputa; expressdes (dor, exaustdo, alegria, decepcao); celebracdo; lances
inusitados; e uma subcategoria sobre a bola estar ou ndo presente no quadro. N&o sdo
usados como dimensdo de analise neste grupo imagens de estadio/torcedores ou
manifestacbes/tumultos, j& que, mais uma vez, sdo tdépicos destoantes do objeto

analisado.
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Quadro 1: Dimensoes de andlise de conteudo fotogréafico para atletas

Tem o intuito de situar o leitor, tendo o cenario

como foco principal.
Plano geral

E quase um plano geral, porém mais objetivo.
Onde se é possivel observar o mediador da agdo,

Plano conjunto - .
e a prdpria agdo.

Linguagem do Planos
fotojornalismo fotogréficos Tem como objetivo se aproximar da realidade,
o mostrando algo com o intuito de explicar a agdo.
Plano médio
Plano extremamente fechado, com objetivo
de evidenciar detalhes e expressividades.
Close-up
Imagem com movimento congelado (flagrante
com alta velocidade de obturador) ou imagem
Esforco/movimento  [de panning (movimento borrado com baixa
velocidade de obturador)
Jogadores disputando a bola.
Choque fisico/disputa
Expressdes de atletas durante o jogo, ao perder um
Padrdes de lance de gol ou sentir dor, por exemplo.
instantes do Expressdes
esporte
Momento de vibragdo ao fazer um gol, por exemplo.
Iconografia fotogréfica N
Celebragdo

do futebol

Lances inesperados dentro de campo.

Lances inusitados

A bola faz parte do enquadramento em meio a
acdo de jogo.
Com bola

Presenca da bola — —
A bola ndo faz parte do enquadramento em meio a

acdo de jogo.

Sem bola

Fonte: elaborado pelo autor, com base no quadro proposto por Fortes (2021).

Seguindo o método de analise de conteddo proposto do Bardin (1997), a partir dos

dados que descrevem qualitativamente o material, € obtida uma quantificacdo
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estratificada do material, permitindo a realizacdo de comparagdes com os padrfes de
enquadramento e linguagem visual fotojornalistica apresentados por Fortes (2021), visto
que ela trata de duas agéncias de fotojornalismo conceituadas nesta &area da
comunicacdo - Reuters e Getty Images -, mostrando que sdo atuacGes similares, mas
diferenciando a producdo de conteldo para atletas em determinados aspectos. O
cruzamento de dados permite identificar, a partir dos padrdes caracteristicos do
contetdo fotogréfico, as condi¢bes de sua producdo a partir do proprio enunciado das

imagens.

Esta etapa do estudo de caso envolve o material entregue pelo fotdgrafo ao jogador,
e ndo sua utilizacdo em postagens de redes sociais e outros meios, uma vez que se
buscou compreender o produto e sua potencialidade para geracdo de valor/imagem-
conceito, e ndo sobre como ele foi publicado de fato, ou que consequéncias
reputacionais tenha efetivamente gerado. Tal escolha justifica-se pelo fato de que a
utilizacdo das imagens e sua repercussao e efeitos no publico sdo analises diferentes da
proposta, voltada para o produto fotografico em si, 0o que suscitaria compreender
estratégias de comunicacdo do atleta e/ou de sua assessoria, bem como a recep¢do do
contelido por parte dos seguidores do mesmo. Em acréscimo, o material fotografico
destinado ao atleta foi disponibilizado integralmente ao autor deste trabalho pelo

fotégrafo Thomas Santos.

Além disso, ha uma segunda etapa de analise, em que € realizada uma entrevista
semiestruturada com o fotégrafo Thomas Santos, com o objetivo de compreender o
planejamento de seu trabalho e a forma como ele é desenvolvido. A entrevista foi
fundamental para o entendimento qualificado sobre a producédo de um material rico em
informacdes sobre um Unico atleta, a partir de seu contexto, interesses e representacdes.
As perguntas que compuseram 0 roteiro da entrevista (Apéndice 1) semiestruturada
foram elaboradas previamente, com o objetivo de compreender a relacdo e as formas de
contato entre o fotografo e o jogador, os procedimentos que o fotdgrafo utiliza para a
coleta de imagens/informacdes decisivas para o atleta e 0 processo para transferir essa
carga contextual/significativa em fotos sensiveis, plasticas e informativas sobre o atleta
que ele acompanha, desde o ato de pensar o click até o tratamento das imagens na pos-

producdo, que antecede a publicizacéo.

A formulacdo das perguntas da entrevista pauta-se também nos dados obtidos na

primeira etapa de andlise, observando as descontinuidades e diferenciacdes dos padrdes
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deste produto comunicacional em relacdo a producdo fotojornalistica de grandes
agéncias. As respostas a entrevista e o material que o fotografo disponibilizou
fundamentaram a compreensdo das intencbes e as representagfes de Savinho, que
também se configuram como fator inerente a criatividade fotografica que conta a sua
histéria. Com informacdes obtidas pelo autor das imagens, também é possivel confirmar
(ou n&o) as inferéncias sobre as condi¢des de producdo das fotos feitas a partir dos
dados advindos de sua categorizagdo, como propde Bardin (1997). As fotografias
transparecem personalidade, performance esportiva profissional e, acima de tudo, o
valor deste personagem para o Clube Atlético Mineiro, considerando que o material do

corpus retrata Savinho atuando nas categorias sub-17, sub-20 e profissional.

Sendo assim, este estudo de caso é de carater descritivo e exploratorio, pois
caracteriza um produto fotografico, enquanto desenvolve uma maior aproximacao a este
fendmeno comunicacional recente e pouco trabalhado cientificamente no campo de
Comunicacdo Social/Jornalismo. As fontes de informacdo sdo documentais, sendo, em
primeira instancia, fotografias produzidas em contexto fotojornalistico, e em segunda
instancia, uma entrevista feita com o autor das fotografias, configurando-se como uma
fonte priméaria. Em termos de dados, o trabalho possui concomitantemente naturezas
qualitativa e quantitativa, pois parte de leituras de contetido visual para categorizar o

corpus, produzindo assim quantificacBes que possibilitam analises.

7. ANALISE

A Tabela 1 apresenta a distribuicdo das 452 fotografias de Savinho produzidas

por Thomas Santos durante o periodo analisado, dentro das categorias propostas.
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Tabela 1: Categorizacdo das fotografias de Savinho

Planos fotograficos Quantidade %

Plano geral 0 0
Plano conjunto 31 6,8
Plano médio 369 81,6
Close-up 52 11,6
Subtotal 452 100

lconografia

Padrdes de instantes do esporte Quantidade %
Esforco/movimento 124 27.4
Choque fisico/disputa 35 7.7
Expressoes 264 58,4
Celebracdo 24 54
Lances inusitados 5 1,1
Subtotal 452 100

Presenca da bola Quantidade %
Com bola 171 37,8
Sem bola 281 62,2
Subtotal 452 100

Fonte: elaborado pelo autor.

O primeiro ponto que deve ser observado é a indissociabilidade entre o
fotojornalismo e a producdo de contetdo para atletas. Nota-se a recorréncia de padrdes
de enquadramento fotojornalisticos obtidos por Fortes (2021) nas analises quantitativas
mais simples do material observado. Inicialmente, apenas de 6% a 13% do material
analisado por Fortes (2021) corresponde ao Plano Geral, o qual ndo se faz presente no
conteddo de Savinho. Essa inexisténcia do plano no material do atleta, cujo intuito
principal é retratar o cenario, € um indicio de foco integral desse tipo de cobertura na
figura humana. Em suma, é um plano minoritariamente explorado, mas inutilizado na

cobertura voltada para o atleta.

Como esperado em uma cobertura esportiva, todas as categoriza¢des que envolvem
os instantes no futebol foram contempladas, sendo que, no estudo de Fortes (2021),
“esforco/movimento”, “expressdes” e “celebragdes” foram os trés grupos
predominantes. Neste trabalho, as trés mais presentes foram, respectivamente,

“expressoes” (58,4%), “esfor¢o/movimento” (27,4%) e “choque fisico/disputa” (7,7%).
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Possivelmente as celebraces representam um menor numero porque a producdo de
conteldo para atletas tem como assunto apenas um individuo, que nem sempre € 0
responsavel pela pontuacdo de seu time, enquanto os fotojornalistas das agéncias se
atentam para qualquer um dos 22 jogadores atuantes em uma partida, caso sejam autores

de um gol.

Outra correlacdo simples é a repeticdo do padrdo observado por Fortes (2021)
sobre a predominancia de imagens sem bola, as quais representam 62,5% e 70,7%
respectivamente para as agéncias Getty Images e Reuters, observadas por Fortes (2021),
enquanto o material de Thomas Santos possui 62,2% sem a presenca do artefato usado
no esporte.

Entretanto, ha algumas divergéncias mais significativas na comparacdo de
resultados. Fortes (2021) chega a conclusdo de que os Planos Conjunto e Médio sdo
preponderantes na producao fotojornalistica que analisou, sendo que ha “predominéancia
de Plano Conjunto (Agéncia GS: 62,5% e Agéncia RSP: 52,1%)” (FORTES, 2021,
p.54), enquanto o Plano Médio representa de um quarto a um terco da amostragem
(25% e 31,9%). J& na producdo de conteido do atleta Savinho, o material é
majoritariamente composto de imagens de Plano Médio (como na Imagem 2 do Quadro
2 a sequir), representando 81,6% do corpus. Em paralelo, o Close-up (11,6%), voltado
para detalhes (como na Imagem 3 do Quadro 2), mostra-se mais presente que o Plano

Conjunto (6,8%) (exemplificado pela Imagem 1 do Quadro 2).
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Quadro 2: Exemplos de fotografias de Savinho no aspecto de planos fotograficos

Savinho participa do
. Fonte: acervo de
aquecimento durante
Thomas Santos
(29/11/2021).

IMAGEM 1

partida entre Atlético
Mineiro e Cruzeiro pela
categoria Sub-17.

Savinho em disputa de

. Fonte: acervo de
bola durante partida

. L Thomas Santos
entre Atlético Mineiro e

. 22/10/2021).
Botafogo pela categoria ( )
Sub-20 IMAGEM 2
Savinho beija troféu
durante ceriménia de Fonte: acervo de
premiagéo do Brasileirdo Thomas Santos
na categoria profissional. (05/12/2021).
IMAGEM 3

Curiosamente, percebe-se também que, dentre as 369 fotografias de Plano

Médio, 184 possuem um recorte (crop) vertical, sendo que o atleta Savinho ocupa a
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maior parte do espaco da imagem. Como prop&e Bardin (1997), tais dados permitem a
primeira inferéncia sobre o material analisado: a verticalizagdo do contetdo. Mesmo
que o plano utilizado seja estrategicamente Gtil para representar movimentagoes, €
comum que a imagem ainda retrate 0 ambiente, mas nessas fotos pouco € retratada a
atmosfera, como outros jogadores, a arquibancada, torcedores e outros profissionais em

campo.

Na entrevista para este trabalho, Thomas Santos afirma que se trata de um
padrdo interessante, mas que n3o € planejado a partir da verticalidade da timeline®® das
redes sociais. Sua preocupagdo maior € construir uma narrativa visual de um atleta a
partir de fotos estética e tecnicamente bem feitas. Essa decisdo de pds-producdo do
fotografo se deve ao fato de a disposicdo corporal dos jogadores de futebol, na maior
parte do tempo, ser vertical, de pé, e da necessidade de “ser direto, objetivo e
responsavel por tudo que estd na imagem, excluindo o que ndo precisa ser mostrado”,
segundo o mesmo. Para isso, Thomas Santos utiliza um recurso comum no
fotojornalismo, que ele chama de “refotografar”, recortando a imagem a partir de
softwares de tratamento, para contar a narrativa sem excessos, incluindo e organizando
os elementos visuais de interesse. Significa dizer que a estratégia comunicacional nesse
caso é simplesmente o foco na melhor contacdo de histéria do personagem, e ndo a
utilizacdo futura do material no meio digital, apesar de que, ainda assim, a postura
corporal mais comum dos jogadores de futebol e a necessidade de objetividade na

fotografia levam a atender essa demanda por verticalizacdo de conteudo.

25 E a forma gréfica de apresentaco de postagens em redes sociais, apresentando sequencialmente, em
sucessdo, midias digitais diversas. Pelo formato dos aparelhos celulares, o rolamento do timeline ocorre
na vertical, e o melhor aproveitamento da tela também.
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Quadro 3: Exemplos de fotografias de Savinho no aspecto de planos médios

fechados e verticais

Savinho pbe as maos na cintura
durante partida entre Atlético
Cruzeiro

Mineiro e pela

categoria Sub-17.

Fonte: acervo de Thomas Santos
(29/11/2021).
IMAGEM 1

Savinho durante aquecimento da
partida entre Atlético Mineiro e
Grémio, disputando a categoria

profissional.

Fonte: acervo de Thomas Santos
(03/11/2021).
IMAGEM 2

Dado o contexto que suscita a modernizagdo do mercado de conteldo para
atletas, o qual cria um modelo mais participativo de cultura nas redes online, torna-se
um fator estratégico a facilidade de compartilhamento de midia. Segundo Jenkins
(2014), a propagacdo de materiais em novas comunidades-nicho 0s reposiciona,
alterando os sentidos atribuidos ao conteudo. Dessa maneira, o crop das fotos auxilia a
enquadrar a melhor performance de Savinho, esportiva e socialmente, preparando a
imagem do atleta para ser propagada em tom veridico e objetivo. Além disso, Thomas
Santos diz na entrevista que seu tratamento de luz e cor é feito com base em seu proprio

estilo de pos-producéo, saturando apenas cores especificas, reforgando os tons de preto
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e trabalhando com numeros altos de claridade e contraste. Essa liberdade para trazer um
tom carregado e dramético as imagens a partir dessa edicdo, realgcando as emocdes e
situacOes retratadas, dentro do conceito de propagabilidade de Jenkins (2014), maximiza
0 impacto emocional e aumenta a probabilidade de dispersao de tal contetido, em termos

de velocidade e extenséo de trafego.

De maneira a aprofundar quantitativamente os resultados, fez-se um cruzamento
de dados envolvendo a distribuicdo por planos fotograficos e a iconografia do esporte

segundo seus instantes.

Gréfico 1: Cruzamento de dados de planos fotograficos e instantes da iconografia de

futebol nas fotografias de Savinho, produzidas por Thomas Santos

B Celebragdes Disputalchoque Esforcofmovimento [ Expressdes [ Inusitados
250
201
200
150
116
100
52
50 32
15
9 . g1l
5 3 0 oooMoO 00000
0 . || ||
Plano medio Plano conjunto Close up Plano geral

Fonte: elaborado pelo autor.

E notoria, conforme o Grafico 1, a predominancia de “expressdes”
independentemente do plano fotografico, mas hd uma tendéncia especificamente
interessante quando os dados dos Planos Médio e Conjunto sdo esmiugados. A categoria
de “esforgo/movimento” é composta em sua maioria por fotos em que Savinho aparece
sozinho no quadro, com os planos de fundo desfocados pela abertura da teleobjetiva em
abertura F 2.8, enquanto conduz a bola sem a presenca de marcadores adversarios.

Mesmo que a categoria de “esforgo/movimento” também seja maioria dentro do plano
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conjunto do estudo de Fortes (2021), a categoria de “disputa/choque” ¢ mais relevante
para fins jornalisticos, considerando o carater objetivo que a noticia possui. Como
exemplos desse potencial informativo, um choque fisico entre jogadores rivais (Imagem
2 do Quadro 4 a seguir) pode representar a tensdo de um jogo, um empate e até mesmo
um lance decisivo para o resultado final, enquanto que uma foto de apenas um jogador
com a bola ilustraria muito menos situacdes, limitadas a figura retratada (como na
Imagem 1 do Quadro 4). Nesse caso, os dados permitem inferir, segundo o processo de
analise de conteudo, que o produto estudado cria valor em registros de instantes ndo

necessariamente noticiaveis.

Quadro 4: Exemplos de fotografias de Savinho no aspecto de esforco/movimento e

disputa/choque fisico

Savinho aquece no

jogo entre Atlético Fonte: acervo de
Mineiro e Botafogo Thomas Santos
pela categoria Sub- (22/10/2021).
20. IMAGEM 1

Savinho se choca

com rival durante

partida do Atlético Fonte: acervo de
Mineiro contra o Thomas Santos
Botafogo pelo Sub- (22/10/2021).

20. IMAGEM 2
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Outro cruzamento de dados revelador envolve as duas subcategorias da

iconografia de futebol: presenca da bola e instantes do jogo, como apresentado a seguir.

Gréafico 2: Cruzamento de dados de instantes da iconografia de futebol e presenca da

bola nas fotografias de Savinho, produzidas por Thomas Santos
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Fonte: elaborado pelo autor.

Aqui hd mais um paralelo entre o contetdo fotografico para atletas e o
fotojornalismo, visto que 281 fotos de Savinho ndo apresentam a bola na imagem,
representando 62,1% do material, enquanto Fortes (2021) observou o mesmo padréao de
predominancia: 62,5% e 70,7% dos materiais da Getty Sports e Reuters Sports Pictures,
respectivamente, sem o artefato. Entretanto, o Gréafico 2 revela que 88,2% das imagens
sem a presenca da bola sdo de “expressdes” de Savinho. Este fato gera a davida de por
que motivo ha tantas fotos na categoria de “expressdes”, configurando-se como a maior
parte categorizada do corpus, como Visto nos graficos anteriores, sendo que a maioria
das mesmas ndo possui bola, ou seja, ndo se enquadra em situagOes de performance,

nem de celebragdo de gols ou vitdrias.

Um fato complementar ajuda a compreender o caso. Enquanto era feita a

organizacdo e descricdo das imagens nos estagios iniciais de anélise, notou-se que a
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maior parte das expressdes nao eram necessariamente como as fotos iconicas e sucintas
do fotojornalismo, como comemoracdes, lamentacGes ou demonstragdes de dor, por
exemplo. Na verdade, eram expressfes casuais, interagdes com parceiros de equipe e

situacOes afins.

Quadro 5: Exemplos de fotografias de Savinho no aspecto de expressoes

Savinho durante
Fonte: acervo de

artida entre Atlético
part ! Thomas Santos
(20/11/2021).

IMAGEM 1

Mineiro e Cruzeiro

pela categoria Sub-17.

Savinho sem camisa Fonte: acervo de
durante partida entre Thomas Santos
Atlético Mineiro e (29/11/2021)_

Cruzeiro pela IMAGEM 2
categoria Sub-17.

Assim sendo, hd& momentos nas partidas oficiais cujo registro nao terad
necessariamente valor noticioso aparente, mas sim valor para 0 personagem em acéo,
ocorrendo aqui a repeticdo da inferéncia anterior. Ou seja, mesmo quando o(a) atleta
fotografado(a) ndo estiver em posse de bola, haverd motivos para o fotografo clicar
quando se trata do desenvolvimento do produto estudado, porque o que importa ndo é o
jogo em si, e sim a narrativa de um individuo especifico. Quando indagado sobre essa
questdo, Thomas Santos diz que o trabalho fotojornalistico é mais direto e o resultado
final mais 6bvio, buscando resumir o jogo a partir da imagem do gol, do artilheiro ou da

derrota, enquanto que “ter um assunto especifico durante toda a partida configura-se
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como uma oportunidade Unica de criar imagens que ndo existiriam de outra maneira,

caso vocé ndo estivesse fazendo aquilo”, afirma o fotografo durante a entrevista.

A partir desse ponto, tem-se evidéncias suficientes para compreender duas
caracteristicas sobre o produto estudado: a) a “representacdo” (GOFFMAN, 1975, p.25)
de Savinho é uma juncéo de sua performance e atuacdo esportiva e social somada ao
trabalho e criatividade do fotdgrafo Thomas Santos, sendo os Ultimos fatores
dependentes dos primeiros, criando juntos um material a ser julgado pelo publico do
atleta ao ser veiculado na ambiéncia digital; b) essa construcdo de imagem deve-se em
grande parte a uma das caracteristicas que funcionam como pilares da producéo de
contetdo para atletas, que é a exclusividade de cobertura. Tais aspectos merecem
aprofundamento, a fim de realmente explicar essa dinamica por tras do produto

estudado.

7.1. Representagéo e imagem-conceito do atleta Savinho

Primeiramente, ha de se entender que a expressividade de Savinho nas fotos é
uma atividade significativa emitida, ou seja, sdo acdes sintomaticas que nao envolvem
simbolos verbais. E nesse sentido, o aparecimento de Savinho na presenca de outros

individuos vem adjunta de uma impressao desejada, que ele quer transmitir.

Quando um individuo desempenha um papel, implicitamente solicita de seus
observadores que levam a sério a impressdo sustentada perante eles. Pede-
Ihes para acreditarem que o personagem que véem (Sic) no momento possuli
0s atributos que aparenta possuir, que o papel que representa terd as
condigdes tera as consequéncias implicitamente pretendidas por ele e que, de
um modo geral, as coisas sdo o que parecem ser (GOFFMAN, 1975, p.25).

Surge, assim, um contexto interacional interessante e desafiador para um
atleta/marca/organizacdo, com uma dicotomia de aspecto contingente. Savinho lanca
mao de sua “fachada pessoal” (GOFFMAN, 1975, p.31), que vai de seu vestudrio e
caracteristicas fisicas até sua linguagem corporal, como gestos e expressdes faciais,
dependendo das impressdes de seu publico sobre si para ter, de fato, o reconhecimento
dentro de seu papel enquanto atleta. Considerando a imprevisibilidade do esporte, como
é possivel se revestir de carater de um personagem em face de um puablico e transmitir
um comportamento adequado quando se € um ser humano cujos impulsos, estados de

espirito e energias sdo variaveis?
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A postura que supera essa contingéncia € aceitar a variabilidade de resultados e
ser honesto consigo e com quem observa, tornando-se o que Goffman chama de
individuo “sincero” (1975, p.25), aquele que cré na impressdo criada a partir de sua
representacdo, o que, em outras palavras, ¢ adotar uma conduta transparente de acordo
com seus interesses e modos de ser. Apesar de o autor também dizer que uma
representacdo sincera liga-se menos do que se imagina ao mundo real, j& que todos se
adaptam a uma rotina de desempenho de papeis, seguindo cada um com seu espetaculo
(1975), uma postura dotada de verdade processualmente constroi a representacao

desejada, ainda que tal presenca gere descrenca ou ddvida em algum momento.

Partindo desse raciocinio, assumir honestamente um papel facilita a harmonia e
as negociacdes em um relacionamento social, e até mesmo a identificacdo de suas
posicBes no jogo interacional. Se realmente considerada a imprevisibilidade dos fatos,
ao inveés de cortejar representacdes estaticas e ter sua reputacao acorrentada a sucessos e
marcos passados, o(a) atleta que cré no produto fotografico estudado considera sua
instabilidade identitaria, entendendo que o que importa é a valoriza¢do dos pormenores

de sua carreira assim como da jornada completa que trilhou ou trilhara.

Isso mostra que a problematica da necessidade de se criar uma representacdo
fixa como um retrato, dito por Goffman (1975), é superada pelo acompanhamento
sistematico do(a) atleta por um(a) fotojornalista capaz de captar diferentes imagens nos
distintos momentos de sua trajetoria. Dito de outra maneira, conquistas e glorias
passadas, eternizadas em imagens, possuem seu valor, mas o(a) atleta tem sua
identidade e sua imagem constantemente modificadas na volatilidade do tempo
presente. E o acompanhamento fotografico sistematico ao(a) atleta é a estratégia
comunicacional que potencializa a propagacdo midiatica dos reposicionamentos e
identificacbes do(a) jogador(a) enquanto sujeito, cuja imagem estd em constante

transformacéo.

Em suma, entre desempenhar bem sua tarefa e mostrar que estd representando
bem seu papel, Savinho opta por expressar como um personagem auténtico de maneira
honesta, assumindo sua mutabilidade, enquanto confia no fotégrafo Thomas Santos,
“delegando oficialmente a funcdo draméatica a um especialista, que gastard o tempo
expressando o significado da tarefa” (GOFFMAN, 1975, p.39).
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Nessa sociedade atual, em que a cultura, 0 imaginario e 0s processos
identificatérios fazem parecer que imagem é tudo que importa, Savinho assume uma
disputa de sentidos enquanto sujeito-forca, entendido também como uma marca
esportiva. O (re)tecer da imagem-conceito é marcado pelo julgamento de suas atitudes e
posicionamentos, a partir do lugar assumido pelo julgador no sistema sociocultural, ou
seja, sua imagem ndo é construida sobre a identidade em si, mas sobre a percepcao que
a alteridade tem sobre ela. Em resumo, o processo de significacdo realizado pelos
publicos € o que fundamenta a imagem-conceito, tornando a producao de conteido para
atletas um produto de comunicacdo que funciona como uma aposta, com resultado

heterogéneo e imprevisivel.

7.2. Papel do(a) fotégrafo(a) de atletas

Em segunda instancia, tem-se o trabalho do fotégrafo, o qual herda a
responsabilidade de expressar o papel desempenhado pelo(a) atleta, como dito
anteriormente. Pode-se dizer que o(a) profissional de fotografia perpassa pelos trés tipos
de imagem descritos por Baldissera (2008). Seu trabalho € utilizar suas proprias
“imagens-conceito” (ibidem., p. 198) (impressdes) sobre o(a) atleta para conectar-se a
realidade do mesmo e, a partir das imagens fisico-visiveis (ibidem., p. 197) as quais
possui acesso, tecer uma narrativa a ser chamada nesse contexto de “imagem-
linguagem” (ibidem., p. 197). Esta, por sua vez, Servira enquanto aposta comunicacional
estratégica que tenta formular imagens-conceito e identificacdes nos publicos que se

conectam ao material fotografico produzido e propagado.

Em entrevista, Thomas Santos aponta trés fatores essenciais nesse tipo de
cobertura fotografica: planejamento, feeling® e sorte. Dada a limitacio de
posicionamento e deslocamento dos fotdgrafos em partidas oficiais de futebol, seu
planejamento de onde se colocar para produzir boas imagens leva em conta a distancia
focal de sua teleobjetiva, que permite uma area especifica de cobertura do campo e 0s
possiveis caminhos que Savinho poderia percorrer no jogo, 0 que nem sempre se

concretiza.

% Feeling é a sensibilidade, que, no trabalho fotografico fotojornalistico, serve para antecipar
movimentac6es, dada a impossibilidade do profissional de interferir na cena retratada.
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Figura 1: foto ilustrativa do fotografo Thomas Santos durante atuagédo

profissional

Em se tratando de feeling, o fotdgrafo diz duas condicBes que o permitiam

flagrar bons momentos: seu conhecimento sobre o futebol e os padrdes de
movimentacdo, além do contato frequente com Savinho. Ja que Thomas Santos
acompanhou o jogador em mais jogos dos que aqueles contabilizados neste estudo, a
constancia de sua observacdo permitiu que ele se habituasse aos padrdes de jogabilidade

de Savinho, prevendo direcOes de corrida, recepcoes de passe e finalizagdes no jogo.

Por fim, ha o fator da sorte, afinal o desempenho do(a) atleta e sua distancia em
relacdo ao fotografo influenciam o material final. O entrevistado conta que chegou a
imaginar acertadamente vitérias do time apenas pela atuacdo de Savinho no
aquecimento/treino. Mesmo quando o time perdia, a atencdo era essencial, porque ele
ainda assim poderia apresentar um Gtimo desempenho, pois sempre se mostrou
habilidoso e fazia jogadas inesperadas, 0 que, com a preparacdo do fotografo, resultou
em boas fotografias. Entdo, por mais que o fim do enredo de uma partida seja uma

derrota, o0 inicio e o meio desse capitulo contado em fotos mostra sua entrega como
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atleta, seja driblando, dando passes, marcando gols, demonstrando espirito de equipe e 0

que mais fizer de positivo (ou negativo).

7.3 Exclusividade de cobertura

Todos os pontos de analise até aqui abordados fundamentam a exclusividade de
cobertura como uma das caracteristicas basilares da producéo de contetdo para atletas.
Tem-se o foco na figura humana a partir da predominancia de planos médios e muitos
crops verticais, a quantidade de fotos de esforco e movimento em detrimento de
disputas e choques fisicos, além do nimero de imagens que retratam expressées, em sua

maioria casuais.

A exclusividade pode ser entendida como a pratica de mirar a camera para
apenas um atleta em especifico durante todo o jogo, o que para Thomas Santos, € 0
unico diferencial pratico desse produto para o fotojornalismo. O entrevistado ainda diz
que apesar dessa mudanca, a fotografia continua sendo planejada e concebida com o
mesmo zelo de um fotojornalista que persegue a bola em jogo, a partir de seu
equipamento. Entretanto, faz a ressalva de que alguns dos produtores de contetdo
limitam-se a fotografar bons lances e vitdrias, mas ressalta que a responsabilidade maior
dessa funcdo é construir uma narrativa visual completa, que contenha glérias e

lamentacOes, aceitando a efemeridade da carreira do(a) atleta.

Cabe aqui retomar os conceitos que Lima (2004) usa para definir o jornalismo
literario, que paralelamente ajuda a compreender a exclusividade de cobertura. Apontar
a lente para um alvo especifico € um comportamento profissional pautado em
paradigmas diferentes daqueles ligados ao hardnews. A producdo de conteldo para
atletas afasta-se da atualidade e periodicidade da rotina dos veiculos noticiosos na
medida em que cria valor informativo sobre o personagem de maneira cumulativa e
complementar, cobertura a cobertura. A universalidade de pauta é impossivel,
considerando a individualidade do unico assunto do produto. E a difusdo coletiva se
dilui quando o(a) atleta torna-se o eixo dos assuntos que ele proprio pauta com suas

publicagdes.

Ainda de acordo com Lima (2004), a velocidade produtiva e a superficialidade
das informacg6es no ‘jornalismo informativo’ sdo substituidas no jornalismo literéario, e

na producdo de conteudo para atletas, a partir de liberdades paradigmaticas, sendo elas



62

as liberdades de angulacdo, de fontes, temporal, de eixo tematico, e de propdsito,
construindo uma narrativa focada na producdo de sentidos a partir de histérias de vida,

memoria, documentacao e uma visao pluridimensional simultanea.

A producdo de conteldo para atletas foge desses modelos produtivos do
jornalismo tradicional e busca justamente tais liberdades: sua angulacdo é pensada de
acordo com os interesses, gostos e preferéncias do jogador, bem como suas funcdes
performaticas. Ja a pauta/fonte é teoricamente Unica, sendo ela o proprio atleta. O passar
do tempo agrega valor e ndo impBe necessidades urgentes. O eixo tematico pode ser
repetitivo ou diversificado em &reas da vida do atleta, ou mostrar detalhes e mindcias
sem qualquer potencial noticioso aparente, como uma tatuagem, uma cicatriz ou uma
foto em que ndo aparece o artefato do jogo (a bola, no caso do futebol) ou uma
expressao representativa dos resultados daquela ocasido. Além disso, o propoésito é
ligeiramente generalizado na medida em que se busca o reconhecimento do assunto
fotografado, que é um individuo, com suas proprias convicgdes, aspiracdes e metas, as
quais influenciardo a concepcado do produto em si. E os elementos restantes (historias de
vida, memoria, documentacdo e a visdo pluridimensional simultanea) sdo as bases
simbdlicas e conceituais que afetam e direcionam os fotografos na cobertura de carreiras

esportivas, criando narrativas que ndo cabem inteiras no tempo e no espacgo da noticia.

Dentre o material dos jogos que constam neste trabalho, ha inUmeras situagdes
que confirmam e exemplificam como a exclusividade é uma caracteristica crucial na
construcdo da representacao de Savinho como jogador, além da geracéo de identificacdo

e imagem-conceito a seu respeito, o0 que, ao longo do tempo, constitui sua reputacao.
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Quadro 6: Exemplos de fotografias de Savinho no aspecto de expressoes

Savinho morde medalha

durante cerimonia de
Fonte: acervo de Thomas

Santos (29/11/2021).
IMAGEM 1

premiacdo do Campeonato
Mineiro pela categoria Sub-
17.

Savinho lamenta durante
Fonte: acervo de Thomas

Santos (20/11/2021).
IMAGEM 2

partida entre Atlético
Mineiro e Cruzeiro pela

categoria Sub-17.

A fim de demonstrar a volatilidade que envolve o esporte, inicialmente o Quadro
6 apresenta dois momentos emocionalmente contrastantes. A Imagem 1 é um gesto de
comemoracdo de Savinho, mordendo sua medalha apés ter se consagrado campedo
mineiro pelo Atlético-MG sub-17. Ja a Imagem 2 € uma expressdo de lamentacéo,
demonstrando que o desempenho esportivo é permanentemente varidvel, e que o
fotografo produtor de conteddo para atletas conta a narrativa individual
independentemente do teor dos fatos. Vale ressaltar que em ambos os casos, o atleta
revela nuances de sua identidade, seja pelo uso dos oculos de modelo “Juliet”, de

brinco, do uniforme do time e por sua postura corporal.

Adiante, as atitudes e expressdes de Savinho de acordo com 0s personagens com
0s quais ele se envolve em sua carreira também séo diversos, representando interacoes e

momentos interessantes de serem registrados.
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Quadro 7: Exemplos de fotografias de Savinho no aspecto de expressdes, com variagoes

de personagens envolvidos

Savinho comemora com | Savinho  sorri  durante | Savinho ganha disputa de bola durante
parceiro de equipe durante | aquecimento na partida | partida entre Atlético Mineiro e Botafogo
partida  entre  Atlético | entre Atlético Mineiro e | pela categoria Sub-20.

Mineiro e Cruzeiro pela | Palmeiras pela categoria

categoria Sub-17. profissional.

Fonte: acervo de Thomas Fonte: acervo de Thomas Fonte: acervo de Thomas Santos
Santos (20/11/2021). Santos (23/11/2021). (22/10/2021). IMAGEM 3
IMAGEM 1 IMAGEM 2

Savinho durante partida entre Atlético Mineiro e | Savinho posa com sua familia durante ceriménia de

Botafogo pela categoria Sub-20. premiacdo do Brasileirdo na categoria profissional.
Fonte: acervo de Thomas Santos (22/10/2021). Fonte: acervo de Thomas Santos (05/12/2021).
IMAGEM 4 IMAGEM 5

Todas as imagens do Quadro 7 ndo necessariamente apresentam valor noticioso

explicito, mas indubitavelmente sdo valiosas individualmente, tendo como referencial o
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proprio jogador retratado. E mais uma vez, a potencialidade da expressao identitaria de
Savinho constrdi a cada instante sua representacdo, seja ao lado de seus companheiros
de time (Imagem 1), sozinho (Imagem 2), enfrentando seus rivais (Imagem 3), em
relacdo aos profissionais atuantes na partida, como a arbitragem (Imagem 4) e até

mesmo com sua familia (Imagem 5).

Outro ponto interessante foi observado durante esta analise. Nas fotografias em
que Savinho disputa um jogo na categoria profissional, a maioria das imagens mostra o

atleta como um dos escalados para o banco de reservas do Atlético-MG.

Quadro 8: Exemplos de fotografias de Savinho escalado para o banco de reservas do
Atlético-MG

Savinho durante aquecimento na
partida entre Atlético Mineiro e

Sport pela categoria profissional.

Savinho durante aguecimento na
partida entre Atlético Mineiro e

Santos na categoria profissional.

Savinho durante aquecimento na
partida entre Atlético Mineiro e

Santos na categoria profissional.

Fonte: acervo de Thomas Santos
(18/09/2021). IMAGEM 1

Fonte: acervo de Thomas Santos
(13/10/2021). IMAGEM 2

Fonte: acervo de Thomas Santos
(13/10/2021). IMAGEM 3

Na entrevista com Thomas Santos, o fotografo diz que mesmo ndo sendo titular,

Savinho possivelmente o contratou para cobrir esses jogos porque sua chegada a
categoria profissional foi célere e especial. Se fosse chamado para estar em campo e

representar seu time, o fotografo estaria preparado para contar com imagens 0 momento.
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Mas Santos também diz que, mesmo sendo baixas as chances da substituicdo ocorrer,
era um momento marcante de qualquer maneira, ja que o jovem atleta estava bem em
rendimento esportivo, sabendo de sua contratacdo no Girona Futbol Club, time
espanhol, e, acima de tudo, tem um verdadeiro espirito de atleta, que valoriza o

momento que vive e faz 0 melhor nas condigdes existentes.

Outro detalhe interessante é que, conforme a Imagem 3 do Quadro 8, Savinho
aparece vestindo o uniforme do time, mas, diferente do que aparenta a foto, ele nédo
estava participando do jogo. Thomas Santos revela que o atleta tomava a iniciativa de
retirar o colete usado pelos reservas durante o aquecimento. Goffman (1975) aborda
essa questdo como uma idealizacdo, em que ocorre o uso de fachadas que reposicionam
0 sujeito no contexto social. Mas ao invés de isso recair em negatividade, como uma
impressdo falsa e favoravel, o fotdgrafo diz que é uma atitude expressiva esperada de
guem se importa com o momento vivido, além de ter aumentado a variedade das
imagens feitas de um jogador que apenas ocupou o banco de reservas. “Apesar dos
rituais que fazem o roteiro do futebol serem repetidos, o Savinho sempre mostrou sua
identidade em qualquer lugar do campo, o que me instigou também a buscar novos

resultados”, afirma Thomas Santos na entrevista deste trabalho.

Além desses casos, ha outra vantagem da caracteristica da exclusividade, que é

permitir o flagra de instantes inusitados e/ou imperceptiveis para outros fotdgrafos.
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Quadro 9: Exemplos de fotografias de Savinho no aspecto de imagens inusitadas

Savinho aplica um chapéu durante partida entre Atlético Mineiro e Cruzeiro na categoria Sub-20.

Fonte: acervo de Thomas Santos (23/09/2021). SEQUENCIA DE 4 IMAGENS

O Quadro 9 traz na primeira célula uma sequéncia de fotos, feitas a partir de
disparo continuo, em que Savinho aplica um drible conhecido popularmente como
“chapéu”, encobrindo um jogador do Cruzeiro Esporte Clube. Indagado sobre essas
fotos, Thomas Santos diz que as chances de um fotojornalista a trabalho para um
jornal/veiculo de comunicacdo registrar esse momento seria a mesma que ele teve, pelo
fato de a posse de bola ser de Savinho, tornando-o o centro da acdo. Entretanto, o autor
da sequéncia faz a ressalva de que o potencial de tais imagens serem publicadas, vistas e
valorizadas tendo o atleta como cliente é maior do que se fossem para um veiculo de
comunicacdo. Isto porque houve gols nesse jogo, o que certamente levaria o jornal a
publicar outra fotografia, diferente desta, enquanto representou um ponto alto da

performance de Savinho na partida em quest&o.

Ainda sobre esse lance de destaque, Thomas Santos diz que ser fotdgrafo é
encarar pautas como narrativas a serem contadas com qualidade e constancia, e que a
sequéncia tem potencial para ser posta a publico como um video, um GIF ou imagens
fixas sequenciadas, mostrando-se potencialmente um conteudo transmidia. Além de ser
um facilitador de propagabilidade, esse exemplo se trata de uma confirmacdo da ideia
de gue quanto mais imagens, maior a carga reputacional sobre o atleta, reiterando sua

imagem-conceito.
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7.4 Cobertura a longo prazo

O outro pilar que sustenta a producdo de conteudo para atletas é a caracteristica
de longo prazo da cobertura. Os dois principais beneficios trazidos por essa extensdo do
trabalho de imagem do atleta sdo: a) a progressiva melhora na qualidade do material
produzido, visto que o fotografo se habitua com os comportamentos, ideias e valores do
jogador, aumentando sua capacidade de antecipar lances e criar uma representacao
condizente com os valores do(a) atleta; b) a profundidade que a imagem-conceito do(a)
atleta atinge, considerando que a mutabilidade de sua identidade faz das carreiras

esportivas um processo cumulativo.

Um fato a se destacar é a rotina de Savinho durante o periodo do qual trata este
estudo, sendo que ele foi convocado concomitantemente para jogos nas categorias sub-

17, sub-20 (ambas categorias de base) e profissional.

Gréfico 3: Nimero de fotos de Savinho entregues por partida por Thomas Santos

B FProfissional [ Sub-17 Sub-20
100

75

50

25 32

Fonte: elaborado pelo autor.

O Gréfico 3 apresenta o volume de material entregue por Thomas Santos ao
atleta Savinho ao longo do tempo. Nota-se as quantidades menores de fotos por jogo na
categoria profissional, o que se deve ao fato de ele estar escalado no banco de reservas.

O fotografo conta na entrevista que o desempenho esportivo de Savinho no sub-17 era
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acima da média, enquanto no sub-20 ja era equiparado aos demais de sua equipe, 0 que
diz de sua participacdo no jogo, refletindo parcialmente no quanto rende o material
fotogréfico.

Independentemente de qual fosse seu rendimento, essa frequéncia sistematica de
cobertura se traduz no processo de construcdo da imagem e reputagdo de Savinho por
meio das fotos. De maneira positiva, 0 atleta foi vitorioso em todas as categorias
disputadas nesse periodo, sendo estes momentos de gléria consecutivos e
complementares o constituinte da geracdo de valor do produto estudado e da reputacédo

de Savinho.

A execucdo continuada de um projeto de fotografia, como o produto deste
estudo, ¢ fonte de um “material gerador continuo e renovavel de valor” (JENKINS,
2014, p.172), se comparado a descri¢do de contetdos transmidia feita por Jenkins. “Em
lugar de tentar deslocar o interesse do publico para o préximo novo lancamento em um
sistema de obsolescéncia planejada, esse modelo busca prolongar o engajamento do
publico com textos de midia no intuito de expandir os pontos de contato com a marca”
(ibidem., p.172). Reitera-se aqui essa ideia j& apresentada anteriormente, de que, assim
como em novelas (ibidem.), a complexidade e completude das narrativas sdo alcancadas
em forma de acrescimento, ou seja, seu carater ‘aprofundavel’ ndo se da em um Gnico

episddio ou acontecimento, mas através de seu volume e duracao.

Assim como a comunicacdo envolve apostas, o esporte é imprevisivel e cada
atitude/resultado define passos seguintes. O carater de longo prazo desse tipo de
cobertura é outro delineamento da propagabilidade, dado que o desapego sobre o que
passou (em termos de produtividade midiatica), independente do que seja, permite o
continuo interesse pelo que vem a seguir. Isso € possivel acompanhando uma
carreira/narrativa pensando nela como um contetudo inacabado (enquanto esta mesma

carreira ndo se encerrou).
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Quadro 10: Exemplos de fotografias de Savinho no aspecto de construcdo de

Imagem-conceito e reputacdo

Savinho durante partida entre Atlético Mineiro e | Savinho em acdo na partida entre Atlético

Cruzeiro pela categoria Sub-17. Mineiro e Cruzeiro pela categoria Sub-17.
Fonte: acervo de Thomas Santos (20/11/2021). Fonte: acervo de Thomas Santos
IMAGEM 1 (20/11/2021). IMAGEM 2

Savinho durante aquecimento na partida entre Atlético | Savinho durante aquecimento na partida entre

Mineiro e Palmeiras pela categoria profissional. Atlético Mineiro e Santos pela categoria
profissional.

Fonte: acervo de Thomas Santos (23/11/2021). Fonte: acervo de Thomas Santos

IMAGEM 3 (13/10/2021). IMAGEM 4

O Quadro 10 mostra como cada atitude da carreira de um(a) atleta conforma sua
representacdo, a ser identificada por quem observa, processo de significacdo este que
impacta em sua reputacdo. Sua entrega no clube Atlético-MG ¢é inegavel, como

simboliza a composi¢éo da Imagem 1 e a disputa de bola de Savinho com um jogador
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do Cruzeiro (times considerados rivais classicos no estado de Minas Gerais) da Imagem
2.

A teoria tradicional do branding valoriza o controle de significado, o que vai ao
encontro do contexto de propagabilidade. O potencial de os publicos retrabalharem as
mensagens produzidas confere pluralidade de significados, sendo que o controle nunca
foi de fato dos produtores. Por isso é importante a presenca de um personagem que seja
um “individuo sincero” (GOFFMAN, 1975, p.25) nesse formato de producdo de
conteudo. O fato de Savinho ser um jogador comprometido com sua carreira, dedicado e
honesto consigo mesmo e com 0s outros (caracteristicas sutilmente representadas nas
Imagens 3 e 4 do Quadro 10) em suas performances e representacdes permite que ele
tenha, a partir de registros fotograficos detalhados, sua narrativa genuinamente expressa

na ambiéncia digital, conferindo valor ao atleta enquanto jogador, marca e pessoa.

8. CONSIDERACOES FINAIS

Ao compreender o impacto da producdo de conteudo fotogréafico para atletas na
geracdo de imagem-conceito e reputacdo, conclui-se que, apesar de o presente estudo
abordar um produto comunicacional, que funciona como uma aposta para o
fortalecimento de marca, sua préatica envolve dois pilares basicos, que caracterizam a
producdo de conteldo para atletas: cobertura exclusiva e acompanhamento a longo
prazo. Além destes, hd o componente de expressividade por parte do atleta enquanto um
“individuo sincero” (GOFFMAN, 1975, p.25), que influencia a concepcdo das
fotografias. Nas palavras do fotografo Pedro Vale?’ no Fotofut Podcast, “a primeira
coisa que a gente precisa para pensar produto € personagem; e precisamos de
personagem que compre a ideia” (2021, 01:25:46 — 01:25:52).

Em suma, os resultados das apostas interacionais criadas a partir do material
fotografico sdo incertos, porém tdo mais eficazes quanto maior for o entendimento do
cliente sobre o carater processual da geracdo de valor desse produto — permitindo a
materializacdo de narrativa em longa-metragem sobre sua historia em esséncia, ao invés
de apenas ressaltar seus principais marcos. Além disso, quanto mais comprometido

estiver com sua imagem e representacOes/atuacdes dentro e fora de jogos, alinhando

2l podcast com Pedro Vale no canal FotoFut TV no Youtube. 2021. Disponivel em:

https://www.youtube.com/watch?v=DtMREphNsxs.
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expectativas com seus fotografos e publicos, mais seu material serd transparente

segundo sua verdade e estratégico de acordo com suas intences.

Reitera-se a indissociabilidade entre a producdo de conteddo para atletas e o
fotojornalismo, sendo a primeira um subproduto comunicacional do segundo. Em
retrospecto confirmatorio, independentemente de qual funcéo o fotografo desempenhe
no ambito esportivo, hd de se realizar o mesmo registro profissional como
fotojornalista, estando filiado a Associacdo de Reporteres Fotograficos e
Cinematogréaficos (Arfoc) para credenciar-se durante competicGes de grande porte e
interesse midiatico. Além disso, ocorre a recorréncia de padrGes de cobertura e
enquadramento, sendo similares, quando n&o idénticos, a formatagdo mental de imagens
por parte do profissional, sua escolha de equipamentos, posicionamento em campo,
escolha de composicOes, estética e instantes decisivos objetivados, indicando que, a
despeito da utilizacdo das imagens, o planejamento de um fotdgrafo produtor de
contelido para atletas se assemelha ao de um fotojornalista tradicional.

Mas este trabalho destaca que, apesar da relacéo intrinseca com o fotojornalismo, é
necessaria uma visdo critica que estabelece algumas diferencas entre a fotografia
noticiosa e a producdo de conteldo para atletas. Como Thomas Santos disse em
entrevista, de modo geral “a fotografia ¢ uma s6” — por mais que se subdivida em
nichos, dado que sua preocupacao em contar uma narrativa através da escrita com a luz
é 0 mantra maior da atividade. Entretanto, a troca do referencial atencional do fotdgrafo,
que passa da bola e da noticia para o jogador e sua carreira, geram um material de
maultiplos usos para o(a) atleta/marca, servindo como acervo pessoal, material visual
para ativacdo de marca, ndo somente em redes sociais, mas também em outros
ambientes online e offline, dentre diversos usos a depender somente do que pretendem
o(a) atleta e sua equipe. Em resumo, tem-se uma variagao de recorréncia de assunto em
relacdo ao fotojornalismo tradicional, se observada a prevaléncia da imagem de apenas
um(a) atleta, assim como dos momentos registrados, que se pautam com maior
liberdade, tendendo aos paradigmas do jornalismo literario, além de servir como um
material de branding e marketing, voltando-se para os fins de fortalecimento de marca e

construcdo de imagem.

Diante da queda que sofreu o mercado de fotojornalismo de agéncias de noticia e
imagem no Brasil, principalmente aquelas de médio e pequeno porte, a producdo de

conteddo para atletas surge como uma alternativa sustentavel, enquanto uma vertente da
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atividade que permitiu a revalorizacdo do campo profissional. Isso é perceptivel tanto
em termos comunicacionais, ao suprir demandas de imagem em contextos de produgéo
de informacdo individualizada nas redes sociais, quanto financeiros, como entende-se a
partir do relato de Sérgio Moraes, no canal FotoFut TV no Youtube (2021, 00:26:48 —
00:31:06).

Entende-se esta producdo enquanto um formato de midia recente, moldada a partir
das demandas interacionais advindas das plataformas digitais contemporaneas. Um forte
indicador disso € a verticalizacdo do conteudo, que, por mais que ndo seja o principal
norteador do pos-processamento de imagens dos fotografos, ocorre em fungdo da
narrativa individual que se conta, somada a disposi¢do perpendicular dos jogadores de
futebol em relacdo ao gramado. Tudo culmina na disposicdo vertical das imagens, que
se enquadram nas formatacdes de timeline das redes sociais, valorizando a figura
humana e a personalidade do individuo retratado, ocupando o espago de tela disponivel
predominantemente em Planos Médios e Close-ups, 0 que, por sua vez, configura-se

como um facilitador da propagabilidade deste produto transmidiético.

Para o campo prético da comunicagdo, que se mostra uma area de conhecimento
fluida tanto no aspecto epistemologico quanto pratico, este produto se mostra um
exemplo importante de como o mercado comunicacional é mutavel e adaptavel,
considerando que os padrdes sociais sdo constantemente refletidos nas interacdes,
conforme as possibilidades de conexdo oferecidas pelos dispositivos tecnoldgicos. O
fortalecimento da individualidade, em tempos de hiperconectividade nas redes sociais
digitais, faz de um canal de comunicacdo de um ente em contexto de alta visibilidade
um interlocutor que compete com as midias tradicionais. Nesse sentido, o(a) atleta fala
por si, conecta-se ou desconecta-se com/de publicos diversos ao expor suas identidades
e, assim, cria processualmente sua imagem-conceito e reputacdo com imagens
fotojornalisticas exclusivas. E notdrio que a producdo de conteGdo individualizado no
meio esportivo é uma adaptacdo dos profissionais de comunicagdo a essa revolugdo
social e tecnoldgica, em que os individuos, tornando-se concomitantemente
consumidores e produtores de informagdo — até mesmo sobre si mesmos, como € 0 caso
deste estudo —, passam a demandar midias de naturezas diversas rotineiramente, de

maneira a alimentar o fluxo interacional moldado pela propagabilidade.

Portanto, o contetido fotografico exclusivo de atletas pode ser entendido como uma

narrativa com potenciais de identificacdo para/com publicos e caracteristicas
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facilitadoras de sua propagacéo, ao envolver representacdes (persona assumida/vivida),
autenticidade e criatividade (performance esportiva do atleta e olhar do fotégrafo),
estrutura em série (cobertura a longo prazo) e senso de permanéncia e continuidade

(esséncia e transformacao).
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Apéndice | - Entrevista com fotografo Thomas Santos

- Existe diferenca entre producdo de contetdo pra atleta e fotojornalismo, se é que
podemos fazer essa distingdo? Qual/quais?

R: A diferenca envolve o posicionamento, a postura, e também o pensamento, 0 que
interfere um pouco na atuacdo. Pensando nessa opcdo de trabalho para atletas, que
salvou o fotografo esportivo no Brasil em termos financeiros, a nova geracdo que segue
essa linha tem uma postura de mercado muito fechada. Eu também ndo sou
fotojornalista raiz, porque ndo tive a oportunidade de trabalhar para jornais quando
comecei em 2012, na transi¢cdo da midia imprensa pra digital. Apesar disso, tenho na
esséncia o fazer fotojornalistico, mas esses fotografos no geral ndo. O mercado de
fotografia voltado para atletas funciona como uma zona de conforto, que muda o nivel
de disposicdo. Em contrapartida, quando o fotojornalista ¢ mandado para cobrir um jogo
e uma pauta na casa de uma pessoa, ele faz ambos os trabalhos com a mesma vontade,
técnica, pensamento, ou seja, € a mesma fotografia. O fotdgrafo de atleta que ja comeca
atendendo esse nicho fecha-se nessa possibilidade de mercado, as vezes também néo
atinge um nivel satisfatorio de servico, e alguns acabam pensando mais em sua auto
divulgacdo em redes sociais do que de fato em fotografar.

A expressao ‘contar a historia’ tomou forga com esse mercado para atletas, que ¢ um
potencializador de vendas. Nesse sentido, o fotojornalista sabe contar a historia, o
fotografo de atleta nem sempre. Ele mais faz o que vé pelo visor de sua camera, sempre
no padrdo e na reatividade. Produzem detalhes interessantes como das chuteiras e
tatuagens, mas acaba se tornando um contetdo repetitivo. E 0os mesmos produtores de
contetdo estdo cada vez menos desapegados do que fizeram, rememorando trabalhos
antigos como troféus. Ja o fotojornalista tem que fazer cada dia uma coisa, se virando
conforme surgem pautas novas. Enquanto o fotojornalista pensa efemeridade da noticia,
0s produtores de conteldo parecem estar presos no tempo, ou seja, cada um interpreta a
sua maneira de trabalhar o fluxo de informag6es que ajudam a produzir.

- Pensando de modo pratico, a diferenca de ter um veiculo e um atleta como cliente faz
com que voceé tenha modos de trabalho distintos?

R: E a mesma fotografia. Produtores de contetido, penso eu, adotam uma postura de
acomodacdo com sua propria funcdo. Cobrindo para agéncia ou atleta, eu sempre penso
que a narrativa tem comeco, meio e fim. Futebol ¢ uma cerimobnia e tem seus rituais:
aquecimento, descem para o vestiario, trocam de roupa, sobem e jogam 0 primeiro
tempo, se retiram e voltam para a segunda metade do jogo. Em vez de ter foco geral,
seguindo a bola, hoje eu aponto minha lente para onde o atleta vai. S6 muda pra onde
VOCé vai mirar com a camera, mas 0 processo de captagdo € o mesmo, com comeco,
meio e fim, roteiro este que pode envolver tanto um apice quanto uma catastrofe. Ou o
jogador vai estar feliz com o gol ou triste porque perdeu. E esses fotografos de atletas
ndo fazem fotos de lamentagdo, s6 se fizerem o gol, ganharem a partida ou a
competicdo. J& quando estdo tristes e em desvantagem ndo, 0 que quebra a contacdo da
histéria. Vocé esta fazendo o que o jogador quer, mas ndo se inventa a histdria no
fotojornalismo, se conta. Eu trabalho sem preocupagédo com a imagem do cara em
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primeira instancia, e sim foco em contar a historia do atleta, e a historia dele nao
depende de mim. Se ele estiver deitado no chdo chorando, foi ele quem teve essa
atitude. Eu estou registrando, vai dele externar ou ndo seus comportamentos. E um
conflito entre o que se faz e 0 que se prega, pensando na ética do fotografo de atleta
como fotojornalista.

- Vocé planejava as coberturas para atender o atleta Savinho? Como?

R: Planejava, mas ndo quer dizer que ia acontecer. Conhecendo o atleta, sabendo do
retrospecto dele, se ele esta numa sequéncia boa, aprendi a antecipar lances, habitos e
até dias de éxito. Observando sua atuagdo no treino/aquecimento, percebe-se que ele
estd pronto para o jogo. E tem vezes que o time perde, mas o cara tem um 6timo
desempenho. Com o Savinho era muito assim. Eu sabia que ele ia bem no jogo, sempre
demonstrando habilidade. Entdo por mais que o fim do enredo de uma partida seja uma
derrota, o inicio e 0 meio desse capitulo contado em fotos mostra sua entrega como
atleta, seja driblando, dando passes, marcando gols, demonstrando espirito de equipe € 0
que mais fizer de positivo.

- Como vocé conhecia os bastidores, gostos, habitos e estilo do Savinho para antecipar
momentos e planejar a sua cobertura? Ou vocé o observava durante as coberturas e ia
melhorando?

R: Sabia porque via ele direto. O fotografo que gosta, assiste e até ja jogou, ele se da
bem porque consegue antecipar o que vai acontecer, pelo jeito como o atleta levantou a
cabeca e olhou para a area. E o0 Savinho, eu ja sabia onde ele conduziria a bola, onde ele
estaria. Pensando na area de cobertura da minha lente, eu me posicionava pensando
justamente no possivel caminho que ele passaria com maior frequéncia. Como eram
mais de dois jogos por semana na base, eu tinha contato direto com ele e conseguia me
acostumar com os padrdes da sua jogabilidade.

- Vocé e Savinho conversavam sobre o material para que ficasse alinhado com a
expectativa dele?

R: Relacdo com ele era muito direta. No dia de jogo eu s6 mandava as fotos, e ele
mandava o comprovante do pagamento e agradecia. Nao tinha feedback. E ndo precisa.
Vocé vé que ele gostou porque usou a foto. Ele so eshocava gratiddo e elogiava, mas se
ele ndo gostar, eu vou continuar fazendo o que acredito, que é a minha fotografia. E ha
também sorte do fotografo, no sentido de o atleta estar em uma boa fase. Estando em
fase ruim, muitos atletas ndo querem o material. Eu planejava, tinha a nocéo para
antecipacgéo, e o Savinho ajudava muito com seu bom desempenho, o que rendeu boas
imagens.
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- Como vocé planejava seu posicionamento em campo para fazer as melhores fotos do
Savinho?

R: Sem mapa de calor ou acompanhar noticias sobre os jogos ou o jogador. E com base
no feeling. Mais de dois jogos na semana quando era pela base do Atlético. Dia sim dia
n&o eu via o cara jogar, entdo sabia por onde provavelmente ele iria correr, dar o passe,
ou tentar a finalizacdo. Eu somava a posi¢do do Savinho com a area de cobertura da
minha teleobjetiva e chegava na posi¢do mais assertiva.

- Como era o seu tratamento na pds-producdo para o Savinho?

R: Meu tratamento era mais carregado, seguindo meu estilo proprio, com um tom
dramatico, 0 que se aproxima da linguagem do cinema e chama a atencdo. Talvez seja
um diferencial para o jogador. Para mim, o cliente pode dizer suas preferéncias, mas
ndo criticar meu resultado nem escolher a maneira de fazer a pos-producdo do material,
porque ele ndo tem propriedade. Sou eu quem conheco meu modo de atuacdo e vou
produzir as imagens que vao retratar a carreira dele, a funcdo dele é outra.

- Ja aconteceu de vocé fazer uma foto que para vocé é boa, seja estética ou
jornalisticamente, mas que o atleta ndo viu valor ou desaprovou?

R: Nunca aconteceu. O atleta ndo tem propriedade para julgar a fotografia que fiz, e se
houver alguma critica, vai ser sobre ele préprio. Se algum ndo gostasse, como é tipico
com caretas, eu ndo mudaria minha entrega. Se eu sei que ele ndo gosta de fato, pode ser
que eu ndo mande essa foto especificamente, mas eu vou continuar fazendo essas fotos
e usando como portfélio, porque para mim tem valor.

- Notei que do material dos jogos na categoria profissional, ndo tem quase nenhuma foto
do Savinho participando do jogo em si. Se ele ndo estava escalado como titular, por que
vocé considera que ele te contratou? Qual o valor gerado nessa situagao?

R: Porque o Savinho chegou muito rapido no profissional, e mesmo estando no banco,
cada jogo deve ter sido muito especial para ele. O cara foi campedo junto do Hulk e hoje
estd jogando na Europa. Ele ja sabia que jogava bem, que iria para a Espanha, agora tem
em mente a contratacdo pelo Real Madrid. Naquela condi¢do, sendo mais novo e menos
experiente que os titulares, dificilmente iria substituir algum companheiro. Muitos
atletas ndo valorizam quando estdo no banco, mas era marcante para o Savinho. Para
mim também. As vezes o Hulk era autor de um gol e vinha comemorar préximo de
mim, mas eu estava com minha cdmera apontada para o banco, buscando o Savinho.
Sabia até o0 momento em que conseguiria fazer ele numa expressao de raiva, ou no gas,
dependendo do desenrolar do jogo, por mais que tudo que ocorra seja improvavel no
esporte.
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- Em uma conversa prévia, vocé me contou que o Savinho tirava o colete durante o
aquecimento, para que parecesse que estava disputando o jogo. Se esse produto tem a
ver com a imagem do jogador, como vocé pensa essa questdo em termos da imagem do
jogador?

R: Achei 6tima a atitude dele. Super legal. Para mim também é ruim fotografar o cara
no banco sé aquecendo. Quero fazer fotos novas e variar a minha entrega. Pelo menos
diferencia o material o que ele fez. Compreendo o cara. E se para ele o produto saturar,
acabou, entdo a atitude dele ajudou a variar o material. Além disso, por mais que todo
jogo seja diferente, ele potencializa as chances de criar fotos melhores sendo expressivo
e alguém que se preocupa de verdade com o que esta vivendo. Apesar dos rituais que
fazem o roteiro do futebol serem repetidos, 0 Savinho sempre mostrou sua identidade
em qualquer lugar do campo, o0 que me instigou também a buscar novos resultados.

- Sobre a analise que fiz do seu material, identifiquei algo interessante dentro da
categoria de plano fotograficos. O plano médio representou 81,6% do material, e
metade das imagens dessa categoria sdo verticais, sendo que a maioria delas mostrava
praticamente s6 o Savinho e os planos de fundo bastante desfocados. Essa decisao de
recorte (crop) vertical € pensando na utilizacdo em rede social? Qual o intuito dessa
verticalidade?

R: N&o é pensando em rede social, o que muitos fotdgrafos fazem. Isso pra mim é
impensavel. Eu faco foto pensando na minha melhor fotografia. Meu pensamento é um
jogador. Quero mostrar o melhor dele. E no futebol, o cara esta ali de corpo inteiro, em
pé. O crop vertical nesse caso é sinbnimo de ser direto, objetivo e responsavel por tudo
que esta na imagem, excluindo o que ndo precisa ser mostrado. Chamo essa pratica de
‘refotografar’, o que nesse caso valoriza a imagem do atleta. Isso ¢ diferente de
manipulagio, que envolve questdes éticas. ‘Refotografar’ é diferente. E um recurso
dentro do fotojornalismo que funciona como licenca poética, ja que nao controlamos o
desenrolar da acdo. ‘Refotografar’ ndo ¢ retirar, ¢ incluir os elementos de interesse e
reorganizar a imagem, contando a narrativa sem excessos.

- Durante a organizacdo e descricdo das imagens, notei que as que se enquadram na
categoria de expressdes, dentro do grupo de iconografia, ndo sdo necessariamente
comemoracdes de gol, lamentacdes ou demonstracfes de dor em sua maioria. S&o
imagens que retratam expressdes casuais, interagdes com parceiros de equipe e afins,
que diferem da vivacidade que marca as fotos mais iconicas do fotojornalismo. Qual o
objetivo produzindo essas imagens?

R: Ir para uma pauta com responsabilidade do fotojornalismo, tendo que estar atento a
tudo e todos na partida, € um trabalho mais direto e 6bvio, buscando retratar o que
resume o0 jogo: o gol, o artilheiro, a derrota. Quando vocé tem um assunto especifico, é
uma oportunidade Unica de criar imagens que ndo existiriam de outra maneira, caso
vocé ndo estivesse fazendo aquilo. Essa porcentagem do estudo mostra um nudmero
maior de coisas menos Gbvias, registros estes que ndo existiram se ndo estivessemos
fazendo somente para aquele atleta.
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- Considero que aquele chapéu que o Savinho deu em um jogador do Cruzeiro foi um
momento inusitado, e vocé fez o registro da acdo. Podemos pensar que se vOcé estivesse
ali cobrindo a partida como um todo e ndo somente o Savinho, talvez esse registro néo
existiria? E vocé conseguiu a sequéncia daquele momento, 4 fotos que, juntas, formam
uma unidade de sentido, podendo virar um video, um GIF, uma sequéncia num
carrossel do Instagram. E correto pensar que o material tem essa potencialidade de ser
explorado em conjunto, misturando momentos diferentes, contando a narrativa do atleta
e ndo s6 uma foto ou um momento?

R: As chances seriam as mesmas, porque o Savinho é quem tinha a posse da bola, entdo
o fotojornalista poderia fazer a foto. Mas essa fotografia tem maior potencial de ser
vista tendo como cliente o jogador, porque no fotojornalismo a objetividade faria outra
foto mais informativa ser veiculada. Teve gol, seria a foto do gol. Mas o Savinho
adorou. Para ele foi um momento alto do jogo. Savinho era brilhante, e fazia coisas
inesperadas do nada.

E penso que a fotografia tem comeco, meio e fim. Vou contar a historia, as fotos juntas
contam os fatos processualmente. Uma Unica foto pode ser retirada de contexto, ela
sozinha ndo consegue contar tudo. Para mim, ser fotégrafo € manter um padrdo e ser
constante na entrega, contando frequentemente com qualidade a narrativa.

- A descricdo dos arquivos mostrou que dos 9 jogos disputados por Savinho, 4 deles
foram pela base (categorias sub-17 e sub-20). Ou seja, 0 acompanhamento a longo
prazo do atleta serviu para contar que ele, ja contratado no profissional, foi convocado
para compor os times de base do Atlético. Além disso, foi vitorioso em ambas, como
mostram as fotos nas quais ele segura tacas e morde medalhas. Como vocé interpreta
essa geracdo de valor cumulativa, tendo acompanhado ele em momentos de gléria
consecutivos?

R: O valor é diferente para mim e para ele. Era a minha preocupacdo fazer diferente,
porque o foco em um Unico atleta gera muita coisa parecida dentro do material, quando
pensamos nele no banco, por exemplo. Dai ele me chamou para cobrir 0 sub-17 o sub-
20. Ele estava sentindo o que era estar no profissional, mas era a ‘galinha dos ovos de
ouro’ nas outras categorias. Foi um processo do clube com ele, eu s6 acompanhei. E ndo
saturou por conta dessa mudanca repentina. No 17 ele fazia muitos gols e se destacava
muito. No 20 dava mais passe, sempre ajudando as construgdes de jogadas. No
profissional estava no banco. Eram materiais diferentes. Cada entrega tinha um valor
emocional diferente para ele.

Mostra que assim como ha diferencas de postura entre o fotojornalista e o produtor de
conteddo para atleta, ha jogadores de futebol que ndo tém esse espirito de atleta. E o
Savinho tinha esse espirito verdadeiro como esséncia. Ndo importava se estava jogando,
no banco ou qual categoria era. Ele tem prazer por fazer seu trabalho e buscar o melhor
possivel. O fotojornalista cobre pautas diferentes com o mesmo empenho, e as vezes 0
fotografo de atleta faz o atleta s6 se ele jogar. Sdo pensamentos diferentes. E o cara
reclamando no banco ndo é atleta, preocupado mais com status. O aleta vai ser atleta
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independentemente, ele ndo reclama com o treinador por ndo estar em campo, porque
entregava resultado, sabia de suas contratacOes, potenciais e estava aproveitando o
processo. Ele se entrega e se torna um personagem fruto de uma boa histéria a ser
contada. Com experiéncia, eu sabia a hora em que ele mexeria no cal¢do ou teria
determinada reacdo, mas o atleta dita todo o resultado do fotografo. Mas ja que o
Savinho estava sempre disposto a dar o melhor, as fotos sempre tinham sua
expressividade, porque ele era verdadeiro e eu buscava isso enquanto ninguém via, e
sdo esses detalhes, captados no feeling, que fazem valer a pena esse trabalho de
fotografia.



